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TERMS

Magazine
Title Profile

Title QZ Qualität und Zuverlässigkeit

Characteristics QZ is the premier specialist journal on the subject of Quality 
Management and Quality Assurance. It provides practice- 
based information across all branches of industry for quality 
experts on subjects such as quality systems and methods, 
applicable standards, product liability, CAQ software,  
measurement and testing technology and the latest trends 
and career opportunities.

As a subscription magazine with the most paid circulation in 
the competitive environment, QZ reaches an exclusive  
readership positioned within the middle to top management 
sector. Providing practically-oriented technical articles and 
product reports, QZ helps keep readers abreast of the  
latest trends and developments. With varied and interesting  
reports, interviews and comments, QZ provides valuable 
 orientation in the professional environment.

Publication frequency monthly: 12 x yearly

Magazine size DIN A4

Edition 67th edition in 2022

Prices Combined annual subscription   € 264.--  
Retail price € 22.40  
(Prices incl. VAT and plus shipping costs)

Organ Deutsche Gesellschaft für Qualität e.V. (DGQ)

Publisher Carl Hanser Verlag GmbH & Co. KG 
Postal address: P.O. Box 860420, 81631 München 
Home address: Kolbergerstr. 22, 81679 München 
Tel.: +49 89 99830–0 · Fax: +49 89 984809 
www.hanser.de · info@hanser.de

Mediasales Christiane Beck (Sales Manager) 
Tel.: +49 89 99830–213 
christiane.beck@hanser.de

Miriam Weihe (Ad Management) 
Tel.: +49 89 99830–216 
miriam.weihe@hanser.de

Editorial office Dipl.-Ing. (FH) Andrea Nowak (Editor-in-Chief) 
Tel.: +49 89 99830–607 
qz@hanser.de

Dipl.-Soz. Thomas Funck (Editor) 
Tel.: +49 89 99830–610 
thomas.funck@hanser.de

Claudia Jäkel (Editor) 
Tel.: +49 89 99830–656 
claudia.jaekel@hanser.de

Overview

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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Magazine
Circulation and Distribution

Circulation analysis 

Distributed circulation total 57,401

Printed circulation 12,500*

Distributed (DCP) 12,288*

Paid circulation 8,747* 
other countries 430*

Archive, sample and residual copies 268*

Distributed circulation e-paper 45,113**

*IVW: Copies per issue on average for the period 01.07.20 to 30.06.21

** Internal information: charged e-paper accesses (especially company licences, average 2021)

Umfangs-Analyse 2019 

Gesamtumfang 1.048 Seiten = 100 %

Redaktionsteil 870 Seiten = 83 %

Anzeigenteil 178 Seiten = 17 % 
davon:

Verlagseigene Anzeigen 43 Seiten = 24,2 %

Bezugsquellen 40 Seiten = 22,5 %

Einhefter 4 Seiten = 2,2 %

Beilagen 11 Stück

Total distribution

Trade magazine
12,288 copies*

 E-Paper
distribution**

Total distributed circulation
at least 57,401 contacts =  

total distributed circulation

Inhalts-Analyse des Redaktionsteils 2019 

Gesamt 870 Seiten = 100 %

Forum 280 Seiten = 32 %

Qualitätsmanagement 196 Seiten = 23 %

Qualitätssicherung, Software  
(CAQ/MES/BPM), Messen und Prüfen 285 Seiten = 33 %

Magazin (Veranstaltungen, Termine,  
Rückschau, Publikationen, Sonstige) 56 Seiten = 6 %

Editorial, Inhalt, Index, Impressum  53 Seiten = 6 %

Your ad will be digitally extended in the e-paper edition!

Overview

Member of the German Audit Bureau of Circulation (IVW)

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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Over 70% of the readers are employed in an executive position*

CEO / Proprietor / Member of the board

Technical director, operations manager, head of department

Technical specialist

Others

Main industry / segment*

Manufacturing industry

Engineering firms, consultants

Industrial services (e.g. software houses)

Medical and health care

Universities, colleges, vocational training

Public administration / authorities
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Magazine
Recipients analysis

64.8%

12.6%

12.5%

4.1%

3.9%

2.1%

21.2%

12.6%

16.3%

12.4%

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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QZ is read in companies of all sizes*

up to 49 employees

50–99 employees

100–199 employees

200–499 employees

500–999 employees

1,000 and more employees

All relevant departments read QZ*

Quality management and control

Company management

Manufacturing, production

Purchase, materials management

Marketing / Sales

Magazine
Recipients analysis

Summary of the survey methodology:
1. Method: Dissemination analysis through

file evaluation
2. Population: DCP 12,288 = 100 %
3. Sample: full census
4. The target of the investigation: deleted
5. Period of the study: July 2021
6. Execution of the study: Publisher

Overview

75.4%

10.7%

10.6%

1.9%

1.4%

24.9%

6.2%

11.2%

16.4%

31.5%

9.8%

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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Editorial Schedule
QZ Qualität und Zuverlässigkeit 2022

Subject to change.

BC = booking closing date 
AC = Artwork closing date 
PD = Publication date

Continuous topics and columns in every issue of QZ

General news, events, expert voices, trends, studies, book reviews

Career / Soft Skills career advice, qualification and personal development, know-how quizzes, labor law

Quality management conventional and innovative quality management tools (FMEA, Six Sigma, CIP, value stream analysis, KPI and many more),  
relevant quality standards, law

Software computer aided quality assurance (CAQ), manufacturing execution systems (MES), business process management (BPM), compliance manage-
ment systems (CMS)

Metrology & Testing production measurement for quality assurance; non-contact optical and tactile measurement and testing techniques, industrial 
image processing/machine vision, destructive/non-destructive testing methods, mechanical measurement and testing equipment

Issue

1
January

2
February

3
March

4
April

5
May

6
June

 Dates

BC: 30.11.2021

AC: 04.12.2021 

PD: 07.01.2022

BC: 05.01.2022

AC: 10.01.2022 

PD: 04.02.2022

BC: 02.02.2022

AC: 06.02.2022

PD: 03.03.2022

BC: 03.03.2022

AC: 07.03.2022 

PD: 01.04.2022

BC: 25.03.2022

AC: 29.03.2022 

PD: 27.04.2022

BC: 09.05.2022

AC: 13.05.2022 

PD: 10.06.2022

Topics

Career/Soft Skills job change, job application, labor law

Quality management integrated management system, internal/ex-
ternal audits and revisions

Software CAQ, MES, BPM, CMS

Metrology & Testing dimensional metrology, coordinate metrology, 
optical metrology and testing, shape and surface measurement, 
materials testing

Career/Soft Skills teambuilding, labor law

Quality management corporate sustainability management, pro-
cess management, supply chains management

Software CAQ, MES, BPM, CMS

Metrology & Testing industrial image processing/machine vision, 
optical inspection

Career/Soft Skills stressmanagement, labor law

Quality management internal/external audits and revisions, com-
pliance, controlling

Metrology & Testing dimensional metrology, coordinate metrology, 
optical metrology and testing, shape and surface measurement, 
materials testing

Career/Soft Skills conflict management, labor law

Quality management agility, innovation management, integrated 
management systems

Software CAQ, MES, BPM, CMS

Metrology & Testing dimensional metrology, coordinate metrology, 
optical metrology and testing, shape and surface measurement, 
materials testing

Career/Soft Skills digital competence, intercultural skills,

Quality management digitization/industry 4.0, information  
security and cyber security, data protection and compliance

Software CAQ market overview

Metrology & Testing

Career/Soft Skills corporate culture, leadership, change manage-
ment

Quality management CIP, internal/external audits and revisions, 
Business Excellence

Software CAQ, MES, BPM, CMS, NEW: quality assurance via Block-
chain

Metrology & Testing product highlights of the Control Exhibition

CONTROL FOLLOW-UP REPORT 

Focus

industrial image processing

• Machine Vision

• Vision Processing
(Embedded Vision, IPC, GPU)

• BV-Software

• Deep Learning

• KI

• camera systems, 3D-Sensoren

MES-Software
Manufacturing Execution Systems
• market overview

• application

• products

production metrology

• coordinate metrology

•  shape and surface measurement

• materials testing

• inline measurement

• process monitoring

• measurment process

CONTROL EXHIBITION ISSUE 

• industrial measurementk

•  new products quality assurance
and quality management

CAQ-Software
Computer Aided Quality Assurance
• market overview

• application

• products

Trade Fairs/Events 

LASER,  
München,  
26.–29.04.2022

CONTROL,  
Stuttgart,  
03.–06.05.2022

SENSOR+TEST,  
Nürnberg,  
10.–12.05.2022

Hannover Messe,  
Hannover,  
30.05.-02.06..2022

METAV,  
Düsseldorf,  
21.-24.06.2022

Overview

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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Editorial Schedule
QZ Qualität und Zuverlässigkeit 2022

Issue

7
July

8
August

9
September

10
October

11
November

12
December

Dates

BC: 03.06.2022

AC: 10.06.2022 

PD: 07.07.2022

BC: 07.07.2022

AC: 11.07.2022 

PD: 05.08.2022

BC: 03.08.2022

AC: 07.08.2022 

PD: 02.09.2022

BC: 30.08.2022

AC: 03.09.2022 

PD: 28.09.2022

BC: 30.09.2022

AC: 07.10.2022 

PD: 02.11.2022

BC: 03.11.2022

AC: 07.11.2022 

PD: 02.12.2022

Topics

Career/Soft Skills labor law

Quality management process management, project management, 
knowledge management/documentation

Metrology & Testing dimensional metrology, coordinate metrology, 
optical metrology and testing, shape and surface measurement, 
materials testing

Career/Soft Skills interface communication, organisation develop-
ment

Quality management risk management, internal/external audits 
and revisions, controlling

Software CAQ, MES, BPM, CMS

Metrology & Testing dimensional metrology, coordinate metrology, 
optical metrology and testing, shape and surface measurement, 
materials testing

Career/Soft Skills conflict management

Quality management product safety and reliability/liability, pro-
duct conformity, compliance

Software CMS market overview

Career/Soft Skills feedback culture, communication techniques

Quality management knowledge management/documentation, in-
ternal/external audits and revisions, quality planning

Software CAQ, MES, BPM, CMS

Career/Soft Skills digital competence

Quality management digitization/industry 4.0, information secu-
rity and cyber security, data protection and compliance

Software CAQ, MES, BPM, CMS

Metrology & Testing industrial image processing/machine vision, 
optical inspection, NEW: quality assurance with VR/AR

Career/Soft job change, application

Quality management integrated management systems, occupatio-
nal safety, health management, environmental management

Software CAQ, MES, BPM, CMS

Metrology & Testing dimensional metrology, coordinate metrology, 
optical metrology and testing, shape and surface measurement, 
materials testing

Focus

BPM-Software
Business Process Management
• market overview

• application

• products

Certification and  
further education

• TISAX, IATF 16949,
VDA-rules, new courses

• Agiles QM

• environmental management

• sustainability professional

Quality Assurance in the Au-
tomotive Industry

• Cybersecurity for softwarebased
systems

• supply chain security

• field failure analysis

• metrology and testing for the
automotive industry

 VISION EXHIBITION ISSUE

industrial image processing

• Machine Vision

• Vision Processing
(Embedded Vision, IPC, GPU)

• image processing and deep lear-
ning

• Artificial intelligence (AI)

• cameras, 3D-Sensoren

Quality Assurance in the 
Electronics

•  Smart Factory

• optical inspection

• x-ray analysis

• roughness measurement

• clamping technology

• Waferprüfung

Certification and  
further education

• environmental management and
sustainability

• datadriven riskmanagement

• work safty and health protection

Trade Fairs/Events 

AMB,  
Stuttgart,  
13.–17.09.2022

Motek,  
Stuttgart,  
04.–07.10.2022

VISION,  
Stuttgart 
04.-06.10.2022

electronica,  
München,  
15.–18.11.2022

Subject to change.

BC = booking closing date 
AC = Artwork closing date 
PD = Publication date

Overview

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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Magazine
Advertising Rates

Placement premium Cover page issue 5/2022 for Control 25 % 
(not discountable) 
Binding placement 10 %

Colour impact Special colours on request

Premium special formats Special formats (on request)  10 % 
For ads across binding and bleed ads  10 % 
(Bleed: 3 mm head trim; 3 mm per edge)

Discounts In case of acceptance within an insertion year  
(within 12 months)

Frequency discounts 3 times 6 times 9 times

5% 10% 15%

Volume discounts 3 pages  6 pages  9 pages 

10% 15% 20%

Terms of payment General term of payment 30 days after date of invoice net. 
2% discount for payment within 8 days after date of invoice. 
Place of payment: Munich

Postbank München  
Acct. no. 77 97 46 800  
Bank code 700 100 80 
IBAN: DE71 7001 0080 0779 7468 00 
Swift Code: PBNKDEFF 
Vat. no.: DE 129 735 021

The prices do not include the legal value added tax.

Direct contact:  
One click in the

e-paper takes the
reader directly

to you!

Format

Front cover

2nd/3rd 
Cover page

4th 
Cover page

1/1 page

Junior page

1/2 page

1/3 page

1/4 page

1/8 page

Type Area
width x height mm

210 x 160 
+ 3 mm bleed

only right

–

–

175 x 250

122 x 175

85 x 250
175 x 122

55 x 250
175 x 80

85 x 122
40 x 250
175 x 58

85 x 58
175 x 28
40 x 122

Trim/Bleed Ads
width x height mm

–

210 x 297

210 x 297

210 x 297

137 x 197

101 x 297
210 x 145

70 x 297
210 x 105

101 x 145
55 x 297
210 x 85

–

Price

Fix 
 € 7,700.--

€ 6,700.--

€ 7,800.--

€ 6,550.--

€ 3,900.--

€ 3,600.--

€ 2,800.--

€ 2,100.--

€ 1,450.--

Overview

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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Magazine
Formats

More reach: 
Your ad appears in
print and e-paper.

Formats 1/1 page Junior page 1/2 page, upright 1/2 page, broad 1/3 page, upright 1/3 page, broad      

*All trim size ads
require 3 mm trim
allowance on every si-
de.

1/4 page, upright 1/4 page, 2 column 1/4 page, broad 1/8 page, 2 column 1/8 page, broad

Type area: 175 x 250 122 x 175 85 x 250 175 x 122 55 x 250 175 x 80 

Trim size:* 210 x 297 137 x 197 101 x 297 210 x 145 70 x 297 210 x 105 

Type area: 40 x 250 85 x 122 175 x 58 85 x 58 175 x 28 

Trim size:* 55 x 297 101 x 145 210 x 85 

Overview

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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Magazine
Technical specifications

Magazine format DIN A4; 210 x 297 mm (width x height)

Type area 175 x 250 mm ((width x height) 
2 columns à 85 mm width or 
3 columns à 55 mm width or 
4 columns à 40 mm width

Printing and binding Offset printing, adhesive binding

Data formats Preferred file format: High-end PDF – PDF/X4 or PDF/X5; 
with embedded fonts, images, etc. For advertisements with 
bleed, please allow 3 mm bleed on each side.

Colour Print to ISO 12647–2 PSO; ISOcoated_V2; Fogra39L  
Special colour (z.B. HKS, Pantone) possible on request.  
Please observe the print growth rates specified in 
ISO12647–2 for image printing paper.

Data archiving All print documents will be kept for a maximum of 3 months 
after order processing..

Warranty The service providers working for us can only process what  
is stored in the files supplied. In case of delivery of  
incomplete, faulty or deviating data, we assume no liability 
for the print result, e.g. colours, illustrations, texts, fonts.

Contact Miriam Weihe  
Ad Management 
Tel.: +49 89 99830–216 
miriam.weihe@hanser.de

Overview

Delivery address media@hanser.de 
Including naming of customer, object description  
issue no./year

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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ANZEIGE

© Carl Hanser Verlag, München FORM+Werkzeug  3/2019 

Firmeninfo

Anwender

Bernina International AG 

Tel. +41 52 762 1111 

www.bernina.com

Hersteller

1 zu 1 Prototypen GmbH & Co. KG 

Tel. +43 5572 52946-0 

www.1zu1.eu

Die Verpackungsexperten von Südpack experimentieren gerne. Jetzt 

ließen sie erstmals Blasköpfe ihrer Extrusionsanlagen beschichten. Er-

gebnis: Durch die Aufarbeitung und Beschichtung eines verschlissenen 

Blaskopfs durch Oerlikon Balzers stieg die Ausbeute um drei Prozent. 

Gleichzeitig verkürzten sich Wartungsintervalle und Reinigungszeiten 

deutlich.

Südpack ist Pionier für Wiederverschlussfolien und entwickelte bereits in den 

60er-Jahren Kunststoffverbunde, die einen kontrollierten Gasaustausch ermögli-

chen – und wurde so zum Spezialisten für Käsereifungsbeutel. Basis solcher Inno-

vationen sind immer weiter optimierte Verpackungstechnologien.

Beschichtung erspart lange und umständliche Wartung

igt. Angesichts dessen schlug Oerlikon Balzers eine Beschichtung mit Balinit Croma 

Plus vor. Die mehrlagige, extrem harte CrN-Schicht schützt vor Abrieb und vor Krat-

ten der Kunststoffschmelze, deren Fließverhalten sich dadurch verbessert. Unterm 

Strich erhöhen sich so Maschinen ausstoß und Werkzeugstandzeiten, dagegen sin-

ken Wartungsaufwand undaskopf ließ sich die Ausbeute um drei Prozent steigern 

– das ist in diesem Geschäft sehr viel – und das Wartungsintervall um 80 Prozent 

verlängern. Die Reinigungszeiten halbierten sich, dadurch gingen auch die Produk-

bietet Croma Plus eine umweltfreund liche Alternative zum bisherigen galvanischen 

Verchromen oder Vernickeln des Blaskopfs. E

Wendelverteiler eines Blaswerkzeugs: 

Die Balinit-Croma-Plus-Beschichtung  

Verchromen oder Vernickeln.  

(© Oerlikon Balzers) 

Packende Ausbeute

63

FORM+Werkzeug  3/2017 www.form-werkzeug.de

A
n der zweiten Generation des 

5-Achs-Universal-Bearbei-

tungszentrums G350 hat die 

Grob-Werke GmbH einiges ver-

ändert. So konnten die Dynamik verbes-

sert sowie Neben- und Span-zu-Span-

Zeiten reduziert werden. Zudem konnte 

die Kapazität des Werkzeugmagazins 

deutlich vergrößert werden. 

Aufgrund der Neuanordnung des in-

tegrierten Werkzeugmagazins misst das 

G350 nur noch 2000 mm in der Breite, 

das ermöglicht eine noch kompaktere 

Aufstellung der Maschine als bei der ers-

ten Generation. Ein neu entwickelter 

Werkzeugwechselarm optimiert die 

Span-zu-Span-Zeit um bis zu 30 Pro-

zent im Vergleich zur Vorgängervariante. 

Die G350 – Generation 1 verfügte 

über 40 Werkzeugplätze. Durch die  

Weiterentwicklung erhöht sich die Wer-

knun auf 60, im neu entwickelten Dop-

pelscheibenmagazin sogar auf 117 Plätze. 

zins beträgt die maximal einsetzbare 

Werkzeuglänge 550 mm – das sind 

33 Prozent mehr. 

Hohe Freiheitsgrade  

in der 5-Seiten-Bearbeitung

Drei Linear- und zwei Rundachsen er-

möglichen eine 5-Seiten-Bearbeitung 

sowie eine 5-Achs-Simultan-

interpolation. Durch einen Schwenk-

bereich von 225° in der A-Achse und 

360° in der B-Achse bietet das BAZ aus-

gesprochen hohe Freiheitsgrade und 

hohe Flexibilität. Darüber hinaus ist  

aufgrund des speziellen Achsenkonzepts 

die volle Werkzeuglänge in jeder Achs-

stellung einsetzbar – auch bei maximaler 

Werkstückgrölexibilität. Darüber hinaus 

ist aufgrund des speziellen Achsenkon-

zepts die volle Werkzeuglänge in jeder 

Achsstellung einsetzbar – auch bei maxi-

maler Werkstückgröße. Der Arbeitsraum 

wird dank des sogenannten Tunnel-Kon-

zepts optimal ausgenutzt, da sich die 

Motorspindel samt Werkzeug komplett in 

den Spindelschacht zurückziehen kann. 

Speziell für den Werkzeug- und Formen-

bau hat Grob ein Paket zur Maximierung 

der Maschinengenauigkeit entwickelt: 

das GSC (Grob Swivel Axis Calibration). 

Weitere Pluspunkte der neuen G350 sind 

die weiterentwickelte Grundmaschine, 

das maschinenbettgeführte Kühlsystem 

und die zusätzlichen Kühlkanäle in den 

Führungsschienen der Linearachsen. 

Nicht verpassen: Live-Demos mit 

trochoidalem Fräsen auf der MEX

Auf der Moulding Expo in Stuttgart  

können Messebesucher die ganze Band-

breite an Einsatzmöglichkeiten des  

neuen Bearbeitungszentrums live erle-

ben. In der Leistungsdemo eines Werk-

stücks aus Stahl (1.7139 16MnCrS5) kann 

sich der Messebesucher von den  

verschiedenen Besonderheiten der 

Werkstückbearbeitung überzeugen. 

Dazu gehören Bearbeitungsstrate gien 

Info

Grob-Werke GmbH 

Tel. +49 8261 996-0 

www.grob.de

Messestand auf der MEX 

Halle 5, Stand 5B32

Diesen Beitrag finden Sie online: 

www.form-werkzeug.de/3294834

wie zum Beispiel die Schrupp bearbeitung 

mit Messerkopf und Wendeplatten- 

Bohrer, die die Stabilität der  

Maschine zeigt, oder die Schrupp-

bearbeitung mit Hochvorschubfräser und 

das trochoidale Fräsen mit Schaftfräser, 

die die Dynamik der Maschine demonst-

rieren. 

Das Tieflochbohren visualisiert den 

Einsatz von großen Werkzeuglängen. 

Darüber hinaus werden durch die neue 

Werkzeuggeometrie der Maschine die 

Bearbeitungszeiten stark reduziert.  

Die Messemaschine ist mit einer Heiden-

hain-Steuerung TNC 640 und einer  

Motorspindel mit 16 000 min-1 , HSK-A63, 

206 Nm und 32 kW (40 % ED) aus-

gestattet. E

In zweiter 

Generation noch 

besser: Das 

5-Achs-Universal-

Bearbeitungs-

zentrum G350. (© 

Grob-Werke) 

Beispiel Flaschenform: Für Formen wie 

diese bietet das neue G350 dem 

Formenbauer viele Freiheiten. (© Grob-Wer-

ke) 

5-ACHS-UNIVERSAL-BEARBEITUNGSZENTRUM FÜR DEN WERKZEUG- UND FORMENBAU

Kompaktes Kraftpaket 

Die zweite Generation des 5-Achs-Universal-Bearbeitungszentrums G350 von Grob punktet 

mit verbesserter Dynamik und reduzierten Neben- und Span-zu-Span-Zeiten. Darüber hinaus 

spart sie mit einer geringen Maschinenbreite Platz in der Produktionshalle. 
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Firmeninfo

Anwender

Bernina International AG 

Tel. +41 52 762 1111 

www.bernina.com

Hersteller

1 zu 1 Prototypen GmbH & Co. KG 

Tel. +43 5572 52946-0 

www.1zu1.eu

Messestand MEX

1 zu 1 Prototypen: Halle 4, Stand 4D24

Die Verpackungsexperten von Süd-

pack experimentieren gerne. Jetzt 

ließen sie erstmals Blasköpfe ihrer 

Extrusionsanlagen beschichten. Er-

gebnis: Durch die Aufarbeitung und 

Beschichtung eines verschlissenen 

Blaskopfs durch Oerlikon Balzers 

stieg die Ausbeute um drei Prozent. 

Gleichzeitig verkürzten sich War-

tungsintervalle und Reinigungszei-

ten deutlich.

Südpack ist Pionier für Wiederverschluss-

folien und entwickelte bereits in den 

60er-Jahren Kunststoffverbunde, die ei-

nen kontrollierten Gasaustausch ermög-

lichen – und wurde so zum Spezialisten 

für Käsereifungsbeutel. Basis solcher In-

novationen sind immer weiter optimierte 

Verpackungstechnologien.

Bei der dort genutzten Blasfolien-

extrusion werden bis zu neun Kunststoff-

schichten angeordnet und zusammen-

geführt. Die einzelnen Folien bilden zum 

Beispiel Barrieren gegen Sauerstoff oder 

Wasserdampf, bewahren so das Aroma 

von Lebensmitteln oder sichern medizi-

nisches Sterilgut. Sie werden im Blaskopf 

der Extrusionsanlage übereinander-

gelegt, durch eine ringförmige Düse ver-

tikal nach oben zu einem bis zu 20 Meter 

hohen Schlauch aufgeblasen und über 

einen Abzug zum Wickler geführt.

Beschichtung erspart lange und 

umständliche Wartung

Ein Blaskopf hält viele Jahre, ist jedoch 

Verschleiß ausgesetzt. Seine Wartung 

verursacht viel Aufwand: Das Werkzeug 

nehmen, thermisch zu reinigen, dann zu 

polieren und wieder zu montieren. Damit 

sind zwei Mitarbeiter sieben bis neun 

Tage beschäft

Bei der dort genutzten Blasfolien-

extrusion werden bis zu neun Kunststoff-

schichten angeordnet und zusammen-

geführt. Die einzelnen Folien bilden zum 

Beispiel Barrieren gegen Sauerstoff oder 

Wasserdampf, bewahren so das Aroma 

von Lebensmitteln oder sichern medizi-

nisches Sterilgut. Sie werden im Blaskopf 

der Extrusionsanlage übereinander-

gelegt, durch eine ringförmige Düse ver-

tikal nach oben zu einem bis zu 20 Meter 

hohen Schlauch aufgeblasen und über 

einen Abzug zum Wickler geführt.

igt. Angesichts dessen schlug Oerlikon 

Balzers eine Beschichtung mit Balinit 
Blaskopf zur Folien extrusion: Mit der 

Wartung eines solchen Werkzeugs sind 

zwei Mitarbeiter mindestens sieben Tage 

beschäftigt.  

(© Oerlikon Balzers) 

Wendelverteiler 

eines Blaswerk-

zeugs: Die 

Balinit-Cro-

ma-Plus-Be-

schichtung  

ist umweltfreundli-

cher als galvani-

sches Verchromen 

oder Vernickeln.  

(© Oerlikon Balzers) 

Croma Plus vor. Die mehrlagige, extrem 

harte CrN-Schicht schützt vor Abrieb und 

vor Kratzern, ihr Oxidlayer verhindert 

durch seine keramikartigen Eigenschaf-

ten ein Anhaften der Kunststoffschmel-

ze, deren Fließverhalten sich dadurch 

verbessert. Unterm Strich erhöhen sich 

so Maschinen ausstoß und Werk-

zeugstandzeiten, dagegen sinken War-

tungsaufwand undaskopf ließ sich die 

Ausbeute um drei Prozent steigern – das 

ist in diesem Geschäft sehr viel – und das 

Wartungsintervall um 80 Prozent verlän-

gern. Die Reinigungszeiten halbierten 

sich, dadurch gingen auch die Produk-

tionsstillstände zurück. Nicht zuletzt  

bietet Croma Plus eine umweltfreund-

liche Alternative zum bisherigen galvani-

schen Verchromen oder Vernickeln des 

Blaskopfs. E

Packende Ausbeute

Zum Patent ange-

meldet: Das 

4-fach- XS-Linear- 

Singleblock-Sys-

tem ist für die 

seitliche Ansprit-

zung mit geringen 

Nestabständen 

entwickelt worden. 

(© Witosa) 

Flachzentrierung

NORMALIEN Die neue Hasco Flachzentrierung Z086/... stellt 

eine optimale Ergänzung zu den bewährten Zentrierelementen 

dar. Die DLC-beschichtete Flachzentrierung bietet hervor-

ragende Gleiteigenschaften und minimiert so Reibung und 

Verschleiß und dadurch den Wartungsaufwand. Neben der 

hochpräzisen Führung durch engstes Passungsspiel zeichnet 

sich die Z086/… durch eine kurze Führung aus, die so auch 

hervorragend gegen Querkräfte verriegelt. Durch den platz-

sparenden seitlichen Einbau kann die Flachzentrierung einfach 

montiert werden. www.hasco.com 

FAKUMA: HALLE A2, STAND 2202

Minimiert Reibung und 

Verschleiß: Die Flachzent-

rierung Z086/… bietet dank 

ihrer DLC-Beschichtung 

hervorragende Gleiteigen-

schaften. (© Hasco) 

Mit patentierter Schnellwechselmechanik: Die einge-

setzte Heißkanaltechnik von Günther mit elektrischem Antrieb 

stellt eine große Genauigkeit bei der Reproduktion sicher.  

(© Braunform) Für die seitliche Anspritzung

HEISSKANALTECHNIK Kleinbauteile mit einem Artikelgewicht 

von 0,1 bis 3 g waren für die seitliche Anspritzung in Kombinati-

on mit technischen Werkstoffen und geringem Bauraum bisher 

eine Herausforderung. Die Heißkanalexperten von Witosa 

stellen auf der Fakuma für diese Anwendung ihre Neuentwick-

lung, das XS-Linearsystem, vor. Es ist am Messestand auf einer 

kleinen Boy-Spritzgießmaschine auch in Aktion zu sehen. 

www.witosa.de 

FAKUMA: HALLE A2, STAND 2208

Minutenschneller Wechsel 

der Werkzeugeinsätze

SPRITZGIESSWERKZEUGE Der Trend zu einer zuneh-

menden Produktindividualisierung ist oft mit geringeren 

Stückzahlen verbunden. Wie man diesem Trend Rechnung 

tragen kann, zeigt die Fertigung eines zweiteiligen 

Messschiebers aus ABS auf einer vollständig automati-

sierten Fertigungszelle, die auf dem Messestand von 

Engel (Halle A5, Stand 5204) zu sehen ist. Das Werkzeug 

hierfür wurde von Braunform, Bahlingen, konstruiert und 

gebaut. Es ermöglicht, in einem Stammaufbau die 

geometrisch unterschiedlichen Komponenten des 

Messschiebers zu fertigen. Die Teile werden im schnellen 

Wechsel nacheinander auf der Fertigungszelle hergestellt. 

Nach jedem dritten Schuss entnimmt ein Roboter das 

Bauteil, wechselt den Greifer und tauscht die Werkzeug-

einsätze aus. Für die einzelnen Messschieber-Teile 

werden die schnell wechselbaren Einsätze AS/DS 

verwendet. Auf die Schnellwechselmechanik hat Braun-

form ein Patent. Dank dieser Systemlösung ist ein voll 

automatisierter Wechsel der Werkzeugeinsätze in nur 

einer Minute möglich. Eine weitere Herausforderung 

dieser Anwendung ist, dass die beiden Bauteile mit 5,5 

und 3,5 g sehr unterschiedliche Schussgewichte aufwei-

sen. Um einen sicheren Spritzprozess zu gewährleisten, 

ist eine präzise und intelligente Ansteuerung der Nadel-

verschlusstechnik unumgänglich. Braunform setzt hierbei 

auf die Heißkanaltechnik mit einem elektrischen Antrieb 

von Günther. www.guenther-heisskanal.de 

FAKUMA: HALLE A2, STAND 2207

Sample 1/2

Sample 1/1

Magazine
Advertorial

Advertorials – the perfect addition to your advertisement

Advertorial 1/1 page in 4c

Max. 3,300 characters + two images respectively (300 dpi) 
Price € 6,550.--

Advertorial 1/2 page in 4c

Max. 2,000 characters + two images respectively (300 dpi)  
Price € 3,600.--

You want to describe your products in detail? You want to practically present your product/company benefits and advantages?

Then an Advertorial is the most appropriate form of advertisement for you.

We ensure a high-quality and appealing design
within the framework of press lawYou determine the contents, scope and time of publication

Your  
Advertorial

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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TERMS

Website
www.qz-online.de

Web address www.qz-online.de

Brief characteristics The online portal www.qz-online.de, which deals with the 
topics of quality management and quality assurance,  
provides traditional banner advertising and individual special 
formats that are tailored to fit your campaign.

By using the journal QZ Qualität und Zuverlässigkeit  
(Quality and Reliability) and the online portal crossmedial, 
you increase the range of your target audience through the 
timely combination of both media.

An accurate measurement of success of your banner  
campaign is provided by our Helios IQ ad serving system, 
which we will provide after your campaign has expired.

Overview

The usage data and recipient numbers 
are constantly changing.  
Request the current numbers: 
miriam.weihe@hanser.de

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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Website
Display rates

For moblie devices:
Please provide mobile ad in 6:1 (300 x 50 px) and
in 2:1, (300 x 150 px) in addition.

Note: A processing fee of 50.-- Euro applies for the delivery of
physical HTML5 advertising media (hosting on our ad webserver).

Termions of payment General payment term 30 days after invoice date net.  
2% discount for payments within 8 days of the invoice date.

Bank details Postbank München 
IBAN: DE71 7001 0080 0779 7468 00 
BIC: PBNKDEFF

HTML52:1 6:1

*Also bookable with sticky function (Skyscraper moves along the screen when the website is scrolled and always remains visible to the reader) with 25% surcharge.
All prices plus VAT, as required by law!

Banner format

Medium Rectangle

Vertical Rectangle

Full Banner

Leaderboard

Billboard  
(expandable)

Wide Skyscraper*

Sidekick Ad*

(Double) Sitebar

Hockey Stick

Slide Channel

Fireplace Ad

Skyline Ad

Welcome Ad

Banderole Ad

Placement (max. 2 rotations possible)

In the content, position 6, 8, or  10

In the content, position 6, 8, or 10

In the content, position 5, 7, or  9

Exterior, position 1 or  in the content, position 2 or  16

In the content, position 2

Exterior, position 3a, 3b, 4a, or  4b

expandable Wide Skyscraper

Exterior, position 3a, 3b, 4a, or  4b

Exterior, position 1 and 4a,  
Background colouring as wallpaper possible

Hockey Stick with expandable Wide Skyscraper

Exterior, position 1, 3a, and 4a

Exterior, position 3a and 4a  
as well as in the content, position 2

Central above start page (layer)

Central across the whole width (layer)

Size in pixels (w x h)

300 x 250

300 x 400

468 x 60

728 x 90

970 x 250
970 x 250 -> 400

160 x 600

160 -> 400 x 600

(2x) 300 x 600

728 x 90 + 160 x 600

728 x 90 + 160 -> 400 x 600

160 x 600 left + right and 
1,040 x 90 above

2x 160 x 600 + 970 x 250

640 x 480

1,000 x 250

Price / 4 Weeks in a row

€ 1,120.--

€ 1,220.--

€ 1,370.--

€ 1,470.--

€ 1,510.--  
(+ € 50.-- expandable)

€ 1,220.--

€ 1,420.--

€ 1,250.--/€ 1,950.--

€ 2,950.--

€ 3,010.--

€ 3,390.--

€ 3,390.--

€ 1,720.--/14 days

€ 3,010.--

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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TERMS

Website
Banner positions

Overview
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Position 2
Billboard (also expanding)

Leaderboard

Position 1 Leaderboard

Native Ad 
Teaser 1

Position 5 Fullbanner

Native Ad 
Teaser 2

Position 6 
Medium Rectangle

Vertical Rectangle
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Position 1 Leaderboard

Position 2
Billboard (also expanding)

Leaderborad

Native Ad 
Teaser 3

Position 6 
Medium Rectangle

Vertical Rectangle

Banner positions on Homepage Banner positions on article page

Position 16 Leaderboard

https://www.hanser-mediacenter.de/agb


16
TERMS Overview

Website
Display formats

Mobile Ad 
2:1
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Position 1 Leaderboard Welcome Ad Banderole Ad
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Mobile Ad Fireplace Ad Hockey Stick

Skyline Ad Welcome Ad Banderole Ad
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TERMS

Website
Technical specifications

Delivery address Please send the advertising material for your campaign to:  
media@hanser.de

Delivery 5 days before campaign start

File formats JPG, PNG, GIF or HTML5*

Data volume 150 KB max. per creative, for Mobile Ads 80 KB max. 
Example Hockey Stick: Leaderboard 150 KB + 
Wide Skyscraper 150 KB = total 300 KB

Meta-information We require the necessary meta-information upon delivery

• Customer name

• Campaign time frame

• Advertising format

•  Contact for inquiries

• Click-URL

For the technical specifications, please refer to our Media-
center on; www.hanser-mediacenter.de/guidelines- 
und-technische-spezifikationen

*Note: A processing fee of 50.-- Euro applies for the
delivery of physical HTML5 advertising media (hosting on
our ad webserver).

Reporting At the end of the campaign, you will receive a detailed  
statistical evaluation, which will provide you with exact in-
formation about the success of your marketing activities.

Usage data The usage data of www.qz-online.de and the number of  
recipients of the newsletter are constantly changing.  
Therefore, ask for current figures: miriam.weihe@hanser.de

Overview

Data transfer media@hanser.de 
Including naming of the customer, object designation, and 
runtime

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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TERMS

Website
Product highlight

Controlling of online communication

Image min. width 1,000 pixels at 4:3 ratio 
as jpg, gif or png 
Title max. 60 characters* 
Teaser max. 160 characters* 
Copy text max. 2.500 characters* 
Link (URL) for further information

Vertical rectangle or wide skyscraper 
The creative should consist of image and text taken from 
the product article

According to teaser on the website

Product news on website » 12 months 
Highlighted product news » 1 month 
Product highlight push banner » 4 weeks 
Newsletter ad for product highlight » 1 week

€ 1,170.--

Product
news

Push 
banner

Push  
newsletter 

ad

Product highlight package:

CLICK Push  
newsletter 

ad

Push 
banner

Product
news

CLICK

CLICK

*including spaces

Volume

Product news

Push banner 

Push newsletter ad

Runtime

Price

Overview

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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TERMS

Website
Native-Ad

Native Ad 
Communication in Pole Position!

Service

Content

Runtime

Price

• Placement on home page

•  SEO: keyword tagging according to our product keyword list

• Displayed in various channels and as related content
across the website

• Linked to your company entry

•  1 image min. width 1,000 pixels as jpg, gif or png

•  Title max. 60 characters*

• Teaser max. 160 characters*

•  Copy text max. 2,500 characters*

• Link (URL) for further information

• Optional: 1 PDF download

• Optional: 1 video (surcharge)

• Optional: 1 image gallery containing 5 images (surcharge)

Native Ad » 12 months 
Teaser space on homepage » 1 month

€ 970.-- plus VAT

*including spaces

• More space available than in display formats

• Increased brand awareness thanks to specialist content

• High credibility due to positive spillover effects of the
neutral and high-quality editorial environment

•  Sustained presence in the target group focus

•  Content marketing has high user acceptance when clearly
labeled as an advertisement

Advertising benefit

Overview

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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Website
 Whitepaper

Whitepaper 
Qualified Lead Generation

Place yourself with your customers / our readers with high-quality information.  
With your application/problem-solving reports on www.qz-online.de, you can explain 
products, processes or technical contexts to your customers, keep them informed and 
convince readers. Position yourself as an expert in your field and increase your name  
recognition.

We provide the leads.

Our readers leave contact data when downloading the whitepaper. This data will be made 
available to you. Inspire decision-makers from your business customer environment and 
make new contacts!

Convince your target group with a whitepaper and present yourself as a competent  
solution provider in your field of activity.

All rates are subject to Value Added Tax

Service

Runtime

Price

•  Generate qualified leads by registering and downloading
your whitepaper

• Wide Skyscraper on all pages with link to your whitepaper

•  Promotion of your whitepaper in the newsletter QZ News

Whitepaper » 6 months 
Push banner for Whitepaper » 4 weeks 
Push newsletter ad for Whitepaper » 1 week

€ 1,970.--

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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Website
Premium company entry ›Who offers what?‹

With a premium entry in our company database ›Who offers what?‹ 
you present your company prominently in your target group.

Company presentation

From the article 
 to premium entry  
and back

Direct contact

Runtime

Invoicing

Price

Detailed company profile with logo, photos, video

 All editorial print and online articles about your company – 
from technical articles and news to product announcements 
and events – are linked to your premium entry. 
In this way, users find your company via the content or vice 
versa. 

 Company address, website and e-mail address as well as, 
if desired, additional personal contact data for departments 
and/or employees make it easier for the user to contact the 
company.

 12 months 
(It renews for 1 year at a time unless cancelled 4 weeks prior 
to expiration)

annually in advance

€ 560.-- per year

All rates are subject to Value Added Tax

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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It works like this: 

We flag up the visitors to our portal with a cookie – as potential customers 
for you. Of course, in compliance with the GDPR.

We rediscover the previously flagged visitors everywhere in our far branched 
partner network.

We play back to the previously flagged visitors your online advertising in all 
formats and in real time.

Website
Online retargeting campaigns

In detail

1. 2. 3.

In these days of information overload it becomes increasingly difficult for your potential 
customers to keep your brands and offers in their minds. With the online retargeting 
campaigns we increase your gross contacts to your potential customers and take care 
that they remember you distinctly through gentle advertising pressure.

The online retargeting campaigns will play back your advertising on www.qz-online.de 
and also everywhere on the Internet. This works because of our far branched partner  
network.

Which package is right for you?

Package 1 50,000 Ad Impressions € 2,500.--* plus VAT

Package 2 100,000 Ad Impressions € 4,500.--* plus VAT

Package 3 250,000 Ad Impressions € 7,500.--* plus VAT

Online retargeting campaigns

*In addition to your booked online-advertising on www.qz-online.de

Rediscover 
users

Reach 
users

Flag up 
users

Specialists consult our 
portal and receive a cookie 
as potential customers for 
your sector.

We subsequently rediscover 
the user on third party sites 
everywhere in the world wide 
web – on all types of devices

We play back your 
advertising on the sites 
subsequently visited

The user is directed to 
your website or to a special 
landing page

Overview

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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News

TERMS

 Picture / Banner + Text Ad € 730.--* 

Picture (150 x 150 pixels) or  
Banner (560 x 100 pixels) incl. link plus Text  
(Headline + max. 300 characters of text) 

Publication frequency  weekly on friday

Advertising formats
and rates

Newsletter
QZ News

1

Text Ad

Text Ad

Pic

Text Ad

The weekly newsletter of the QZ informs about the latest trends, new and important in 
the world of quality management.

Place your eye-catching advertisement in the newsletter of QZ to reach your target group.

Attractive promotion in the newsletter 
of QZ

The usage data and recipient  
numbers are constantly changing.  
Request the current numbers:  
miriam.weihe@hanser.de

Banner € 585,–*

Banner (560 x 100 pixels)  
incl. link

Text Ad € 585,–* 

Headline + max. 300 characters of text 
incl. link

*Rates per shipment. All prices plus VAT, as required by law!

2

Overview

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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News

TERMS

With the Standalone-Newsletter, we offer an advertising medium tailored specifically to 
suit your portfolio and requirements. The Standalone-Newsletter will draw the attention 
of the targeted group directly to your services.

Content 9 elements, which can be combined individually

Service Creation and dispatch of your standalone newsletter to the 
newsletter recipients of QZ News  
incl. linking to your homepage

Example 1 banner, 2 product news, 1 video, 1 whitepaper, 3 news,  
1 catalog and 1 company profile

Lead time A Standalone-Newsletter can be realized by our team during 
5 workdays. Please deliver the advertising material 5 work-
days before date of newsletter mailing. The binding booking 
of your Standalone-Newsletter should be one week before 
mailing and has to be confirmed by the publisher.

Shipping date on request

Price € 3,990.--* 

Newsletter
Standalone-Newsletter

Standalone-Newsletter – 
 the exclusive advertising 

*Rates per shipment. All prices plus VAT, as required by law!

Overview

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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Contact
Sales Representatives

Germany 

Bavaria/Brandenburg/Berlin/Bremen/Hamburg/ 
Hesse/Lower Saxony/North Rhine-Westphalia/ 
Mecklenburg-Western Pomeriana/Rhineland-Palatine/ 
Saarland/Saxony/Saxony-Anhalt/Schleswig-Holstein/
Thuringia 
Christiane Beck 
Carl Hanser Verlag GmbH & Co. KG 
Kolbergerstraße 22 
81679 Munich  
Tel.: +49 89 99830–213 
Fax: +49 89 984809 
christiane.beck@hanser.de

Your contact: Christiane Beck

Baden-Württemberg 
Hüller & Roloff Medienservice 
Winnender Straße 54 
71334 Waiblingen 
Tel.: +49 7151 9222–0 
Fax: +49 7151 9222–60 
info@hueller-roloff.de

Your contact: Peter Hüller, Lutz Roloff 

International 

Austria/Great Britain/Ireland 
Carl Hanser Verlag GmbH & Co. KG 
Kolbergerstraße 22 
81679 Munich 
Tel.: +49 89 99830–213 
Fax: +49 89 984809 
christiane.beck@hanser.de

Your contact: Christiane Beck

Italy 
com3orlando sas 
Via dei Benedettini, 12 
20146 Milano (Mi)  
Italy 
Tel.: +39 02 4122158 
Fax: +39 02 48301981 
orlando@com3orlando.it

Your contact: Nicola Orlando

Switzerland 
Rico Dormann  
Media Consultant Marketing 
Moosstr. 7 
8803 Rüschlikon / Switzerland 
Tel.: +41 44 7208550 
Fax: +41 44 7211474 
dormann@rdormann.ch

Your contact: Rico Dormann

Spain/Portugal/Latin America 
Consulting Eckart May, SL 
Mediamarketing 
Pza de Duque de Medinaceli, 2–3o 1a 
08002 Barcelona 
Spain 
Tel.: +34 934 126292 
info@cemedia.net

Your contact: Eckart May

USA/Canada 
Gardner Business Media, Inc. 
6915 Valley Avenue 
Cincinnati, OH 45244–3029 
USA 
Tel.: +1 513 527–8800 
Fax: +1 513 527–8801 
bhelton@gardnerweb.com

Your contact: Becky Helton 

Overview

https://www.hanser-mediacenter.de/agb
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Contact
Contact at publishing house

Media 
Christiane Beck 
Tel.: +49 89 99830–213 
Fax: +49 89 984809 
christiane.beck@hanser.de

Ad Management 
Miriam Weihe 
Tel.: +49 89 99830–216 
miriam.weihe@hanser.de

Editorial Contact 
Dipl.-Ing. (FH) Andrea Nowak (Editor-in-Chief) 
Tel: +49 89 99830–607 
Fax: +49 89 984809 
andrea.nowak@hanser.de

Dipl.-Soz. Thomas Funck 
Tel: +49 89 99830–610 
thomas.funck@hanser.de

Claudia Jäkel 
Tel.: +49 89 99830–656 
claudia.jaekel@hanser.de

Your contact persons at the publishing house
Carl Hanser Verlag GmbH & Co. KG
Kolbergerstraße 22
81679 Munich / Germany
Telefon +49 89 99830–0
Fax +49 89 984809
www.hanser-mediacenter.de
www.qz-online.de

https://www.hanser-mediacenter.de/agb



