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TERMS
agazine
Title profile
 

Title Kunststoffe

Characteristics: Kunststoffe informs about current technical developments 
and trends in the plastics industry. 

 Exclusive insider reports are the hallmark of Kunststoffe and 
 make the magazine a trend-setting source of information. 
The high level of expertise ensures that Kunststoffe has by 
far the highest paid circulation within the German plastics 
press. Kunststoffe is published by Carl Hanser Verlag and,  
in addition to daily updates, offers a newsletter and access 
to all articles from recent years at www.kunststoffe.de.

Target group The target group of Kunststoffe consists mainly of  
recipients in the plastics processing industry  
(incl. own application).

Publication frequency monthly: 12 x year

Magazine size DIN A4

Edition 114th edition in 2024

Subscription price Combined annual subscription  € 449.-- 
 (Price incl. VAT, additional shipping costs will apply)

Organ Plastics Europe Deutschland e. V. 
 Gesamtverband Kunststoffverarbeitende Industrie e. V. (GKV) 
 VDI-Gesellschaft Materials Engineering 
 Fachgruppe Makromolekulare Chemie der Gesellschaft  

deutscher Chemiker e. V. 
 Normenausschuss Kunststoffe im DIN Deutsches Institut  
für Normung e. V.

Membership/ 
Participation VDI-FB Kunststofftechnik in der VDI-GME

Publisher Carl Hanser Verlag GmbH & Co. KG 
Postal address: P.O. Box 860420, 81631 Munich 
Home address: Kolbergerstr. 22, 81679 Munich 
Phone: +49 89 99830–0 · Fax: +49 89 984809 
www.hanser.de · info@hanser.de

Mediasales Jeanette Rober (Sales Director) 
 Phone: +49 89 99830–301 
 jeanette.rober@hanser.de

 Sandra Strohmaier (Sales Manager) 
 Phone: +49 89 99830–675 
 sandra.strohmaier@hanser.de

 Andrea Reischl (Sales Manager) 
 Phone: +49 89 99830–677 
 andrea.reischl@hanser.de

 Romy Früh (Ad Management) 
Phone: +49 89 99830–218 
romy.frueh@hanser.de

Editorial office: Susanne Schröder (Editor-in-Chief) 
Dr. Clemens Doriat, Florian Streifinger, Melanie Ehrhardt, 
Susanne Thyrauer 
Phone: +49 89 99830–621  
Fax: +49 89 99830–625 
kunststoffe@hanser.de
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Circulation analysis

Printed circulation   13,206* 
E-Paper circulation   1,137*

Actual circulation   14,343*

Paid circulation    2,447* 
other countries    1,263*

+ E-Paper (multi access)   110,866**

Distributed circulation total  125,209

* IVW: Copies per issue on average for the period 01.07.22 to 30.06.23

** Internal information: charged e-paper accesses (especially company licen

Total distribution - Kunststoffe

Trade magazine
14,343 copies*

E-paper
110,866 multi  

accesses** 

Di

Your ad will be digitally extended in the e-paper edit

Highest paid circulation within the German plastics trade publications*

Member of the German Audit Bureau of Circ

TERMS
Magazine
irculation and Dissemination
ces, average 2023)

stributed circulation total
 125,209 contacts

ion!

ulation (IVW)
Scope analysis 2022

Total scope   1,058 pages = 100 %

Editorial section    863 pages = 82 %

Advertisement section   194 pages = 18 %

Source of supply   64 pages = 6 %

Publisher‘s own ads   66 pages = 6 %
Content analysis of the 2022 editorial section 

Total   863 pages = 100 %

Professional articles   337 pages = 39.0 %

Exclusive thematic specials   197 pages = 22.8 %

Market and management   64 pages = 7.4 %

Product news/trade fair previews 157 pages = 18.2 %

Standards (table of Contents/Inserts,  
Dates, Documentation etc.)   108 pages = 12.5 %
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Issue

1
 January

2
February

3
March

4
April

5
May

6
June

Dates

ED: 15.11.2023

AC: 11.12.2023

PD: 15.01.2024

ED: 15.12.2023

AC: 19.01.2024

PD: 15.02.2024

ED: 12.01.2024

AC: 15.02.2024

PD: 13.03.2024

ED: 15.02.2024

AC: 12.03.2024

PD: 10.04.2024

ED: 12.03.2024

AC: 09.04.2024

PD: 07.05.2024

ED: 08.04.2024

AC: 03.05.2024

PD: 06.06.2024

Topics

Extrusion

Special: Circular Economy

Drying/Mixing/Conveying/Dosing, Injection Moulding, Hot Runner Technolo-
gy, Additive Manufacturing, Peripheral Equipment, Measuring Technology, 
Standard Plastics, Engineering Plastics, Compounds, Polyurethanes, Additi-
ves, Semi-finished Products

Injection Molding

Special: Electronics

Film production, Thermoforming,  Extrusion, Blow moulding, Tooling,  
Prototyping, Additive Manufacturing, Recycling, Engineering Plastics,  
High-performance Plastics, Thermosets, Compounds, Bioplastics,  
Polyurethanes 

Topic newsletter Injection Molding: 27.02.2024

Toolmaking

Special: Automotive

High-performance Plastics, Engineering Plastics, Polyurethanes, Composite 
Materials, Masterbatches, Simulation, Injection Moulding, Temperature  
Control Technology,  Automation, Surface Technology, Quality Assurance, 
Blow Moulding,  Operating Equipment/Peripheral Equipment, Presses,  
Extrusion, Recycling

Topic newsletter Automotive: 26.03.2024

Automation/Industry 4.0

Special: Measuring and Testing

Joining Technology, Circular Economy, Injection Moulding,  
Extrusion, Film Production, Thermoforming, Tooling Technology,  Laser Pro-
cessing, Product Development, Engineering Plastics, Bioplastics, Standard 
Plastics, Additives, Compounds, Quality Assurance

Topic newsletter Measuring and Testing: 30.04.2024

Lightweight Construction

Special: Medical

Distribution, Injection Moulding, Extrusion, Clean Room Technology, Simula-
tion, Rapid Processes,  Additive Manufacturing,  Thermoforming, Compoun-
ding, Standard Plastics, High-performance Plastics, Engineering Plastics, Fo-
ams, Thermosets, Composites, Recyclates, Circular Economy

Topic newsletter Medical: 28.05.2024

Polyurethane Technology

Special: Recycling

Rubber, Extrusion, Injection Moulding, Standards, Hot Runner Technology, 
 Tempering Technology,  PUR Technology, Film Production, Engineering  
Plastics,  Additives, Elastomers, Bioplastics, Compounds, Plastics Trade,  
Measurement/Control/Rules,  Circulation Management

Topic newsletter Recycling: 25.06.2024

Trade Fairs / Events

Spielwarenmesse, 
Nuremberg, 30.01.-03.02.20

Lopec, Munich, 05.–07.03.2

JEC World,  
Paris, 05.–07.03.2024

Hannover Messe, 
Hanover, 22.–26.04.2024

VDI Jahrestagung Spritzgie
Wiesbaden, 23.–24.04.2024

Chinaplas, 
Shanghai, 23.–26.04.2024

Control, 
Stuttgart, 23.–26.04.2024

NPE, Orlando, 06.–10.05.202

IFAT, Munich, 13.–17.05.202

Kuteno,  
Rheda-Wiedenbrück, 14.–16.

Rapid.Tech 3D,  
Erfurt, 14.–16.05.2024

MedtecLive with T4M, 
Stuttgart, 18.–20.06.2024

Plastics Recycling Show Eu
Amsterdam, 19.–20.06.2024

VDI: PIAE, Mannheim, 19.–2

Deutsche Kautschuk-Tagun
Nuremberg, 01.–04.07.2024

ED = Editorial Deadline 
AC = Ad Close
 PD = Publishing Date

Subject to change without notice.

TERMS
Kunststoffe
ditorial schedule
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Issue

7
July

8
August

9
September

10
October

11
November

12
December

Dates

ED: 08.05.2024

AC: 11.06.2024

PD: 08.07.2024

ED: 12.06.2024

AC: 12.07.2024

PD: 08.08.2024

ED: 10.07.2024

AC: 08.08.2024

PD: 09.09.2024

ED: 08.08.2024

AC: 10.09.2024

PD: 10.10.2024

ED: 09.09.2024

AC: 10.10.2024

PD: 07.11.2024

ED: 11.10.2024

AC: 11.11.2024

PD: 06.12.2024

Topics

Energy Efficiency/Sustainability

Special: Colour and Design

Surface Technology, Measurement Technology, Injection Molding, Extrusion, 
Peripheral Equipment, Thermoforming, Moldmaking, Standard Plastics,  
Engineering Plastics, Processing & Recycling

Topic newsletter Colour and Design: 30.07.2024

Material Handling

Special: Recyclates – Materials and Processing

Temperature Control Technology, Injection Molding, Microfabrication,  
Reactive Processing, Joining Technology, Pressing, Blow Molding, Extrusion, 
Mold Technology, Standard Plastics, Engineering Plastics, Additives,  
Compounds, Foams

Topic newsletter Recyclates: 27.08.2024

Packaging

Special: Fakuma Trade Fair Preview

Distribution, Automation, Material Handling, Thermoforming, Blow Molding, 
Recycling, Injection Molding, Mold Technology, Thermoset Processing/Pres-
sing, PUR Processing, Joining Technology, Surface Technology, High-Perfor-
mance Plastics, Engineering Plastics, Compounds, Composites, Additives

Topic newsletter Fakuma Preview: 03.09.2024 + 17.09.2024 

Machines, Proicesses and Peripherals

Special: Progress in Plastics Processing

Injection Molding, Extrusion, Tooling, Automation, Measurement and  
Testing, Recycling, Compounding, Blow Molding, Thermoforming, Drying/ 
Mixing/Conveying/Dosing, PUR Technology, FRP Processing,  
Quality Assurance, Standard Plastics, Engineering Plastics, High-Performance 
Plastics, Thermosets, Composites, Bioplastics, Additive Manufacturing

Toolmaking

Special: Additive Manufacturing

Injection Molding, Hot Runner Technology, Standard Parts, Temperature  
Control Technology, Recycling, Extrusion, Processing, Film Production, Clean 
Room Technology, Standard Plastics, Polyurethanes, Composites, Compounds, 
Reactive Resins, Elastomers, Roams

Topic newsletter Additive Manufacturing: 26.11.2024

Plastics Technology 4.0

Special: Highlights Fakuma 2024

Simulation, injection molding, blow molding, joining technology, compoun-
ding, extrusion, testing technology, recycling, standard plastics, engineering 
plastics, additives, thermosets, material composites, circular economy

Trade Fairs / Events

Rapperswiler Kunststoff-Fo
Rapperswil (CH), 05.09.2024

Plastics Recycling World Ex
Brussels, 11.–12.09.2024

IAA Transport, 
Hanover, 17.-22.09.2024

Fachpack,  
Nuremberg, 24.–26.09.2024

Fakuma,  
Friedrichshafen, 15.–19.10.2

Fakuma,  
Friedrichshafen, 15.–19.10.2

Medica/Compamed,  
Düsseldorf, 11.-14.11.2024

electronica,  
Munich, 12.-15.11.2024

Formnext,  
Frankfurt, 19.–22.11.2024

ISPO, 
Munich, 26.-28.11.2024

E+ E-Paper

Subject to change without notice.
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Format

Front page

Inner title

2nd/3rd/4th 
Cover page

1/1 page

Juniorpage

1/2 page

1/3 page

1/4 page

1/8 page

Type Area
w x h mm

−

−

−

175 x 250

122 x 175

85 x 250
175 x 122

55 x 250
175 x 80

85 x 122
40 x 250
175 x 58

85 x 58
175 x 28
40 x 122

Trim/Bleed Ads
w x h mm

210 x 160 
+ 3 mm trim right

195 x 160 
+ 3 mm trim right

210 x 297 
+ 3 mm trim on  

all 4 sides

210 x 297

137 x 197

101 x 297
210 x 145

70 x 297
210 x 105

101 x 145
55 x 297
210 x 85

–

Price

Fix* 
€ 7,990.--

Fix*
€ 6,050.--

€ 8,870.--

€ 7,560.--

€ 4,430.--

€ 4,110.--

€ 3,250.--

€ 2,160.--

€ 1,460.--

Direct contact:  
One click in the  

e-paper takes the 
 reader directly  

to you!

All rates are subject to Value Added Tax

TERMS
Magazine
rice list no. 60, valid from 01.10.2023
Premium placement Binding placement  10 % 
 Placement next to table of contents  
 and editorial   10 %

Colour impact Euroscale special colours on request

Premium special formats Special formats (on request)  10 % 
For ads across binding and bleed ads  10 % 
(Bleed: 3 mm head trim; 3 mm per edge)

Discount In case of acceptance within an insertion year  
(within 12 months)

Frequency discounts  3 times 6 times 9 times 12 times

  5% 10% 15% 20%

Volume discounts* Discount for purchase within 12 months of at least:

  2 pages  4 pages  8 pages  10 pages

  5% 10% 15% 20%

* Discount does not apply to cover pages or inner titles.
7
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TERMS
+ E-Paper:  
digital 1:1 
issue with 

link to 
our portal!
Magazine
isplay formats
Formats 1/1 page Juniorpage 1/2 page, 1/2 page,  1/3 page,  1/3 page,       
   vertical horizontal vertical horizontal
Type area: 175 x 250 122 x 175 85 x 250 175 x 122 55 x 250 175 x 80 
Trim size:* 210 x 297 137 x 197 101 x 297 210 x 145 70 x 297 210 x 105 
 1/4 page,  1/4 page,  1/4 page,  1/8 page,  1/8 page,  
 vertical compact horizontal compact horizontal
Type area: 40 x 250 85 x 122 175 x 58 85 x 58 175 x 28 
Trim size:* 55 x 297 101 x 145 210 x 85
*All trim size ads  
require 3 mm trim  
allowance.  
Minimum size for bleed 
ads: 1/4 page. All di-
mensions in mm (width 
x height)
8
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TERMS
Magazine
pecifications
Magazine format DIN A4; 210 x 297 mm (Width x Height)

Type area 175 x 250 mm (Width x Height) 
2 columns à 85 mm Width or 
3 columns à 55 mm Width or 
4 columns à 40 mm Width

Printing and binding Offset printing, adhesive binding  
methods

Data formats Preferred file format: High-end PDF – PDF/X4 or PDF/X5;  
with embedded fonts, images, etc. For advertisements with 
bleed, please allow 3 mm bleed on each side.

Colour Print to ISO 12647–2 PSO; ISOcoated_V2; Fogra39L  
Special colour (z.B. HKS, Pantone) possible on request. 
Please observe the print growth rates specified in 
ISO12647–2 for image printing paper.

Data archiving All print documents will be kept for a maximum of 3 months 
after order processing.

Warranty The service providers working for us can only process what  
is stored in the files supplied. In case of delivery of  
incomplete, faulty or deviating data, we assume no liability 
for the print result, e.g. colours, illustrations, texts, fonts.

Terms of payment General terms of payment 30 days after date of invoice net.   
2% discount for payment within 8 days after date of invoice. 
Place of payment: Munich

Bank details  Postbank München 
IBAN: DE71 7001 0080 0779 7468 00 
BIC: PBNKDEFF

Contact Romy Früh  
Ad Management 
Phone: +49 89 99830–218  
romy.frueh@hanser.de

Delivery address media@hanser.de 
Including naming of customer, object description  
issue no./year
9
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TITELEI_GROSS
titelei_klein 

bitte 
dreizeilig

Seite xx

TITELEI_GROSS
titelei_klein 

bitte 
dreizeilig

Seite xx

www.kunststoffe-international.com

HIGHLIGHTS OF FAKUMA

9/2023

TITELEI_GROSS
titelei_klein 

bitte 
dreizeilig

Seite xx

TITELEI_GROSS
titelei_klein 

bitte 
dreizeilig

Seite xx

TITELEI_GROSS
titelei_klein 

bitte 
dreizeilig

Seite xx

www.yourwebaddress.de

www.yourwebaddress.de
www.yourwebaddress.de

www.yourwebaddress.de
www.yourwebaddress.de

www.yourwebaddress.de

www.yourwebaddress.de
www.yourwebaddress.de

www.yourwebaddress.de

www.yourwebaddress.deSponsored by

Your company logo

Your company logo

Your company logo

Your company logo

Your company logo

Your company logo

Your company logo

Your company logo

Your company logo

Your company logo
Cross-media advertising
Fakuma
Your perfect exhibition appearance for the 

13 cross-media advertising options for your successful exhibition presence!
unststoffe 9/2024 
akuma 2024 Preview 
C: 08.08.2024 | PD: 09.09.2024

unststoffe 10/2024 
akuma 2024 -  
ndustry trends: The Future of Plastics 
C: 10.09.2023 | PD: 10.10.2024

unststoffe 12/2024 
akuma 2024 Highlights 
C: 11.11.2023 | PD: 06.12.2024 
ogo presence on the inner title and publication 
f product highlight within Fakuma special
Plastics Insights 7/2024 
Fakuma 2024 Preview 
AC: 19.08.2024 | PD: 13.09.2024

Plastics Insights 8/2024 
Fakuma 2024 -  
Industry trends: The Future of Plastics 
AC: 12.09.2024 | PD: 11.10.2024

Plastics Insights 9/2024  
Fakuma 2024 Highlights 
AC: 12.11.2024 | PD: 09.12.2024 
Logo presence on the inner title and publication 
of product highlight within Fakuma special
 

Fakuma Trade Fair Targeting:

Targeted digital visibility before and during  
Fakuma! Your banners are played out to the 
visitors.
opic Newsletter  
akuma Preview: 17.09.2024

aily Fakuma-Newsletter 
 issues 15.–19.10.2024
unststoffe.TV

ideo shoot at your booth and significantly  
ncrease your presence and reach 24 hours later 
ith the finished video!
Online trade fair special for Fakuma 2024 on Kunststoffe.de and  
plasticsinsights.com (German / English)

Before, during and after the fair, our large online special will provide information on 
trends, products and highlights of Fakuma 2024. Take advantage of this opportunity and 
draw attention to yourself and your products with your banner advertisement.

German: www.kunststoffe.de/fakuma

English: www.plasticsinsights.com/fakuma
10
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All rates are subject to Value Added Tax

TITELEI_GRO
SS

titelei_klein 

bitte 

dreizeilig

Seite xx

TITELEI_GRO
SS

titelei_klein 

bitte 

dreizeilig

Seite xx

www.kunststoffe-international.com

HIGHLIGHTS OF FAKUMA

TITELEI_GRO
SS

titelei_klein 

bitte 

dreizeilig

Seite xx

TITELEI_GRO
SS

titelei_klein 

bitte 

dreizeilig

Seite xx

TITELEI_GRO
SS

titelei_klein 

bitte 

dreizeilig

Seite xx

www.yourwebaddress.de

www.yourwebaddress.de

www.yourwebaddress.de

www.yourwebaddress.de

www.yourwebaddress.de

www.yourwebaddress.de

www.yourwebaddress.de

www.yourwebaddress.de

www.yourwebaddress.de

www.yourwebaddress.de

Sponsored by

Your company logo

Your company logo

Your company logo

Your company logo

Your company logo

Your company logo

Your company logo
Your company logo

Your company logo

Your company logo

TERMS
Magazine
akuma - Follow-up
Follow-up „Fakuma“:

Logo presence and product news in  
Kunststoffe and Plastics Insights
Make sure that your product highlight and company logo leave a permanent impression 
after the trade fair, too!

Present your company with a logo on the inner title of our special »Highlights of Fakuma 
2024« and introduce your product highlight embedded in the editorial environment of 
Kunststoffe 12/2024 and Plastics Insights 9/2024.

Service bundle:

• Logo presence (without slogan or additional text) on the inner title of  
Kunststoffe 12/2024 and Plastics Insights 9/2024

•  Indication of your website

• Link from our E-Paper to your website

• Announcement of your product highlight embedded in the editorial environment of  
our special (max. 800 characters with spaces + 1 image)

• Max. 10 logos printed on the inner title

Price: € 2,261.--

Date of publication:  06.12.2024 (Kunststoffe 12/2024) 
 09.12.2024 (Plastics Insights 9/2024)

Ad close:  11.11.2024 (Kunststoffe 12/2024) 
 12.11.2024 (Plastics Insights 9/2024)

Please note that a maximum of 10 logos will be sold. They will be sold on on a  
»first come first served« basis and therefore it cannot be guaranteed that there will  
still be logos available when the advertising deadline passes. Secure your place today 
and write us an email or simply give us a call. We look forward to hearing from you!
You are an  
xhibitor at 
Fakuma  
2024?
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Auslese PANORAMA

PANORAMA Nachrichten

Die Bahsys GmbH und die Barlog Plastics 

GmbH gehen zusammen. Bahsys gilt als 

versierter Anbieter von Problemlösungen 

für die ganze Kunststoffbranche, von der 

Entwicklung erster Designideen bis zur 

kompetenten Begleitung beim Eintritt in 

die Großserie; Barlog ist ein renommierter 

Experte mit jahrzehntelanger Erfahrung 

in Herstellung und Vertrieb von Hochleis-

tungskunststoffen für den Einsatz in be-

sonders hochwertigen Produkten. Beide 

Firmen haben ihren Sitz in Overath bei 

Köln. Mit dem Stichtag des Handelsregis-

tereintrags am 16. November 2020 wer-

den sie unter dem Dach der Barlog Plas-

tics GmbH weitergeführt. Das Unterneh-

men übernimmt alle Rechte und Pflich-

ten der ehemaligen Schwester rückwir-

kend bis zum 1. Januar 2020.

Mit der Zusammenlegung der bisher 

getrennt firmierenden Aktivitäten unter 

einem gemeinsamen Dach folgt die Ge-

schäftsführung der Wahrnehmung vieler 

Partner in der Kunststoffbranche, die bei-

de Unternehmen mehr und mehr als Ein-

heit begriffen haben – nicht zuletzt, weil 

sich ihre Angebote immer effektiver inei-

nander verzahnt hatten. Als ein Beispiel 

für viele nunmehr wegfallende Reibungs-

verluste führt Barlog-CFO Boris Korlatzki 

den Betrieb des hauseigenen Analysela-

bors an. Dieses war der ehemaligen Bah-

sys zugeordnet, widmete einen Großteil 

seiner Arbeit aber auch Materialproben 

der Schwesterfirma – gegen Rechnungen, 

die nun wegfallen. Aber auch nach außen 

hin warf die Spaltung des Barlog-Kosmos 

in zwei Teile mit jeweils eigener Verwal-

tung bis hin zu eigener Kontierung und 

Rechnungserstellung bei letztlich ge-

meinsamem Marktauftritt bei Kunden zu-

letzt Fragen auf, die nun gelöst sind.

Bahsys jetzt unter dem Dach von Barlog

Vereint, was zusammengehört

Die TPE eignen sic

zum Spritzgießen

von Instrumente

tafelhäute. Sie st

damit eine Alte

tive zum Slush-

ding mit PVC d

© Kraton
Für Verkleidungen und Zierleisten im Au-

tomobilinnenraum hat die Hexpol TPE 

GmbH, Lichtenfels, eine Reihe von hoch-

fließfähigen und kratzfesten thermoplas-

tischen Elastomeren (TPE) vorgestellt. Bei 

den Dryflex HiF genannten Werkstoffen 

handelt es sich um TPS-SEBS, also um TPE, 

die auf Styrol-Ethylen-Butylen-Styrol (SEBS) 

basieren. Sie wurden speziell für die Her-

stellung von großflächigen Bauteilen im 

Spritzgießen entwickelt.

TPE kommen bereits häufig für Mat-

ten, Griffe und Dichtungen im Innenraum 

von Fahrzeugen zum Einsatz. Für Verklei-

dungen und andere große Oberflächen 

sind sie allerdings meist nicht geeignet, 

da ihr Abriebverhalten, ihre Verarbeitbar-

keit und Hitzebeständigkeit dafür nicht 

ausreichen. Die entwickelten TPE sollen 

diese Anforderungen erfüllen und sich 

auch im Spritzgießen zu großen Bautei-

len verarbeiten lassen. Hexpol TPE zufol-

ge stellen sie deshalb eine Alternative zu 

Polyurethan-Beschichtungen (PUR), im 

Slush-Molding hergestellten Polyvinyl-

chlorid-Bauteilen (PVC) und zu Folienver-

fahren mit Thermoplastischen Polyolefi-

nen (TPO) dar.

Das Spritzgießen von TPE ermöglicht 

dem Unternehmen zufolge geringere Zyk -

luszeiten und benötigt weniger Energie 

als die traditionell dafür eingesetzten Pro-

zesse. Beispielsweise soll das Spritzgießen 

einer TPE-Verkleidung nur etwa 80 s dau-

ern, während die Herstellung einer Ober-

fläche im PVC-Slush-Molding ca. 5 bis 6 min 

benötigt. Durch die geringe Di

TPE-Materialien von 0,9 g/cm3 

laut Hexpol TPE außerdem das

der Bauteile reduzieren.

Die Dryflex-HiF-TPE können

stellerangaben für Mehrkompo

wendungen mit direkter Üb

von Polypropylen (PP) einges

Das soll im Vergleich zu beste

fahren mit thermoplastisch

oder dem Reaction Injectio

PUR eine Kosten- und Ge

rung bei 2K-Prozessen erm

Verkleidungen im Fahrzeuginnenraum

TPE-Spritzgießen von großflächigen Bauteilen

Die Evonik AG, Essen, hat sich an dem 3D-Druckerhersteller 

 UnionTech, Schanghai, beteiligt. Das chinesische Unternehmen 

produziert 3D-Drucker für das Stereolithografie-Verfahren und 

bietet additive Fertigung als Dienstleistung an. Evonik erhofft 

sich von dem Geschäft u. a. eine schnellere Markteinführung für 

Photopolymere und einen besseren Zugang zum chinesischen 

Markt. Außerdem möchte der Werkstoffhersteller seine Kennt-

nisse in der Stereolithografie erweitern. Das Unternehmen berei-

tet eigenen Angaben zufolge gerade die Markteinführung einer 

Reihe von Photopolymeren für dieses Verfahren vor.

Bei der Stereolithografie härtet ein Laser schichtweise einen 

lichthärtenden Kunststoff aus. Dadurch sind komplexe Bauteile 

möglich, die häufig über eine glattere und festere Struktur verfü-

gen, als solche in anderen 3D-Druck-Prozessen hergestellte.

UnionTech wurde im Jahr 2000 gegründet und beschäftigt 

gegenwärtig rund 190 Mitarbeiter. Der 3D-Druckerhersteller ist 

im Besitz von mehreren chinesischen Finanzinvestoren und dem 

Management des Unternehmens. Evonik hat eine Minderheits-

beteiligung erworben. Zur Höhe der Investition haben die Betei-

ligten Stillschweigen vereinbart.

Stereolithografie

Evonik investiert in China

Neben einem besseren Zugang zum chinesischen Markt möchte Evonik 

durch die Investition auch seine Kenntnisse in der Stereolithografie 

erweitern © Evonik
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Die Corona-Krise hat auch Auswirkungen auf die Abfall- und  

Recyclingtechnikbranche: Die Hersteller müssen für das vergan-

gene Jahr einen Umsatzrückgang von 3 % verbuchen. „Wir kön-

nen für die Branche auf ein seit elf Jahren anhaltendes Wachs-

tum zurückblicken. Die nun zu verzeichnende Konjunkturdelle 

kommt für die Branche mit Verzögerung an“, resümiert Michael 

Ludden, Vorsitzender des Fachverbands Abfall- und Recycling-

technik im VDMA. Auch bei der Beurteilung der Konjunkturindi-

katoren fielen die Bewertungen der Firmen gegenüber dem  

Vorjahr nicht mehr so gut aus. So habe die Kapazitätsauslastung 

bei einem Wert von 89 % gelegen und die durchschnittliche  

Auftragsreichweite sich auf 5,0 Monate verkürzt.

Grundsätzlicher Optimismus speist sich aus dem neuen Akti-

onsplan für die Kreislaufwirtschaft, der als Eckpfeiler des Green 

Deal der EU-Kommission und als Chance für die Branche gese-

hen wird. Dieser setzt gedanklich bereits vor der Produktion an: 

Neue Produkte sollen künftig schon während des Designs im 

Sinne einer zirkulären Wirtschaft gestaltet werden. Geplant ist, 

die Haltbarkeit, Wiederverwendbarkeit, Nachrüstbarkeit und  

Reparierfreundlichkeit  von Produkten zu verbessern und den 

Anteil von Rezyklaten in neuen Produkten zu erhöhen.

Dies schafft Anreize, um hochwertiges Recycling zu ermög -

lichen und somit den ökologischen Fußabdruck zu verkleinern. 

Der VDMA Fachverband Abfall- und Recyclingtechnik sieht gera-

de bei der mehrfachen Verwendung von Kunststoffen ein enor-

mes Potenzial. „Bereits heute kann modernste Recyclingtechno-

logie einen großen Teil der allein in Deutschland verarbeiteten 

14,4 Millionen Tonnen an Kunststoffen recyceln. Dieser relevante 

Beitrag für den Klimaschutz bleibt jedoch meist aus, da ein  

Absatzmarkt für die Rezyklate fehlt“, sagt Dr. Sarah Brückner,  

Geschäftsführerin des VDMA Fachverbands Abfall- und Recyc-

lingtechnik. „Hier besteht dringender Handlungsbedarf. Nach 

Ansicht der Branche lässt sich ein Markt für Sekundärrohstoffe 

und damit auch eine erfolgreiche Kreislaufwirtschaft dauerhaft 

nicht ohne den richtigen Rechtsrahmen etablieren.“

Trotz Umsatzrückgang in der Abfall-/Recyclingbranche

Verhaltener Optimismus für 2021

14 MARKT UND MANAGEMENT Digitalisierung

© Carl Hanser Verlag, München Kunststoffe 12/2020
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lung der relevanten Informations- und 

Datenströme über mehrere Fertigungs-

stufen hinweg können semantische Kor-

relationen zu einem speziellen Anwen-

dungsfall oder zu qualitätsrelevanten 

Rückschlüssen aus Prozessdaten intuitiv 

abgebildet werden. Sowohl die grundle-

gende Kategorisierung als auch die kon-

krete Zuordnung zu den jeweiligen Ferti-

gungsschritten und Datenquellen unter-

stützt das Aufsetzen sinnbehafteter Da-

tenbanken und die prozessspezifische 

Synchronisierung über mehrere Ferti-

gungsstufen.

Modellierung der Datenströme mithilfe 

prozessspezifischer Aktivitätsdiagramme

Die detaillierte Modellierung der Daten-

ströme einzelner Prozessschritte in Aktivi-

tätsdiagrammen konkretisiert den Infor-

mationsfluss der jeweiligen Fertigungs-

prozesse. Ein Beispiel aus der Blasfolienex-

trusion stellt auszugsweise die einzelnen 

Prozessschritte vor der anschließenden 

Kalibrierung der Blasfolie auf der Kühl-

strecke maschinenunabhängig dar (Bild 2). 

Die jeweiligen Einstellwerte und messba-

ren Prozesskenngrößen werden den ent-

sprechenden Prozessschritten direkt zu-

geordnet und lassen einen Rückschluss 

auf den relevanten Prozessausschnitt so-

wie die Datenquelle zu.

Die Aktivitätsdiagramme der PIC-4.0-

 Prozesse dienen dazu, relevante Einstell- 

und Überwachungsgrößen prozessspezi-

fisch zuzuordnen sowie die jeweiligen Pro-

zessparameter konsistent zu bezeichnen. 

Basierend auf einem einheitlichen Ver-

ständnis der Größen im Prozess und der 

Korrelation zwischen steuerbaren Einstell-

größen und relevanten Ist-Werten lässt sich 

ein Informationssystem aufsetzen, das sich 

intuitiv nachvollziehen und erweitern lässt.

Automatische Konfiguration

Durch die objektorientierte Programmie-

rung und Implementierung einer Infor-

mationsarchitektur auf Basis einer Refe-

renzarchitektur wie der des RAMI 4.0 kön-

nen Datenerfassungssysteme in Zukunft 

automatisch konfiguriert werden. Damit 

ist gewährleistet, dass sich erfasste Daten 

für den Einsatz intelligenter Lösungen in 

der Kunststoffverarbeitung ohne beson-

deren Aufwand und kontinuierlich inter-

pretieren lassen. W

Bild 2. Auszug aus 

einem Aktivitäts -

diagramm zur 

Blasfolienextrusion 

mit definierten 

Eingangs- und 

Ausgangsdaten 

(Station-Ebene) 

 Quelle: IKV; Grafik: © Hanser
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Ausformen

RAMI 4.0

Das Referenzarchitekturmodell Industrie 

4.0 (RAMI 4.0) wurde 2016 in der DIN SPEC 

91345 festgehalten und beschreibt eine 

Referenzarchitektur in Form eines kubi-

schen Schichtenmodells zur Darstellung 

technischer Systeme und Objekte in einer 

intelligent vernetzten Fertigungsumge-

bung. Es beschreibt über seine drei Achsen 

(Architektur-Achse; Verlauf-Achse; Hierar-

chie-Achse) das Zusammenspiel und den 

notwendigen Informationsaustausch ver-

netzter Objekte über die Wertschöpfung 

hinweg [3].

Die Autoren
Univ.-Prof. Dr.-Ing. Christian Hopmann 

ist seit 2011 Inhaber des Lehrstuhls für 

Kunststoffverarbeitung und Leiter des 

Instituts für Kunststoffverarbeitung (IKV) 

in Industrie und Handwerk an der RWTH 

Aachen.

Pascal Bibow, M.Sc. RWTH, beschäftigt 

sich am IKV seit September 2016 mit 

intelligenten Produktionssystemen und ist 

seit Januar 2020 Geschäftsführer des 

Plastics Innovation Center 4.0 am IKV; 

pascal.bibow@ikv.rwth-aachen.de

Dank
Die Errichtung des Plastics Innovation 

Center 4.0 wird gefördert durch Mittel des 

Landes NRW und aus dem Europäischen 

Fond für Regionale Entwicklung (EFRE).

Die Serie geht weiter

Im folgenden Beitrag berichten die Auto-

ren über die Bedeutung des PIC 4.0 als 

Demonstrationsplattform für industrie -

nahe Entwicklungen im Internet of Pro-

duction. Er erscheint im Heft 3/2021. Die 

vorangegangenen Teile sind in den Aus -

gaben 6/20 und 9/20 erschienen.

Service
Literatur & Digitalversion

B Das Literaturverzeichnis und ein PDF 

des Artikels finden Sie unter  

www.kunststoffe.de/2020-12

English Version

B Read the English version of the article  

in our magazine Kunststoffe international 

or at www.kunststoffe-international.com

Zunehmend fällt es Fertigungsunter-

nehmen schwer realistisch zu bestim-

men, welchen Wert sie für ihre Ge-

brauchtmaschine am Markt noch erzielen 

können. GINDUMAC bietet hier ein 

marktbezogenes Bewertungskonzept, 

um Geschäftsführer, Produktionsleiter 

und Einkäufer beim Verkauf zu unterstüt-

zen. Ob 50 oder 5000 t, ob Arburg, Engel, 

KraussMaffei oder Battenfeld: GINDUMAC 

kennt aktuelle Marktwerte.

Ob 50 oder 5000 t Schließkraft, ob 

 Arburg oder KraussMaffei: GINDUMAC 

kennt aktuelle Marktwerte für Spritz-

gießmaschinen

Zur tagesaktuellen Marktwertbestim-

mung von Spritzgießmaschinen betrach-

tet GINDUMAC vier Wertdimensionen: 

Maschinenzustand, Marktsituation, Ab-

schreibungswert und Logistikanforde-

rung. Die Marktsituation wird über eigen-

entwickelte Datentechnologie erfasst.

„Mit unserem Market Intelligence Sys-

tem, kurz MIS, bilden wir Angebots-, 

Nachfrage- und Preisentwicklungen zu 

Maschinenmodellen ab. Ein entscheiden-

der Faktor, um zu wissen, was die Maschi-

nen unserer Kunden wirklich noch wert 

sind“, beschreibt Janek Andre, CEO.

Bester Preis, sichere Bezahlung, 

schnelle Abholung

Die GINDUMAC GmbH nutzt ihre Online-

Plattform für den globalen Handel mit 

Gebrauchtmaschinen, um eine maximale 

Sichtbarkeit sicherzustellen. Jede Maschi-

ne wird auf www.gindumac.de und auf 

allen marktrelevanten Anzeigenportalen 

gelistet. Bei Maschinenverkauf läuft die 

Bezahlung und Abholung sicher und 

schnell direkt über GINDUMAC.

„Wir fokussieren uns beim Verkauf da-

rauf dem Kunden den Vermarktungsauf-

wand abzunehmen und für ihn den bes-

ten Preis zu erzielen. Spritzgussanwendern 

bieten wir hier alles aus einer Hand, 

von Bewertung bis Vermarktung, von 

Lead Management bis Ankauf und von 

Zahlungs- bis Logistikabwicklung: alles 

hersteller- und maschinenunabhängig,“ 

so Benedikt Ruf, Managing Director.

Die GINDUMAC Gruppe mit Länder-

gesellschaften in Deutschland, Spanien 

und Indien sowie Standorten in ganz 

Europa ist mit über 40 Mitarbeitern Vor-

reiter für das Plattformgeschäft im Ge-

brauchtmaschinenhandel und einer der 

Marktführer in Europa. W

Beste Marktpreise für gebrauchte 

Spritzgießmaschinen 

Mit Gindumac global verkaufen

Neue flexible Lösungen für den Verkauf von Gebrauchtmaschinen sind gefragt. Von der Erstbewertung über die 

Dokumentation bis hin zur Vermarktung und der anschließenden logistischen Abwicklung liefert Gindumac das 

Rund-um-Sorglos-Paket für den Spritzgussanwender.

Gründer und Geschäftsführer der GINDUMAC 

Gruppe: Janek Andre, CEO (links) und Benedikt 

Ruf, Managing Director (rechts) entwickelten 

das Rund-um-Sorglos-Paket für den Gebraucht-

maschinenverkauf  © Gindumac

So funktioniert‘s
Sie möchten kurz-, mittel- oder langfristig 

Maschinen verkaufen? 

Auf www.gindumac.de einfach Hersteller, 

Modell und Baujahr an GINDUMAC über-

mitteln und Marktwert sowie Vermark-

tungsoptionen erhalten. Unverbindlich 

und kostenfrei.

ANZEIGE

370 t Nettoge-

wicht, 5400 t 

Schließkraft: 

Gindumac ver-

kaufte dieses Jahr 

die größte ge-

brauchte Spritz-

gießmaschine 

Deutschlands 

nach Indien.  

© Gindumac
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ENERGIEKETTEN

36 Monate Garantie

Robust, leicht und langlebig – das  

machen die Igus-Energieketten aus 

Hochleistungskunststoffen aus. Damit 

Anwender stets auf der sicheren Seite 

sind, vergibt Igus jetzt auf seine Ener-

gieketten eine 36-monatige Garantie. 

Das Zertifikat erhält der Kunde 

schnell und einfach: Dazu den Online- 

Lebensdauerrechner für e-ketten öff-

nen und die dynamischen Angaben 

sowie die Umweltbedingungen der 

Anwendung eintragen. Die Lebens-

dauer-Berechnung erfolgt für Igus- 

Energieketten und -Energierohre. 

Nach Eingabe von Zusatzlast, Verfahr-

weg, Geschwindigkeit und Beschleu-

nigung wird die Lebensdauer der 

Energiekette berechnet. Optional ist 

die Eingabe von äußeren Einflüssen 

wie Schmutz, Schlägen und der Um-

gebungstemperatur möglich. Mit ei-

nem Klick bekommt der Kunde das 

Zertifikat per Mail zugestellt. Garan-

tiert sind entweder die berechneten 

Doppelhübe oder 36 Monate, je nach-

dem, was zuerst eintritt. Für Erstnut-

zer hält Igus eine Bedienungsanlei-

tung für den Lebensdauerrechner in 

Form eines Erklärvideos parat.

Igus bietet seinen Kunden auf seiner 

Online-Einkaufsplattform die Auswahl 

und Konfiguration von circa 100 000 

Produkten aus den Segmenten Ener-

gieführungen, Leitungen, Lagertech-

nik, Lineartechnik. Halbzeuge & 

3D-Druck sowie Low Cost Automation 

an. Diese sind innerhalb von 24 Stun-

den versandfertig. Dabei gibt es kos-

tenlose Muster, keine Mindestbestell-

mengen und einen direkten Download 

von CAD-Daten. Zwischen 7 und 20 

Uhr steht auch eine Beratung zur Sei-

te. Den Bezahlvorgang hat Igus eben-

falls variabel und bequem gelöst. 

www.igu
s.de 

Teilnehmer D-EXPO Metall
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KOORDINATENMESSSYSTEM

Inklusive  

Rauheitsmessung

µCMM ist das genaueste rein optische 

Mikrokoordinatenmesssystem seiner 

Klasse von Bruker Alicona. Anwender 

messen mit nur einem optischen Sen-

sor Maß, Lage, Form und Rauheit von 

Bauteilen mit Toleranzen im einstelli-

gen µm-Bereich. 

Das Koordinatenmesssystem basiert 

wie alle Bruker-Alicona-Messsysteme 

auf dem Prinzip der Fokus-Variation. 

2019 wurde das Verfahren durch die 

Technologie ›Vertical Focus Probing‹ 

erweitert. Durch das optische Antas-

ten von vertikalen Flächen werden 

Bauteilmerkmale wie Löcher, Boh-

rungen, Konturen et cetera in hoher 

Genauigkeit optisch messbar. 

Mit der neuen Bediensoftware  

›MetMaX‹ bietet µCMM die automati-

sche Messung und Auswertung von 

3D-Daten. Die Benutzerführung ist 

darauf ausgelegt, dass Anwender 

über kein spezielles Messtechnikwis-

sen verfügen müssen, um das System 

bestmöglich zu nutzen. 

 Die einfache Bedienung wird durch 

Singlebutton-Lösungen, automatisier-

te Messabläufe und ergonomische 

Bedienelemente wie einem eigens 

entwickelten Controller umgesetzt. 

Luftgelagerte Achsen mit Linearan-

trieb ermöglichen die verschleißfreie 

Nutzung und eine hochpräzise, 

schnelle Messung. Damit ist μCMM 

laut Hersteller ideal für einen dauer-

haften Einsatz auch in der Produktion 

und der Fertigung.

www.ali
cona.com

Teilnehmer D-EXPO Metall
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WERKSTÜCK-SPANNHILFE

 WorkBuddy fixiert 

schnell und sicher

Um schwierige Werkstück-Spannpro-

zesse zu erleichtern hat Allmatic-Ja-

kob sein Spannsystem mit dem ›Work-

Buddy‹ ergänzt. Die elektronische 

Spannhilfe beschleunigt das Bestü-

cken von Spanntürmen in der Arbeits-

vorbereitung und ermöglicht ein ergo-

nomisch günstiges, gelenkschonen-

des Arbeiten. Unhandliche Drehmom-

entschlüssel sowie falsche Anzugmo-

mente gehören damit der 

Vergangenheit an. WorkBuddy wurde 

von Allmatic entwickelt und ist in der 

eigenen Produktion schon seit Länge-

rem erfolgreich im Einsatz. Er wird 

mit einem leicht bedienbaren Tragarm 

an der Maschine oder dem Rüstplatz 

montiert. Zentrales Werkzeug ist ein 

elektrischer, stufenlos einstellbarer 

Drehmomentschrauber mit 20 bis 

40 Nm. Dank des Allmatic-Kraftver-

stärkers genügen diese Drehmoment-

werte, um die maximalen Spannkräfte 

(je nach Typ bis zu 80 kN) zu errei-

chen. Ein leichter Druck auf einen 

Wippschalter genügt. Die exakten 

Spannkräfte werden einmalig je Span-

ner-Modell per USB-Schnittstelle auf-

gespielt und während des Spannvor-

gangs abgerufen. Damit ist sicherge-

stellt, dass jedes Werkstück mit dem 

richtigen Drehmoment fixiert wird. 

Derzeit können alle Spanntürme mit 

Spindeln der Titan 2-/LC-/TC-/NC8– 

und DUO-Serie bedient werden.

Die maximale Öffnungs- beziehungs-

weise Spanngeschwindigkeit beträgt 

10 mm/s. Damit sind kurze Rüst- so-

wie minimale Stillstandzeiten garan-

tiert. Der WorkBuddy dient gleichzei-

tig der Entlastung der Mitarbeiter an 

der Maschine und ermöglicht ein er-

gonomisches Arbeiten.

www.all
matic.de

Teilnehmer D-EXPO Metall
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AUTOMATISIERTE TEILEREINIGUNG

Leistung und Vielseitigkeit vereint

Eine neue Anlage zur industriellen Teilereinigung soll den 

Einstieg in die automatisierte Teilereinigung erleichtern. Die 

von Pero entwickelte und in Serie gebaute S1A reinigt Setz-

ware und Schüttgut effizient 

von Spänen und Fett. Dabei 

besticht sie durch ihren gerin-

gen Platzbedarf und sehr at-

traktiven Preis. Die Anlage 

kann mit Kohlenwasserstof-

fen oder modifizierten Alko-

holen betrieben werden. Für 

eine hohe Standzeit sorgen 

die im Hauptstrom der Pum-

penleitung positionierten Filter. Die Filtertrocknung ist be-

reits in der Grundausstattung enthalten und ermöglicht den 

Tausch eines Filterbeutels im trockenen Zustand. Durch die 

integrierte Destillationseinheit wird das Reinigungsmedium 

kontinuierlich prozessparallel aufbereitet. Der automatisier-

te, standardmäßige Ölaustrag entfernt Öl und Verschmutzun-

gen aus der Anlage – schnell und bequem.

www.pe
ro.ag

Teilnehmer D-EXPO Metall
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SPANNSYSTEM-SENSORIK-KOMBI

Monitoring-Lösung mit IO-Link

MSU IO-Link compact von Ott-Jakob besteht aus einer hy-

draulischen Löseeinheit inklusive integrierter Spannzu-

standssensorik und einer 1-Kanal-Drehdurchführung mit 

permanent geschlossenen Dichtflächen. Das macht MSU IO

Link compact zur All-in-One-Lösung mit der Möglichkeit z

Kühlschmiermittel-Übergabe und Kolbenpositionsabfrage

Temperatur, Hub und Leckage lassen sich überwachen. D

Monitoring-Sensoren sind in der Löseeinheit vormontier

IO-Link-fähig. Dadurch ist das System mit geringem Auf

in moderne Automationsstrukturen integrierbar. Zudem

fallen mechanische Einstellarbeiten; installiert wird pl

play. Die Messwerte werden standardmäßig via IO-Lin

tragen. Zusätz

eine Datenaus

analoges (mA

oder digitale

möglich. Es 

schon eine 

einer Baulä

nur 101 m

werden.

www.ott
-
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Lieferanten komplexer Bauteile integrie-

ren in ihren Wertschöpfungsprozess ne-

ben der eigentlichen Zerspanung zuneh-

mend weitere Arbeitsgänge wie Reinigen, 

Oberflächeninspektion, Signieren oder 

Montieren. 

Hierzu projektiert und liefert Licon als 

Generalunternehmer schlüsselfertig 

komplette Produktionssysteme. Basis 

hierzu bilden die flexibel konfigurierbaren 

Liflex-Bearbeitungszentren in ein- und 

mehrspindliger Ausführung. Eine zentra-

le Rolle spielen bedarfsgerecht konfigu-

rierte Beladekonzepte für den hauptzeit-

parallel vorbereiteten, automatisierten 

und damit schnellen Werkstückwechsel. 

Dafür bietet Licon Maschinenkonzepte in 

Palettenwechsler- oder Doppelschwenk-

trägerausführung. Zur Integration spezi-

fischer Peripherieprozesse nutzt Licon 

auch eigenentwickelte und hergestellte 

Komponenten wie Greifer, Werkstück -

speicher und Zellensteuerungen.

Auf Basis der jahrelangen Erfahrung in 

der Zerspanung von Strukturbauteilen 

wurde das Licon-Portfolio an Bearbei-

tungszentren um weitere ein- und dop-

pelspindlige Produktderivate erweitert, 

die hohe Dynamik und kurze Werkzeug-

wechselzeiten mit großen Verfahrwegen 

und Flugkreisen für die Spannvorrichtun-

gen kombinieren. Insb

größeren Spindelabs

Liflex-Doppelspindle

tion den besonderen

Spindeln in allen Ac

gieren zu können (

Verstellmechanism

sorgen für ebenso

tungsergebnisse

www.lico
n.com

ANZEIGE

Werkzeugmaschine & Automation = Wirtschaftlichke

Sample 1/2

All rates are subject to Value Added Tax

TERMS
Magazine
Advertorial
Advertorials –the perfect complements to your advertisements
You would like to describe your products in details, presenting the practical benefits and advantages? 

If so, advertorials are the perfect form of advertising for you!
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dvertorial 1/1 page in 4c

ax. 3.300 characters + two images respectively (300 dpi)
rice € 7,560.--
dvertorial 1/2 page in 4c

ax. 2.000 characters + one image respectively (300 dpi) 
rice € 4,110.--
You determine the contents, scope and time of publication

Your 

dvertorial

We ensure a high-quality and appealing design 
within the framework of press law*.
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TERMS
Website
ebsite profile
Web address www.kunststoffe.de

Brief characteristics Kunststoffe.de  is the comprehensive business website for 
everything to do with the processing of plastics. 

 Kunststoffe.de  contains detailed information about:

• Sophisticated, specialized information about plastics  
from the magazine Kunststoffe and the Hanser range of 
reference books

• Current new and important dates

• Current product developments, patents and technial 
trends

• Exhibition-news Fakuma 2024

• Country Special - Topics that are globally significant for 
the plastics industry in a regional context

• The big job market of the industry

•  The big company database »business directory«

Target group The website is aimed at specialists and managers in the 
plastics processing industry, together with scientists and 
students and all those engaged in production operations  
and the provision of services associated with plastics.

KPI Please ask for current key perfomance indicators for website 
and newsletters. Contact data can be found on the last page 
of the mediakit.
13
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TERMS
Website
pecifications
 

Delivery address Please send the advertising material for your campaign to:  
 media@hanser.de

Time of delivery 5 days prior to the start of the campaign

Meta-information We require the following information with delivery:

• Site used

• Customer name

• Period of ad campaign

• Ad format

• Contact person for queries

• Click-URL

File formats JPG, PNG, GIF oder HTML5 
 Note: A processing fee of € 50.-- will be charged for the 
 delivery of physical HTML5 advertising media (hosting on 
 our ad server).

Data volume 150 KB max. per creative, for Mobile Ads 80 KB 
 Example Hockey Stick: Leaderboard 150 KB + 
 Wide Skyscraper 150 KB = total 300 KB

 For technical specifications, please refer to our guidelines 
 at https://www.hanser-mediacenter.de/guidelines-und-  
 technische-spezifikationen/guidelines-english

Reporting At the end of the campaign, you will receive a detailed  
statistical evaluation, which will provide you with exact  
information about the success of your marketing activities.

Terms of payment General payment terms 30 days after invoice date net;  
for occasional ads 8 days after invoice date net. 
2% discount for payments within 8 days of the invoice date.
Place of payment: Munich

Bank details Postbank München 
IBAN: DE71 7001 0080 0779 7468 00 
BIC: PBNKDEFF
14
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Banner formats

Medium Rectangle

Vertical Rectangle

Full Banner

Leaderboard

Billboard  
(expanding)

Wide Skyscraper*

Sidekick Ad*

(Double) Sitebar Ad

Hockey Stick

Slide Channel

Fireplace Ad

Skyline Ad

Welcome Ad

Banderole Ad

Placement (max. 3 rotations possible)

In the content, position 6, 8 oder 10

In the content, position 6, 8 oder 10

In the content, position 5, 7 oder 9

Exterior position 1 or in content position 2 oder 16

In the content, position 2

Exterior, position 3a, 3b, 4a oder 4b

Exterior, position Wide Skyscraper

Exterior position 3a, 3b, 4a oder 4b

Exterior position 1 and 4a,  
Background colouring as wallpaper possible

Hockey Stick with Expanding Wide Skyscraper

Exterior position 1, 3a und 4a

Exterior position 3a and 4a, in the content, position 2

Central about the start page (layer)

Center across the whole width (layer)

Size in Pixel (b x h)

300 x 250

300 x 400

468 x 60

728 x 90

970 x 250
970 x 250 -> 400

160 x 600

160 -> 400 x 600

(2x) 300 x 600

728 x 90 + 160 x 600

728 x 90 + 160 -> 400 x 600

160 x 600 left + right and 
1,040 x 90 above

2x 160 x 600 + 970 x 250

640 x 480

1,000 x 250

Price per m

€ 1,280.

€ 1,310.

€ 1,720.

€ 1,650.

€ 1,745.-
(+ € 58.-- exp

€ 1,500.

€ 1,520.

€ 2,490.

€ 2,990.

€ 3,045.

€ 4,200.

€ 4,170.

€ 2,190.--/1

€ 3,090.

For mobile devices: Please provide mobile ad  
300 x 50 px (6:1) or 300 x 150 px (2:1) in addition.

Note: A processing fee of 50.-- Euro applies for the delivery o
physical HTML5 advertising media (hosting on our ad webserv

HTML52:1 6:1

All rates are subject to Value Added Tax

*Also bookable with sticky function (Skyscraper moves along the screen when the website is scrolled and always remains visible to the reader) with 25% surcharge. 

TERMS
Website
isplay rates
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Position 1 Leaderboard

Position 2
Billboard (also expanding)

Leaderboard

Position 6 
Medium Rectang

Vertical Rectang

Position 5 Fullbanner

Position 6 
Medium Rectangle

Vertical Rectangle

Native Ad 
Teaser 1

Native Ad 
Teaser 3

Native Ad 
Teaser 2

TERMS
Website
isplay formats and positions
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Mobile Ad Fireplace Ad Hockey Stick

Skyline Ad Welcome Ad Banderole Ad

Mobile Ad 
2:1

Position 1 Leaderboard

Position 2 Billboard Welcome Ad Banderole Ad
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Website
anner positions
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It works like this
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TERMS
ebsite
Retargeting
Retargeting
With retargeting, readers of kunststoffe.de are addressed with targeted banners on their 
further path through the web. Your banners are thus delivered on our experts portal and 
in our extensive network of around 10,000 partner sites.

Users who have already shown interest in products and services on kunststoffe.de are ad-
dressed. As a result, you achieve a high reach with retargeting and increase your chance 
of conversion.

Since many users surf on mobile devices, we use mobile ads in addition to desktop for-
mats for retargeting. Your campaign will be delivered on all common devices.

Which package is right for your display advertising campaign?

Package 1 50,000 Ad Impressions € 2,500.--*

Package 2  100,000 Ad Impressions € 4,500.--*

Package 3  250,000 Ad Impressions € 7,500.--*
*In addition to your booked online advertising on our website and VAT.
Specialists consult our 
portal and receive a cookie
as potential customers for 
your sector.
e subsequently rediscover 
he user on third party sites
ithin our network – on all 

ypes of devices.
e play back your  
dvertising on the sites 
ubsequently visited.
The user is directed to your 
website or landing page. 
18
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TERMS
Website
ccount Based Marketing / Trade Fair Targeting
Account Based Marketing
 
National and international banner campaigns exclusively for your 
desired customers
Reach your target customers within our international advertising network. Your display 
ads will only be delivered to the employees of the companies you specify, which reduces 
scattering loss to a minimum. Thanks to different banner formats, global delivery takes 
place on all devices, from smartphones and tablets to desktops. 

The reach or number of achievable ad impressions depends primarily on the number of 
your target customers. You will get a forecast as to what performance you can expect.

At the end of the campaign, you will receive a report with the exact ad impressions, 
clicks and click-through rate achieved for each of your target customer. This way you 
know which companies should be contacted directly by your sales department, or who 
your marketing department should first provide further information to.

Price / CPM € 69.--

Minimum order 50,000 Ad Impressions
Trade Fair Targeting
Targeted visitor promotion at and during your key trade shows
Your banners are delivered to the visitors of a trade fair as soon as they visit a website of 
our far-reaching advertising network. The visitors are identified by geodata and the trade 
fair WLAN. The targeting zone includes the trade show site as well as a certain radius in 
which there are conference buildings, train stations, and hotels used by the trade show 
visitors. 

During the trade fair, we primarily deliver your ads on the mobile devices of the trade fair 
visitors within the geo targeting zone and thus advertise your trade fair stand. The reach 
or number of achievable ad impressions primarily depends on the size of the trade fair, 
and the expected number of visitors respectively. You will get a forecast as to what per-
formance you can expect.

On your demand, your trade fair advertising can also run before the exhibition period on 
our website and/or in our international advertising network.

Price / CPM € 69.--

Minimum order 50,000 Ad Impressions
19
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Article Push 
banner

Push  
newsletter 

Ad

Offers

300 Readers guaranteed

Teaser on homepage

Color highlighting

Media library

Price

Native Ad

P

P

€ 2,395.-- 

Product 
Highlight

P

P

P

€ 2,715.-- 

Event 
Highlight

P

P

P

€ 2,715.-- 

Video 
Article

P

P

P

P

€ 2,750.-- 

Newsletter Ad

Article

CLICK

CLICK

CLICK

Teaser Home

CLICK

Media library

TERMS
Website
ontent Marketing
Content Marketing
Listing with color 
highlight
Optional push features
CLICK
Newsletter & display ads accompanying to all formats: € 1,610.--

Saving compared to price list:  € 690.-- 
20
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TERMS
ebsite
Native Ad
The perfect stage for communication!
Native Ad with teaser on homepage
News article P Image min. width 1,000 pixels (4:3 or 16:9 ratio)

• Title max. 60 characters (including spaces)

• Teaser text max. 160 characters (including spaces)

• Copy text max. 2.500 characters (including spaces)

• Link (URL) for further information

• Marking as advertisement 

Performance P NEW: 300 Readers (minimum) guaranteed

• Placement on homepage

• SEO: keywording based on our topic classification system

• Display in thematic channels and as reading suggestion 
under similar articles

• Link to company entry in our comprehensive Business  
Directory

Runtime P News article on website » 12 months

• Teaser on homepage » 1 month

Price € 2,395.--

Push features P Newsletter ad » 1 x 
optional P Display ad » 1 month

Price for push package € 1,610.-- 
Advantage 30 %
All rates are subject to Value Added Tax
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Product highlight

 

CLICK

Listing with color highlight

Article

TERMS
Website
roduct Highlight
Outstanding placement!
CLICK
Product news

 
 
 
 
 
 
Performance 
 

Runtime

Price

Push features 
optional

Price for push package
Advantage 30 %
 Image min. width 1,000 pixels (4:3 or 16:9 ratio)

Title max. 60 characters (including spaces)

Teaser max. 160 characters (including spaces)

Copy text max. 2.500 characters (including spaces)

Link (URL) for further information

Marking as advertising 

 NEW: 300 Readers (minimum) guaranteed

Placement on homepage

SEO: keywording based on our topic classification system

Display in thematic channels and as reading suggestion 
under similar articles

Link to company entry in our comprehensive Business  
Directory

 Product news on website » 12 months 
 Teaser on homepage » 1 month 
 Highlighted product news » 1 month

 2,715.--

 Newsletter ad » 1 x 
 Display ad » 1 month

 1,610.--
Teaser Home
All rates are subject to Value Added Tax
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Article

CLICK

Listing with color highlight

CL

TERMS
ebsite
Events
More visitors for your event!
Event highlight
ICK
Event entry Promote your current seminars, trade fairs and conferences 
  or your annual program in our event calendar. The event  
 entry consists of company logo, title, and teaser text and it 
  links to the website of your event.

Performance P NEW: 300 readers (minimum) guaranteed

• Placement on homepage

• SEO: keywording based on our topic classification system

• Display in thematic channels and as reading suggestion 
under similar articles

• Link to company entry in our comprehensive Business  
Directory

Runtime P Event news on website » until date of event 
 P Teaser on homepage » 1 month 
 P Highlighted event » 1 month

Price € 2,715.-

Push features P Newsletter ad » 1 x 
optional P Display ad » 1 month

Price for push package € 1.610,- 
Advantage 30 %

Single price € 73,– per event 
Staggered prices upon request
Teaser Home
All event entries show your company logo and are linked to the website of your event or company.
All rates are subject to Value Added Tax
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Article

CLICK

Listing with color highlight

C

TERMS
Website
ideo Article
Information and emotion!
Video Article
Teaser Home

LICK
Use the most popular media format: Videos are ideal for conveying even complex material 
in a comprehensible way and at the same time reaching the target group emotionally.

Video articel P Video from YouTube (embedded) or mp4 file

• Title max. 60 characters (including spaces)

• Teaser max. 160 characters (including spaces)

• Copy text max. 2.500 characters (including spaces)

• Link (URL) for further information

• Marking as advertising 

Performance P NEW: 300 Readers (minimum) guaranteed

• Placement on homepage

• Listing in media library

• SEO: keywording based on our topic classification system

• Display in thematic channels and as reading suggestion 
under similar articles

• Link to company entry in our Business Directory 

Runtime P Video article on website » 12 months

• Teaser on homepage » 1 month

• Listing in media library » 12 months

• Highlighted article » 1 month 

Price € 2,750.--
Push features P Newsletter ad » 1 x 
optional P Display ad » 4 weeks

Price for push package € 1,610.-- 
Advantage 30 %
24
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TERMS
Website
ocial Media
Credibility in Social Media
Post on LinkedIn
We post your content marketing article on our LinkedIn profile. You gain credibility  
and increase your social media reach.

Scope P Headline max. 60 characters

• Teaser text max. 280 characters

•   Character limits including spaces

•   Social media hashtags (max. 5)

•   Tagged with „Sponsored by (company name)“

Price € 510,-- 
 (Not eligible for discount of any kind incl. agencies)

Note: You also can use a post on LinkedIn to push the performance of your content 
marketing ad.
25
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Text Ad

Text Ad

Pic

Text Ad

 

 

All rates are subject to Value Added Tax

Usage data and recipient numbers are constantly evolving, so request up-to-date figures from Ad Management. Contact on the last page.

TERMS
 Newsletter
unststoffe News
Attractive promotion in the newsletter 
of Kunststoffe
The newsletter of Kunststoffe being published twice per week informs about actual 
trends, news and important facts on Plastics Technology.

Place your eye-catching advertisement in the newsletter of Kunststoffe to reach your 
target group.
Publication frequency  2x per week

Advertising formats 
and Rates

 Picture 1
 

2/ Banner + Text advert € 900.--* 

Picture (100 x 100 pixels) or 
Banner (560 x 100 pixels) incl. link plus Text  
(Headline + max. 300 characters of text)
Banner € 800.--*

Banner (560 x 100 pixels)
incl. link
Text advert € 800.--* 

Headline + max. 300 characters of text
incl. link
26
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Usage data and recipient numbers are constantly evolving, so request up-to-date figures from Ad Management. 
Contact on the last page.

TERMS
Newsletter
tandalone-Newsletter
Standalone newsletter – the exclusive advertising 
Book your exclusive Standalone-Newsletter according to the look & feel of Kunststoffe 
and reach decision makers in the plastics processing industry worldwide.

With the Standalone-Newsletter, we offer an advertising medium tailored specifically to 
suit your portofolio and requirements. The Standalone-Newsletter will draw the attention 
of the targeted group directly to your services.
Content

Services 
 

Suitable content
 

Lead time 
 
 

Dispatch date

Price
 elements, which can be combined individually

reation and dispatch of your standalone newsletter to the 
ewsletter recipients of  Kunststoffe News incl. linking to 
our homepage

eader image, product news, video teaser, whitepaper,  
ompany news, catalog teaser, company profile, event

 Standalone-Newsletter can be realized by our team within 
 workdays. Please deliver the advertising material 5 work-
ays before date of newsletter mailing. The binding booking 
f your Standalone-Newsletter should be one week before 
ailing and has to be confirmed by the publisher.

s per agreement

 4,725.--
All rates are subject to Value Added Tax
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V

All rates are subject to Value Added Tax
ideo Production
Kunststoffe.TV
 

Take one!

Highlight your presence with a professional trade fair video

Video marketing is currently considered one of the most successful advertising formats  
on the Internet!

With a professional trade fair video, you capture the moments that a visitor might miss 
on a sold-out trade fair site. Present your product innovations and highlights or give  
potential customers an insight into the machine or functionality of your hardware/new 
technology in an attractive setting even afterwards.

Service package at Fakuma 2024:

• 1 hour shooting on the Fakuma 2024

• Professional post-production and cutting of the video directly at the fair

• Release on site

• 1 year broadcast of the film on Kunststoffe.de or Plasticsinsights.com.  
Announcement with picture and text

• Full rights of use for the client for further use 

• Several video shoots possible on site. Price upon request

Bundle price at Fakuma 2024: € 4,210.–
Advantages:

• The video is available within 24 hours

• The quality of the video clearly stands out from simple smartphone recordings

• Presented on a monitor at the booth, the video acts as an eye-catcher and invites 
visitors to stay a while

• Long visibility through embedding on Kunststoffe.de or Plasticsinsights.com

• The video can be integrated as a trade fair/company video on your own homepage

• High reach through integration in your social media channels on LinkedIn,  
Instagram & more
Video shooting during the year: 
We can create your image/product film for as little as € 4,210.  
The actual costs depend on the concept and effort, such as shooting time, number 
of people, film technology use, number of shooting days, variety of locations, 
amount of film editing, number of interviews, etc. 
28
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TERMS
Contact
ales Contact person
Germany

Hamburg/Lower Saxony/Northrhine-Westphalia/ 
Hesse/Rhineland Palatinate/Saarland/ 
Schleswig Holstein 
Köhler Verlagsbüro 
In der Meffert 31, 42799 Leichlingen 
Phone: +49 2175 8882–234 
Fax: +49 2175 8882–235 
ek@koehler-adservice.de 
Contact person: Edeltraud Köhler

Southern Bavaria/Baden-Württemberg/Austria 
Jeanette Rober (Sales Director) 
Phone: +49 89 99830–301 
jeanette.rober@hanser.de

Franconia/Brandenburg/Berlin/Mecklenburg Western 
Pomerania/Saxony/Saxony-Anhalt/Thuringia 
Sandra Strohmaier (Sales Manager) 
Phone: +49 89 99830–675 
sandra.strohmaier@hanser.de

Andrea Reischl (Sales Manager) 
Phone: +49 89 99830–677 
andrea.reischl@hanser.de
nternational Sales Representatives

taly
om3orlando sas 
ia dei Benedettini, 12 
0146 Milano (Mi)  
taly 
hone: +39 02 4122158 
ax: +39 02 48301981 
rlando@com3orlando.it 
ontact person: Nicola Orlando

witzerland
ico Dormann  
edia Consultant Marketing 
oosstr. 7 
803 Rüschlikon / Switzerland 
hone: +41 44 7208550 
ax: +41 44 7211474 
ormann@rdormann.ch 
ontact person: Rico Dormann

pain/Portugal/Latin America
onsulting Eckart May, SL 
ediamarketing 
za de Duque de Medinaceli, 2–3o 1a 
8002 Barcelona 
pain 
hone: +34 934 126292 
nfo@cemedia.net 
ontact person: Eckart May
SA/Canada
uson International Media 
900 Camden Avenue 
an Jose, CA 95124 
SA 
hone: +1 408 879–6666 
ax: +1 408 879–6669 
onya.svetenko@husonmedia.com 
ontact person: Sonya Svetenko

hina/Singapore/Hong Kong/Taiwan
ingier Trade Media Ltd. 
/F. 
heong Sun Tower 
18 Wing Lok Street 
heung Wan, Hong Kong 
hone: +852 2369 8788 
ax: +852 2869 5919 
chhay@ringier.com.hk 
ontact person: Mike Hay

ther countries 
eanette Rober (Sales Director) 
arl Hanser Verlag GmbH & Co. KG 
olbergerstraße 22 
1679 Munich 
hone: +49 89 99830–301 
ax: +49 89 99830–157 
eanette.rober@hanser.de
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TERMS
Contact
ontact persons at the publishing house
Your contact persons at the publishing house
Media 
Jeanette Rober 
Sales Director 
Phone: +49 89 99830–301 
Fax: +49 89 99830-157 
jeanette.rober@hanser.de

Sandra Strohmaier 
Sales Manager 
Phone: +49 89 99830–675 
sandra.strohmaier@hanser.de

Andrea Reischl 
Sales Manager 
Phone: +49 89 99830–677 
andrea.reischl@hanser.de

Ad Management 
Romy Früh 
Phone: +49 89 99830–218 
romy.frueh@hanser.de

Marketing for professional articles
Petra Dregger 
Phone: +49 89 99830–113 
Fax: +49 89 99830–126 
petra.dregger@hanser.de
ditorial Contact 
usanne Schröder (Editor-in-Chief)
hone: +49 89 99830–611 
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