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Fachzeitschrift
Titelporträt
Titel Kunststoffe

Kurzcharakteristik Kunststoffe informiert über aktuelle technische  
Entwicklungen und Trends der Kunststoffindustrie. 

 Exklusive Insiderberichte sind das Markenzeichen von  
Kunststoffe und machen die Fachzeitschrift zum richtungs-
weisenden Informationsträger. Die hohe Fachkompetenz  
sichert Kunststoffe die mit Abstand höchste verkaufte  
Auflage innerhalb der deutschen Kunststoff-Fachpresse. 
Kunststoffe erscheint im Carl Hanser Verlag und bietet  
unter www.kunststoffe.de neben tagesaktuellen  
Informationen auch Webinare, Videos, eine aktive Präsenz in 
den sozialen Medien sowie Zugang zu  
allen Beiträgen der letzten Jahre.

Zielgruppe Die Zielgruppe von Kunststoffe setzt sich vor allem  
aus Empfängern in der Branche Kunststoffverarbeitung  
(inkl. eigene Anwendung) zusammen.

Erscheinungsweise 11 x jährlich

Heftformat DIN A4

Jahrgang 117. Jahrgang 2027

Bezugspreis Kombi-Jahres-Abo  € 509,– 
(Preis inkl. MwSt. und zzgl. Versandkosten)
Organ Deutsche Kunststoff-Fachverbände

Mitgliedschaft/Teilnahme VDI-FB Kunststofftechnik in der VDI-GME

Verlag/Herausgeber Carl Hanser Verlag GmbH & Co. KG 
Postanschrift: Postfach 860420, 81631 München 
Hausanschrift: Vilshofener Str. 10, 81679 München 
Tel.: +49 89 99830–0 · Fax: +49 89 984809 
www.hanser.de · info@hanser.de

Mediasales Jeanette Rober (Anzeigenleitung) 
 Tel.: +49 89 99830–301 
 jeanette.rober@hanser.de

Redaktion Wolfgang Kräußlich (Chefredaktion) 
 Dr. Clemens Doriat, Antonia Perzl,  
 Florian Streifinger, Susanne Thyrauer 
 Tel.: +49 89 99830–621  
 Fax: +49 89 99830–625 
 kunststoffe@hanser.de
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AGB
Fachzeitschrift
Auflagen- und Verbreitungsanalyse
Mehr Reichweite
Ihre Anzeige wird in der E-Paper Ausgabe digital verlängert!
Fachzeitschrift
10.076 Exemplare
E-Paper- 
121.346 Mehrfach-

Zugänge
Verbreitete Auflage 
gesamt

 131.422 Kontakte
Auflagenanalyse 
Verbreitete Auflage Print   8.883 
Verbreitete Auflage E-Paper   1.193
Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 10.076

davon verkaufte Auflage    1.939 
davon Ausland    556

+ E-Paper (Mehrfach-Zugänge)  121.346

Verbreitete Auflage gesamt  131.422
Höchste verkaufte Auflage innerhalb der deutschen Kunststoffe-Fachpresse
Umfangs-Analyse 2025 

Gesamtumfang   976 Seiten = 100%

Redaktionsteil   800 Seiten = 82%

Anzeigenteil   176 Seiten = 18%

davon verlagseigene Anzeigen  55 Seiten = 6%
Inhalts-Analyse des Redaktionsteils 2025 

Gesamt   800 Seiten = 100%

Fachbeiträge   336 Seiten = 42%

Exklusive Themenspecials   248 Seiten = 31%

Markt und Management   127 Seiten = 16%

Produktmeldungen/Messe-Vorberichte 42 Seiten = 5%

Standards (Inhalts-/Inserentenverzeichnis,  
Termine, Dokumentation etc.)  47 Seiten = 6%
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Fachzeitschrift
Empfänger-Struktur-Analyse
Empfängeranalyse nach Branchen: alle relevanten Abteilungen lesen Kunststoffe*
Kunststoff- und Kautschukverarbeiter / Anwender von Kunststoffen 73%
Kunststoffverarbeitungsmaschinenbau, Werkzeug- und Formenbau 14%
Kunststoff- und Rohstofferzeuger, Erzeuger von Hilfs- und Zusatzstoffen 6%
Händler für Rohstoffe, Abfallwertstoffe, Halb- und Fertigprodukte, Maschinen 3%
Konstruktions- und Ingenieur-Büros, Beratung 2%
Universitäten, Hochschulen, Verbände, Behörden 2%
Empfängeranalyse nach Position: 82% sind in leitender Funktion tätig*
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Fachzeitschrift
Empfänger-Struktur-Analyse
Empfängeranalyse nach Aufgabenbereich: Kunststoffverarbeiter im Fokus*
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Empfängeranalyse nach Anzahl der Beschäftigten: Kunststoffe ist in Unternehmen jeder Größe vertreten*
bis 19 Beschäftigte

Kurzfassung der Erhebungsmethode:
20–49 Beschäftigte 1. Methode: Verbreitungs-Analyse durch Dateiauswertung

2. Grundgesamtheit: tvA 10.076 = 100 %
50–99 Beschäftigte
3. Stichprobe: Totalerhebung 
100–199 Beschäftigte 4. Zielperson der Untersuchung: entfällt

5. Zeitraum der Untersuchung: August 2026
200–499 Beschäftigte

6. Durchführung der Untersuchung: Verlag
über 500 Beschäftigte
14%

24%
12%
14%
 20%
16%
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A

Ausgabe

1
Januar

2
Februar

3
März

4
April

5
Mai

6
Juni

Termine

AS: 04.12.2026

ET: 13.01.2027

AS: 11.01.2027

ET: 05.02.2027

AS: 08.02.2027

ET: 05.03.2027

AS: 03.03.2027

ET: 01.04.2027

AS: 02.04.2027

ET: 29.04.2027

AS: 28.04.2027

ET: 01.06.2027

Themen

Trend 2027 Kunststofftechnik

Special: Kreislaufwirtschaft | Recycling-Ro

Materialhandling, Extrusion, Heißkanaltechni
geräte, Messtechnik, Standardkunststoffe, Co

Spritzgießen

Special: Technische Kunststoffe 

Folienherstellung, Spritzgießen, Extrusion, R
Hochleistungskunst stoffe, Biokunststoffe

Themen-Newsletter Technische Kunststoffe

Compoundieren & Aufbereiten

Special: Automotive

Hochleistungskunststoffe, Verbund werkstoffe
Spritzgießen, Temperiertechnik, Extrusion, R

Themen-Newsletter Automotive: 09.03.20

Extrusion

Special: Heißkanaltechnik

Verbindungstechnik, Kreislaufwirtschaft, Spri
Standardkunststoffe, Additive, Thermoformen

Themen-Newsletter Automotive: 06.04.20

Werkzeugbau

Special: Kunststoffverarbeitung & Kuteno 

Normalien, Distribution, Spritzgießen, Extrus
 Additive Fertigung,  Thermoformen, Compoun

Themen-Newsletter Kuteno: 11.05.2027

Automatisierung & KI

Special: Medical 

Automation, Kautschuk, Extrusion, Spritzgieß
 Temperiertechnik,  Folienherstellung, Technis

Themen-Newsletter Medical: 08.06.2027
AS = Anzeigenschluss 
ET = Erscheinungstermin
hstoffe

k, Additive Fertigung, Peripherie-
mpounds

ecycling, Technische Kunststoffe, 

 | KPA: 09.02.2027

, Masterbatches, Simulation, 
ecycling

27

tzgießen, Reinraumtechnik, 
, Werkzeugtechnik 

27

2027

ion, Werkzeugbau, Simulation, 
dieren, Rezyklate

en, Normalien, Heißkanaltechnik, 
che Kunststoffe,  Additive  

Bran

VDI Ja
Mannh

KPA, U

ICE Eu
Münch

Medte
Nürnb

VDI PI
Baden

China

NPE,  
Orland

Mould
Stuttg

Plastp
Kielce

Rapid
Erfurt,

Kuten
Bad Sa

The B
Stuttg

Plasti
Amste
Kunststoffe
Themen- und Terminplan
chenmessen / Veranstaltungen

hrestagung Spritzgießen, 
eim, 16.-17.02.2027

lm, 24.-25.02.2027

rope, 
en, 09.-11.03.2027

c Summit, 
erg, 10.-11.03.2027

AE, 
-Baden, 17.-18.03.2027

plas, Shenzhen, 13.-16.04.2027

o, 03.-07.05.2027

ing Expo, 
art, 10.-12.05.2027

ol, 
, 18.-21.05.2027

.Tech 3D, 
 25.-27.05.2027

o & KPA, 
lzuflen, 01.-03.06.2027

attery Show Europe,  
art, 22.-24.06.2027

cs Recycling Show Europe, 
rdam, 29.-30.06.2027
Änderungen vorbehalten.
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Ausgabe

7
Juli

8
August

9
September

10
Oktober

11 
 Dezember

Termine

AS: 07.06.2027

ET: 02.07.2027

AS: 05.07.2027

ET: 30.07.2027

AS: 09.08.2027

ET: 03.09.2027

AS: 06.09.2027

ET: 01.10.2027

AS: 04.11.2027

ET: 01.12.2027

Themen

Spritzgießen

Special: Farbe und Design

Oberflächentechnik, Messtechnik, Extrusion, Werkzeugbau, 
 Standardkunststoffe, Technische Kunststoffe, KI

Themen-Newsletter Farbe & Design: 13.07.2027

Special: Extrusion

Temperiertechnik, Spritzgießen, Mikrofertigung, Reaktive  Verarbeitung, 
 Verbindungstechnik, Pressen, Werkzeugtechnik, Masterbatches

Packaging

Special: Vorberichte zur Fakuma 2027

Automation, Materialhandling, Thermoformen, Aufbereitung &  Recycling, 
 Spritzgießen, Werkzeugtechnik, Messtechnik, PUR-Verarbeitung, Additive,  
Peripheriegeräte

Themen-Newsletter Vorberichterstattung Fakuma: 07.09. + 21.09.2027

Maschinen, Prozesse und Peripherie

Special: Trends in der Werkstofftechnik

Spritzgießen, Extrusion, Werkzeugbau, Automation, Mess- und Prüftechnik, 
 Recycling, Materialhandling, FVK-Verarbeitung, Technische Kunststoffe, Hoch-
leistungskunststoffe, Polyurethan, Elastomere

Messe-Newsletter Fakuma: 11.10. - 15.10.2027

Materialhandling

Special: Highlights der Fakuma 2027

Simulation, Spritzgießen,  Aufbereitung,  Recycling, Standardkunststoffe, 
 Technische  Kunststoffe, Additive, Kreislaufwirtschaft

B

IAA
07

Fac

KP
22

Fak
Fri

For
Fra
Kunststoffe
Themen- und Terminplan
+ E-Paper
8

ranchenmessen / Veranstaltungen

 Mobility, München, 
.-12.09.2027

hpack, Nürnberg, 21.-23.09.2027

A, Leipzig/Schkeuditz, 
.-23.09.2027

uma, 
edrichshafen, 11.-15.10.2027

mnext, 
nkfurt a. M., 26.–29.10.2027
Änderungen vorbehalten.
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AGB

Format

Titelseite & 
Digitalpaket

Innentitel & 
Digitalpaket

2./3./4. 
Umschlagseite

1/1 Seite

Juniorpage

1/2 Seite

1/3 Seite

1/4 Seite

1/8 Seite

Satzspiegelformat
B x H (mm)

–

–

–

175 x 250

122 x 175

85 x 250
175 x 122

55 x 250
175 x 80

85 x 122
40 x 250
175 x 58

85 x 58
175 x 28
40 x 122

Anschnittformat
B x H (mm)

210 x 160 
+ 3 mm Beschnitt 

nur rechts

210 x 160 
+ 3 mm Beschnitt

210 x 297 
+ 3 mm Beschnitt

210 x 297

137 x 197

101 x 297
210 x 145

70 x 297
210 x 105

101 x 145
55 x 297
210 x 85

–

Preis

Festpreis* 
€ 8.700,–

Festpreis* 
€ 6.380,–

€ 9.070,–

€ 8.180,–

€ 4.790,–

€ 4.449,–

€ 3.520,–

€ 2.340,–

€ 1.570,–
Zusätzliche  
Sichtbarkeit  

durch multimediale 
 Inhalte im  
E-Paper!
Fachzeitschrift
Preisliste Nr. 63, gültig ab 01.10.2026
Platzierungsaufschlag Bindende Platzierungen      10% 
 Platzierung neben Inhaltsverzeichnis  
 und Editorial    10%

Farbaufschlag Euroskala 
Sonderfarben auf Anfrage

Aufschlag Sonderformate Sonderformate (auf Anfrage)  10% 
Anzeigen über Bund  10%

Rabatte Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres  
(innerhalb von 12 Monaten)

Malstaffel  3-mal  6-mal  9-mal 12-mal

  5% 10% 15% 20%

Mengenstaffel* Nachlass bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten von  
mindestens:

  2 Seiten  4 Seiten  8 Seiten  10 Seiten

  5% 10% 15% 20%

Multimedia-Ergänzung Im E-Paper erscheint Ihre Anzeige mit Video, Podcast oder 
zur Print-Anzeige Bildergalerie für 24 Monate.    € 430,–

* Mengenrabatt auf Umschlagseiten und Innentitel ausgeschlossen.
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Fachzeitschrift
Titelseite & Digitalpaket
NEU: Titelseite buchen – Reichweite maximieren!
Titelseite inklusive Digitalpaket
Mit Ihrer Titelseiten-Anzeige sichern Sie sich nicht nur die prominenteste Platzierung  
im Heft, sondern erhalten künftig zusätzlich auch einen aufmerksamkeitsstarken  
LinkedIn-Post, eine exklusive Newsletter-Anzeige und eine begleitende Titelstory.

Leistungen im Überblick:

• Exklusive Präsenz auf dem Titelbild in Print und im ePaper

• Titelseitenhinweis: Ihr Beitrag wird im Inhaltsverzeichnis angeteasert

• Titelstory: Veröffentlichung in Print, im ePaper und auf www.kunststoffe.de

• Eine Platzierung der Titelstory im Newsletter

• Ein LinkedIn-Post zur Verlängerung der Reichweite

• Sollte keine Titelstory vorliegen, unterstützt unsere Redaktion Sie gerne  
bei der Erstellung.

Preis € 8.700,-
Optional: Multimedia-Ergänzung zur Print-Anzeige
Im E-Paper erscheint Ihre Anzeige mit Video, Podcast oder Bildergalerie für 24 Monate. Ideal 
als Messe Follow-Up, z.B. mit einem Exklusiv-Clip von Kunststoffe oder Ihrem eigenen Video.
Innentitel inklusive Digitalpaket
Sorgen Sie dafür, dass Sie einen bleibenden Eindruck hinterlassen!  
Präsentieren Sie sich mit einem Bild auf dem Innentitel eines jeden Specials.

Leistungspaket:

• Auf dem Innentitelbild wird Ihr Beitrag angeteasert (inkl. Angabe der Seitenzahl zu 
Ihrem Artikel).

• Innentitelbild groß* oder klein** 

• Produkthighlight/Presseveröffentlichung: Ihr redaktionelles Highlight im Umfeld des 
Specials (800 Zeichen mit Leerzeichen + 1 Bild).  
Veröffentlichung in Print, im ePaper und auf www.kunststoffe.de

• Produkthighlight/Presseveröffentlichung im Newsletter

• Ein LinkedIn Post zur Verlängerung der Reichweite

Preise exklusiv: € 6.380,- | 1/4 Seite: € 4.215,- | 1/8 Seite: € 3.160,-

* 1/4 Seite (210 mm x 79 mm | Beschnittzugabe von 3 mm rechts und links) 
** 1/8 Seite (105 mm x 79 mm | Beschnittzugabe von 3 mm rechts und links)
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
10
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Anzeigenformate 1/1 Seite Juniorpage 1/2 Seite, hoch 1/2 Seite, quer 1

Satzspiegelformat: 40 x 250 85 x 122 175 x 58 85 x 58 1

Anschnittformat:* 55 x 297 101 x 145 210 x 85
Fachzeitschrift
Anzeigenformate
/3 Seite, hoch 1/3 Seite, quer      
Satzspiegelformat: 175 x 250 122 x 175 85 x 250 175 x 122 55 x 250 175 x 80 
Anschnittformat:* 210 x 297 137 x 197 101 x 297 210 x 145 70 x 297 210 x 105 
 1/4 Seite, hoch 1/4 Seite, 2-spaltig 1/4 Seite, quer 1/8 Seite, 2-spaltig 1/8 Seite, quer
*

75 x 28 
Alle Anschnittformate 
verstehen sich je  
Kante zzgl. 3 mm  
Be schnitt zugabe.  
Mindestgröße für 
angeschni t tene  
Anzeigen: 1/4 Seite. 
Alle Angaben in mm 
(Breite x Höhe)
Optional: Multimedia-Ergänzung Ihrer Anzeige im E-Paper 
Videos, Podcasts und Bildergalerien erweitern das Leseerlebnis. 
11
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PANORAMA Nachrichten

Die Bahsys GmbH und die Barlog Plastics 
GmbH gehen zusammen. Bahsys gilt als 
versierter Anbieter von Problemlösungen 
für die ganze Kunststoffbranche, von der 
Entwicklung erster Designideen bis zur 
kompetenten Begleitung beim Eintritt in 
die Großserie; Barlog ist ein renommierter 
Experte mit jahrzehntelanger Erfahrung 
in Herstellung und Vertrieb von Hochleis-
tungskunststoffen für den Einsatz in be-
sonders hochwertigen Produkten. Beide 
Firmen haben ihren Sitz in Overath bei 
Köln. Mit dem Stichtag des Handelsregis-
tereintrags am 16. November 2020 wer-

den sie unter dem Dach der Barlog Plas-
tics GmbH weitergeführt. Das Unterneh-
men übernimmt alle Rechte und Pflich-
ten der ehemaligen Schwester rückwir-
kend bis zum 1. Januar 2020.

Mit der Zusammenlegung der bisher 
getrennt firmierenden Aktivitäten unter 
einem gemeinsamen Dach folgt die Ge-
schäftsführung der Wahrnehmung vieler 
Partner in der Kunststoffbranche, die bei-
de Unternehmen mehr und mehr als Ein-
heit begriffen haben – nicht zuletzt, weil 
sich ihre Angebote immer effektiver inei-
nander verzahnt hatten. Als ein Beispiel 

für viele nunmehr wegfallende Reibungs-
verluste führt Barlog-CFO Boris Korlatzki 
den Betrieb des hauseigenen Analysela-
bors an. Dieses war der ehemaligen Bah-
sys zugeordnet, widmete einen Großteil 
seiner Arbeit aber auch Materialproben 
der Schwesterfirma – gegen Rechnungen, 
die nun wegfallen. Aber auch nach außen 
hin warf die Spaltung des Barlog-Kosmos 
in zwei Teile mit jeweils eigener Verwal-
tung bis hin zu eigener Kontierung und 
Rechnungserstellung bei letztlich ge-
meinsamem Marktauftritt bei Kunden zu-
letzt Fragen auf, die nun gelöst sind.

Bahsys jetzt unter dem Dach von Barlog

Vereint, was zusammengehört

Die Evonik AG, Essen, hat sich an dem 3D-Druckerhersteller 
 UnionTech, Schanghai, beteiligt. Das chinesische Unternehmen 
produziert 3D-Drucker für das Stereolithografie-Verfahren und 
bietet additive Fertigung als Dienstleistung an. Evonik erhofft 
sich von dem Geschäft u. a. eine schnellere Markteinführung für 
Photopolymere und einen besseren Zugang zum chinesischen 
Markt. Außerdem möchte der Werkstoffhersteller seine Kennt-
nisse in der Stereolithografie erweitern. Das Unternehmen berei-
tet eigenen Angaben zufolge gerade die Markteinführung einer 
Reihe von Photopolymeren für dieses Verfahren vor.

Bei der Stereolithografie härtet ein Laser schichtweise einen 
lichthärtenden Kunststoff aus. Dadurch sind komplexe Bauteile 
möglich, die häufig über eine glattere und festere Struktur verfü-
gen, als solche in anderen 3D-Druck-Prozessen hergestellte.

UnionTech wurde im Jahr 2000 gegründet und beschäftigt 
gegenwärtig rund 190 Mitarbeiter. Der 3D-Druckerhersteller ist 
im Besitz von mehreren chinesischen Finanzinvestoren und dem 
Management des Unternehmens. Evonik hat eine Minderheits-
beteiligung erworben. Zur Höhe der Investition haben die Betei-
ligten Stillschweigen vereinbart.

Stereolithografie

Evonik investiert in China

Neben einem besseren Zugang zum chinesischen Markt möchte Evonik 

durch die Investition auch seine Kenntnisse in der Stereolithografie 

erweitern © Evonik

Die Corona-Krise hat auch Auswirkungen auf die Abfall- und  
Recyclingtechnikbranche: Die Hersteller müssen für das vergan-
gene Jahr einen Umsatzrückgang von 3 % verbuchen. „Wir kön-
nen für die Branche auf ein seit elf Jahren anhaltendes Wachs-
tum zurückblicken. Die nun zu verzeichnende Konjunkturdelle 
kommt für die Branche mit Verzögerung an“, resümiert Michael 
Ludden, Vorsitzender des Fachverbands Abfall- und Recycling-
technik im VDMA. Auch bei der Beurteilung der Konjunkturindi-
katoren fielen die Bewertungen der Firmen gegenüber dem  
Vorjahr nicht mehr so gut aus. So habe die Kapazitätsauslastung 
bei einem Wert von 89 % gelegen und die durchschnittliche  
Auftragsreichweite sich auf 5,0 Monate verkürzt.

Grundsätzlicher Optimismus speist sich aus dem neuen Akti-
onsplan für die Kreislaufwirtschaft, der als Eckpfeiler des Green 
Deal der EU-Kommission und als Chance für die Branche gese-
hen wird. Dieser setzt gedanklich bereits vor der Produktion an: 
Neue Produkte sollen künftig schon während des Designs im 
Sinne einer zirkulären Wirtschaft gestaltet werden. Geplant ist, 
die Haltbarkeit, Wiederverwendbarkeit, Nachrüstbarkeit und  
Reparierfreundlichkeit  von Produkten zu verbessern und den 
Anteil von Rezyklaten in neuen Produkten zu erhöhen.

Dies schafft Anreize, um hochwertiges Recycling zu ermög -
lichen und somit den ökologischen Fußabdruck zu verkleinern. 
Der VDMA Fachverband Abfall- und Recyclingtechnik sieht gera-
de bei der mehrfachen Verwendung von Kunststoffen ein enor-
mes Potenzial. „Bereits heute kann modernste Recyclingtechno-
logie einen großen Teil der allein in Deutschland verarbeiteten 
14,4 Millionen Tonnen an Kunststoffen recyceln. Dieser relevante 
Beitrag für den Klimaschutz bleibt jedoch meist aus, da ein  
Absatzmarkt für die Rezyklate fehlt“, sagt Dr. Sarah Brückner,  
Geschäftsführerin des VDMA Fachverbands Abfall- und Recyc-
lingtechnik. „Hier besteht dringender Handlungsbedarf. Nach 
Ansicht der Branche lässt sich ein Markt für Sekundärrohstoffe 
und damit auch eine erfolgreiche Kreislaufwirtschaft dauerhaft 
nicht ohne den richtigen Rechtsrahmen etablieren.“

Trotz Umsatzrückgang in der Abfall-/Recyclingbranche

Verhaltener Optimismus für 2021

14 MARKT UND MANAGEMENT Digitalisierung

© Carl Hanser Verlag, München Kunststoffe 12/2020

lung der relevanten Informations- und 
Datenströme über mehrere Fertigungs-
stufen hinweg können semantische Kor-
relationen zu einem speziellen Anwen-
dungsfall oder zu qualitätsrelevanten 
Rückschlüssen aus Prozessdaten intuitiv 
abgebildet werden. Sowohl die grundle-
gende Kategorisierung als auch die kon-
krete Zuordnung zu den jeweiligen Ferti-
gungsschritten und Datenquellen unter-
stützt das Aufsetzen sinnbehafteter Da-
tenbanken und die prozessspezifische 
Synchronisierung über mehrere Ferti-
gungsstufen.

Modellierung der Datenströme mithilfe 
prozessspezifischer Aktivitätsdiagramme

Die detaillierte Modellierung der Daten-
ströme einzelner Prozessschritte in Aktivi-
tätsdiagrammen konkretisiert den Infor-
mationsfluss der jeweiligen Fertigungs-
prozesse. Ein Beispiel aus der Blasfolienex-
trusion stellt auszugsweise die einzelnen 
Prozessschritte vor der anschließenden 
Kalibrierung der Blasfolie auf der Kühl-
strecke maschinenunabhängig dar (Bild 2). 
Die jeweiligen Einstellwerte und messba-
ren Prozesskenngrößen werden den ent-

sprechenden Prozessschritten direkt zu-
geordnet und lassen einen Rückschluss 
auf den relevanten Prozessausschnitt so-
wie die Datenquelle zu.

Die Aktivitätsdiagramme der PIC-4.0-
 Prozesse dienen dazu, relevante Einstell- 
und Überwachungsgrößen prozessspezi-
fisch zuzuordnen sowie die jeweiligen Pro-
zessparameter konsistent zu bezeichnen. 
Basierend auf einem einheitlichen Ver-
ständnis der Größen im Prozess und der 
Korrelation zwischen steuerbaren Einstell-
größen und relevanten Ist-Werten lässt sich 
ein Informationssystem aufsetzen, das sich 
intuitiv nachvollziehen und erweitern lässt.

Automatische Konfiguration

Durch die objektorientierte Programmie-
rung und Implementierung einer Infor-
mationsarchitektur auf Basis einer Refe-
renzarchitektur wie der des RAMI 4.0 kön-
nen Datenerfassungssysteme in Zukunft 
automatisch konfiguriert werden. Damit 
ist gewährleistet, dass sich erfasste Daten 
für den Einsatz intelligenter Lösungen in 
der Kunststoffverarbeitung ohne beson-
deren Aufwand und kontinuierlich inter-
pretieren lassen. W

Bild 2. Auszug aus 

einem Aktivitäts -

diagramm zur 

Blasfolienextrusion 

mit definierten 

Eingangs- und 

Ausgangsdaten 

(Station-Ebene) 

 Quelle: IKV; Grafik: © Hanser
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Ausformen

RAMI 4.0
Das Referenzarchitekturmodell Industrie 

4.0 (RAMI 4.0) wurde 2016 in der DIN SPEC 

91345 festgehalten und beschreibt eine 

Referenzarchitektur in Form eines kubi-

schen Schichtenmodells zur Darstellung 

technischer Systeme und Objekte in einer 

intelligent vernetzten Fertigungsumge-

bung. Es beschreibt über seine drei Achsen 

(Architektur-Achse; Verlauf-Achse; Hierar-

chie-Achse) das Zusammenspiel und den 

notwendigen Informationsaustausch ver-

netzter Objekte über die Wertschöpfung 

hinweg [3].

Die Autoren
Univ.-Prof. Dr.-Ing. Christian Hopmann 

ist seit 2011 Inhaber des Lehrstuhls für 

Kunststoffverarbeitung und Leiter des 

Instituts für Kunststoffverarbeitung (IKV) 

in Industrie und Handwerk an der RWTH 

Aachen.

Pascal Bibow, M.Sc. RWTH, beschäftigt 

sich am IKV seit September 2016 mit 

intelligenten Produktionssystemen und ist 

seit Januar 2020 Geschäftsführer des 

Plastics Innovation Center 4.0 am IKV; 

pascal.bibow@ikv.rwth-aachen.de

Dank
Die Errichtung des Plastics Innovation 

Center 4.0 wird gefördert durch Mittel des 

Landes NRW und aus dem Europäischen 

Fond für Regionale Entwicklung (EFRE).

Die Serie geht weiter
Im folgenden Beitrag berichten die Auto-

ren über die Bedeutung des PIC 4.0 als 

Demonstrationsplattform für industrie -

nahe Entwicklungen im Internet of Pro-

duction. Er erscheint im Heft 3/2021. Die 

vorangegangenen Teile sind in den Aus -

gaben 6/20 und 9/20 erschienen.

Service
Literatur & Digitalversion
B Das Literaturverzeichnis und ein PDF 

des Artikels finden Sie unter  
www.kunststoffe.de/2020-12

English Version
B Read the English version of the article  

in our magazine Kunststoffe international 

or at www.kunststoffe-international.com
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ENERGIEKETTEN

36 Monate Garantie
Robust, leicht und langlebig – das  
machen die Igus-Energieketten aus 
Hochleistungskunststoffen aus. Damit 
Anwender stets auf der sicheren Seite 
sind, vergibt Igus jetzt auf seine Ener-
gieketten eine 36-monatige Garantie. 
Das Zertifikat erhält der Kunde 
schnell und einfach: Dazu den Online- 
Lebensdauerrechner für e-ketten öff-
nen und die dynamischen Angaben 
sowie die Umweltbedingungen der 
Anwendung eintragen. Die Lebens-
dauer-Berechnung erfolgt für Igus- 
Energieketten und -Energierohre. 
Nach Eingabe von Zusatzlast, Verfahr-
weg, Geschwindigkeit und Beschleu-
nigung wird die Lebensdauer der 
Energiekette berechnet. Optional ist 
die Eingabe von äußeren Einflüssen 
wie Schmutz, Schlägen und der Um-
gebungstemperatur möglich. Mit ei-
nem Klick bekommt der Kunde das 
Zertifikat per Mail zugestellt. Garan-

tiert sind entweder die berechneten 
Doppelhübe oder 36 Monate, je nach-
dem, was zuerst eintritt. Für Erstnut-
zer hält Igus eine Bedienungsanlei-
tung für den Lebensdauerrechner in 
Form eines Erklärvideos parat.
Igus bietet seinen Kunden auf seiner 
Online-Einkaufsplattform die Auswahl 
und Konfiguration von circa 100 000 
Produkten aus den Segmenten Ener-
gieführungen, Leitungen, Lagertech-
nik, Lineartechnik. Halbzeuge & 
3D-Druck sowie Low Cost Automation 
an. Diese sind innerhalb von 24 Stun-
den versandfertig. Dabei gibt es kos-
tenlose Muster, keine Mindestbestell-
mengen und einen direkten Download 
von CAD-Daten. Zwischen 7 und 20 
Uhr steht auch eine Beratung zur Sei-
te. Den Bezahlvorgang hat Igus eben-
falls variabel und bequem gelöst. 
www.igus.de 
Teilnehmer D-EXPO Metall
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KOORDINATENMESSSYSTEM

Inklusive  
Rauheitsmessung
µCMM ist das genaueste rein optische 
Mikrokoordinatenmesssystem seiner 
Klasse von Bruker Alicona. Anwender 
messen mit nur einem optischen Sen-
sor Maß, Lage, Form und Rauheit von 
Bauteilen mit Toleranzen im einstelli-
gen µm-Bereich. 
Das Koordinatenmesssystem basiert 
wie alle Bruker-Alicona-Messsysteme 
auf dem Prinzip der Fokus-Variation. 
2019 wurde das Verfahren durch die 
Technologie ›Vertical Focus Probing‹ 
erweitert. Durch das optische Antas-
ten von vertikalen Flächen werden 
Bauteilmerkmale wie Löcher, Boh-
rungen, Konturen et cetera in hoher 
Genauigkeit optisch messbar. 
Mit der neuen Bediensoftware  
›MetMaX‹ bietet µCMM die automati-
sche Messung und Auswertung von 
3D-Daten. Die Benutzerführung ist 
darauf ausgelegt, dass Anwender 
über kein spezielles Messtechnikwis-
sen verfügen müssen, um das System 
bestmöglich zu nutzen. 
 Die einfache Bedienung wird durch 
Singlebutton-Lösungen, automatisier-
te Messabläufe und ergonomische 
Bedienelemente wie einem eigens 
entwickelten Controller umgesetzt. 
Luftgelagerte Achsen mit Linearan-
trieb ermöglichen die verschleißfreie 
Nutzung und eine hochpräzise, 
schnelle Messung. Damit ist μCMM 
laut Hersteller ideal für einen dauer-
haften Einsatz auch in der Produktion 
und der Fertigung.
www.alicona.com
Teilnehmer D-EXPO Metall
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WERKSTÜCK-SPANNHILFE

 WorkBuddy fixiert 
schnell und sicher
Um schwierige Werkstück-Spannpro-
zesse zu erleichtern hat Allmatic-Ja-
kob sein Spannsystem mit dem ›Work-
Buddy‹ ergänzt. Die elektronische 
Spannhilfe beschleunigt das Bestü-
cken von Spanntürmen in der Arbeits-

vorbereitung und ermöglicht ein ergo-
nomisch günstiges, gelenkschonen-
des Arbeiten. Unhandliche Drehmom-
entschlüssel sowie falsche Anzugmo-
mente gehören damit der 
Vergangenheit an. WorkBuddy wurde 
von Allmatic entwickelt und ist in der 
eigenen Produktion schon seit Länge-
rem erfolgreich im Einsatz. Er wird 
mit einem leicht bedienbaren Tragarm 
an der Maschine oder dem Rüstplatz 
montiert. Zentrales Werkzeug ist ein 
elektrischer, stufenlos einstellbarer 
Drehmomentschrauber mit 20 bis 
40 Nm. Dank des Allmatic-Kraftver-
stärkers genügen diese Drehmoment-
werte, um die maximalen Spannkräfte 
(je nach Typ bis zu 80 kN) zu errei-
chen. Ein leichter Druck auf einen 
Wippschalter genügt. Die exakten 
Spannkräfte werden einmalig je Span-
ner-Modell per USB-Schnittstelle auf-
gespielt und während des Spannvor-
gangs abgerufen. Damit ist sicherge-
stellt, dass jedes Werkstück mit dem 
richtigen Drehmoment fixiert wird. 
Derzeit können alle Spanntürme mit 
Spindeln der Titan 2-/LC-/TC-/NC8– 
und DUO-Serie bedient werden.
Die maximale Öffnungs- beziehungs-
weise Spanngeschwindigkeit beträgt 
10 mm/s. Damit sind kurze Rüst- so-
wie minimale Stillstandzeiten garan-
tiert. Der WorkBuddy dient gleichzei-
tig der Entlastung der Mitarbeiter an 
der Maschine und ermöglicht ein er-
gonomisches Arbeiten.
www.allmatic.de
Teilnehmer D-EXPO Metall
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Fachzeitschrift
Sponsored Content
Sponsored Content - Ihre Story in der Fachzeitschrift
Sie möchten gerne Ihre Produkte ausführlich beschreiben, Nutzen und Vorteile praxisorientiert darstellen?  
Die Werbeform »Sponsored Content« ist bestens dafür geeignet!
9Auslese PANORAMA

Die TPE eignen sich 

zum Spritzgießen 

von Instrumenten -

tafelhäute. Sie stellen 

damit eine Alterna -

tive zum Slush-Mol-

ding mit PVC dar   

© Kraton

Für Verkleidungen und Zierleisten im Au-
tomobilinnenraum hat die Hexpol TPE 
GmbH, Lichtenfels, eine Reihe von hoch-
fließfähigen und kratzfesten thermoplas-
tischen Elastomeren (TPE) vorgestellt. Bei 
den Dryflex HiF genannten Werkstoffen 
handelt es sich um TPS-SEBS, also um TPE, 
die auf Styrol-Ethylen-Butylen-Styrol (SEBS) 
basieren. Sie wurden speziell für die Her-
stellung von großflächigen Bauteilen im 
Spritzgießen entwickelt.

TPE kommen bereits häufig für Mat-
ten, Griffe und Dichtungen im Innenraum 
von Fahrzeugen zum Einsatz. Für Verklei-
dungen und andere große Oberflächen 
sind sie allerdings meist nicht geeignet, 
da ihr Abriebverhalten, ihre Verarbeitbar-
keit und Hitzebeständigkeit dafür nicht 
ausreichen. Die entwickelten TPE sollen 
diese Anforderungen erfüllen und sich 
auch im Spritzgießen zu g
len verarbeiten lassen. Hex
ge stellen sie deshalb eine 

Polyurethan-Beschichtungen (PUR), im 
Slush-Molding hergestellten Polyvinyl-
chlorid-Bauteilen (PVC) und zu Folienver-
fahren mit Thermoplastischen Polyolefi-
nen (TPO) dar.

Das Spritzgießen von TPE ermöglicht 
dem Unternehmen zufolge geringere Zyk -
luszeiten und benötigt weniger Energie 
als die traditionell dafür eingesetzten Pro-
zesse. Beispielsweise soll das Spritzgießen 

benötigt. Durch die geringe Dichte der 
TPE-Materialien von 0,9 g/cm3 lässt sich 
laut Hexpol TPE außerdem das Gewicht 
der Bauteile reduzieren.

Die Dryflex-HiF-TPE können nach Her-
stellerangaben für Mehrkomponentenan-
wendungen mit direkter Überspritzung 
von Polypropylen (PP) eingesetzt werden. 
Das soll im Vergleich zu bestehenden Ver-
fahren mit thermoplastischen PUR (TPU) 

tion Injection Molding mit 
n- und Gewichtsreduzie-
zessen ermöglichen.

Verkleidungen im Fahrzeuginnenraum

TPE-Spritzgießen von großflächigen Bauteilen

WE DRIVE THE
CIRCULAR ECONOMY.

Ob Inhouse-, Postconsumer 
oder Bottle-Recycling: Nur 
wenn Maschinen perfekt 
auf die jeweilige Anfor-
derung abgestimmt sind, 
gelingt es Kreisläufe präzise 
und profi tabel zu schließen. 
Vertrauen Sie dabei auf die 
Nummer 1-Technologie von 
EREMA: Über 6000 unserer
Maschinen und Systeme 
produzieren so jährlich 
rund 14,5 Mio. Tonnen 
hochwertiges Granulat – 
hocheffi zient und 
energiesparend.

CHOOSE THE NUMBER ONE.
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Zunehmend fällt es Fertigungsunter-
nehmen schwer realistisch zu bestim-

men, welchen Wert sie für ihre Ge-
brauchtmaschine am Markt noch erzielen 
können. GINDUMAC bietet hier ein 
marktbezogenes Bewertungskonzept, 
um Geschäftsführer, Produktionsleiter 
und Einkäufer beim Verkauf zu unterstüt-
zen. Ob 50 oder 5000 t, ob Arburg, Engel, 
KraussMaffei oder Battenfeld: GINDUMAC 
kennt aktuelle Marktwerte.

Ob 50 oder 5000 t Schließkraft, ob 
 Arburg oder KraussMaffei: GINDUMAC 
kennt aktuelle Marktwerte für Spritz-
gießmaschinen

Zur tagesaktuellen Marktwertbestim-
mung von Spritzgießmaschinen betrach-
tet GINDUMAC vier Wertdimensionen: 
Maschinenzustand, Marktsituation, Ab-
schreibungswert und Logistikanforde-
rung. Die Marktsituation wird über eigen-
entwickelte Datentechnologie erfasst.

„Mit unserem Market Intelligence Sys-
tem, kurz MIS, bilden wir Angebots-, 

Nachfrage- und Preisentwicklungen zu 
Maschinenmodellen ab. Ein entscheiden-
der Faktor, um zu wissen, was die Maschi-

nen unserer Kunden wirklich noch wert 
sind“, beschreibt Janek Andre, CEO.

Bester Preis, sichere Bezahlung, 
schnelle Abholung

Die GINDUMAC GmbH nutzt ihre Online-
Plattform für den globalen Handel mit 
Gebrauchtmaschinen, um eine maximale 
Sichtbarkeit sicherzustellen. Jede Maschi-
ne wird auf www.gindumac.de und auf 
allen marktrelevanten Anzeigenportalen 
gelistet. Bei Maschinenverkauf läuft die 
Bezahlung und Abholung sicher und 
schnell direkt über GINDUMAC.

„Wir fokussieren uns beim Verkauf da-
rauf dem Kunden den Vermarktungsauf-
wand abzunehmen und für ihn den bes-
ten Preis zu erzielen. Spritzgussanwendern 
bieten wir hier alles aus einer Hand, 
von Bewertung bis Vermarktung, von 
Lead Management bis Ankauf und von 
Zahlungs- bis Logistikabwicklung: alles 
hersteller- und maschinenunabhängig,“ 
so Benedikt Ruf, Managing Director.

Die GINDUMAC Gruppe mit Länder-
gesellschaften in Deutschland, Spanien 
und Indien sowie Standorten in ganz 
Europa ist mit über 40 Mitarbeitern Vor-
reiter für das Plattformgeschäft im Ge-
brauchtmaschinenhandel und einer der 
Marktführer in Europa. W

Beste Marktpreise für gebrauchte 
Spritzgießmaschinen 

Mit Gindumac global verkaufen

Neue flexible Lösungen für den Verkauf von Gebrauchtmaschinen sind gefragt. Von der Erstbewertung über die 

Dokumentation bis hin zur Vermarktung und der anschließenden logistischen Abwicklung liefert Gindumac das 

Rund-um-Sorglos-Paket für den Spritzgussanwender.

Gründer und Geschäftsführer der GINDUMAC 

Gruppe: Janek Andre, CEO (links) und Benedikt 

Ruf, Managing Director (rechts) entwickelten 

das Rund-um-Sorglos-Paket für den Gebraucht-

maschinenverkauf  © Gindumac

So funktioniert‘s
Sie möchten kurz-, mittel- oder langfristig 

Maschinen verkaufen? 

Auf www.gindumac.de einfach Hersteller, 

Modell und Baujahr an GINDUMAC über-

mitteln und Marktwert sowie Vermark-

tungsoptionen erhalten. Unverbindlich 

und kostenfrei.

ANZEIGE

370 t Nettoge-

wicht, 5400 t 

Schließkraft: 

Gindumac ver-

kaufte dieses Jahr 

die größte ge-

brauchte Spritz-

gießmaschine 

Deutschlands 

nach Indien.  

© Gindumac
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AUTOMATISIERTE TEILEREINIGUNG

Leistung und Vielseitigkeit vereint
Eine neue Anlage zur industriellen Teilereinigung soll den 
Einstieg in die automatisierte Teilereinigung erleichtern. Die 
von Pero entwickelte und in Serie gebaute S1A reinigt Setz-

ware und Schüttgut effizient 
von Spänen und Fett. Dabei 
besticht sie durch ihren gerin-
gen Platzbedarf und sehr at-
traktiven Preis. Die Anlage 
kann mit Kohlenwasserstof-
fen oder modifizierten Alko-
holen betrieben werden. Für 
eine hohe Standzeit sorgen 
die im Hauptstrom der Pum-

penleitung positionierten Filter. Die Filtertrocknung ist be-
reits in der Grundausstattung enthalten und ermöglicht den 
Tausch eines Filterbeutels im trockenen Zustand. Durch die 
integrierte Destillationseinheit wird das Reinigungsmedium 
kontinuierlich prozessparallel aufbereitet. Der automatisier-
te, standardmäßige Ölaustrag entfernt Öl und Verschmutzun-
gen aus der Anlage – schnell und bequem.
www.pero.ag
Teilnehmer D-EXPO Metall
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SPANNSYSTEM-SENSORIK-KOMBI

Monitoring-Lösung mit IO-Link
MSU IO-Link compact von Ott-Jakob besteht aus einer hy-
draulischen Löseeinheit inklusive integrierter Spannzu-
standssensorik und einer 1-Kanal-Drehdurchführung mit 
permanent geschlossenen Dichtflächen. Das macht MSU IO-
Link compact zur All-in-One-Lösung mit der Möglichkeit zur 
Kühlschmiermittel-Übergabe und Kolbenpositionsabfrage. 
Temperatur, Hub und Leckage lassen sich überwachen. Die 
Monitoring-Sensoren sind in der Löseeinheit vormontiert und 
IO-Link-fähig. Dadurch ist das System mit geringem Aufwand 
in moderne Automationsstrukturen integrierbar. Zudem ent-
fallen mechanische Einstellarbeiten; installiert wird plug & 
play. Die Messwerte werden standardmäßig via IO-Link über-

tragen. Zusätzlich ist 
eine Datenausgabe als 
analoges (mA oder V) 
oder digitales Signal 
möglich. Es konnte 
schon eine Lösung mit 
einer Baulänge von 
nur 101 mm realisiert 
werden.
www.ott-jakob.de©
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Lieferanten komplexer Bauteile integrie-
ren in ihren Wertschöpfungsprozess ne-
ben der eigentlichen Zerspanung zuneh-
mend weitere Arbeitsgänge wie Reinigen, 
Oberflächeninspektion, Signieren oder 
Montieren. 

Hierzu projektiert und liefert Licon als 
Generalunternehmer schlüsselfertig 
komplette Produktionssysteme. Basis 
hierzu bilden die flexibel konfigurierbaren 
Liflex-Bearbeitungszentren in ein- und 
mehrspindliger Ausführung. Eine zentra-
le Rolle spielen bedarfsgerecht konfigu-
rierte Beladekonzepte für den hauptzeit-
parallel vorbereiteten, automatisierten 
und damit schnellen Werkstückwechsel. 
Dafür bietet Licon Maschinenkonzepte in 
Palettenwechsler- oder Doppelschwenk-
trägerausführung. Zur Integration spezi-
fischer Peripherieprozesse nutzt Licon 
auch eigenentwickelte und hergestellte 

Komponenten wie Greifer, Werkstück -
speicher und Zellensteuerungen.

Auf Basis der jahrelangen Erfahrung in 
der Zerspanung von Strukturbauteilen 
wurde das Licon-Portfolio an Bearbei-
tungszentren um weitere ein- und dop-
pelspindlige Produktderivate erweitert, 
die hohe Dynamik und kurze Werkzeug-
wechselzeiten mit großen Verfahrwegen 
und Flugkreisen für die Spannvorrichtun-

gen kombinieren. Insbesondere bei  
größeren Spindelabständen bieten die  
Liflex-Doppelspindler in der i3-Konfigura-
tion den besonderen Vorteil, beide  
Spindeln in allen Achsen individuell korri-
gieren zu können (Bild). Identische  
Verstellmechanismen für beide Spindeln 
sorgen für ebenso identische Bearbei-
tungsergebnisse an beiden Werkstücken. 

www.licon.com

ANZEIGE

Werkzeugmaschine & Automation = Wirtschaftlichkeit2
Sie bestimmen Inhalt, Umfang und Zeitpunkt der Veröffentlichung. Wir sorgen für eine 
hochwertige und ansprechende Gestaltung im Rahmen des Presserechts.

Inklusive

• Online Veröffentlichung Ihres Sponsored Content auf unserem Fachportal

• LinkedIn Post

• Newsletter-Anzeige

1/1 Seite  Max. 5.400 Zeichen (inkl. Leerzeichen)+ ein Bild 
Preis € 5.300,– 

1/2 Seite Max. 2.300 Zeichen (inkl. Leerzeichen) + ein Bild 
Preis € 2.650,–

1/3 Seite Max. 1.600 Zeichen (inkl. Leerzeichen) + ein Bild 
Preis € 2.110,–

1/4 Seite Max. 850 Zeichen (inkl. Leerzeichen) + ein Bild 
Preis € 1.370,–

Optional 
Multimedia-Ergänzung Im E-Paper erscheint Ihr Advertorial mit Video, Podcast  
 oder Bildergalerie für 24 Monate. 
Preis  € 430,– 
Kunststoffe  1/2021 www.kunststoffe.de
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roßen Bautei-
pol TPE zufol-
Alternative zu 

einer TPE-Verkleidung nur etwa 80 s dau-
ern, während die Herstellung einer Ober-
fläche im PVC-Slush-Molding ca. 5 bis 6 min 

oder dem Reac
PUR eine Koste
rung bei 2K-ProMuster 1/2
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Fachzeitschrift
Sonderwerbeformen
Sonderwerbeformen
Beihefter
 Beilagen
 Gate-Folder
eitere Informationen und  
onderwerbeformen finden Sie unter:
anser-mediacenter.de/fachzeitschriften/
nzeigenformate-print
Titel-Altarfalz
 itelklappe
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Fachzeitschrift
Beihefter und Beilagen
Beihefter 2-seitig    € 5.778,– 
4-seitig    € 9.246,–

 Formate (unbeschnitten, Breite x Höhe) 
1 Blatt (= 2 Seiten) 217 x 305 mm, 
2 Blatt (= 4 Seiten) 434 x 305 mm, 
Kopfbeschnitt 3 mm, Fräsrand 4 mm, 
je 3 mm Beschnittzugabe rechts und unten.

 Gestaltungshinweis  
Laut Postzeitungsordnung müssen Beihefter »anzeigen -
ähnlich« gestaltet sein und an mindestens 3 Seiten dem 
Zeitschriften format entsprechen.

Beilagen Preis pro Tausend: bis 25 g Gewicht  € 352,– 
Beilagen mit höherem Gewicht auf Anfrage. 
Beilagen werden nicht rabattiert. 
Bitte senden Sie mit Auftragserteilung ein verbindliches 
Muster an den Verlag, Kunststoffe.

 Teilbelegung nach Postleitzahl möglich,  
 Mindestauflage auf Anfrage.

 Maximales Format: 195 x 290 mm (Breite x Höhe) 
 Bei Übergrößen bitte falzen. Mehrseitige Beilagen mit  

Formaten größer als DIN A5 (148 x 210 mm) müssen den 
Falz an der langen Seite haben.

 Ihre Beilage erscheint auch als E-Paper!  
 Senden Sie uns hierzu Ihre Beilage als PDF; Voraussetzungen: 
 Einzelseiten-PDFs ohne Schnittmarken, Farbraum RGB,  
 weboptimiert.

Multimedia-Ergänzung Optionale Multimedia-Ergänzung durch Anreicherung 
 von Video, Podcast oder Bildergalerie  € 430,– 
 

Lieferanschrift Frei an unsere Druckerei:  
L.N. Schaffrath GmbH & Co. KG DruckMedien 
Marktweg 42–50, 47608 Geldern 
versehen mit dem Begleitlieferschein (Bestandteil der AB)

Kontakt Romy Früh (Ad Management) 
Tel.: +49 89 99830–218 
romy.frueh@hanser.de
eachten Sie bitte die Auftragsbestätigung. Senden Sie uns nur  
ie darin genannte Auflagenzahl. Überlieferungen werden nach 
efterscheinen vernichtet.
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Fachzeitschrift
Premium-Firmeneintrag »Wer bietet was?«
Mit wem machen Sie Geschäfte?
Im »Wer bietet was?« finden Einkäufer eine Übersicht der Lieferanten für Produkte,  
Anlagen und Dienstleistungen der kunststoffverarbeitenden Industrie. Für eine gezielte 
Auswahl sind die Anbieter nach Rubriken gegliedert – seien Sie dabei. 

Ihr Eintrag erscheint mit der höchsten verkauften Auflage innerhalb  
der deutschen Kunststoff-Fachpresse. 

• Print

• E-Paper

• PDF-Download

• mit Verlinkung auf Ihre Website bzw. E-Mail-Adresse

Preis € 7,– je Druckzeile, Rubrik und Ausgabe 

(max. 30 Zeichen inkl. Leerzeichen pro Zeile)  
Mindestbelegung 11 aufeinanderfolgende Ausgaben. Abrechnung quartalsweise im Voraus.

Für Neukunden: 
20% Rabatt 

auf den Onlineeintra
bei Kombibuchung
Print UND Online*
Erweiterte Sichtbarkeit: Premium-Firmeneintrag online

Parallel zur Fachzeitschrift bietet ein Premium-Firmeneintrag in der Online-Version 
von »Wer bietet was?« alle Vorteile einer Web-Präsenz. Dieser ist zu finden unter 
www.kunststoffe.de/wer-bietet-was

Ihr Premium-Firmeneintrag

• zeigt ein ausführliches Unternehmensprofil mit Logo, Fotos, Video 

• wird verschlagwortet und über Suchmaschinen gefunden

•  ist im redaktionellen Umfeld unter thematisch passenden Inhalten verlinkt

• macht eine direkte Kontaktaufnahme über zusätzlich hinterlegte Adressen möglich

Sie erhalten ausreichend Platz, um Ihre Produkte und die Stärken Ihres Unternehmens 
darzustellen. Dazu hinterlegen Sie Ihr Logo und Firmenprofil, Unternehmensvideo, Bilder-
galerie, PDF-Downloads, Kontaktdaten etc. Ihr Logo wird in allen redaktionellen  
Beiträgen in Rotation ausgeliefert und verlinkt auf Ihren Premium-Firmeneintrag.

Preis  € 525,–

(Laufzeit 12 Monate, verlängert sich jeweils um ein Jahr, wenn nicht mind. vier Wochen vor Ablauf der Frist  
gekündigt wird, Berechnung jährlich im Voraus)
 

g 
 

Produkte, Anlagen, Dienstleistungen für 
die kunststoffverarbeitende Industrie
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Crossmedialer Werbeauftritt
Fakuma 2027 - Extra
Zahlreiche crossmediale Werbemöglichkeiten für Ihren erfolgreichen Messeauftritt!
Kunststoffe 9/2027 + E-Paper 
Vorberichte zur Fakuma 2027 
AS: 09.08.2027 | ET: 03.09.2027

Kunststoffe 10/2027 + E-Paper 
Trends in der Kunststoffverarbeitung 
AS: 06.09.2027 | ET: 01.10.2027

Kunststoffe 11/2027 + E-Paper 
Highlights der Fakuma 2027 
Geteilte Innentitelseite mit Verweis zur 
Vorstellung Ihrer Produkthighlights im Special 
AS: 04.11.2027 | ET: 01.12.2027

Sponsored Content: Platzieren Sie Ihre Messe-
Highlights in redaktionellem Umfeld.
lastics Insights 7/2027 + E-Paper 
orberichte zur Fakuma 2027 
S: 13.08.2027 | ET: 09.09.2027

lastics Insights 8/2027 + E-Paper 
rends in der Kunststoffverarbeitung 
S: 06.09.2027 | ET: 01.10.2027

lastics Insights 9/2027 + E-Paper 
ighlights der Fakuma 2027 
eteilte Innentitelseite mit Verweis zur 
orstellung Ihrer Produkthighlights im Special 
S: 08.11.2027 | ET: 03.12.2027

ponsored Content: Platzieren Sie Ihre Messe-
ighlights in redaktionellem Umfeld.
Newsletter Kunststoffe 
Vorberichte zur Fakuma: 07., 21.09.2027 
Täglicher Fakuma Newsletter: 11.-15.10.2027

Newsletter Plastics Insights 
Vorberichte zur Fakuma: 22.09.2027 
Fakuma Newsletter: 11.-15.10.2027
Messe-Clip

Zeigen Sie Präsenz mit einem Clip von Ihrem 
Messestand – aufgenommen von unserem 
Chefredakteur!
annerwerbung

or, während und nach der Messe informiert  
nser Online-Special über Trends, Produkte und 
ighlights der Fakuma. Nutzen Sie die Gelegen-
eit und machen Sie mit Ihrer Bannerwerbung 
uf sich und Ihre Produkte aufmerksam.
esse-Targeting

ielgerichtet digitale Sichtbarkeit vor und  
ährend der Fakuma! Ihre Banner werden den 
esuchern ausgespielt.
16
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Fachzeitschrift
Technische Angaben
Zeitschriftenformat DIN A4; 210 x 297 mm (Breite x Höhe)

Satzspiegel 175 x 250 mm (Breite x Höhe) 
2 Spalten à 85 mm Breite oder 
3 Spalten à 55 mm Breite oder 
4 Spalten à 40 mm Breite

Druck- und  Offsetdruck, Rückendrahtheftung  
Bindeverfahren

Datenformat Dateiformat: Highend PDF/X4 
 mit eingebetteten Schriften, Bildern etc.  
 Bei Anzeigen mit Beschnitt bitte 3 mm Beschnittzugabe an  
 jeder Seite berücksichtigen.

Farben Druck nach ISO 12647–2 PSO; ISOcoated_V2; Fogra39L  
Sonderfarben (z.B. HKS, Pantone) nach Absprache möglich. 
Bitte beachten Sie die aus der ISO 12647–2 für Bilderdruck-
papier vorgegebenen Druckzuwächse.

Datenarchivierung Alle Druckunterlagen werden längstens bis zu 3 Monate nach 
Auftragsabwicklung aufbewahrt.
Gewährleistung Die für uns tätigen Dienstleister können nur verarbeiten,  
was in den angelieferten Dateien abgespeichert ist.  
Bei Anlieferung von unvollständigen, fehlerhaften oder  
abweichenden Daten, übernehmen wir keine Haftung  
für das Druckergebnis wie z.B. Farben, Abbildungen, Texte, 
Schriften.

Zahlungsbedingungen Allg. Zahlungsfrist 30 Tage nach Rechnungsdatum netto.  
Bei Zahlung innerhalb 8 Tage nach Rechnungsdatum  
2% Skonto. Zahlungsort: München

Bankverbindung Postbank München 
IBAN: DE71 7001 0080 0779 7468 00 
BIC: PBNKDEFF

Kontakt Romy Früh  
Ad Management 
Tel.: +49 89 99830–218  
romy.frueh@hanser.de
Datenübermittlung media@hanser.de 
Inklusive Benennung der Kunden- und Objektbezeichnung 
sowie Ausgabe Nr./Jahr
17
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Website
Website-Porträt
Web-Adresse www.kunststoffe.de

Kurzcharakteristik Kunststoffe.de ist das große Portal rund um die Kunststoff-
verarbeitung. Hier finden Sie:

•  Fachinformationen aus der Zeitschrift Kunststoffe und 
dem Hanser-Fachbuchprogramm

•  Aktuelle News und Veranstaltungen

•  Neueste Produktentwicklungen, Patente, Technik-Trends

• Messe-News auf einen Blick

• Länderspecial – Themen, die für die Kunststoffindustrie 
weltweit von Bedeutung sind, im regionalen Kontext

•  Den großen Stellenmarkt der Branche

•  Das große Anbieterverzeichnis der Kunststoffbranche: 
»Wer bietet was?«

Zielgruppe Das Portal richtet sich an Fach- und Führungskräfte in der 
kunststoffverarbeitenden Industrie, Wissenschaftler und  
Studenten sowie an jeden, der sich mit dem Werkstoff  
Kunststoff in Produktion und Dienstleistung beschäftigt.

KPI Die Nutzungsdaten von www.kunststoffe.de sowie die  
Empfängerzahl des Newsletters ändern sich ständig.  
Fragen Sie daher aktuelle Zahlen bei Ihrer Mediaberatung an.
18
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Werbeform

Medium Rectangle

Vertical Rectangle

Full Banner

Leaderboard

Billboard  
(expandierend möglich)

Wide Skyscraper*

Sidekick Ad*

(Double) Sitebar Ad

Hockey Stick

Slide Channel

Fireplace Ad

Skyline Ad

Welcome Ad

Banderole Ad

Platzierung (max. 3 Rotationen möglich)

Im Content Position 6, 8 oder 10

Im Content Position 6, 8 oder 10

Im Content Position 5, 7 oder 9

Außen Position 1 oder im Content Position 2 oder 16

Im Content Position 2

Außen Position 3a, 3b, 4a oder 4b

expandierender Wide Skyscraper

Außen Position 3a, 3b, 4a oder 4b

Außen Positionen 1 und 4a,  
Hintergrundeinfärbung als Wallpaper möglich

Hockey Stick mit expandierendem Wide Skyscraper

Außen Positionen 1, 3a und 4a

Außen Positionen 3a und 4a sowie im Content, Position 2

Legt sich zentral über Einstiegsseite

Legt sich mittig über gesamte Breite

Größe in Pixel (b x h)

300 x 250

300 x 400

468 x 60

728 x 90

970 x 250
970 x 250 -> 400

160 x 600

160 -> 400 x 600

(2x) 300 x 600

728 x 90 + 160 x 600

728 x 90 + 160 -> 400 x 600

160 x 600 links + rechts und  
1.040 x 90 oben

2x 160 x 600 + 970 x 250

640 x 480

1.000 x 250
Website
Banner-Preisliste
Preis pro Monat

€ 1.396,–

€ 1.425,–

€ 1.890,–

€ 1.799,–

€ 1.900,– (+ € 58,–  
als expandierend)

€ 1.640,–

€ 1.660,–

€ 2.710,–

€ 3.260,–

€ 3.320,–

€ 4.570,–

€ 4.540,–

€ 2.690,–/ 14 Tage

€ 3.400,– / 14 Tage
Für mobile Endgeräte: Bitte zusätzliches Creative anliefern 
mit 300 x 50 Pixel (6:1) oder 300 x 150 Pixel (2:1).
Hinweis: Bei der Anlieferung physischer HTML5-Werbemittel (Hosting 
auf unserem Ad-Server) fällt eine Bearbeitungsgebühr von 50,– Euro an.
2:1
 6:1
 HTML5
*Auch mit Sticky-Funktion (Skyscraper wandert beim Scrollen der Website am Bildschirmrand mit und bleibt für den Leser immer im sichtbaren Bereich) mit 25% Aufschlag buchbar. 
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Website
Banner-Positionen
Bannerpositionen auf der Homepage
 Bannerpositionen auf den Artikelseiten
Position 1 Leaderboard
Position 1 Leaderboard
Po
si

ti
on

 4
a 

W
id

e 
Sk

ys
cr

ap
er

 
Do

ub
le

 S
it

eb
ar

Si
de

ki
ck

 A
d 

ex
pa

nd
ie

re
nd
Position 2
Billboard (auch expandierend)

Leaderboard
Position 2
Billboard (auch expandierend)

Leaderboard
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Position 16 Superbanner
Native Ad 
Teaser 1
Native Ad 
Teaser 3
Native Ad 
Teaser 2
Position 5 Fullbanner
Position 6 
Medium Rectangle
Position 6 
Medium Rectangle
Vertical Rectangle
Vertical Rectangle
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Website
Banner-Positionen
Mobile Ad
 Fireplace Ad
 Hockey Stick
Position 1 Leaderboard
 Position 1 Leaderboard
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Mobile Ad 
2:1
Skyline Ad
 Welcome Ad
 Banderole Ad
Welcome Ad
 Banderole Ad
Position 2 Billboard
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Website
Retargeting
Retargeting
W
A
I
ü

Beim Retargeting werden Leser von kunststoffe.de auf ihrem weiteren Weg durch das Web 
mit gezielter Banner-Ausspielung angesprochen. Ihre Banner werden somit auf dem  
Fachportal und in unserem weit verzweigten Netzwerk mit ca. 10.000 Partner-Seiten 
ausgeliefert.

Angesprochen werden User, die sich auf kunststoffe.de bereits für Produkte und Dienst-
leistungen interessiert haben. Infolge erzielen Sie mit Retargeting eine hohe Reichweite 
und steigern Ihre Chance auf Konversion.

Da viele User mit mobilen Endgeräten surfen, setzen wir beim Retargeting neben den 
Desktop-Formaten vor allem Mobile Ads ein. Ihre Kampagne wird damit auf allen üblichen 
Devices ausgeliefert. 

Welches Paket ist das richtige für Sie?

Paket 1 50.000 Ad Impressions € 2.787,–*

Paket 2 100.000 Ad Impressions € 5.016,–*

Paket 3 250.000 Ad Impressions € 8.360,–*
A
S
N
U

* Zzgl. der von Ihnen gebuchten Werbung auf dem Fachportal und MwSt.
So funktioniert’s
Fachleute informieren sich 
auf unserem Portal und  
erhalten einen Cookie als 
Interessent Ihrer Branche
ir finden den User im  
nschluss auf Drittseiten im 
nternet wieder – geräte-
bergreifend.
uf den danach besuchten 
eiten unseres Partner- 
etzwerkes spielen wir dem 
ser Ihre Werbung aus.
Der User wird auf Ihre  
Website bzw. Landingpage 
geführt.
Hier finden Sie unser Erklär-Video zum Retargeting: 
www.hanser-mediacenter.de/fachportale/retargeting
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Website
Account Based Marketing / Messe-Targeting
Account Based Marketing
Nationale und internationale Bannerkampagnen exklusiv  
für Ihre Wunschkunden
H

Erreichen Sie Ihre Zielkunden in unserem internationalen Werbenetzwerk. Ihre Banner 
werden nur an die Mitarbeiter:innen der von Ihnen festgelegten Unternehmen  
ausgeliefert, was Streuverluste auf ein Minimum reduziert. 

Dank unterschiedlicher Bannerformate erfolgt die weltweite Auslieferung auf allen  
Endgeräten, vom Smartphone, über Tablet bis zum Desktop-Rechner. Die Reichweite bzw. 
Anzahl der erreichbaren Ad Impressions hängt in erster Linie von der Anzahl Ihrer  
Zielkunden ab. Sie erhalten von uns vorab eine Prognose, welche Performance Sie  
erwarten dürfen.

Zum Abschluss der Kampagne erhalten Sie einen Report mit den exakt erreichten  
Ad Impressions, Klicks und der Klickrate für jeden Ihrer Zielkunden. So wissen Sie,  
welche Unternehmen direkt von Ihrem Vertrieb kontaktiert werden sollten, oder wen 
 Ihr Marketing zunächst mit weiteren Informationen versorgt.

Preis / TKP  € 75,-

Mindestabnahme 50.000 Ad Impressions
Messe-Targeting
Gezielte Besucherwerbung auf und während Ihrer  
wichtigen Fachmessen
Ihre Banner werden den Besuchern einer Fachmesse ausgespielt, sobald diese eine  
Webseite unseres weitreichenden Werbenetzwerks besuchen. Die Besucher werden  
anhand der Geodaten und des Messe-WLAN identifiziert. Die Targeting-Zone umfasst das  
Messegelände sowie einen bestimmten Radius, in welchem sich Konferenzgebäude,  
Bahnhöfe und Hotels befinden, die von den Messebesuchern genutzt werden. 

Während der Messe spielen wir Ihre Anzeigen primär auf die mobilen Endgeräte der  
Messebesucher innerhalb der Geo-Targeting-Zone aus und bewerben so Ihren Messe-
stand. Die Reichweite bzw. Anzahl der erreichbaren Ad Impressions hängt in erster  
Linie von der Größe der Messe bzw. der erwarteten Besucheranzahl ab. Sie erhalten von 
uns vorab eine Prognose, welche Performance Sie erwarten dürfen.

Auf Wunsch läuft Ihre Messewerbung auch schon im Vorfeld auf unserem Fachportal und/
oder in unserem internationalen Werbenetzwerk.

Preis / TKP  € 75,-

Mindestabnahme 50.000 Ad Impressions
Hier gehts zum Erklär-Video
 ier gehts zum Erklär-Video
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Angebot

300 garantierte Reader

Teaser Home

Farbige Hervorhebung

Mediathek

Preis

Native Ad

P

P

€ 2.710,–

Produkt-
Highlight

P

P

P

€ 2.990,−

Video- 
Beitrag

P

P

P

P

€ 3.000,–

T

Website
Übersicht Content-Marketing
Content-Marketing-Formate
L
H

Optionale Push-Maßnahmen 
Buchen Sie die optionalen Push-Maßnahmen und sparen dadurch deutlich im 
Vergleich zum Listenpreis!

Newsletter-Anzeige und Banner zu allen Content-Formaten zzgl.:  € 1.760,− 
KLICK
KLICK
KLICK
Mediathek
easer Home
 isting mit farbiger 
ervorhebung
KLICK
 KLICK
Beitrag
 Push- 
Banner
Push  
Newsletter- 

Anzeige

Beitrag
B
Newsletter Anzeige
 anner

Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Website
Native Ad
Native Ad - Ihr Bühnenplatz
300 Reader garantiert – 1 Monat auf Startseite
Sie publizieren auf unserem Fachportal einen News-Artikel bestehend aus:

• Bild

• Titel

• Teaser

• Beitragstext

• Link auf Ihre Unternehmenswebsite

Technische Details: hanser-mediacenter.de/guidelines

Weitere Features P Gesamtlaufzeit 1 Jahr

• SEO: Verschlagwortung anhand unserer Themensystematik

• Ausspielung in Themenkanälen 

• Ausspielung als Lese-Vorschlag unter thematisch passen-
den Artikeln

• Verknüpfung mit Firmeneintrag im »Wer bietet was?«

Preis € 2.710,–

Push-Maßnahmen P Newsletter-Anzeige » 1 x (Format: siehe S. 30) 
optional P Vertical Rectangle » 1 Monat

Push-Paket-Preis (zzgl.) € 1.760,- 
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Website
Produkt-Highlight
Produkt-Highlight - farbiger Akzent
300 Reader garantiert - 1 Monat auf Startseite
T

Sie publizieren auf unserem Fachportal einen Produkt-Artikel bestehend aus:

• Bild

• Titel

• Teaser

• Beitragstext

• Link auf Ihre Unternehmenswebsite

Technische Details: hanser-mediacenter.de/guidelines

Weitere Features P Gesamtlaufzeit 1 Jahr mit farbiger Hervorhebung

• SEO: Verschlagwortung anhand unserer Themensystematik

• Ausspielung in Themenkanälen

• Ausspielung als Lese-Vorschlag unter thematisch passen-
den Artikeln

• Verknüpfung mit Firmeneintrag im »Wer bietet was?«

Preis € 2.990,–

Push-Maßnahmen P Newsletter-Anzeige » 1 x (Format: siehe S. 30) 
optional P Vertical Rectangle » 1 Monat

 Push-Paket-Preis (zzgl.) € 1.760,–
26
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Website
Video-Beitrag
Video-Beitrag - voll im Bild
300 Reader garantiert – 1 Monat auf Startseite
T

Sie publizieren auf unserem Fachportal einen Video-Artikel bestehend aus:

• Video von YouTube (embedded) oder als mp4-Datei

• Titel

• Teaser

• Beitragstext

• Link auf Ihre Unternehmenswebsite

Technische Details: hanser-mediacenter.de/guidelines

Weitere Features P Gesamtlaufzeit 12 Monate mit Hervorhebung

• Listing in der Mediathek

• SEO: Verschlagwortung anhand unserer Themensystematik

• Ausspielung in Themenkanälen 

• Ausspielung als Lese-Vorschlag unter thematisch passen-
den Artikeln

• Verknüpfung mit Firmeneintrag im »Wer bietet was?«

Preis € 3.000,-

Push-Maßnahmen P Newsletter-Anzeige » 1 x (Format: siehe S. 30) 
optional P Vertical Rectangle » 1 Monat

Push-Paket-Preis (zzgl.) € 1.760,-
Beitrag
KLICK
KLICK
Listing mit farbiger Hervorhebung
 easer Home
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Website
Social Media
Glaubwürdig in Social Media!
Post auf LinkedIn
Wir posten Ihren Content-Marketing-Beitrag auf unserem LinkedIn-Profil. Sie gewinnen 
Glaubwürdigkeit und steigern Ihre Reichweite in den sozialen Medien.

Umfang P Headline max. 60 Zeichen

•   Teaser-Text max. 280 Zeichen

•   Zeichenlimits inklusive Leerzeichen

•   Social Media Hashtags (max. 5)

•   Gekennzeichnet mit »Sponsored by (Firmenname)«

• Verlinkung zu Ihrem LinkedIn Account

Preis für einen Post bestehend aus 
Bild & Text € 1.000,–* 
Video & Text € 1.200,-* 
 *nicht rabatt- und nicht AE-fähig

Hinweis: Sie können den LinkedIn-Post auch als Push-Maßnahme für ein Content-Format 
verwenden, um dessen Performance zu stärken.
Ein Post, unendliche Chancen: Finden Sie Ihr nächstes Top-Talent!
Profitieren Sie von unserem Netzwerk, um qualifizierte Fachkräfte  
zu erreichen! Veröffentlichen Sie Ihre Stellenanzeige zusätzlich auf 
unserem LinkedIn-Profil.
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Website
 Whitepaper
Whitepaper – frische Leads

inkl. LinkedIn und Newsletter
Bieten Sie wertvolles Wissen an und gewinnen Sie damit potenzielle Kunden.  
Für nützliche Informationen sind User bereit, mit ihren Kontaktdaten zu bezahlen.  
Der User registriert sich für den PDF-Download, wir übermitteln Ihnen die Daten.

Überzeugen Sie Interessenten mit der Lösung von Problemen. Beantworten Sie die  
Fragen, die den Leser umtreiben. So vermitteln Sie Kompetenz und bauen Vertrauen auf.

Whitepaper Es bieten sich folgende Dokumente an:

• Anwenderbericht

• Verfahrensbeschreibung

• Forschungs- oder Studienergebnis

• Produktbeschreibung, die nicht Features hervorhebt,  
sondern die Kundenvorteile

Performance P Bewerbung im Newsletter und auf LinkedIn

• SEO: Verschlagwortung anhand unserer Themensystematik

• Ausspielung in Themenkanälen 

• Ausspielung als Lese-Vorschlag unter thematisch  
passenden Artikeln 

• Verknüpfung mit Firmeneintrag im Wer bietet was?

Laufzeiten P Whitepaper » 6 Monate

• Push-Newsletter-Anzeige für Whitepaper » 2 x

• Post auf LinkedIn » 1 x 

Preis € 2.070,–
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Top Banner

News Header
News
 Newsletter
Kunststoffe News
Attraktive Werbung im Newsletter der Kunststoffe
Der wöchentliche Newsletter der Kunststoffe informiert über aktuelle Trends, Neues  
und Wichtiges aus der Welt der kunststoffverarbeitenden Industrie. Platzieren Sie  
aufmerksamkeitsstark Ihre Anzeige im Newsletter der Kunststoffe und erreichen Sie  
Ihre Zielgruppe ohne Streuverlust. 

Werbeform 

 Top Banner 

Bild / Banner  
+ Textanzeige

Banner

Textanzeige

Sponsorship

Leistung

Banner (560 x 100 Pixel) inkl. Verlinkung auf Ihre  
Website bzw. eine andere URL

1. Bild (150 x 150 Pixel) oder 2. Banner (560 x 100 Pi-
xel) inkl. Link + Text (Überschrift + max. 300 Zeichen)

Banner (560 x 100 Pixel) inkl. Verlinkung auf Ihre  
Website bzw. eine andere URL 

Überschrift + max. 300 Zeichen Text inkl. Verlinkung 
auf Ihre Website

mind. 50 Logo-Erscheinungen garantiert Logo max. 
100 x 100 Pixel inkl. Verlinkung auf Ihre Website

Preis*

€ 1.590,–

€ 1.190,–

€ 1.090,–

€ 1.090,–

€ 5.800,– 
pro Jahr
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Die Nutzungsdaten und Empfängerzahlen entwickeln sich ständig. Fragen Sie daher aktuelle Zahlen bei Ihrer Mediaberatung an.

*Preise verstehen sich pro Aussendung und zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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News
 Newsletter
Fakuma 2027
Ihr Messeauftritt im tagesaktuellen Fakuma-Newsletter
Zur Fakuma 2027 präsentieren wir Ihre Anzeige täglich in unserem Fakuma-Newsletter.

Ihre Vorteile:

• Sie sind während der Fakuma 2027 in 5 Newsletter-Ausgaben präsent.

• Sie erhalten ein großflächiges Werbeformat (560 x 100 Pixel + 5 Zeilen Text).

• Während der Messe steigen die Smartphone-Zugriffe auf unseren Newsletter  
erfahrungsgemäß rasant an, d. h. Sie profitieren vom hohen Interesse der  
Messebesucher.

Unser einmaliger Aktionspreis: € 4.950,–*

Reservieren Sie am besten frühzeitig Ihre Position – die Anzahl der Plätze ist begrenzt!
* Festpreis nicht rabattierbar.

Die Nutzungsdaten und Empfängerzahlen entwickeln sich ständig. Fragen Sie daher aktuelle Zahlen bei Ihrer  
Mediaberatung an.

Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
5 Ausgaben 
zur Fakuma
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News
 Newsletter
Standalone-Newsletter
Standalone-Newsletter – die exklusive Werbeform 
Der Standalone-Newsletter ist ein inhaltlich getriebener Sonder-Newsletter im  
Look-and-Feel der Kunststoffe, der ausschließlich mit Ihren Inhalten gefüllt wird.  
Informieren Sie Ihre Zielgruppe exponiert über Ihre Produkte und Dienstleistungen.
Inhalte Besteht aus max. 9 Elementen, die individuell 
kombinierbar sind

Leistung Erstellung und Versand Ihres Standalone-Newsletters an  
die Newsletter-Empfänger der Kunststoffe News.  
Inkl. Verlinkung auf Ihre Homepage

Mögliche Inhalte Headerbild, Produktmeldung, Video-Teaser, Whitepaper, 
News-Meldung, Katalog-Teaser, Firmenporträt, Veranstaltung

Vorlaufzeit Die verbindliche Buchung Ihres Standalone-Newsletters muss 
spätestens eine Woche vor Erscheinungstermin vorliegen  
und vom Verlag bestätigt sein. Die Realisierung benötigt in 
der Regel 5 Werktage.

Versandtermin Nach Absprache

Preis € 3.250,–
Die Nutzungsdaten und Empfängerzahlen entwickeln sich ständig. Fragen Sie daher aktuelle Zahlen bei Ihrer  
Mediaberatung an.

Die Preise verstehen sich pro Aussendung und zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Expert Talk

Preis € 3.450,-
Ergänzende Lösungen
Podcast und Webinare
Kunststoff Dialog

Der Podcast von Kunststoffe

Individuell eingesprochener Werbespot im Podcast –  
authentisch, aufmerksamkeitsstark und direkt in  
Exklusiv Talk
der Zielgruppe!

Die Fachredaktion der Kunststoffe diskutiert mit Branchengrößen aus Industrie und  
Forschung über aktuelle Themen. Nutzen Sie das Qualitätsumfeld und die Reichweite! 

Ihre Werbung wird als Host-Read Ad vom Podcast-Moderator eingesprochen -  
authentisch und vertrauenswürdig!

Alle Folgen sind unter folgenden Plattformen zu finden: SoundCloud, Apple Podcasts,  
Spotify, Google Podcasts. Anzuhören und herunterzuladen unter kunststoffe.de/podcast.

Preis (Länge: ca. 30 Sekunden)   € 200,- 
Expert Talk und Exklusiv Talk

Die Webinarformate von Kunststoffe

Ein Sponsor exklusiv oder bis zu drei Sponsoren gemeinsam präsentieren ihre Produkte 
und Dienstleistungen interessierten und hochkarätigen Teilnehmer:innen. 

 Als Sponsor erwartet Sie P Moderation und Fragerunde mit einem Experten 
  der Redaktion von Kunststoffe & Plastics Insights 

• Teilnehmerwerbung  
Newsletter, Banner, Landing-Page, LinkedIn-Posts etc.

• Komplettes Teilnehmermanagement 

• Teilnehmerleads für Sie nach der Veranstaltung 
E
(
T

Maximal drei Sponsoren, jeweils ein 
25-Minuten-Slot für Ihr Unternehmen  
(20 Min. Vortrag, 5 Min. Diskussion)
P

in Sponsor exklusiv, ca. 45 Minuten  
Vortrag inkl. Diskussion) 
ermin und Thema frei wählbar
DSGVO- 

konforme 
reis € 8.996,-
s
Nächste Termine Expert Talks 2027

ad
Le
08.03. Rezyklate prozesssicher verarbeiten: Sensorik und KI

20.04. Spritzguss mit weniger Ausschuss: KI in der Prozessüberwachung

01.07. Extrusion: Material sparen, schneller anfahren mit Inline-Messtechnik

14.09. Massefärbung statt Lackieren: Farbe und Ober fläche aus dem Werkstoff

Oder kommen Sie mit Ihren Themen- und Terminvorschlägen auf uns zu.
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Videoproduktion
Messe-Clip
Messe-Clip - Ihr Auftritt

Nutzen Sie unsere etablierte Marke Kunststoffe und profitieren Sie von der hohen  
Glaubwürdigkeit unserer Fachzeitschrift. Zeigen Sie Präsenz mit einem Video von Ihrem  
Messestand – aufgenommen von unserem Chefredakteur.

Leistungspaket für Ihren Messe-Clip:

• Kompakter Clip direkt an Ihrem Stand aufgenommen –  
Länge je nach Paket: 30–60 Sekunden oder exklusiv ab 3 Minuten

• Persönliche Moderation & Dreh durch Chefredakteur Wolfgang Kräußlich

• Fertige Fassung des Exklusiv-Clips erhalten Sie noch während der Messe

• Reichweitenstarke Veröffentlichung über die Kanäle der Marke: Fachportal, YouTube, 
LinkedIn, Newsletter, Sonder-Newsletter zur Messe

• 1 Jahr Laufzeit in der Mediathek
 Paket 1: Ihr Messe-Clip in der Messeübersicht

Mehrere Aussteller werden in einem redaktionellen Clip gebündelt vorgestellt –  
Ihr Unternehmen mittendrin. So wird Ihr Auftritt kompakt und aufmerksamkeitsstark 
auf unserer Plattform präsentiert.

Länge  ca. 30 bis 60 Sekunden 
Preis € 900,-
Paket 2: Exklusiv-Clip – Ihr Unternehmen im Fokus

Unser Chefredakteur stellt Ihre Messeneuheiten vor – individuell, professionell und 
unter der glaubwürdigen Marke Kunststoffe. 

Länge mind. 3 Minuten  
Preis € 2.200,-
Optionale Erweiterungen:

• Bereitstellung der Videodatei inklusive Lizenz zur eigenen Nutzung auf Ihren Kanälen 
(z.B. Website, Social Media, Newsletter) in unveränderter Version. Preis auf Anfrage.

• Englische Untertitel. Preis auf Anfrage.
Extra buchbar während des Jahres: 
Ganzjährig setzen wir Ihr Unternehmen in Szene – mit Videoaufnahmen und Interviews 
direkt vor Ort. So entsteht ein authentisches, professionelles Firmenporträt für Ihren  
flexiblen Einsatz – unabhängig von Messeterminen. Preis auf Anfrage.
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Website
Technische Angaben
Datenübermittlung Bitte senden Sie die Werbemittel für Ihre Kampagne an:  
media@hanser.de

Anlieferung lt. Auftragsbestätigung

Meta-Informationen Bei der Anlieferung benötigen wir folgende Informationen:

• Fachportal

• Kundenname

• Kampagnenzeitraum

• Werbeformat

• Ansprechpartner für Rückfragen

• Klick-URL

Dateiformate JPG, PNG, GIF oder HTML5 
 Hinweis: Bei der Anlieferung physischer HTML5-Werbemittel 

(Hosting auf unserem Ad Server) fällt eine Bearbeitungsge-
bühr von 50,– Euro an.

Datenvolumen pro Creative max. 150 KB, für Mobile Ads 80 KB 
 Beispiel Hockeystick: Leaderboard 150 KB + Wide  
 Skyscraper 150 KB = gesamt 300 KB

 Die technischen Spezifikationen entnehmen Sie bitte  
den Guidelines auf:  
www.hanser-mediacenter.de/guidelines
Reporting Nach Ablauf der Kampagne erhalten Sie eine detaillierte  
statistische Auswertung zugeschickt, die Ihnen exakte  
Einblicke in den Erfolg Ihrer Marketingaktivitäten liefert.

Zahlungsbedingungen Allg. Zahlungsfrist 30 Tage nach Rechnungsdatum netto;  
für Gelegenheitsanzeigen 8 Tage nach Rechnungsdatum. 
Bei Zahlung innerhalb von 8 Tagen nach Rechnungsdatum  
2% Skonto. Zahlungsort: München

Bankverbindung Postbank München 
IBAN: DE71 7001 0080 0779 7468 00 
BIC: PBNKDEFF
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Ergänzende Lösungen

Marketing mit Fachbeiträgen
Verbreiten Sie den Fachbeitrag über Ihre Kanäle weiter und nutzen Sie ihn als  
Entscheidungshilfe, Infomaterial oder Follow-up für Ihre Kunden, Geschäftspartner,  
Mitarbeiter. Ideal als kostengünstige Ergänzung Ihrer Kommunikation.
 

Sonderdruck
Zur Verbreitung auf Messen, Ausstellungen, für Kundenbesuche, für Ihren Außendienst.  
Auch kleine Auflagen möglich. Wir liefern Ihnen das fertige Produkt ins Haus. 
ab € 378,49 (z. B. 2 Seiten, 50 Exemplare inkl. Versand) 

Druck-PDF mit 300 dpi
Produzieren Sie Ihren Sonderdruck in Eigenregie. Von uns erhalten Sie das  
Highend-Druck-PDF und die Lizenz zur unbegrenzten Druckauflage. 
ab € 340,–* 

Internet-PDF mit 72 dpi
Ob Intranet, Internet, Homepage, Pressespiegel, E-Mail, Newsletter oder was auch  
immer Sie sich wünschen: Sie erhalten von uns das Bildschirm-PDF und die Lizenz  
zur elektronischen Verbreitung. 
ab € 155,–* 

Open Access im Online-Archiv der Zeitschrift
Freier Zugang zu Ihrem Fachbeitrag. Dieser steht normalerweise im Internet auf dem 
Portal der Zeitschrift nur einem eingeschränkten Kreis zur Verfügung. Bei Bestellung 
des Artikelsponsorings haben alle User freien Zugang. 
€ 450,–* 

Open Access Premium
Mit garantierten Readern für Ihren Fachbeitrag und Reporting 
ab € 1.060,–*
Bitte fragen Sie uns zu Konditionen und den unkomplizierten Abwicklungsmöglichkeiten. 

* Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
Ihr Kontakt: 
Petra Dregger
Tel.: +49 89 99830–113 
petra.dregger@hanser.de
So könnte  
Ihr Sonderdruck 

aussehen!
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Kontakt
Ihre Ansprechpartner im Verkauf
Deutschland 

Bayern/Brandenburg/Berlin/Mecklenburg- 
Vorpommern/Sachsen/Sachsen-Anhalt/Thüringen 
Jeanette Rober (Anzeigenleitung) 
Tel.: +49 89 99830–301 
jeanette.rober@hanser.de

Bremen/Hamburg/Niedersachsen/ 
Nordrhein-Westfalen/Hessen/Rheinland-Pfalz/ 
Saarland/Schleswig-Holstein 
G+S Medienservice 
Mühlenkamp 21a, 22303 Hamburg 
Tel.: +49 40 280 580–70 
b.gebhard@gs-medienservice.de 
d.struwe@gs-medienservice.de 
Ihre Ansprechpartner: Bettina Gebhard, Dirk Struwe

Baden-Württemberg 
MedienService Michael Fuhrmann 
Waiblinger Straße 6, 71404 Korb 
Tel.: +49 7151 20 55 40 
michael@fuhrmann-medienservice.de 
Ihre Ansprechpartner: Michael Fuhrmann, 
Babette Nagel, Sameet Sapra
Ausland 

Österreich, USA, Kanada und andere Länder
Jeanette Rober (Anzeigenleitung) 
Carl Hanser Verlag GmbH & Co. KG 
Vilshofener Str. 10 
81679 München 
Tel.: +49 89 99830–301 
jeanette.rober@hanser.de

Italien
com3orlando sas 
Via dei Benedettini, 12 
20146 Milano (Mi) / Italien 
Tel.: +39 02 4122158 
Fax: +39 02 48301981 
orlando@com3orlando.it 
Ihr Ansprechpartner: Nicola Orlando

Schweiz
Rico Dormann  
Media Consultant Marketing 
Moosstr. 7 
8803 Rüschlikon / Schweiz 
Tel.: +41 44 7208550 
Fax: +41 44 7211474 
dormann@rdormann.ch 
Ihr Ansprechpartner: Rico Dormann
China, Hong Kong, Taiwan, Singapur 
Ringier Trade Media Ltd 
Unit 11A , 11/F 
235 Wing Lok Street 
Hong Kong

China: 
Tel.: + 86 136 02785446  
maggieliu@ringiertrade.com 
Ihre Ansprechpartnerin: Maggie Liu

Taiwan:  
Tel.: +886 928 185799  
sandrasu@ringier.com.hk 
Ihre Ansprechpartnerin: Sandra Su 

Hong Kong: 
Tel.: +852 9096 8895  
mchhay@ringier.com.hk 
Ihr Ansprechpartner: Mike Hay
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Kontakt
Ihre Ansprechpartner im Verlag
Ihre Ansprechpartner im Verlag
Mediaberatung 
Jeanette Rober 
Anzeigenleitung 
Tel.: +49 89 99830–301 
jeanette.rober@hanser.de 

Ad Management 
Romy Früh 
Tel.: +49 89 99830–218 
romy.frueh@hanser.de

Marketing mit Fachbeiträgen 
Petra Dregger 
Tel.: +49 89 99830–113 
petra.dregger@hanser.de
Redaktion 
Wolfgang Kräußlich (Chefredaktion) 
Tel.: +49 89 99830–607 
wolfgang.kraeusslich@hanser.de

Dr. Clemens Doriat 
Tel.: +49 89 99830–259 
clemens.doriat@hanser.de

Antonia Perzl 
Tel.: +49 89 99830-620 
antonia.perzl@hanser.de

Florian Streifinger 
Tel.: +49 89 99830–464 
florian.streifinger@hanser.de

Susanne Thyrauer  
Tel.: +49 89 99830-329 
susanne.thyrauer@hanser.de
Abonnements 
Kundenservice Abonnements 
Tel.: +49 89 99830–333 
kundencenter@hanser.de

Servicezeiten: 
Mo-Do 9:00-17:00 Uhr 
Fr 9:00-15:00 Uhr
Carl Hanser Verlag GmbH & Co. KG
Vilshofener Str. 10
81679 München
Telefon +49 89 99830–0
www.hanser-mediacenter.de
www.kunststoffe.de
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