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A

Fachzeitschrift
Titelporträt
Titel HANSER automotive

Kurzcharakteristik HANSER automotive ist die maßgebliche Plattform für Elek-
tronik in der Automobil- und Zuliefererindustrie – praxisnah, 
meinungsbildend, direkt an der Schnittstelle von Entwick-
lung und Management.

 84 % der Leserinnen und Leser sind Entscheider in leitender 
Funktion. Damit erreicht HANSER automotive genau die Per-
sonen, die Investitionen auslösen, Budgets freigeben und 
technologische Partnerschaften initiieren.

 Das Magazin bietet eine einzigartige Kombination aus fach-
lich fundierten Artikeln, Interviews und Trendberichten zu 
Schlüsselthemen wie Elektromobilität, Connectivity, Safety & 
Security, Software-defined Vehicle sowie Entwicklungs- und 
Testlösungen.

Zielgruppe Entscheider (Geschäftsführer, Inhaber, technische Leiter und 
Führungskräfte mit Budgetverantwortung) sowie Entwick-
lungs- und Softwareingenieure der Automobil- und Zuliefe-
rerindustrie. 

Erscheinungsweise 8 x jährlich + 2 Sonderpublikationen

Heftformat DIN A4

Jahrgang 25. Jahrgang 2026

Bezugspreis Kombi-Jahres-Abo  € 117,− 
(Preis inkl. MwSt. und zzgl. Versandkosten)
Verlag/Herausgeber Carl Hanser Verlag GmbH & Co. KG 
Postanschrift: Postfach 860420, 81631 München 
Hausanschrift: Vilshofener Str. 10, 81679 München 
Tel.: +49 89 99830–0 · Fax: +49 89 984809 
www.hanser.de · info@hanser.de

Mediasales Stefan Strussione 
 Tel.: +49 6131 8903 609 
 Mob.: +49 178 4827480 
 stefan.strussione@extern.hanser.de

 Daniel Warnicke (Ad Management) 
Tel.: +49 89 99830–274 
daniel.warnicke@hanser.de

Redaktion Andreas Hentschel 
Tel.: +49 89 99830-592 
andreas.hentschel@hanser.de

 Susanne Hartenstein 
Tel.: +49 89 99830-594 
susanne.hartenstein@hanser.de
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AGB
Fachzeitschrift
Auflagen- und Verbreitungsanalyse
Mehr Reichweite

Ihre Anzeige wird in der E-Paper Ausgabe digital verlängert!
Fachzeitschrift
9.522 Exemplare
E-Paper 
5.884 Mehrfach- 

Zugänge
Verbreitete Auflage 
gesamt

15.406 Kontakte
Auflagenanalyse 
Verbreitete Auflage Print   6.391 
Verbreitete Auflage E-Paper   3.130

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 9.522

davon verkaufte Auflage     474 
davon Ausland    138

Verbreitete Auflage E-Paper  5.884

Verbreitete Auflage gesamt  15.406
Inhaltsanalyse des Redaktionsteils 2024 

auf Anfrage
Umfangsanalyse 2024

Gesamtumfang (6 Ausgaben)  336 Seiten = 100 %

Redaktionsteil   270 Seiten = 80 %

davon exklusive Fachbeiträge  215 Seiten = 64 %

Anzeigenteil    66 Seiten = 20 %

davon Eigenanzeigen   13 Seiten = 4 %
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AGB
Fachzeitschrift
Empfänger-Struktur-Analyse
Empfängeranalyse nach Branchen: Fahrzeugbau und der Zulieferindustrie im Fokus*
55%
Herstellung von Kraftwagen und Kraftwagenteilen inkl. Kfz-Zulieferbetriebe
Forschung und Entwicklung, Ingenieurbüros für technische Planung
Softwareentwicklung automotive
Mess-, Steuer- und Regelungstechnik; Herstellung von elektrischen Mess-, Kontroll-,  

Navigations-, u.ä. Instrumenten, Vorrichtungen und Geräten
Herstellung von elektronischen Bauelementen
.
Herstellung von Kabeln und elektrischem Installationsmaterial;  
g
n
Herstellung elektrischer und elektronischer Ausrüstungsgegenstände für Kraftwagen

rt
u

e

sw
Sonstige au1%
ei

 D

at
12%
11%
11%
6%
4%
sm
et

ho
de

:

Empfängeranalyse nach Position: 84% sind in leitender Funktion tätig*
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AGB
Fachzeitschrift
Empfänger-Struktur-Analyse
Empfängeranalyse nach Aufgabenbereich:  
Entwickler, Konstrukteure und technische Entscheider lesen HANSER automotive*
Forschung / Entwicklung, Konstruktion, Softwareentwicklung 52,3%
Unternehmensleitung 18,9%
Technische Leitung 14,1%
Technischer Einkauf 8%
Marketing / PR 4%
Sonstige 2,7%
Empfängeranalyse nach Anzahl Beschäftigten: HANSER automotive ist in Unternehmen jeder Größe vertreten*

 1,4%
bis 49 Beschäftigte
50–99 Beschäftigte Kurzfassung der Erhebungsmethode:

1. Methode: Verbreitungs-Analyse durch Dateiauswertung
100–199 Beschäftigte
2. Grundgesamtheit: tvA 9.522 = 100 %

3. Stichprobe: Totalerhebung 
200–499 Beschäftigte

4. Zielperson der Untersuchung: entfällt

500–999 Beschäftigte
 5. Zeitraum der Untersuchung: August 2025
6. Durchführung der Untersuchung: Verlag
1.000 und mehr Beschäftigte
Keine Angabe
24,5%
39,6%
7,6%
7,3%
9,4%
10,2%
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Ausgabe
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4
Digital- 
ausgabe

Termine

RS: 15.01.26
AS: 29.01.26
ET: 25.02.26

RS: 19.02.26
AS: 05.03.26
ET: 01.04.26

RS: 09.04.26
AS: 23.04.26
ET: 25.05.26

RS: 05.05.26
AS: 21.05.26
ET: 20.06.26

Veranstaltungen

Embedded World, 
Nürnberg, 10.-12.03.26

EMV, Stuttgart, 
24.-26.03.26

i- Mobility, Stuttgart, 
09.-12.04.26

SAFETY WEEK, 
 Frankfurt/Hanau, 
14.-16.04.26

Hannover Messe,  
Hannover, 20.-24.04.26

PCIM Europe,  
Nürnberg, 09.-11.06.26

Sensor + Test,  
Nürnberg, 09.-11.06.26

Battery Show & 
 Electric & Hybrid  
Vehicle Technology 
Expo, Stuttgart, 
9.-11.06.26

ADAS & Autonomous 
 Vehicle Technology 
Expo & Automotive 
Testing Expo,  
Stuttgart, 23.-25.06.26

POWER2DRIVE,  
München, 23.-25.06.26

Themenschwerpunkte

Software-defined Vehicle

Over-the-Air-Updates (OTA) • 
Vehicle Operating Systems • 
Middleware & Abstraktions-
schichten • Cloud-Anbindung 
& Edge Computing • Software-
Architektur • Continuous  
Deployment • App-Ökosysteme 
& Third-Party-Integration • 
Standardisierung & offene 
Plattformen

Safety & Security 

ISO 26262 / Functional Safety 
• Cybersecurity (UNECE 
R155/R156) • Security-by-
 Design • Intrusion Detection 
Systems (IDS) • Over-the-Air 
Security Updates • Threat 
 Modeling & Risk Assessment • 
Penetration Testing • Com -
pliance & Zertifizierung • Post-
Quantum-Security

Leistungselektronik 

Wide-Bandgap-Halbleiter  
(SiC, GaN) • Inverter-Architek-
turen • Onboard Charger (OBC) 
• DC/DC-Wandler • Effizienz-
steigerung / Wirkungsgrad • 
Thermal Management • Hoch-
volt-Systeme (800 V/1000 V) • 
Redundanz & Safety

ADAS/Autonomes Fahren

Sensorfusion (Radar, Lidar, 
 Kamera) • HD Maps & Lokali-
sierung • Redundanz & Fall-
back-Systeme • Safety Case für 
autonome Systeme • Valida -
tion & Simulation • Szenarien-
bibliotheken • Edge- vs. Cloud-
basierte Berechnung • Human-
Machine Interaction im auto-
nomen Kontext • Übergang 
Level 2 › 3 › 4
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Radar
(RGB,
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Testin
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High 
watt C
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Batte

Senso

Radar
(RGB,
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Wahrn
puter
Entsc
AI & 
Gener
/ Test
Traini
ment 
Expla
ness •
dale M
Simul
rierun

HANSER automotive – ständige Themen

Messen, Testen, Diagnose

Fahrzeug-Diagnoseprotokolle (UDS, OBD, DoIP) • Testautomatisierung & Continuous Testing •
Virtuelle Validierung & Digital Twin • Szenarienbasierte Absicherung (ADAS/AD) • Datenloggi
Teststrategien • Testdatenmanagement & Simulation Libraries
RS = Redaktionsschluss 
AS = Anzeigenschluss 
ET = Erscheinungstermin
rik 

 • Lidar • Kamerasysteme 
 IR, ToF) • Ultraschall-
ren • MEMS & miniaturi-
 Sensoren • Sensorfusion 
ibrierung • Redundanz-
pte • Integration in  
architekturen •  
ility & Robustness •  
g & Validation •  
r-Standardisierung

ility / Ladetechnologie 

Power Charging • Mega-
harging • Bidirektiona-
den (V2G, V2H, V2X) • 
tives Laden • Ladeinfra-
ur-Interoperabilität • 
riemanagementsysteme 
 • Lade-Standards (CCS, 
• Energiemanagement / 
 Grid Integration •  
rie-Thermomanagement 

rik 

 • Lidar • Kamerasysteme 
 IR, ToF) • Ultraschall-
ren • MEMS & miniaturi-
 Sensoren • Sensorfusion 
ibrierung • Redundanz-
pte • Integration in Zo-
chitekturen • Reliability 
ustness • Testing & Vali-
 • Sensor-Standardisie-

otive AI 

ehmungssysteme (Com-
 Vision) • KI-Modelle für 
heidungsfindung • Edge 
Inference Optimierung • 
ative AI für Entwicklung 
ing • Data Annotation & 
ng Pipelines • Reinforce-
Learning in ADAS •  
inable AI / Trustworthi-
 KI & Safety • Multimo-
odelle (Sensorfusion) • 

ation & Szenariengene-
g mit KI

Automotive AI 

Wahrnehmungssyste
puter Vision) • KI-M
Entscheidungsfindu
AI & Inference Opti
Generative AI für En
/ Testing • Data An
Training Pipelines •
ment Learning in A
plainable AI / Trust
• KI & Safety • AI-
ger (NPUs, GPUs, AS
Multimodale Modell
fusion) • Simulatio
riengenerierung mit

Connectivity 

5G/6G im Fahrzeug
V2X-Kommunikation
DSRC) • Edge Comp
Fahrzeug • Data Sh
formen • Vehicle-to
 Architekturen • Roa
Interoperabilität • 
Air-Updates (Vertei
• Latenz-optimierte
Cybersecurity im Ne
Digital Services / In
• Schnittstellen zu 
/ Infrastruktur

Virtual Testing & S

Virtuelle Absicherun
ADAS/AD-Funktione
Twin Konzepte • Sz
basierte Simulation
SCENARIO, OpenDRI
sor-Simulation (Rad
Kamera, Ultraschall
lisch-basierte Simul
EMV, Thermik) • Clo
Simulation • Ko-Sim
(MiL, SiL, HiL integ
Stochastische & KI-
Szenariengenerierun

Batterie- und Lade

Zellchemien (NMC, 
körperbatterien) • Z
Moduldesign / Pack
Batteriemanagemen
(BMS) • Thermoman
Safety • Schnelllad
Power Charging, MC
direktionales Laden
V2X) • Drahtloses L
duktiv, Resonanz) •
struktur-Standards 
15118, OCPP) • Leb
Degradation • Seco
Recycling

 Hardware-in-the-Loop (HiL), Software-in-the-
ng & Analyseplattformen • Sensor- und Aktuat
Fachzeitschrift
Themen- und Terminplan
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worthiness 
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Smart City 
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(CCS, ISO 
ensdauer & 
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Open Source 

AUTOSAR Adaptive / Classic • 
SOAFEE (Scalable Open  
Architecture for Embedded  
Edge) • Linux / Android Auto-
motive • Eclipse Foundation 
Initiativen • Governance & 
Lizenzmodelle • Open Source 
Compliance Tools • Open 
 Source Security Scanning • 
Kooperationen OEM/Tier-1 • 
Community-Driven Innovation 
• Open Data / gemeinsame  
Datenplattformen

ADAS/Autonomes Fahren

Sensorfusion (Radar, Lidar, 
 Kamera) • HD Maps & Lokali-
sierung • Redundanz & Fall-
back-Systeme • Safety Case für 
autonome Systeme • Valida -
tion & Simulation • Szenarien-
bibliotheken • Edge- vs. Cloud-
basierte Berechnung • Human-
Machine Interaction im auto-
nomen Kontext • Übergang 
Level 2 › 3 › 4

Licht, Interior & Cockpit 

Matrix-LED • Laserlicht • 
adaptives Fernlicht • Innen-
raum-Lichtkonzepte • Großfor-
mat-Displays • AR-Head-up-
Displays • neue Bedienkonzep-
te • Smart Surfaces • Ambien-
tebeleuchtung • neue 
Materialtrends

Open Source 

AUTOSAR Adaptive / Classic • 
SOAFEE (Scalable Open  
Architecture for Embedded  
Edge) • Linux / Android Auto-
motive • Eclipse Foundation 
Initiativen • Governance & 
Lizenzmodelle • Open Source 
Compliance Tools • Open 
 Source Security Scanning • 
Kooperationen OEM/Tier-1 • 
Community-Driven Innovation 
• Open Data / gemeinsame 
Datenplattformen

Loop (SiL), Model-in-the-Loop (MiL) •  
or-Tests • Remote-Diagnose & OTA- 
Änderungen vorbehalten.
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Mit Jahreskalender 2027

Termine

RS: 09.07.26
AS: 30.07.26
ET: 26.08.26

RS: 23.07.26
AS: 06.08.26
ET: 02.09.26

RS: 20.08.26
AS: 03.09.26
ET: 30.09.26

RS: 27.08.26
AS: 17.09.26
ET: 14.10.26

RS: 17.09.26
AS: 01.10.26
ET: 28.10.26

RS: 22.10.26
AS: 05.11.26
ET: 02.12.26

Veranstaltungen

Automechanika,  
Frankfurt, 08.-12.09.26

IAA Transportation,  
München, 15.-20.09.26

Automechanika,  
Frankfurt, 08.-12.09.26

IAA Transportation,  
München, 15.-20.09.26

ELIV, Bonn, Okt. 26

eMove 360°, 
München, Okt. 26

IZB 
Wolfsburg, 
27.-29.10.26

IZB 
Wolfsburg, 
27.-29.10.26

sps smart production  
solutions,  
Nürnberg, 24.-26.11.26

electronica,  
München, 10.-13.11.26

sps smart production  
solutions,  
Nürnberg, 24.-26.11.26

Safetronic,  
Fellbach, Nov. 26

CES 2027,  
Las Vegas, Jan. 27

VOLT FUTURE  
MOBILITY,  
Augsburg, Jan. 27

Themenschwerpunkte

Die Sonderpublikation mit 
Fokus auf die Wertschöpfungs-
kette im automobilen  
Produktionsprozess

Software-defined Vehicle

Over-the-Air-Updates (OTA) • 
Vehicle Operating Systems • 
Middleware & Abstraktions-
schichten • Cloud-Anbindung 
& Edge Computing • Software-
Architektur • Continuous 
 Deployment • App-Ökosysteme 
& Third-Party-Integration • 
Standardisierung & offene 
Plattformen

ADAS/Autonomes Fahren

Sensorfusion (Radar, Lidar, 
 Kamera) • HD Maps & Lokali-
sierung • Redundanz & Fall-
back-Systeme • Safety Case für 
autonome Systeme • Valida -
tion & Simulation • Szenarien-
bibliotheken • Edge- vs. Cloud-
basierte Berechnung • Human-
Machine Interaction im auto-
nomen Kontext • Übergang 
Level 2 › 3 › 4

Die Sonderpublikation für  
Automatisierungstechnik in 
mobilen Arbeitsmaschinen  
für Land-, Forst-, Bau- und 
Spezialfahrzeuge

Sensorik 

Radar • Lidar • Kamerasysteme 
(RGB, IR, ToF) • Ultraschall-
Sensoren • MEMS & miniaturi-
sierte Sensoren • Sensorfusion 
& Kalibrierung • Redundanz-
konzepte • Integration in Zo-
nenarchitekturen • Reliability 
& Robustness • Testing & 
 Validation • Sensor-Standardi-
sierung

Software-defined Vehicle

Over-the-Air-Updates (OTA) • 
Vehicle Operating Systems • 
Middleware & Abstraktions-
schichten • Cloud-Anbindung 
& Edge Computing • Software-
Architektur • Continuous De-
ployment • App-Ökosysteme & 
Third-Party-Integration •  
Standardisierung & offene 
Plattformen
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 • Lidar • Kamerasysteme 
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ren • MEMS & miniaturi-
 Sensoren • Sensorfusion 
ibrierung • Redundanz-
pte • Integration in 
architekturen • Reliabi -
 Robustness • Testing & 
tion • Sensor-Standardi-
g

y & Security 

6262 / Functional  
 • Cybersecurity (UNECE 
R156) • Security-by-
n • Intrusion Detection 

s (IDS) • Over-the-Air 
ity Updates • Threat  
ing & Risk Assessment • 
ration Testing •  
liance & Zertifizierung • 
uantum-Security

onenten, Systeme und 
atisierungstechnik für 
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n • Sensorik/ Aktorik • 
rungs-/ Regeltechnik • 
/ Prüftechnik • Enginee-
 Bildverarbeitung •  
atik-/ Komm.systeme

ngselektronik 

Bandgap-Halbleiter  
GaN) • Inverter-Architek-
 • Onboard Charger (OBC) 
DC-Wandler • Effizienz-
rung / Wirkungsgrad • 
al Management • Hoch-
ysteme (800 V/1000 V) • 
danz & Safety

ctivity 

 im Fahrzeug • 
ommunikation (C-V2X, 
 • Edge Computing im 
eug • Data Sharing Platt-
n • Vehicle-to-Cloud-
ekturen • Roaming & 
perabilität •  

the-Air-Updates (Vertei-
wege) • Latenz-optimier-
tze • Cybersecurity im 
erk • Digital Services / 
inment • Schnittstellen 
art City / Infrastruktur

Einblick in aktuelle
technologische Ent
in allen Bereichen 

Connectivity 

5G/6G im Fahrzeug
 Kommunikation (C-
• Edge Computing i
• Data Sharing Plat
Vehicle-to-Cloud-Ar
• Roaming & Intero
• Over-the-Air-Upda
teilungswege) • Lat
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Open Source 

AUTOSAR Adaptive 
SOAFEE (Scalable O
Architecture for Em
Edge) • Linux / And
motive • Eclipse Fo
Initiativen • Govern
Lizenzmodelle • Op
Compliance Tools •
 Source Security Sca
Kooperationen OEM
Community-Driven 
• Open Data / geme
Datenplattformen

Überblick des aktue
 Entwicklungsstands
 mobilen Automatio
wichtigsten Trends 
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& Systemen
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High Power Chargin
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terien • Second Life
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(z. B. AFIR, ISO)
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mierung • 
twicklung 
notation & 
 Reinforce-
DAS •  
stworthi-

• Multimo-
rfusion) • 
riengene-

Leistungselektronik 

Wide-Bandgap-Halbleiter (SiC, 
GaN) • Inverter-Architekturen 
• Onboard Charger (OBC) • DC/
DC-Wandler • Effizienzsteige-
rung / Wirkungsgrad • Thermal 
Management • Hochvolt-Syste-
me (800V/1000V) • Redundanz 
& Safety

Automotive AI 

Wahrnehmungssysteme (Com-
puter Vision) • KI-Modelle für 
Entscheidungsfindung • Edge 
AI & Inference Optimierung • 
Generative AI für Entwicklung 
/ Testing • Data Annotation & 
Training Pipelines • Reinforce-
ment Learning in ADAS •  
Explainable AI / Trustworthi-
ness • KI & Safety • Multi -
modale Modelle (Sensorfusion) 
• Simulation & Szenariengene-
rierung mit KI

Praktische Applikations -
beispiele mit technischer Tiefe 
in Bereichen wie Sicherheit, 
Steuerung und Regelsysteme 

Virtual Testing & Simulation 

Virtuelle Absicherung von 
ADAS/AD-Funktionen • Digital 
Twin Konzepte • Szenarien -
basierte Simulation (Open -
SCENARIO, OpenDRIVE) • Sen-
sor-Simulation (Radar, Lidar, 
Kamera, Ultraschall) • Physika-
lisch-basierte Simulation (z. B. 
EMV, Thermik) • Cloud- & HPC-
Simulation • Ko-Simulation 
(MiL, SiL, HiL integriert) • 
Stochastische & KI-gestützte 
Szenariengenerierung 

Automotive-Ausblick 2027

Die wichtigsten Trends des 
neuen Automotive-Jahres:  
Level-4 in Serienfahrzeugen • 
SDV-Trends • KI-gestützte 
Sprach- und Avatarsysteme • 
neue EU-Vorgaben zu Cyberse-
curity • Festkörperbatterien • 
Mobility-as-a-Service • Over-
the-Air Safety Updates • Digi-
tale Zwillinge und vieles mehr
Änderungen vorbehalten.
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Format

Titelseite

Innentitel

2./3./4. 
Umschlagseite

1/1 Seite

Juniorpage

1/2 Seite

1/3 Seite

1/4 Seite

1/3 
Firmenporträt

1/1 
Firmenporträt

Satzspiegel -
format

Breite x Höhe 
(mm)

–

–

–

175 x 250

122 x 175

85 x 250
175 x 122

55 x 250
175 x 80

40 x 250
175 x 58
85 x 122

55 x 250

175 x 250

Anschnittformat
Breite x Höhe (mm)
+ 3 mm Beschnitt

210 x 297

210 x 297

210 x 297

210 x 297

137 x 197

101 x 297
210 x 145

70 x 297
210 x 105

55 x 297
210 x 85
101 x 145

–

–

Preis 
Print

€ 5.990,–

€ 4.330,–

€ 7.980,–

€ 6.990,–

€ 4.570,–

€ 3.980,–

€ 3.060,–

€ 2.450,–

auf Anfrage

auf Anfrage

Preis 
Digital

€ 3.950,–

€ 2.950,–

€ 4.950,–

€ 4.490,–

€ 2.890,–

€ 2.490,–

€ 1.890,–

€ 1.490,–
Mehr Reichweite: 
Ihre Anzeige 

erscheint in Print 
und E-Paper!
Fachzeitschrift
Preisliste Nr. 24, gültig ab 01.10.2025
Rabatte Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres 
(innerhalb von 12 Monaten):

Malstaffel  2-mal  4-mal  6-mal  8-mal

  3% 5% 10% 15%

Mengenstaffel  2 Seiten  3 Seiten  5 Seiten  8 Seiten

  7,5% 10% 15% 20%

Rubrikanzeigen Stellenangebote und Gelegenheitsanzeigen

 1/1 Seite, 4c   € 1.950,– 
1/2 Seite, 4c   € 1.025,– 
mm-Preis (pro Spalte, 40 mm breit)  € 1,95

automotive GUIDE Erreichen Sie die Leser aller Ausgaben eines Jahres mit  
Ihrem Produktportfolio. In E-Paper und Digitalausgaben  
mit wertvollem Backlink zu Ihrer Webseite. (s. Seite 16) 
 
8 Ausgaben (6 x Print/Digital + 2 x Digital) 
Format: 57 × 77 mm (B × H) 
Abrechnung bei der ersten Erscheinung: € 1.100,–

NEU:  
Multimedia-Erweiterung Multimedia-Ergänzung zur Print-Anzeige 

Im E-Paper erscheint Ihre Anzeige mit Video, Podcast oder 
Bildergalerie für 24 Monate.   € 390,–
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
9
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Anzeigenformate 1/1 Seite Juniorpage 1/2 Seite, h

Satzspiegelformat: 40 x 250 85 x 122 175 x 58

Anschnittformat:* 55 x 297 101 x 145 210 x 85
Mehr 
Reichweite:  
Ihre Anzeige  

erscheint in Print 
und E-Paper.
och 1/2 Seite, quer 1
Fachzeitschrift
Anzeigenformate
/3 Seite, hoch 1/3 Seite, quer      
Satzspiegelformat: 175 x 250 122 x 175 85 x 250 175 x 122 55 x 250 175 x 80 
Anschnittformat:* 210 x 297 137 x 197 101 x 297 210 x 145 70 x 297 210 x 105 
 1/4 Seite, hoch 1/4 Seite, 2-spaltig 1/4 Seite, quer
*Alle Anschnittformate 
verstehen sich je  
Kante zzgl. 3 mm  
Be schnitt zugabe.  
Mindestgröße für 
angeschni t tene  
Anzeigen: 1/4 Seite. 
Alle Angaben in mm 
(Breite x Höhe)
10
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TITEL   

SIGN-MANAGE-WORK die ideale Tool-
unterstützung. Neben der DESIGN-
Komponente zur Erstellung eines Tes-
ters beinhaltet der Softing TDX Werk-
zeugkasten die eigenständige MA-
NAGEMENT-Komponente Softing 
TDX.admin zur Erstellung und Verwal-
tung von Benutzerrollen und entspre-
chenden Anwender-Berechtigungen. 
Die intuitive Oberfläche sorgt dabei für 
minimalen Einarbeitungsaufwand. Deut-
liche Icons, eine workflowoptimierte 
Darstellung sowie verbesserte Tool-
Tipps erleichtern die Bedienung des 
Werkszeugs. Softing bietet damit eine 
konsistente und integrative Toolkette für 
die ganzheitliche Nutzung im Service-
Bereich. 

Mit Softing TDX.admin lassen sich ganz 
einfach neue Nutzer in der RUDB anle-
gen und auch bearbeiten. Meist ist es 
so, dass einzelne Nutzer ergänzt wer-
den, da z. B. neue Mitarbeiter dem Un-
ternehmen beitreten. Für das Anlegen 
der Nutzer aus dem TDX.admin heraus 
werden mindestens Benutzernamen, 
E-Mail-Kontakt sowie das Passwort fest-
gelegt und an den Nutzer versendet. Die 
individuelle Nutzerinformation ist um 
weitere Attribute wie einer ID oder der 
Abteilungszughörigkeit erweiterbar. 

Aber nicht nur das Anlegen der Nut-
zer aus dem TDX.admin spielt eine wich-
tige Rolle. Ebenso müssen sich auch 
neue Nutzer aus der Tester-Software he-
raus registrieren können und die ent-
sprechenden Daten in die RUDB über-
nommen werden. Dies erfolgt automati-
siert mit einer Benachrichtigung des zu-

ständigen Administrators, dass sich ein 
vorher nicht bekannter Nutzer aus dem 
Feld neu registriert hat.

Im nächsten Schritt des MANAGE-
Workflows werden mit Softing TDX.ad-
min neben den Nutzern auch definierte 
Rollen erstellt. Somit lässt sich ein be-
reits vorhandenes Rollenmodell eines 
Unternehmens optimal auf die Tester-
Software abbilden oder ergänzen. Dabei 
ist man in der Gestaltung völlig flexibel, 
sodass sich die Modelle optimal in be-
stehende Unternehmensprozesse ein-
fügen. Auch die Rollen lassen sich bei 
Bedarf einfach anpassen und auf einzel-
ne Nutzer oder Nutzer-Gruppen anwen-
den. Die erstellten Rollen werden im 
Weiteren mit definierten Eigenschaften 

hinterlegt, welche die verwendbare 
Funktionalität im Tester nutzerspezifisch 
steuern. So ist z. B. die Diagnose-Funkti-
on Steuergeräte-Update für den einen 
„Werkstattmeister“ aktiv und für den 
„Mechatroniker“ inaktiv. Administrativ 
wird dies intuitiv über die Zuordnung zu 
den entsprechenden Funktionen eines 
zuvor in Softing TDX.admin importierten 
TDX-Projektes gesteuert. 

Bei den verfügbaren Funktionen 
wird zwischen Programmfunktionen 
und Projektfunktionen unterschieden. 
Das hat den Vorteil, dass nicht nur Diag-
nosefunktionen mit Zugriffsrechten ver-
sehen werden, sondern auch bestimm-
te Einstellungen des Testers selbst, wie 
z. B. der Zugriff auf Server-Pfade oder 
weitere Detaileinstellungen, die nur ein 
Experte bedienen sollte. Ein weiterer 
großer Vorteil ist, dass definierte Funk-

tionen auch zeitlich limitiert an bestimm-
te Nutzer übertragen werden können. 

Sind die Nutzer, Rollen und Funktio-
nen zugeordnet, dann gilt es, das Mo-
dell aktiv zu schalten. Dies erfolgt über 
User-spezifische Zertifikate, die im Ser-
vice-Tester automatisch angezogen wer-
den und somit Funktionalität freischal-
ten. Diese Zertifikate werden bei On-
line-Testern immer automatisch aktuali-
siert. Sie sind aber auch offline verfüg-
bar, sodass auch Tester, die nie ans Netz 
gehen oder auf Reisen sind, mit Zertifi-
katen versorgt werden können.

Fazit

Die teils enorme Anzahl an Werkstatt-
testern im Feld erleichtert den Zugriff 
auf Daten und Funktionen, sowohl von 
berechtigten als auch von unberechtig-
ten Personen. Hieraus können – gewollt 
oder ungewollt – enorme Schäden ent-
stehen. Um dies zu vermeiden, gehört 
heutzutage ein funktionierendes und 
einfach wartbares Berechtigungsmana-
gement zur absoluten Voraussetzung für 
eine in sich vollständige Aftersales-Lö-
sung. Mit Softing TDX.admin steht dafür 
ein komfortabel bedienbares Tool zur 
Verfügung, das es ermöglicht, ein kon-
sistentes Diagnosekonzept für einen Af-
tersales-Tester umzusetzen und über 
Jahre hinweg zu verwenden. W (oe)
www.automotive.softing.com

Bild 2: Editieren von Benutzern mit Softing TDX.admin. © Softing Automotive

Bearbeitet nach Unterlagen der  
Softing Automotive, 85540 Haar.
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I
n Vehicle-to-Grid-Systemen (V2G) 
ist der Datenaustausch zwischen 
Elektrofahrzeug und Versorgungs-
einrichtung essentiell, um die Anfor-
derungen an das Laden des Fahr-

zeugs zu erfüllen. Diese Kommunikati-
on muss vor Cyber-Angriffen geschützt 
werden. Die Vertraulichkeit der Daten-
übertragung zwischen Elektrofahrzeug 
und Versorgungseinrichtung muss ge-
wahrt bleiben und die Identität von 
Fahrzeug und Einrichtung während der 
Kommunikation sichergestellt sein. 
Wenn die Versorgungseinrichtung das 
Elektrofahrzeug falsch identifiziert oder 
Ladeinformationen aus einer Malware-
Quelle erhält, werden die Ladeanforde-
rungen des Fahrzeugs möglicherweise 
nicht erfüllt. Die Aufrechterhaltung der 
Datenintegrität zwischen Elektrofahr-
zeug und Versorgungseinrichtung ist 
mit größtmöglicher Sorgfalt sicherzu-
stellen. Datenkommunikation ist ein 
wesentlicher Bestandteil des V2G-Sys-
tems. Ihre Verfügbarkeit muss daher 
gewährleistet sein. 

Die oben erwähnten Sicherheitsan-
forderungen wurden in verschiedenen 
Normen für V2G-Kommunikation be-
rücksichtigt. Es gibt jedoch kein voll-
ständig sicheres System, und jedes 
System muss ständig auf Schwachstel-
len überprüft werden. Die Durchfüh-
rung von Sicherheitskontrollen wäh-
rend des Entwicklungszyklus reduziert 
das Risiko von Cyber-Angriffen.

Integration von 
Netzsicherheitsprozessen in die 
V2G-Entwicklung

Es ist sehr wichtig, Netzsicherheitskon-
trollen und -prozesse in jede Phase des 
Entwicklungszyklus einzubeziehen. Die 
obige Abbildung zeigt das entsprechen-
de V-Modell. Der Entwicklungsprozess 
beginnt immer mit der Analyse von An-
forderungen und Architekturen, gefolgt 
von der Entwurfsphase. Während dieser 
Phase ist der Prozess der Sicherheits-
analyse durchzuführen. Der Vorteil der 
Durchführung einer Sicherheitsbewer-
tung in diesen Phasen besteht darin, 
dass alle Sicherheitsanforderungen in 
Bezug auf Hardware, Software und Res-

sourcen zu Beginn des Prozesses be-
kannt sind und somit künftige Nachar-
beitskosten minimiert werden. Während 
der Implementierungs- und Integrati-
onsphase sind alle in der Sicherheitsbe-
wertungsphase vorgeschlagenen Si-
cherheitsanforderungen umzusetzen. 
Unbekannte Schwachpunkte sind per 
Fuzzing zu ermitteln. Penetrationstests 
können nach der Implementierungs- 
und Integrationsphase durchgeführt 
werden, um die Ergebnisse der Sicher-
heitsbewertung zu überprüfen.

Gestaltung des Angriffsvektors

In diesem Artikel werden zwei Hauptar-
ten von Angriffen vorgestellt – der Deni-

ANGRIFFSSZENARIEN AUF V2G-SYSTEME

Netzsicherheit für  
intelligente Ladesysteme
Die V2G-Kommunikation umfasst die wechselseitige Kommunikation zwischen 
dem Elektrofahrzeug, der Versorgungseinrichtung bzw. Ladestation und dem 
Netz. Daher gibt es eine wachsende Sorge über die Sicherheit des Ladevorgangs 
bei Elektrofahrzeugen. In diesem Artikel werden zwei Hauptarten von Angriffen 
vorgestellt – der Denial-of-Service (DoS)-Angriff und der Man-in-the-Middle 
(MITM)-Sniffing-Angriff auf eine V2G-Installation.
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A
n der zweiten Generation des 
5-Achs-Universal-Bearbei-
tungszentrums G350 hat die 
Grob-Werke GmbH einiges ver-

ändert. So konnten die Dynamik verbes-
sert sowie Neben- und Span-zu-Span-
Zeiten reduziert werden. Zudem konnte 
die Kapazität des Werkzeugmagazins 
deutlich vergrößert werden. 

Aufgrund der Neuanordnung des in-
tegrierten Werkzeugmagazins misst das 
G350 nur noch 2000 mm in der Breite, 
das ermöglicht eine noch kompaktere 
Aufstellung der Maschine als bei der ers-
ten Generation. Ein neu entwickelter 
Werkzeugwechselarm optimiert die 

Span-zu-Span-Zeit um bis zu 30 Pro-
zent im Vergleich zur Vorgängervariante. 

Die G350 – Generation 1 verfügte 
über 40 Werkzeugplätze. Durch die  
Weiterentwicklung erhöht sich die Wer-
knun auf 60, im neu entwickelten Dop-
pelscheibenmagazin sogar auf 117 Plätze. 
zins beträgt die maximal einsetzbare 
Werkzeuglänge 550 mm – das sind 
33 Prozent mehr. 

Hohe Freiheitsgrade  
in der 5-Seiten-Bearbeitung
Drei Linear- und zwei Rundachsen er-
möglichen eine 5-Seiten-Bearbeitung 
sowie eine 5-Achs-Simultan

interpolation. Durch einen Schwenk
bereich von 225° in der A-Achse und 
360° in der B-Achse bietet das BAZ aus-
gesprochen hohe Freiheitsgrade und 
hohe Flexibilität. Darüber hinaus ist  
aufgrund des speziellen Achsenkonzepts 
die volle Werkzeuglänge in jeder Achs-
stellung einsetzbar – auch bei maximaler 
Werkstückgrölexibilität. Darüber hinaus 
ist aufgrund des speziellen Achsenkon-
zepts die volle Werkzeuglänge in jeder 
Achsstellung einsetzbar – auch bei maxi-
maler Werkstückgröße. Der Arbeitsraum 
wird dank des sogenannten Tunnel-Kon-
zepts optimal ausgenutzt, da sich die 
Motorspindel samt Werkzeug komplett in 

In zweiter 
Generation noch 
besser: Das 

5-Achs-Universal-

Bearbeitungs

zentrum G350. (© 

Grob-Werke) 

5-ACHS-UNIVERSAL-BEARBEITUNGSZENTRUM FÜR DEN WERKZEUG- UND FORMENBAU

Kompaktes Kraftpaket 
Die zweite Generation des 5-Achs-Universal-Bearbeitungszentrums G350 von Grob punktet 
mit verbesserter Dynamik und reduzierten Neben- und Span-zu-Span-Zeiten. Darüber hinaus 
spart sie mit einer geringen Maschinenbreite Platz in der Produktionshalle. 
Fachzeitschrift
Sponsored Content
Sponsored Content - Ihre Story in der Fachzeitschrift
Sie möchten gerne Ihre Produkte ausführlich beschreiben, Nutzen und Vorteile praxisorientiert darstellen?  
Die Werbeform »Sponsored Content« ist bestens dafür geeignet!
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ADVERTORIAL

(Kein) Sound macht den Unterschied
ANZEIGE

Kristallklarer Klang oder der „Sound 
of Silence“: Mit zunehmender Auto-
nomie des Fahrzeugs werden sich 
die Nutzer weniger auf den Verkehr 
konzentrieren müssen – und mehr 
Zeit für Arbeit, Unterhaltung oder 
einfach nur Entspannung haben. 
Diese Entwicklung wird die auditive 
Wahrnehmung im Fahrzeug grundle-
gend verändern – und damit das 
gesamte Fahrerlebnis.

Um mehr über die Kundenbedürfnisse 
in Bezug auf den Fahrzeuginnenraum 
der Zukunft zu erfahren, führte das 
japanische Unternehmen Asahi Kasei 
gemeinsam mit dem Kölner Marktfor-
schungsinstitut SKOPOS im Oktober 
2019 eine Umfrage an 1.200 Fahrzeug-
nutzern in Deutschland, Frankreich, 
Italien und Großbritannien durch. Ein 
zentrales Ergebnis der Umfrage zeigt 
den zunehmenden Wunsch nach Ruhe 
im Fahrzeug: Bereits heute betrachten 
16,1% der Pkw-Nutzer die Fahrgeräu-
sche als größtes Ärgernis ihres jetzigen 
Fahrzeugs. Jeder zweite Befragte sieht 
einen Nutzen in elektronischen ge-
räuschreduzierenden Akustiksystemen. 
Systeme für die aktive Geräuschunter-
drückung (Active Noise Cancellation, 
ANC) tragen hier wesentlich zum Kom-
fort im Fahrzeug bei.

Weniger Lärm, mehr Sound!
Man kann die Bedeutung des Sounds 
in unserem täglichen Leben nicht hoch 
genug einschätzen. Sound vermittelt 
Emotionen, und er beeinflusst, wie sich 
ein Mensch fühlt. Als Anbieter von 
Gesamtlösungen für das Sound-Design 
im Fahrzeug bietet Asahi Kasei Micro-
devices (AKM) Technologie für die 
aktive Echo- und Geräuschunterdrü-
ckung an, die seit etwa 20 Jahren in 
Autos auf der ganzen Welt eingesetzt 
wird. Im Dezember 2019 unterzeichne-
te das Unternehmen einen Lizenzver-
trag mit dem israelischen Unternehmen 
Silentium zur Softwaretechnologie für 
die Engine Order Cancellation (EOC) 
von Motoren, einer Art ANC. Diese 
Software wird innerhalb eines Audio-
prozessors von Asahi Kasei Microdevi-

ces verwendet und erzeugt ein gegen-
phasiges Signal zu den Motorvibratio-
nen – der Motorenlärm bleibt somit 
außerhalb des Fahrzeug innenraums. 
Wichtig ist, dass das Gegenphasensig-
nal ohne jede Verzögerung erzeugt wird 
– und dies wird realisiert durch 
A/D-Wandler und D/A-Wandler, die sich 
durch die niedrigsten auf dem Markt 
erhältlichen Latenzzeiten auszeichnen. 
Zusätzlich geben Mikrofone im Fahr-
zeug sowie die Motorendrehzahl Rück-
schlüsse auf unangenehme niederfre-
quente Motorengeräusche. Das Ergeb-
nis ist ein erhöhter Komfort im Fahr-
zeug.

Um noch einmal auf die Bedeutung von 
„Sound“ zurückzukommen: Die Unter-
drückung der unangenehmen Motorge-
räusche ist ein wichtiger Schritt zur 
Verbesserung des Fahrkomforts. Und 
dennoch: Der Motorsound ist emotio-
nal und bestimmt den Charakter eines 
Fahrzeugs. Die Verstärkung oder sogar 
künstliche Erzeugung angenehmer 
Geräusche – die auch vom Motor kom-
men können – hebt das Sounddesign 
im Auto auf die nächste Ebene. Es 
werden sogar Motorgeräusche erzeugt, 
wo es gar keine gibt – zum Beispiel bei 
Elektrofahrzeugen. Auch in diesem 
Bereich bietet Asahi Kasei Microdevi-

ces Lösungen. Zusammen mit der 
EOC-Technologie definiert das Unter-
nehmen somit das Sounddesign der 
Fahrzeuge von morgen.

Anbieter von Gesamtlösungen für 
den Sound im Fahrzeug
Zusätzlich bietet Asahi Kasei Microdevi-
ces ERA-Glonass / ITU-T P.1140-konfor-
me eCall Systeme und kosteneffiziente 
Premium-Soundlösungen für 1) eine 
verbesserte Fahrzeugakustik mittels 
grafischer Benutzeroberfläche (GUI) 2) 
eine signifikante Verbesserung der 
Kommunikation zwischen Fahrer und 
Fahrzeuginsassen (In-Car Communicati-
on), 3) eine optimale Sprachsteuerung 
in lauten Umgebungen, 4) eine ausge-
zeichnete Spracherkennung.

Kontakt:  
Asahi Kasei Microdevices  
Europe GmbH
» https://www.akm.com/eu/en/solutions/ 

automotive-solution/applications/

Autor: Hiroyoshi 
Imai, Manager, 
Application Engi-
neering Mixed 
Signal Products, 
Asahi Kasei Micro-
devices Europe 
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nikation zwischen zwei Benutzern von 
einer unberechtigten Partei überwacht 
und/oder modifiziert wird. Dabei schei-
nen die berechtigten Parteien normal zu 
kommunizieren. Der Sender erkennt 
nicht, dass der Empfänger ein Angreifer 
oder eine unbefugte Partei ist, die ver-
sucht, auf die Nachricht zuzugreifen 
oder sie zu verändern, bevor sie an den 
vorgesehenen Empfänger weitergesen-
det wird. Durchgeführt wurde ein Man-
in-the-Middle-Sniffing-Angriff, bei dem 
der Datenverkehr zwischen dem Elek-
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den Spindelschacht zurückziehen kann. 
Speziell für den Werkzeug- und Formen-
bau hat Grob ein Paket zur Maximierung 
der Maschinengenauigkeit entwickelt: 
das GSC (Grob Swivel Axis Calibration). 
Weitere Pluspunkte der neuen G350 sind 
die weiterentwickelte Grundmaschine, 
das maschinenbettgeführte Kühlsystem 
und die zusätzlichen Kühlkanäle in den 
Führungsschienen der Linearachsen. 

Nicht verpassen: Live-Demos mit 
trochoidalem Fräsen auf der MEX

wie zum Beispiel die Schruppbearbeitung 
mit Messerkopf und Wendeplatten- 
Bohrer, die die Stabilität der  
Maschine zeigt, oder die Schrupp
bearbeitung mit Hochvorschubfräser und 
das trochoidale Fräsen mit Schaftfräser, 

die die Dynamik der Maschine demonst-
rieren. 

Das Tieflochbohren visualisiert den 
Einsatz von großen Werkzeuglängen. 
Darüber hinaus werden durch die neue 
Werkzeuggeometrie der Maschine die 
Bearbeitungszeiten stark reduziert.  
Die Messemaschine ist mit einer Heiden-
hain-Steuerung TNC 640 und einer  
Motorspindel mit 16 000 min-1, HSK-A63, 
206 Nm und 32 kW (40 % ED) aus
gestattet. E
 Sie bestimmen Inhalt, Umfang und Zeitpunkt der Veröffentlichung. Wir sorgen für eine 
hochwertige und ansprechende Gestaltung im Rahmen des Presserechts.

1/1 Seite  Max. 5.400 Zeichen + ein Bild

1/2 Seite Max. 2.300 Zeichen + ein Bild

1/3 Seite Max. 1.600 Zeichen + ein Bild

1/4 Seite Max. 850 Zeichen + ein Bild

Preis auf Anfrage

Optional 
Multimedia-Ergänzung Im E-Paper erscheint Ihr Advertorial mit Video, Podcast  
 oder Bildergalerie für 24 Monate. 
Preis  € 390,– 
Tewww.klaric.de
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Bild 1: V-Modell der automobile

ANZEIGE

Die Verpackungsexpert
ließen sie erstmals Blas
gebnis: Durch die Aufa
Blaskopfs durch Oerliko
Gleichzeitig verkürzten
deutlich.

Südpack ist Pionier für W
60er-Jahren Kunststoffve
chen – und wurde so zum
vationen sind immer weite

Beschichtung erspart la
igt. Angesichts dessen sch
Plus vor. Die mehrlagige, e
ten der Kunststoffschmelz
Strich erhöhen sich so Mas
ken Wartungsaufwand un
– das ist in diesem Gesch
verlängern. Die Reinigungs
bietet Croma Plus eine um
Verchromen oder Vernicke

Packend

FORM+Werkzeug  3/2017  www.f

Auf der Moulding Expo i
können Messebesucher die g
breite an Einsatzmöglich
neuen Bearbeitungszentrum
ben. In der Leistungsdemo 
stücks aus Stahl (1.7139 16M
sich der Messebesucher 
verschiedenen Besonderh
Werkstückbearbeitung überz
Dazu gehören Bearbeitun
Muster 1/1
nd der Man-
iffing-Angriff 
azu werden 

definiert:
, das Elek-
estation 
n Netzwerk. 
 

 
P

i
t

d
s

in

w
 

werkverkehrs und ein Python-basiertes 
Tool ausgewählt, das den Netzwerkver-
kehr manipulieren kann. Desweiteren 
wurden entsprechende Konfigurationen 
am angreifenden Knoten zur Durchfüh-
rung der Angriffe vorgenommen. An-
schließend wurde der angreifende Kno-

trofahrzeug und der Ladestation abge-
fangen wurde. Der MITM-Sniffing-An-
griff erfolgte über einen Nachbar-Cache 
unter Anwendung von Neighbor Solici-
tation und Neighbor Advertisement. 
W Der angreifende Knoten sendet ein 

Neighbor Solicitation-Paket an das 
Elektrofahrzeug und gibt sich dabei 
als Ladestation aus, indem er die 

er Ladestation nutzt, 
gezeigt, 
hrzeug sieht die Solici-

n Netzsicherheit. © KPIT Technologies

k
r

r
 

l
x

d
ä

w
l

o

n Stuttgart  
anze Band-
keiten des  
s live erle-

eines Werk-
nCrS5) kann 

von den  
eiten der 
e
g

Info
Grob-Werke GmbH 
Tel. +49 8261 996-0 
www.grob.de

Messestand auf der MEX 
Halle 5, Stand 5B32

 Sie online: 
de/3294834

Beispiel Flaschenform: Für Formen wie 

diese bietet das neue G350 dem 
hat ein 
system.
hat Privile-

ten in das gleiche Netzwerk wie das 
Elektrofahrzeug und die Versorgungs-
einrichtung eingebracht. 

IP-Adresse d
wie in Bild 2 

W Das Elektrofa

ugen. 
sstrategien 

Diesen Beitrag finden
www.form-werkzeug.

Formenbauer viele Freiheiten. (© Grob-Wer-

ke) Muster 1/2
- und 
trofahr-
on.
ernen 

e ein Open 
tellt, und es 
ausgewählt, 
es Elektro-

r Simulation 

Die V2G-Kommunikation in dieser Instal-
lation ist Ethernet-gestützt und die Kom-
munikation zwischen Elektrofahrzeug 
und Versorgungseinrichtung IP-basiert. 
Die Experten von KPIT Technologies ha-
ben sich daher auf die IPv6– und ICMP-
Protokolle konzentriert, um Schwach-
stellen auf der Protokollebene festzu-
stellen und den MITM-Sniffing-Angriff 
und den DOS-Angriff aufzubauen

tation-Nachricht von der Ladestation 
kommen (die tatsächlich aber vom 
angreifenden Knoten stammt). Der 
Angreifer sendet seine eigene MAC-
Adresse in der Quellverknüpfungs-
schicht in einer Neighbor Solicitation-
Nachricht an das Elektrofahrzeug. 
Dies macht das Elektrofahrzeug 
glauben, dass es sich um die MAC-
Adresse der Ladestation handelt, 

e Ausbeute
Mehr Reichweite & SEO-Effekt: 
Publikation Ihres Sponsored Content auch auf unserem Fachportal. Preis auf Anfrage.
11

lefon: +49 711 32 77 76-0

 Measurement Technology
Messtechnik für die Mobilität von Morgen

2020

g. 
urden über 

Router ver-
e ein geeig-
g des Netz-

Man–in-the-Middle-Sniffing-Angriff

Ein Man-in-the-Middle-Angriff ist eine 
Art Lauschangriff, bei dem die Kommu-

weshalb das Fahrzeug seinen Cache 
mit dieser MAC aktualisiert. 

W  Daher läuft der Datenverkehr vom 
Elektrofahrzeug zur Ladestation über 
den angreifenden Knoten, wie in Bild 

Firmeninfo
Anwender
Bernina International AG 
Tel. +41 52 762 1111 
www.bernina.com

Hersteller
1 zu 1 Prototypen GmbH & Co. KG 
Tel. +43 5572 52946-0 
www.1zu1.eu

en von Südpack experimentieren gerne. Jetzt 
öpfe ihrer Extrusionsanlagen beschichten. Er-

beitung und Beschichtung eines verschlissenen 
n Balzers stieg die Ausbeute um drei Prozent. 

 sich Wartungsintervalle und Reinigungszeiten 

iederverschlussfolien und entwickelte bereits in den 
bunde, die einen kontrollierten Gasaustausch ermögli-
Spezialisten für Käsereifungsbeutel. Basis solcher Inno-
r optimierte Verpackungstechnologien.

nge und umständliche Wartung
ug Oerlikon Balzers eine Beschichtung mit Balinit Croma 
trem harte CrN-Schicht schützt vor Abrieb und vor Krat-

e, deren Fließverhalten sich dadurch verbessert. Unterm 
chinenausstoß und Werkzeugstandzeiten, dagegen sin-
askopf ließ sich die Ausbeute um drei Prozent steigern 
ft sehr viel – und das Wartungsintervall um 80 Prozent 
zeiten halbierten sich, dadurch gingen auch die Produk

eltfreundliche Alternative zum bisherigen galvanischen 
n des Blaskopfs. E

Wendelverteiler eines Blaswerkzeugs: 
Die Balinit-Croma-Plus-Beschichtung  

Verchromen oder Vernickeln.  

(© Oerlikon Balzers) 

rm-werkzeug.de
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Gate-Folder Titel-Altarfalz

HANSER automotive J

DIN-A1-Wandkalender - 365 Tage be

Feld-Format 1 70 x 60 mm (B x
Preis  € 990,- 

Feld-Format 2 149,5 x 60 mm o
Preis  € 1.650,- 

Feld-Format 3 229 x 60 mm od
Preis  € 2.400,- 

Feld-Format Kopf 229 x 60 mm (B
Preis  € 2.900,- 

Vertrieb Beilage in der let

Anzeigenschluss 27.10.2026 
Erscheinungstermin 02.12.2026
Fachzeitschriften
Sonderwerbeformen, Wandkalender
ahreskalender 2027
Sonderwerbeformen
i Ihrer Zielgruppe präsent!

 H) 

der 60 x 149,5 (B x H) 

er 60 x 229 (B x H) 

Beihefter
 Beilagen
 x H) 

zten Jahresausgabe von HANSER automotive
eitere Informationen und 
onderwerbeformen finden Sie unter:

anser-mediacenter.de/fachzeitschriften/
nzeigenformate-print
Titelklappe
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
12
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Mehr 
Reichweite:  
Ihre Anzeige 

 erscheint in Print 
und E-Paper.
B
d
H

Fachzeitschrift
Beihefter und Beilagen
Beihefter Preise (Papiergewicht bis 130 g/m2) 
2-seitig   € 3.800,– 
4-seitig         € 5.750,– 
über 130 g/m2 auf Anfrage

 Formate(unbeschnitten, Breite x Höhe) 
1 Blatt (= 2 Seiten) 217 x 305 mm, 
2 Blatt (= 4 Seiten) 434 x 305 mm, 
Kopfbeschnitt 3 mm, Fräsrand 4 mm, 
je 3 mm Beschnittzugabe rechts und unten

 Teilformatige Beihefter ab 8 Seiten Umfang auf Anfrage.

 Erforderliche Auflage Auf Anfrage

 Rabatte 
 Nachlass bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten von  

mindestens:

  2 Beihefter 3 Beihefter 4 Beihefter

  10 % 15 % 20 %

 Kombinationsrabatt  
Die Rabattierung in Kombination mit Anzeigen erfolgt nach 
der Mengenstaffel (1 Blatt = 1/1 Seite).

 Gestaltungshinweis  
 Laut Postzeitungsordnung müssen Beihefter »anzeigen- 

ähnlich« gestaltet sein und an mindestens 3 Seiten dem 
Zeitschriftenformat entsprechen.
Beilagen Preis pro Tausend: bis 25 g Gewicht € 315,– 
Beilagen über 25 g  auf Anfrage. 
Beilagen sind nicht rabattfähig. 
Mit Auftragserteilung bitte ein verbindliches Muster an den 
Verlag, Ad Management HANSER automotive, schicken.

 Maximales Format: 195 x 290 mm (Breite x Höhe)  
Bei Übergrößen falzen. Mehrseitige Beilagen mit Formaten 
größer als DIN A5 (148 x 210 mm) müssen den Falz an der 
langen Seite haben.

 NEU: Ihre Beilage erscheint auch im E-Paper! 
Senden Sie uns hierzu Ihre Beilage als PDF; Voraussetzungen: 
Einzelseiten-PDFs ohne Schnittmarken, Farbraum RGB,  
weboptimiert.

Lieferanschrift Frei an unsere Druckerei:  
L.N. Schaffrath GmbH & Co. KG DruckMedien 
Marktweg 42–50, 47608 Geldern 
versehen mit dem Begleitlieferschein (Bestandteil der AB)

Kontakt Daniel Warnicke (Ad Management) 
Tel.: +49 89 99830-274  
daniel.warnicke@hanser.de
eachten Sie bitte die Auftragsbestätigung. Senden Sie uns nur  
ie darin genannte Auflagenzahl. Überlieferungen werden nach 
efterscheinen vernichtet.
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
13
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Werbeform

Redaktioneller Beitrag

1 Bild (1 Seite)

2 Bilder (ca. 1,5-2 S.)

3 Bilder (ca. 2-3 Seiten)

4 Bilder (ca. 3-4 Seiten)

Redaktionelles Interview

1 Bild (1 Seite)

2 Bilder (ca. 1,5-2 S.)

Firmenporträt

 1/3 Seite hoch

1/1 Seite hoch

SPEZIAL-Paket A&F

SPEZIAL-Paket I&F

SPEZIAL-Paket A&F XL

SPEZIAL-Paket Premium

Anzeige

 1/1 Seite

 1/2 Seite

 1/3 Seite

 1/4 Seite

Multimedia-Ergänzung

P

€ 

€ 

€ 1

€ 1

€ 

€ 1

€ 1

€ 1

€ 1

€ 1

€ 2

€ 5

€ 5

€ 2

€ 1

€ 1

€ 
Sonderpublikationen 2026
Redaktionelles Konzept und Preise
reis Technische Daten 
OEM SUPPLIER
490,–

960,–

.440,–

.880,–

590,–

.160,–

.090,–

.490,–

.690,–

Formate Breite x Höhe

jeweils plus Autorenbild mit Name und Funktion

ca. 3.000 Zeichen*

ca. 5.000 Zeichen*

ca. 7.500 Zeichen*

ca. 10.000 Zeichen*

jeweils plus Autorenbild mit Name und Funktion

ca. 3.000 Zeichen*

ca. 5.000 Zeichen*

mit Firmenlogo, Anschrift, Kontakt, Wir über uns

 ca. 1.350 Zeichen*

 ca. 3.400 Zeichen*

Zweiseitiger Artikel + 1/3 Seite Firmenporträt
Sonderpublikation für die gesamte Automobilbranche

Zielgruppe Technische Entscheider, Entwickler, Konstrukteure, Einkäufer, 
Produktions- und Logistikexperten tätig in der Automobil- 
und Zulieferindustrie sowie bei Dienstleistern.

Redaktioneller Inhalt Anwendungen und Lösungen über alle Produktentstehungs-
prozesse, von Forschung & Entwicklung, Komponenten &  
Systeme über Dienstleistung und Produktion bis hin zu  
Logistik und IT.

Auflage 7.500 Exemplare

Verbreitung Direktversand und Verteilung auf relevanten Messen, 
 registrierungsfreier E-Paper-Zugang

Ansprechpartnerin: 
Susanne Maier | Tel.: +49 99830–649 | susanne.maier@hanser.de 
.890,–

.090,–

.900,–

.280,–

.880,–

.780,–

.580,–

390,–

Zweiseitiges Interview + 1/3 Seite Firmenporträt

Zweiseitiger Artikel + 1/1 Seite Firmenporträt

Zweiseitiger Artikel  
+ 1/3 Seite Firmenporträt + 1/1 Seite Anzeige

siehe Seite 9

Video, Bildergalerie oder Podcast platzierbar in 
Artikel, Firmenporträt oder Anzeige
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
Redaktionsschluss 09.07.2026 
 Anzeigenschluss 30.07.2026 
Erscheinungstermin 26.08.2026
14
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Werbeform

Redaktioneller Beitrag

1 Bild (1 Seite)

2 Bilder (ca. 1,5-2 S.)

3 Bilder (ca. 2-3 Seiten)

4 Bilder (ca. 3-4 Seiten)

Redaktionelles Interview

1 Bild (1 Seite)

2 Bilder (ca. 1,5-2 S.)

Firmenporträt

 1/3 Seite hoch

1/1 Seite hoch

SPEZIAL-Paket A&F

SPEZIAL-Paket A&F XL

SPEZIAL-Paket Premium

Anzeige

 1/1 Seite

 1/2 Seite

 1/3 Seite

 1/4 Seite

Multimedia-Ergänzung

Preis

€ 390,–

€ 760,–

€ 1.140,–

€ 1.480,–

€ 490,–

€ 960,–

€ 990,–

€ 1.390,–

€ 1.500,–

€ 1.950,–

€ 4.500,–

€ 3.600,–

€ 1.900,–

€ 1.300,–

€ 1.150,–

€ 390,–

jewei

ca. 3

ca. 5

ca. 7

ca. 1

jewei

ca. 3

ca. 5

mit F

 ca. 1

 ca. 3

Zweis

Zweis

Zweis
1/1 S

siehe

Video
Artike
Sonderpublikationen 2026
Redaktionelles Konzept und Preise
Technische Daten 
MOBILE AUTOMATION

Formate Breite x Höhe

ls plus Autorenbild mit Name und Funktion

.000 Zeichen*

.000 Zeichen*

.500 Zeichen*

0.000 Zeichen*

ls plus Autorenbild mit Name und Funktion

.000 Zeichen*

.000 Zeichen*

irmenlogo, Anschrift, Kontakt, Wir über uns

.350 Zeichen*

.400 Zeichen*

eitiger Artikel + 1/3 Seite Firmenporträt

eitiger Artikel + 1/1 Seite Firmenporträt

eitiger Artikel + 1/3 Seite Firmenporträt + 
eite Anzeige
Sonderpublikation für die Hersteller von mobilen Arbeitsmaschinen und Off-Highway-
Fahrzeugen

Zielgruppe Technische Entscheider, Entwickler, Konstrukteure und Ein-
käufer bei Herstellern mobiler Arbeitsmaschinen (z. B. Land-, 
Forst-, Bau- und Spezialfahrzeuge), sowie deren Zulieferer 
und Entwicklerfirmen.

Redaktioneller Inhalt Komponenten, Systeme und Automatisierungstechnik für  
mobile Arbeitsmaschinen, Elektrische/ elektronische Kompo-
nenten, Sensorik und Aktorik, Steuerungs- und Regeltechnik, 
Mess- und Prüftechnik, Engineering, Bildverarbeitung, Tele-
matik- und Kommunikationssysteme im mobilen Umfeld

Auflage 7.500 Exemplare

Verbreitung Direktversand und Verteilung auf relevanten Messen, 
 registrierungsfreier E-Paper-Zugang

Ansprechpartnerin: 
Susanne Maier | Tel.: +49 99830–649 | susanne.maier@hanser.de
 Seite 9
Redaktionsschluss 27.08.2026 
Anzeigenschluss 17.09.2026 
Erscheinungstermin 14.10.2026
, Bildergalerie oder Podcast platzierbar in 
l, Firmenporträt oder Anzeige
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
15
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Sonderwerbeformen
automotive guide, Premium-Firmeneintrag Wer bietet was?
automotive guide

Erreichen Sie die Leser eines ganzen Jahres – in der Rubrik Ihrer Wahl
Erreichen Sie die Leser aller Ausgaben eines Jahres mit Ihrem Produktportfolio.  
In E-Paper und Digitalausgaben mit wertvollem Backlink zu Ihrer Webseite. 
 
Format 57 x 77 mm (B x H) 
Preis € 1.100,– für 8 Ausgaben (6 x Print/Digital + 2 x Digital) 
Rubriken Bauelemente/Komponenten • Baugruppen • 

Beleuchtungssysteme • Diagnose • Dienstleistungen •  
Displays/HMI • Elektromechanik • eMobility •  
Entwicklungstdienstleistung • Entwicklungstools •  
 Funktionale Sicherheit • Messtechnik • Mobile Dienste •  
Prüf- und Testeinrichtungen • Sensoren • Software •  
Steuergeräte • Stromversorgung • Telematik
Premium-Firmeneintrag 

Prominent in der Firmendatenbank »Wer bietet was?«
Firmendarstellung

Vom Beitrag zum  
Premium-Eintrag  
und zurück 

Direkte  
Kontaktaufnahme

Laufzeit

Berechnung

Preis

 

A

 A
 U
m
w
a

 F
K

 1

 j

€

usführliches Firmenprofil mit Logo, Fotos, Video

lle redaktionellen Print- und Online-Beiträge über Ihr 
nternehmen – vom Fachbeitrag über News zu Produkt- 
eldungen und Terminen – sind mit Ihrem Premium-Eintrag  
echselseitig verlinkt. So kommen die User über die Inhalte 
uf Ihr Unternehmen oder andersherum. 

irmenanschrift, Website und E-Mail-Adresse erleichtern die  
ontaktaufnahme für den User. 

2 Monate

ährlich im Voraus

 480,– / Jahr
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
Das unschlagbare Duo.

Print & Digital - 
gesucht-gefunden !

Im Kombi  
 € 1.390,–
16
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Fachzeitschrift
Messepakete
Wir erstellen individuelle (Content) Messe-Pakete für Sie:
Print
Stellen Sie Ihre Neuheiten/ Themen 
vorab in der Messeausgabe vor und 
weisen Sie auf Ihre Messepräsenz hin.
ebsite
räsentieren Sie Ihre Produkte dort,  
o sich Entscheider vor der Messe  
ezielt informieren.
ewsletter
deal für Teaser-Maßnahmen vor  
er Messe. Nutzen Sie auch unsere 
esse-Sondernewsletter.
Retargeting
Nach Besuch Ihrer potenziellen Kunden 
auf unserer Webseite, spielen wir über 
unser enorm großes Partner-Netzwerk 
Ihre Werbebotschaft aus. 
tandalone 
ewsletter
ehen Sie auf Ihre Messe-Highlights 
in und zeigen Sie den Nutzen  
hrer Produkte – exklusiv, nur mit  
hren Inhalten.
esse
Video
Demonstrieren Sie die Vorteile  
Ihrer Lösungen mit einem  
kurzen Video als „Appetizer“ für  
einen Messebesuch.
esse-Targeting
rreichen Sie Ihre Zielgruppe,  
ie Besucher der Messe, an  
en Messetagen vor Ort.  
treuverlustfrei!
eitere Möglichkeiten  
uf Anfrage
17
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Fachzeitschrift
Technische Angaben
Zeitschriftenformat DIN A4; 210 x 297 mm (Breite x Höhe)

Satzspiegel 175 x 250 mm (Breite x Höhe) 
4 Spalten à 40 mm Breite

Druck- und  Offsetdruck, Rückendrahtheftung  
Bindeverfahren

Datenformate Bevorzugtes Dateiformat: Highend PDF –  
PDF/X4 bzw. PDF/X5;  
mit eingebetteten Schriften, Bildern etc.  
Bei Anzeigen mit Beschnitt bitte 3 mm Beschnittzugabe an 
jeder Seite berücksichtigen.

Farben Druck nach ISO 12647–2 PSO; ISOcoated_V2; Fogra39L  
Sonderfarben (z.B. HKS, Pantone) nach Absprache möglich. 
Bitte beachten Sie die aus der ISO 12647–2 für Bilderdruck-
papier vorgegebenen Druckzuwächse.

Datenarchivierung Alle Druckunterlagen werden längstens bis zu 3 Monate nach 
Auftragsabwicklung aufbewahrt.
Gewährleistung Die für uns tätigen Dienstleister können nur verarbeiten,  
was in den angelieferten Dateien abgespeichert ist.  
Bei Anlieferung von unvollständigen, fehlerhaften oder  
abweichenden Daten, übernehmen wir keine Haftung  
für das Druckergebnis wie z.B. Farben, Abbildungen, Texte, 
Schriften.

Zahlungsbedingungen Allg. Zahlungsfrist 30 Tage nach Rechnungsdatum netto. 
Bei Zahlung innerhalb 8 Tage nach Rechnungsdatum  
2% Skonto. Zahlungsort: München

Bankverbindung Postbank München 
IBAN: DE71 7001 0080 0779 7468 00 
BIC: PBNKDEFF

Kontakt Daniel Warnicke 
Ad Management 
Tel.: +49 89 99830–274 
Fax: +49 89 99830–623 
daniel.warnicke@hanser.de
atenübermittlung media@hanser.de 
nklusive Benennung der Kunden- und Objektbezeichnung 
owie Ausgabe Nr./Jahr
18
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Website
Website-Porträt
Web-Adresse www.hanser-automotive.de

Kurzcharakteristik hanser-automotive.de ist das Fachportal für Automobil-
elektronik und Mobilitätsinnovation. Es ergänzt die Fach-
zeitschrift mit zielgerichteten Inhalten für technische Ent-
scheider: 

•  Fachredaktionelle Tiefe: Artikel, Interviews und Analysen 
aus den Bereichen Elektronik, Software, Safety & Security, 
Connectivity, E-Mobility, Diagnosetools und vieles mehr

• Praxisorientierter Fokus: Inhalte für technische Führungs-
kräfte und Entscheider in Entwicklung, Test und Applikati-
on – ergänzt durch Management- und Strategieperspekti-
ven.

•   Firmen- und Produktdatenbank »Wer bietet was?« mit 
technischen Schlüsselmerkmalen, Kontaktdaten, Links

• Aktuelle Branchen- und Produktnews, ergänzt durch Ter-
mine (Messen, Kongresse, Fachveranstaltungen)

• Whitepaper- und Download-Angebote als Basis zur Lead-
generierung

•  Umfangreiches Archiv der Printausgaben inklusive  
der Sonderausgaben

Zielgruppe Das Portal richtet sich an Entscheider, Software- und Ent-
wicklungsingenieure, Design- und Applikationsingenieure, 
sowie Projektleiter der Automobil- und Zuliefererindustrie.

Ihr Nutzen Schnelle, messbare Kontakte in Ihrer Zielgruppe

KPI Die Nutzungsdaten des Fachportals und die Empfängerzahl 
des Newsletters ändern sich ständig. Fordern Sie daher  
aktuelle Zahlen an. Kontakt siehe letzte Seite.
19
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Werbeform

Medium Rectangle

Vertical Rectangle

Full Banner

Leaderboard

Billboard  
(expandierend möglich)

Wide Skyscraper*

Sidekick Ad*

(Double) Sitebar

Hockey Stick

Slide Channel

Fireplace Ad

Skyline Ad

Welcome Ad

Banderole Ad

Platzierung (max. 2 Rotationen möglich)

Im Content Position 6, 8 oder 10

Im Content Position 6, 8 oder 10

Im Content Position 5, 7 oder 9

Außen Position 1 oder im Content Position 2 oder 16

Im Content Position 2

Außen Position 3a, 3b, 4a oder 4b

expandierender Wide Skyscraper

Außen Position 3a, 3b, 4a oder 4b

Außen Positionen 1 und 4a,  
Hintergrundeinfärbung als Wallpaper möglich

Hockey Stick mit expandierendem Wide Skyscraper

Außen Positionen 1, 3a und 4a

Außen Positionen 3a und 4a sowie im Content Position 2

Legt sich zentral über Einstiegsseite

Legt sich mittig über gesamte Breite

Größe in Pixel (b x h)

300 x 250

300 x 400

468 x 60

728 x 90

970 x 250
970 x 250 -> 400

160 x 600

160 -> 400 x 600

(2x) 300 x 600

728 x 90 + 160 x 600

728 x 90 + 160 -> 400 x 6

160 x 600 links + rechts u
1.040 x 90 oben

2x 160 x 600 + 970 x 25

640 x 480

1.000 x 250
Website
Banner-Preisliste
00

nd  

0

Preis pro Monat

€ 900,–

€ 900,–

€ 800,–

€ 990,–

€ 1.110,– 
(+ € 50,– als expandierend)

€ 900,–

€ 990,–

€ 900,–/€ 1.420,–

€ 1.420,–

€ 1.720,–

€ 2.030,–

€ 2.030,–

€ 1.820,- / 14 Tage

€ 1.420,– / 14 Tage
Für mobile Endgeräte: Bitte zusätzliches Creative anliefern 
mit 300 x 50 Pixel (6:1) oder 300 x 150 Pixel (2:1).
Hinweis: Bei der Anlieferung physischer HTML5-Werbemittel (Hosting 
auf unserem Ad-Server) fällt eine Bearbeitungsgebühr von 50,– Euro an.
2:1
 6:1
 HTML5
*Auch mit Sticky-Funktion (Skyscraper wandert beim Scrollen der Website am Bildschirmrand mit und bleibt für den Leser immer im sichtbaren Bereich) mit 25% Aufschlag buchbar. 
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Banner-Positionen
Bannerpositionen auf der Homepage
 Bannerpositionen auf den Artikelseiten

Position 1 Leaderboard
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Billboard (auch expandierend)

Leaderboard
Position 2
Billboard (auch expandierend)
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Position 16 Leaderboard
Native Ad 
Teaser 1
Native Ad 
Teaser 3
Native Ad 
Teaser 2
Position 5 Fullbanner
Position 6 
Medium Rectangle
Position 6 
Medium Rectangle
Vertical Rectangle
Vertical Rectangle
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Banner-Positionen
Mobile Ad
 Fireplace Ad
 ockey Stick
Position 1 Leaderboard
 Position 1 Leaderboard
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Mobile Ad 
2:1
Skyline Ad
 Welcome Ad
 Banderole Ad
Welcome Ad
 Banderole Ad
Position 2 Billboard
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Website
Retargeting
Retargeting
Erklär-Video: www.hanser-mediacenter.de/fachportale/retargeting

Beim Retargeting werden Leser von hanser-automotive.de auf ihrem weiteren Weg durch 
das Web mit gezielter Banner-Ausspielung angesprochen. Ihre Banner werden somit  
auf dem Fachportal und in unserem weit verzweigten Netzwerk mit ca. 10.000 Partner- 
Seiten ausgeliefert.

Angesprochen werden User, die sich auf hanser-automotive.de bereits für Produkte und 
Dienstleistungen interessiert haben. Infolge erzielen Sie mit Retargeting eine hohe Reich-
weite und steigern Ihre Chance auf Konversion.

Da viele User mit mobilen Endgeräten surfen, setzen wir beim Retargeting neben den 
Desktop-Formaten vor allem Mobile Ads ein. Ihre Kampagne wird damit auf allen üblichen 
Devices ausgeliefert. 

Welches Paket ist das richtige für Sie?

Paket 1  50.000 Ad Impressions € 2.500,–*

Paket 2  100.000 Ad Impressions € 4.500,–*

Paket 3  250.000 Ad Impressions € 7.500,–*
* Zzgl. der von Ihnen gebuchten Werbung auf dem Fachportal und MwSt.
So funktioniert’s
Fachleute informieren sich 
auf unserem Portal und  
erhalten einen Cookie als 
Interessent Ihrer Branche
Wir finden den User im  
Anschluss auf Drittseiten im 
Internet wieder – geräte-
übergreifend.
Auf den danach besuchten 
Seiten unseres Partner- 
Netzwerkes spielen wir dem 
User Ihre Werbung aus.
Der User wird auf Ihre 
 Website bzw. Landingpage 
geführt.
Hier finden Sie unser Erklär-Video zum Konzept: 
www.hanser-mediacenter.de/fachportale/retargeting
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Website
Account Based Marketing / Messe-Targeting
Account Based Marketing
Nationale und internationale Bannerkampagnen exklusiv  
für Ihre Wunschkunden
Erreichen Sie Ihre Zielkunden in unserem internationalen Werbenetzwerk. Ihre Banner 
werden nur an die Mitarbeiter:innen der von Ihnen festgelegten Unternehmen  
ausgeliefert, was Streuverluste auf ein Minimum reduziert. 

Dank unterschiedlicher Bannerformate erfolgt die weltweite Auslieferung auf allen  
Endgeräten, vom Smartphone, über Tablet bis zum Desktop-Rechner. Die Reichweite bzw.  
Anzahl der erreichbaren Ad Impressions hängt in erster Linie von der Anzahl Ihrer  
Zielkunden ab. Sie erhalten von uns vorab eine Prognose, welche Performance Sie  
erwarten dürfen.

Zum Abschluss der Kampagne erhalten Sie einen Report mit den exakt erreichten  
Ad Impressions, Klicks und der Klickrate für jeden Ihrer Zielkunden. So wissen Sie, welche 
Unternehmen direkt von Ihrem Vertrieb kontaktiert werden sollten, oder wen Ihr  
Marketing zunächst mit weiteren Informationen versorgt.

Preis / TKP € 69,-

Mindestabnahme 50.000 Ad Impressions
Messe-Targeting
Gezielte Besucherwerbung auf und während Ihrer  
wichtigen Fachmessen
Ihre Banner werden den Besuchern einer Fachmesse ausgespielt, sobald diese eine  
Webseite unseres weitreichenden Werbenetzwerks besuchen. Die Besucher werden  
anhand der Geodaten und des Messe-WLAN identifiziert. Die Targeting-Zone umfasst das  
Messegelände sowie einen bestimmten Radius, in welchem sich Konferenzgebäude,  
Bahnhöfe und Hotels befinden, die von den Messebesuchern genutzt werden. 

Während der Messe spielen wir Ihre Anzeigen primär auf die mobilen Endgeräte der  
Messebesucher innerhalb der Geo-Targeting-Zone aus und bewerben so Ihren Messe-
stand. Die Reichweite bzw. Anzahl der erreichbaren Ad Impressions hängt in erster Linie 
von der Größe der Messe bzw. der erwarteten Besucheranzahl ab. Sie erhalten von uns 
vorab eine Prognose, welche Performance Sie erwarten dürfen.

Auf Wunsch läuft Ihre Messewerbung auch schon im Vorfeld auf unserem Fachportal und/
oder in unserem internationalen Werbenetzwerk.

Preis / TKP € 69,-

Mindestabnahme 50.000 Ad Impressions
Hier gehts zum Erklär-Video
 Hier gehts zum Erklär-Video
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Angebot

300 garantierte Reader

Teaser Home

Farbige Hervorhebung

Mediathek

Preis

Native Ad

P

P

€ 1.830,–

Produkt- 
Highlight

P

P

P

€ 2.030,−

Video- 
Beitrag

P

P

P

P

€ 2.130,−

B

T

Website
Übersicht Content-Marketing
Content-Marketing-Formate
L
H

Optionale Push-Maßnahmen 
Buchen Sie die optionalen Push-Maßnahmen mit deutlichem Preisvorteil  
im Vergleich zum Listenpreis!

Newsletter-Anzeige und Banner zu allen Content-Formaten zzgl.:  € 1.350,- 
KLICK
KLICK
KLICK
Mediathek
easer Home
 isting mit farbiger 
ervorhebung
KLICK
Beitrag
 Push- 
Banner
Push  
Newsletter- 

Anzeige
Beitrag
KLICK
anner
 Newsletter Anzeige

Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Website
Native Ad
Native Ad - Ihr Bühnenplatz

300 Reader garantiert – Teaser 1 Monat auf Startseite
Sie publizieren auf unserem Fachportal einen News-Artikel bestehend aus:

• Bild

• Titel

• Teaser

• Beitragstext

• Link auf Ihre Unternehmenswebsite

Technische Details: hanser-mediacenter.de/guidelines

Weitere Features P Gesamtlaufzeit 1 Jahr

• SEO: Verschlagwortung anhand unserer Themensystematik

• Ausspielung in Themenkanälen 

• Ausspielung als Lese-Vorschlag unter thematisch passen-
den Artikeln

• Verknüpfung mit Firmeneintrag im »Wer bietet was?«

Preis € 1.830,–

optional 
Push-Paket P Newsletter-Anzeige » 1 x 
 P Banner » 1 Monat (Vertical Rectangle)

Vorteilspreis inkl.  € 3.175,– 
Push-Maßnahmen
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Website
Produkt-Highlight
Produkt-Highlight – farbiger Akzent
300 Reader garantiert – Teaser 1 Monat auf Startseite
T

Sie publizieren auf unserem Fachportal einen Produkt-Artikel bestehend aus:

• Bild

• Titel

• Teaser

• Beitragstext

• Link auf Ihre Unternehmenswebsite

Technische Details: hanser-mediacenter.de/guidelines

Weitere Features P Gesamtlaufzeit 1 Jahr mit farbiger Hervorhebung

• SEO: Verschlagwortung anhand unserer Themensystematik

• Ausspielung in Themenkanälen

• Ausspielung als Lese-Vorschlag unter thematisch passen-
den Artikeln

• Verknüpfung mit Firmeneintrag im »Wer bietet was?«

Preis € 2.030,–

optional 
Push-Paket P Newsletter-Anzeige » 1 x 
 P Banner » 1 Monat (Vertical Rectangle)

Vorteilspreis inkl. € 3.380,– 
Push-Maßnahmen
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
Beitrag
KLICK
KLICK
Listing mit farbiger Hervorhebung
 easer Home
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Website
Video-Beitrag
Video-Beitrag – voll im Bild
300 Reader garantiert – Teaser 1 Monat auf Startseite
T

Sie publizieren auf unserem Fachportal einen Video-Artikel bestehend aus:

• Video von YouTube (embedded) oder als mp4-Datei

• Titel

• Teaser

• Beitragstext

• Link auf Ihre Unternehmenswebsite

Technische Details: hanser-mediacenter.de/guidelines

Weitere Features P Gesamtlaufzeit 12 Monate mit Hervorhebung

• Listing in der Mediathek

• SEO: Verschlagwortung anhand unserer Themensystematik

• Ausspielung in Themenkanälen 

• Ausspielung als Lese-Vorschlag unter thematisch passen-
den Artikeln

• Verknüpfung mit Firmeneintrag im »Wer bietet was?«

Preis € 2.130,- 

optional 
Push-Paket P Newsletter-Anzeige » 1 x 
 P Banner » 1 Monat (Vertical Rectangle)

Vorteilspreis inkl.  € 3.480,- 
Push-Maßnahmen
Beitrag
KLICK
KLICK
Listing mit farbiger Hervorhebung
 easer Home
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Website
Social Media
Glaubwürdig in Social Media!

Post auf LinkedIn
Wir posten Ihren Content-Marketing-Beitrag auf unserem LinkedIn-Profil. Sie gewinnen 
Glaubwürdigkeit und steigern Ihre Reichweite in den sozialen Medien.

Umfang P Headline

•   Teaser-Text

•   Social Media Hashtags (max. 5)

•   Gekennzeichnet mit „Sponsored by (Firmenname)“

 
Preis € 490,- 
 (nicht rabatt- und nicht AE-fähig)

Hinweis: Sie können den LinkedIn-Post auch als Push-Maßnahme für ein Content-Format 
verwenden, um dessen Performance zu stärken.
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Website
 Whitepaper
Whitepaper – frische Leads

inklusive LinkedIn und Newsletter Push-Maßnahmen
Bieten Sie wertvolles Wissen an und gewinnen Sie damit potenzielle Kunden.  
Für nützliche Informationen sind User bereit, mit ihren Kontaktdaten zu bezahlen.  
Der User registriert sich für den PDF-Download, wir übermitteln Ihnen die Daten.

Überzeugen Sie Interessenten mit der Lösung von Problemen. Beantworten Sie die  
Fragen, die den Leser umtreiben. So vermitteln Sie Kompetenz und bauen Vertrauen auf.

Whitepaper Es bieten sich zum Beispiel folgende Dokumente an:

• Anwenderbericht/ Best Practise/ Success Story

• Verfahrensbeschreibung

• Forschungs- oder Studienergebnis

• Produktbeschreibung, die nicht Features hervorhebt,  
sondern die Kundenvorteile

Performance P Bewerbung im Newsletter und auf LinkedIn

• SEO: Verschlagwortung anhand unserer Themensystematik

• Ausspielung in Themenkanälen 

• Ausspielung als Lese-Vorschlag unter thematisch passen-
den Artikeln 

• Verknüpfung mit Firmeneintrag im Wer bietet was?

Laufzeiten P Whitepaper » 6 Monate

• Push-Newsletter-Anzeige für Whitepaper » 2 x

• Post auf LinkedIn » 1 x 

Preis € 1.250,–
Die Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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News
 Newsletter
HANSER automotive News
Attraktive Werbung im Newsletter der 
HANSER automotive
Der wöchentlich erscheinende Newsletter der HANSER automotive informiert über  
aktuelle Trends, Neues und Wichtiges aus der Welt des Automotive-Marktes.

Platzieren Sie aufmerksamkeitsstark Ihre Anzeige im Newsletter der HANSER automotive 
und erreichen Sie Ihre Zielgruppe ohne Streuverlust.
Erscheinungsweise  1 x mal wöchentlich (dienstags) + Messe-Newsletter*

Werbeformen und Preise
 Bild / Banner + Textanzeige  
€ 595,–/Woche

 Banner (560 x 100 Pixel) inkl.  
Verlinkung auf Ihre Website bzw.  
eine andere URL plus Text  
(Überschrift max 60 Zeichen +  
max. 300 Zeichen Text) 
Sponsorship  
€ 3.450,–/Jahr 

Banner max. 160 x 55 Pixel 
Laufzeit 12 Monate 
> über 50 Aussendungen pro Jahr! 
INKLUSIVE einer Newsletter Anzeige
Messe-Newsletter

Die HANSER automotive-Redaktion stellt den Sondernewsletter aus ausgewählten 
Aussteller-Produktmeldungen zu relevanten Messen zusammen.

Messe     Versand   
CES 26    17.12.25 
embedded world    04.03.26 
Automotive Testing Expo    17.06.26 
IAA Transportation    09.09.26 
electronica    04.11.26     
CES 27    16.12.26
Die Nutzungsdaten und Empfängerzahlen entwickeln sich ständig. Fordern Sie daher beim Ad Management  
aktuelle Zahlen an. Kontakt siehe letzte Seite.

Die Preise verstehen sich pro Aussendung und zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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News
 Newsletter
Standalone-Newsletter
Standalone-Newsletter – die exklusive Werbeform 
Der Standalone-Newsletter ist ein inhaltlich getriebener Sonder-Newsletter im Look-and-
Feel der HANSER automotive, der ausschließlich mit Ihren Inhalten gefüllt wird.  
Informieren Sie Ihre Zielgruppe exponiert über Ihre Produkte und Dienstleistungen.
Inhalte Besteht aus max. 9 Elementen, die individuell kombinierbar 
sind

Leistung Erstellung und Versand Ihres Standalone-Newsletters an die 
Newsletter-Empfänger der HANSER automotive.  
Inkl. Verlinkung auf Ihre Homepage

Mögliche Inhalte Headerbild, Produktmeldung, Video-Teaser, Whitepaper, 
News-Meldung, Katalog-Teaser, Firmenporträt, Veranstaltung

Vorlaufzeit Die verbindliche Buchung Ihres Standalone-Newsletters muss 
spätestens eine Woche vor Erscheinungstermin vorliegen  
und vom Verlag bestätigt sein. Die Realisierung benötigt in 
der Regel 5 Werktage.

Versandtermin Nach Absprache

Preis € 3.980,–

Für mehr technische Angaben s. Guidelines unter  
www.hanser-mediacenter.de/guidelines-und-technische-spezifikationen
Die Nutzungsdaten und Empfängerzahlen entwickeln sich ständig. Fordern Sie daher beim Ad Management  
aktuelle Zahlen an. Kontakt siehe letzte Seite.

Die Preise verstehen sich pro Aussendung und zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Website
Technische Angaben
Datenübermittlung Bitte senden Sie die Werbemittel für Ihre Kampagne an:  
media@hanser.de

Anlieferung lt. Auftragsbestätigung

Meta-Informationen Bei der Anlieferung benötigen wir folgende Informationen:

• Fachportal

• Kundenname

• Kampagnenzeitraum

• Werbeformat

• Ansprechpartner für Rückfragen

• Klick-URL

Dateiformate JPG, PNG, GIF oder HTML5 
 Hinweis: Bei der Anlieferung physischer HTML5-Werbemittel 

(Hosting auf unserem Ad Server) fällt eine Bearbeitungsge-
bühr von 50,– Euro an.

Datenvolumen pro Creative max. 150 KB, für Mobile Ads 80 KB 
 Beispiel Hockeystick: Leaderboard 150 KB + Wide  
 Skyscraper 150 KB = gesamt 300 KB

 Die technischen Spezifikationen entnehmen Sie bitte  
den Guidelines auf:  
www.hanser-mediacenter.de/guidelines
Reporting Nach Ablauf der Kampagne erhalten Sie eine detaillierte  
statistische Auswertung zugeschickt, die Ihnen exakte  
Einblicke in den Erfolg Ihrer Marketingaktivitäten liefert.

Zahlungsbedingungen Allg. Zahlungsfrist 30 Tage nach Rechnungsdatum netto; 
für Gelegenheitsanzeigen 8 Tage nach Rechnungsdatum. 
Bei Zahlung innerhalb von 8 Tagen nach Rechnungsdatum 
2% Skonto. Zahlungsort: München

Bankverbindung Postbank München 
IBAN: DE71 7001 0080 0779 7468 00 
BIC: PBNKDEFF
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Sonderdruck 
Zur Verbreitung auf Messen, Ausstellungen, für Kundenbesuche, für Ihren Außendienst.  
Auch kleine Auflagen möglich. Wir liefern Ihnen das fertige Produkt ins Haus. 
ab € 367,49 (z. B. 2 Seiten, 50 Exemplare inkl. Versand)

Druck-PDF mit 300 dpi
Produzieren Sie Ihren Sonderdruck in Eigenregie. Von uns erhalten Sie das  
Highend-Druck-PDF und die Lizenz zur unbegrenzten Druckauflage. 
ab € 340,–*

Internet-PDF mit 72 dpi
Ob Intranet, Internet, Homepage, Pressespiegel, E-Mail, Newsletter  
oder was auch immer Sie sich wünschen: Sie erhalten von uns das  
Bildschirm-PDF und die Lizenz zur elektronischen Verbreitung. 
ab € 155,–*

Open Access Premium
Mit garantierten Readern für Ihren Fachbeitrag 
ab € 605,–*
Teamdruck GmbH, Haagener Str. 9, 81671 München 

e sowie der Übersetzung dieses Sonderdruck behält sich der Verlag vor.

 Fahrerassistenzsystem  
Bitte fragen Sie uns zu Konditionen und den unkomplizierten Abwicklungsmöglichkeiten. 
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Ihr Kontakt: 
Petra Dregger
Tel.: +49 89 99830–113 

petra.dregger@hanser.de
Übersicht

https://www.hanser-mediacenter.de/agb


AGB
Kontakt
Ihre Ansprechpartner Mediasales
Deutschland 

Stefan Strussione 
Carl Hanser Verlag GmbH & Co. KG 
Vilshofener Straße 10 
81679 München 
Tel.: +49 6131 8903 609 
Mob.: +49 178 4827480 
stefan.strussione@extern.hanser.de

Ihr Ansprechpartner: Stefan Strussione
Ausland 

Österreich/USA/Großtbritannien/Irland
Stefan Strussione 
Carl Hanser Verlag GmbH & Co. KG 
Vilshofener Straße 10 
81679 München 
Tel.: +49 6131 8903 609 
Mob.: +49 178 4827480 
stefan.strussione@extern.hanser.de

Ihr Ansprechpartner: Stefan Strussione

Italien
com3orlando sas 
Via dei Benedettini, 12 
20146 Milano (Mi)  
Italien 
Tel.: +39 02 4122158 
Fax: +39 02 48301981 
laura@com3orlando.it

Ihr Ansprechpartner: Laura Orlando

Schweiz
Rico Dormann  
Media Consultant Marketing 
Moosstr. 7 
8803 Rüschlikon / Schweiz 
Tel.: +41 44 7208550 
Fax: +41 44 7211474 
dormann@rdormann.ch

Ihr Ansprechpartner: Rico Dormann
Spanien/Portugal/Lateinamerika
Consulting Eckart May, SL 
Mediamarketing 
Pza de Duque de Medinaceli, 2–3o 1a 
08002 Barcelona 
Spanien 
Tel.: +34 934 126292 
info@cemedia.net

Ihr Ansprechpartner: Eckart May

Japan
Pacific Business Inc. 
Mr. Yoshinori Ikeda 
Matsuda Bldg., 2–4–6 
Kayabacho-Nihonbashi, Chuo-ku, 
Tokyo 103–0025 
Japan 
Tel.: +81 3 36616138 
Fax: +81 3 36616139 
pbi2010@gol.com

Ihr Ansprechpartner: Mr. Yoshinori Ikeda

China/Singapur/Hong Kong/Taiwan
Ringier Trade Media Ltd. 
Unit 20B, 20/F. 
235 Wing Lok Street 
Sheung Wan, Hong Kong 
Tel.: +86-20 2885 5256 
Fax: +86-20 2885-5120 
maggieliu@ringiertrade.com

Ihr Ansprechpartner: Maggie Liu
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Kontakt
Ihre Ansprechpartner im Verlag
Ihre Ansprechpartner im Verlag
Mediasales 
Stefan Strussione 
Tel.: +49 6131 8903 609 
Mob.: +49 178 4827480 
stefan.strussione@extern.hanser.de 

Marketing mit Fachbeiträgen 
Petra Dregger 
Tel.: +49 89 99830–113 
Fax: +49 89 99830–126 
petra.dregger@hanser.de 

Ad Management 
Daniel Warnicke 
Tel.: +49 89 99830–274 
Fax: +49 89 99830–623 
daniel.warnicke@hanser.de
hefredaktion  
ndreas Hentschel 
el.: +49 89 99830-592 
ndreas.hentschel@hanser.de 

edaktion  
usanne Hartenstein 
el.: +49 89 99830-594 
usanne.hartenstein@hanser.de 
Carl Hanser Verlag GmbH & Co. KG
Vilshofener Str. 10
81679 München
Telefon +49 89 99830–0
Fax +49 89 984809
www.hanser-mediacenter.de
www.hanser-automotive.de
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