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Immobilienmakler McMakler startet millionenschwere
TV-Kampagne

Berlin, 16. JANUAR 2018 - Premierenalarm im deutschen Fernsehen: McMakler
(www.mcmakler.de), eines der am schnellsten wachsenden Immobilienmakler-Unternehmen
Deutschlands, hat seine neue deutschlandweite TV-Werbekampagne ,So geht Makler
heute” gestartet. Mehrere Millionen Euro investiert das bundesweit tdtige Unternehmen in
Spots, die in 6ffentlich-rechtlichen (ARD, ZDF) und in privaten Premium-Sendern (RTL, Kabell,
ntv, N24, Sport1, Sky) zur besten Sendezeit ausgestrahlt werden. In Deutschland einmalig: Noch
nie zuvor hat ein Immobilienmakler in diesem Umfang im deutschen Fernsehen fiir seine Dienste
geworben.

TV-Kampagne erreicht bundesweit Millionen Haushalte

McMakler ist als Vorreiter der Digitalisierung in der Immobilienbranche bekannt und fiihrend in
der Online-Vermarktung von Miet- und Kaufobjekten. Gleichzeitig beschaftigt McMakler tber
170 eigene Immobilienmakler, die ihre Kunden personlich vor Ort betreuen. Mit diesem hybriden
Geschaftsmodell hat sich McMakler in den letzten drei Jahren erfolgreich zwischen reinen
Online-Plattformen und traditionellen Offline-Maklern positioniert. Dass die McMakler-Macher,
Hanno Heintzenberg und Lukas Pieczonka, jetzt auf Fernsehwerbung bei renommierten Sendern
setzen, ist eine strategische Entscheidung. ,Wir expandieren kraftig und haben eine
UnternehmensgroRRe erreicht, die es uns jetzt erlaubt, deutlich mehr Kauf- und Mietobjekte zu
vermarkten. Mit unserer TV-Kampagne werden wir zusatzlich Millionen Haushalte und
potenzielle Kunden in ganz Deutschland erreichen. Auch diejenigen, die nicht oft im Internet
unterwegs sind,” erklart Pieczonka.

Kernbotschaften: Kostenlose Immobilienbewertung, personliche Beratung und hohere
Verkaufserldse

Die Spots sprechen vor allem Immobilienbesitzer zwischen 40 und 80 Jahren an, die in den
kommenden Monaten und Jahren mindestens eine Immobilie verkaufen wollen. Diese
Kundengruppe ist lberdurchschnittlich gut informiert und sieht im Fernsehen vor allem
Nachrichtensendungen. Genau in diesem Umfeld werden die Spots geschaltet. Die
Kernbotschaften: Kostenlose Immobilienbewertung, personliche Beratung und hohere
Verkaufserlose ohne Kosten fiir den Verkadufer. Umgesetzt wurde der Spot von der bekannten
Berliner Werbeagentur Try No Agency, die bereits fir N26, Warner Bros. und TV Spielfilm
erfolgreiche TV-Werbung produziert hat.

Nicht immer alles nur auf Online setzen: Mit TV-Werbung direkt in die deutschen Wohnzimmer

Friedrich Tromm, CEO von Try No Agency: ,Jetzt entgegen des allgemeinen Online-Marketing-
Hypes zusatzlich auf Premium-TV und auf Nachrichten als Werbeumfeld zu setzen, ist sehr clever.
Wahrend viele andere Marktteilnehmer noch an einer Online-Marketing-Strategie basteln und
klassische Werbeformen aus den Augen verlieren, ist McMakler schon einen Schritt weiter und
nutzt das Fernsehen wieder als das, was es ist — als einen etablierten und reichweitenstarken
Kommunikationskanal, der die flir McMakler wichtigen Kundengruppen direkt anspricht.”
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Uber McMakler

Die McMakler GmbH (www.mcmakler.de) bietet alle Maklerdienstleistungen fir Miet- und Kaufimmobilien fir
Geschéfts- und Privatkunden aus einer Hand. Als einziger Hybrid-Makler in Deutschland und Europa verbindet das
Unternehmen modernste Vermarktungs- und Kommunikationstechnologie mit der personlichen Betreuung der
Kunden vor Ort durch ein eigenes Maklernetzwerk. Fiir Immobilienverkaufer sind die Dienstleistungen von McMakler
zu 100 Prozent kostenfrei, in der Vermietung werden glinstige Pauschalpreise ab 498 Euro angeboten. Das
Unternehmen mit Hauptsitz in Berlin wurde im Juni 2015 gegriindet und beschéftigt heute rund 270 Mitarbeiter in
Regionalvertretungen fiir (iber 50 Stadte und Regionen in ganz Deutschland. Griinder und Geschaftsfiihrer sind Hanno
Heintzenberg und Lukas Pieczonka.
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Vorangegangene McMakler-Pressemitteilungen:

e McMakler expandiert nach Osterreich (14.11.2017)

e  McMakler holt ehemaligen Vizeprasidenten des Immobilienverbands Deutschland an Bord (26.10.2017)
e  McMakler erhélt B-Finanzierung tber 16 Millionen Euro (23.5.2017)
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