Profil  Abo Deutsch v/

O3JIOUR © ® Q

Menu ePaper Canal3  TeleBielingue  Suche

Front Region KantonBem Sport EHCBiel VideosausderRegion ~Schweiz Intemational ~Kufur ~Wirtschaft ~Meinung  Magaz >

Laurent Torriani und Natalia Schniererova wollen, dass bald méglichst oft mit ihren Holzbechern angestossen wird.
Quelle: Jonas Scheck

Innovation
Holz statt Plastik: Bieler Start-up Arboloom will den
Markt fiir Einwegbecher revolutionieren

Die neuen Einwegbecher von Arboloom haben einen deutlich geringeren 6kologischen
6 iche Produkte. Das ial fiir das a

F al
Jungunternehmen ist riesig.
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Wissen Sie, wie viele Einwegbecher aus Papier und Plastik jedes Jahr in der Schweiz
verbraucht werden? Es sind ungeféahr 300 Millionen Stiick. Und wie viele sind es
weltweit? Es sind 500 Milliarden Stiick.

Wenn es also jemandem gelingt, mit einem neuartigen, viel besseren Produkt in diesen
Markt einzudringen - dann ist das Potenzial riesig.

Bis zu 80 Prozent weniger Energie

Nun kann man sich natiirlich fragen: Wie will man denn ein so simples, billiges und

wie einen Eir Die Kopfe hinter
dem Seelander Start-up Arboloom sagen: Indem man bei gleich tiefen
Produktionskosten seine Okobilanz massiv verbessert und einen komplett biologisch
abbaubaren, sogar kompostierbaren Becher fertigt.

Laurent Torriani argumentiert: Um Papier aus Holz zu gewinnen, ist ein langer, energie-
und wasserintensiver Prozess notig. Lasst sich dagegen ein Becher direkt aus dem
Primarmaterial herstellen, fallt dieser Aufwand also schon mal weg. Und das hat
Laurent Torriani getan: ein Verfahren i mit dem sich Ei aus Holz
herstellen lassen. Er hat den CO,-Verbrauch dieses Bechers von einem unabhangigen
Unternehmen analysieren lassen: Der ckologische Fussabdruck des Holzbechers ist nur
ein Drittel so gross wie jener seines Pendants aus Papier, noch deutlicher fallt die Bilanz
gegentiber dem Pl aus: Daist der F ick gar nur ein Fiinftel so gross.

Prominenter Préasident

Laurent Torriani ist Entwit \genieur bei der Bieler { ik Creaholic. Er
hat eine Lehre als Orgelbauer absolviert und sich dann zum Holzingenieur ausgebildet
Er hat schon mehrere Entwicklungsprojekte von der ersten Idee bis zur Markteinfiihrung
gefiihrt. So war er beispit ise beim Spin-off ing SA beteiligt. Der
Holzbecher ist bei Creaholic ein sogenanntes bei dem

selbststandig an einer Entwicklung arbeiten kénnen. Im Idealfall entsteht dann aus
dieser Entwicklung ein neues Unternehmen.

So ist es auch beim Holzbecher: Im Dezember 2021 wurden zwei neue Firmen im

; eingetragen. Eil its die Arboloom Cup AG, die den Becher
produziert. Anderseits die Arboloom IP AG, die sich darum kiimmert, die entwickelte
T ie in anderen j anzuwenden. An den Firmen sind zu je
ungeféhr 50 Prozent die Creaholic sowie private Investoren beteiligt. Unter Letzteren
befindet sich Peter R vom glei i inerei-Unternehmen in
Gumligen und mit Sascha Zahnd auch ein iiberaus bekannter Name. Der Seelénder
Zahnd arbeitete nach seinem bei der Uhr ETA bei Tesla

direkt unter Elon Musk und war dort massgeblich daran beteiligt, dass der
Elektroautohersteller die Kurve kriegte. Seit 2021 ist Zahnd zuriick in der Schweiz und
hat diverse Mandate inne. Bei Arboloom ist er Verwaltungsratsprasident und auch
personlich investiert.

Millionen Becher pro Jahr

Wie genau wird nun dieser Becher gefertigt? Das mag weder Laurent Torriani noch
Natalia Schniererova im Detail verraten. Sie ist CEO beim Jungunternehmen, das
mittlerweile in Briigg zu Hause ist. Dort hat Arboloom in den letzten Monaten eine erste

ionslinie eir die aber der O i auch noch nicht gezeigt wird.
Das Verfahren ist eine Grob gesagt t die
Fertigung so: Aus geeignetem Holz - beispielsweise Birke oder Buche - wird 0,4 bis 0,5
Millimeter diinnes Furnier geschnitten. «Man kann sich das vorstellen wie das Spitzen
eines Bleistifts», sagt Schniererova. Dieses Furnier wird zugeschnitten und mit einer
natiirlichen Beschichtung versehen, die sich verschweissen Iasst. Ein Becher besteht so
aus zwei Teilen, die an den entsprechenden Stellen zusammengeschweisst sind. Es
kommt weder Klebstoff noch Chemie zum Einsatz — der Becher besteht zu 100 Prozent
aus natirlichen und biologisch abbaubaren Materialien.
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241100 Prozent aus natirichen Materialien: der neue Becher von Arboloom.
Quelle: zvg

Bereits diese erste Produktionslinie soll laut Torriani und Schniererova jahrlich Millionen
Holzbecher fertigen kénnen. «Ziel ist es, an einem Tag so viele Becher zu produzieren,
wie fiir ein YB-Spiel ntig sind», sagt die CEO. An den Heimspielen des Berner
Fussballclubs BSC Young Boys finden derzeit in Zusammenarbeit mit dem

i ten F o statt. F o ist dabei ei
Kunde von Arboloom, anderseits auch der Partner, mit dem der Markteintritt in der
Schweiz erfolgt.

Noch kein Schweizer Holz

Da taucht die Frage auf: Waren Mehrwegbecher an solchen Anldssen die noch
okologischere L6sung? Nicht unbedingt, wenden Torriani und Schniererova ein. Ein
Mehrwegbecher miisse mindestens 40-mal benutzt werden, bis die gleich giinstige
Okobilanz wie jene des Einweg-Holzbechers erreicht werde. Hinzu kommt: Die meisten
Einwegbecher, die hierzulande verwendet werden, kommen aus Asien. Mit Holz
dagegen lassen sich die Becher grundsétzlich vor Ort produzieren.

Die ersten Arboloom-Gefasse bestehen jedoch nicht aus Schweizer Holz. Der Grund ist,
dass es derzeit in der Schweiz keine Anlagen gibt, mit denen so diinnes Furnier
geschnitten werden kann. «Darum ist es sinnvoller, Holz aus dem EU-Raum zu
verwenden, wo es auch gleich geschnitten wird», sagt Natalia Schniererova.

Derzeit zahlt Arboloom acht Mitarbeitende, gesucht wird noch ein Produktionsmanager.
Mit diesem Bestand ist aber bereits eine Produktion in grossen Stiickzahlen maglich,
denn das Verfahren ist hoch automatisiert. Klar ist aber: «Wir haben internationale
Ambitionen», sagt CEO Schniererova. Denkbar ist die Vergabe von Lizenzen und die
Zusammenarbeit mit Unternehmen, die bereits die nétige Infrastruktur unterhalten.

In den néchsten Wochen werden nun an YB-Matches, vermutlich aber auch an diversen
Festivals die Becher weiter getestet und auf ihre «drinkability» gepriift. Die
Kundenriickmeldungen seien positiv, sagt Natalia Schniererova und ergénzt lachend:
«Eine Frau hat gesagt, der Becher sei praktischer als einer aus Plastik — denn ihr
Lippenpiercing bleibe daran nicht klemmen.»



