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Imovation
Holz statt Plastik: Bieler Start-up Arboloom will den
Markt fiir Einwegbecher revolutionieren

Jungunternehmen it resig.

Tobias Gra

@ Atikel boren <2 Teilen

Wissen Sie, wie viele Einwegbecher aus Papier und Piastk jedes Jahr n der Schweiz
ok

s sind ung
weltweit?Es sind 500 Miliarden St

Wenn es also jermandemn gelingt, mit einem neuartigen, viel besseren Produkt in diesen
Markt einzudringen - dann ist das Potenzial iesig

Bis zu 80 Prozent weniger Energie

Nun kann man sich natilich fragen: Wie wil man denn ein so simples, biiges und

P Einweg!
dem Seelander Start-up Arboloom sagen:Inder man bei geich tiefen
Produktionskosten seine Okobilanz massiv verbessert und einen komplett biologisch
abbaubaren, sogar kompostiebaren Becher fertil

Laurent Torriani argumentiert: Um Papier aus Holz zu gewinnen, it ein langer, energie-
notig, Lasst sich

falt ieser ” Und das hat
Laurent Torriani getan: e Verfahren entwickelt, mit dem sich Einwegbecher aus Holz
Erhatden COx phangigen
lassen: Der Skologische F stour

ein Drttl 50 gross wie jener seines Pendants aus Papier, noch deuticher fal de Bianz
gegeniiber den Plastikbecher aus: Da st der Fussabdruck gar nur ein Finftel 5o gross.

Prominenter Président

Laurent Torrianiist .

der El
absolviert und sich dann ur ausgebidet.

Erhat schon met
qeft. So war e beispielsweise beim Spin-off Woodwelding SA beteligt. Der
Holzbecher it be Ink

wbationsprojek

1m o eht dann aus.
dieser Entwicklung ein neves Unternehmen

Soist es auch beim Holzbecher:Im Dezember 2021 wurden zwei neve Firmen im
Handelsregister eingetragen. Einerseits die Arboloom Cup AG, die den Becher
produziert Anderseits die Arboloom IP AG, die sch darum kummert die entwickelte
‘anzuwenden. An den Fi i
ungefair 50 Prozent die Creaholic sowie private Investoren beteiigt. Unter Letzteren
befindet sich Peter Rothlisberger vom gleichnamigen Schreinerer-Unternehmen in
(Gimiigen und mit Sascha Zahnd auch ein Gberaus bekannter Name. Der Seelander

o ETAbei Tesla
direkt unter Elon Musk und war dort massgeblich daran beteiit, dass der
Seit 2021 ist der Schweiz und

hat diverse Mandate inne. Bei Arboloom ist er Verwaltungsratsprésident und auch
perssniich investiert.

Millionen Becher pro Jahr

Wie genau wird nun dieser Becher gefertigt? Das mag weder Laurent Torriani noch
Natalia Schniererova im Detail veraten. Sieist CEQ beim Junguntemehmen, das

mittlerwele in Dorthat eineerste
geric abe wird.

Das Verfahen st eine patentgeschitzte Eigenentwickiung. Grob gesagt funitioniert e

F Holz - beispie Buche - wid 04 bis 05

Millmeter dnnes Furnier geschnitten. <Man kann sich das vorstellen wie das Spitzen
eines Bleisifts, sagt

iiererova. Dieses Furnier wird zugeschritten und mit einer

9 diesich cher s
aus zwei Tellen hweisst sind. Es
Kommi weder Kiebstoff noch Chernie zum Einsaz - der Becher besteht zu 100 Prozent
aus natiriichen und biologisch abbaubaren Mat

. —

24100 Prosent v nstitchen Mteale: v Becner v Ao
Qe

ut jahrich Milionen
Holzbecher fertigen konnen. «Zielist es, an einem Tag 5o viele Becher zu produzieren,
wie fi e YB-Spiel notig sinds, sagt die CEO. An den Heimspielen des Berner
Fussballciubs BSC Young Boys finden derzeitin Zusammenarbeit mit dem

dsct ist
Kunde von Arboloom, anderseits auch der Partnes, mit dem der Markieintrtin der
Schweiz erfolt.

Noch kein Schweizer Holz

0a uf an solchen Anlasse
kologischere Lsung? Nicht unbedings, wenden Toriani und Schniererova ein. Ein
401

ers erreicht werde. Hinzu komt. D
Einwegbecher, e hierzulande verwendet werden, kommen aus Asien. Mit Holz
dagegen lassen sich die Becher grundsitzlich vor Ort produziren.

Okobilanz wiejene des Einweg-Holzbec

neisten

" ) o hweizer Holz Der Grund st
dass es derzelt n der Schweiz keine Anlagen bt mit denen so dinnes Furnier
geschnitten werden kann. «Darum istes sinnvollr, Hoiz aus dem EU-Raum zu
verwenden, wo es auch gleich geschnitten wirds, sagt Natalia Schiererova.

Derzeit it Arboloom acht Mitarbeitende, gesucht wird noch ein Produktionsmanager
Mit desem Bestand it aber bereits ein

denn das Verfahren ist hoch automatisiert.Kiarist aber: Wi haben intemationale.
Ambitionens, sagt CEO Schniererova. Denkbar ist e Vergabe von Lizenzen und die
Zusammenarbeit mit Unternehmen, die bereits die notige Infastruktur unterhalten.

Inden nachsten Wochen werden nun an YB:Matches, vermutlich aber auch an diversen
Festivals die Becher weiter getestet und auf inre edrinkabilty» geprift. Die
Kundenriickmeldungen seien positv sagt Natalia Schniererova und erganztlachend
«Eine Frau hat gesagt, der Becher sei praktischer als einer aus Plastik - denn ir
Lippenpiercing bleibe daran nicht Klemmen.»



