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Due start up al giorno: Lombardia oltre i dati 2019

La Lombardia resiste:
due start up al giorno

INNOVATION DAYS

1114 luglio I'evento del
Sole 24 Ore: protagoniste
le imprese delle province

Due al giomo: molte se si sconta
Peffetto Covid. Dalle startup regi-
strate in Lombardia arriva forse il
primo segnale concretodirecupe-
ro. Ma anche di piu: a fronte delle

6ostart-up registrateinregione a
giugno 2019, dodicimesidopoilto-
tale del mese sale a 66. Evento che
segnalaunprimoassestamentoal-
meno nei tasselli di base dell'eco-
nomia del futuro, nella volonta di
avviareattivitaimprenditorialiin-
novative. AllaLombardia cheripar-
te,il14lugliosaradedicatalaterza
tappa di Innovation Days, il roa-
dshowdelSole 24 Oresulle capaci-
tainnovative del sistemalocale.
Orlando —apag 16

INNOVATION DAYS
L'appuntamento del 14 luglio

Protagoniste dell’evento in streaming, a partire dalle 9.30, saranno le imprese, una per ciascuna

delle province lombarde: dalla meccanica all’alimentare, dai campioni globali dell’hi-tech alla componentistica

-

di Luca Orlando

ue al giorno. Tante in
valore assoluto, mol-
tissime se si sconta
Peffetto Covid. Dalle
start-up registrate in
Lombardia arriva for-
se il primo segnale concreto di re-
cupero, lasperanzadelritornoalla
normalitd. Anche oltre, perla verita.
Perché afronte delle 60 start up re-
gistrateinregione a giugno 2019, 12
mesi dopoil totale del mese salea
quota 66. Un piccolo evento, che se-
gnala un primo assestamento al-
meno nei tasselli di base dell’eco-
nomia del futuro, nella volonta di
avviare attivita imprenditorialiin-
novative. Spinta che appena pochi
mesifa erainvece stataannichilita
(-70%ad aprile, -29% amaggio),in
parte dall'impossibilita fisica di ac-
cedere agli uffici e allaburocrazia,
soprattutto dai timori nell’avviare
un nuovo business mentre ogni
punto diriferimento sembravava-
cillare. LaLombardiariparte anche
da qui, dalla voglia di fare impresa,
pur nelle enormi difficolta del mo-
mento. Conuna produzione che gia
nel primo trimestre crolla del 10%,
un export frenato gia di tre punti tra
gennaio e marzo, lerichieste di cas-
saintegrazione che schizzano verso
I'alto. E tuttavia, pur in quadro
drammatico, la risalita &€ comincia-
ta. Frustrante, perla verita, peruna
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regione chesitrovavaormaiadun
passo dal piccopre-crisiecheoraé
sprofondata a 11 punti di distanza
da quei livelli: eravamo in vetta,
dobbiamo scalare nuovamente Ci-
ma Coppi. La “gamba”, perd &€ anco-
rabuona. Lo raccontano i primi dati
del periodo successivo allockdown:
daun crollo dell’87% ad aprile, se-
gnala I'Osservatorio di Assolom-
barda, il traffico delle tangenziali di
Milano & passato ad unmeno 59% a
maggio, cosi come in nettaripresa
sonoiconsumi elettrici, gittsolodel
7% a fine maggio rispetto al 2019.
Motore che siriaccende anche nelle
iniziative delle multinazionali, co-

mmatocti i A i
me testimonia ad esempiola scelta

di Microsoft di creare in Lombardia
unRegion Data Center, parte diun
piano diinvestimenti da 1,5 miliardi
di dollari. Motore che riparte dal sa-
pere, grazie alle universita e alle
imprese bio-tech: 12 diloro in re-
gione sonoimpegnate atrovareso-
luzioni di contrasto al virus, tradia-
gnostica molecolare, nuove terapie,

individuazione di marker preditti-
vi,.E I;m' le imbprege, Ferite ma non

QLICHINPICSC, peiliT g il

abbattute. In grado di sperimentare
nuovi materiali di contrastoal virus
(lavaresina Comerio Ercole), di tro-
vare nuove strade digitali per inter-
cettare i propri clienti (Auricchioe
Riso Scotti), di sfruttare la propria
capacita innovativa per realizzare
sistemi di sicurezza pili evoluti (la
milanese Rold), proattive nellavo-

lonta ditenere insieme produzione
esicurezza attivando testa tappeto
per tuttii dipendenti(ad esempiola
brianzola Agrati olabresciana Stre-
parava), decise nel proseguire nella
propria attivita sul territorio a di-
spetto delle”sirene” di delocalizza-
zione avanzate dai colossi dell’hi-
tech, come ¢ il caso della lecchese
Technoprobe. Oingradoditenere
“yive”, grazie a ricerca e investi-
menti, commesse da decine di mi-
lioni di euro per turbine innovative,
comeaccadeaBaker HughesaTa-
lamona. A tutto questo, alla Lom-
bardia che riparte, il 14 luglio sara
dedicata la terza tappa di Innova-
tion Days, roadshow del Sole 24 Ore
chesiponel’obiettivo diindagare,
a partire dai territori chiave della
manifattura italiana, le capacita in-
novative del sistemalocale, oggi al-
le prese con lamaggiore catastrofe
economica dal dopoguerra.

Protagoniste dell’evento in strea-
ming, a partire dalle9.30, saranno
leimprese, una per ciascuna delle
province lombarde, Aziende della

HOLE o .

Pil, alia la peggiore d'Europa (-11.2
Famiglie, il 33% ha riserve per tre me

i e
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meccanica, brand dell’alimentare,
campioni globali dell’hi-tech o della
componentisticaracconterannola
loroesperienza eleloro strategieai
tempi del Covid. Ad aprire i lavori
saranno Marco Bonometti e Attilio
Fontana, presidente di Confindu-
stria Lombardia e Governatore del-
laRegione, a cui seguiranno gliin-
terventi del numero uno di Asso-
lombarda Alessandro Spada, delle
multinazionali che investono (I'ad
di Microsoft Silvia Candiani), dei
big dell'immobiliare o della consu-
lenza(Y’ad di Hines Mario Abbades-
sa, il presidente di Bip Nino Lo
Bianco). E poile esperienze delle
Universita storiche (il rettore del-
la Statale di Milano Elio Franzini)
cosi come di quelle che hanno im-
boccatoin anticipo lastradadella
digitalizzazione (Danilo lervoli-
no,Presidente di Pegaso Universi-
ta Telematica), o ancorale ultime
notizie sui successi del bio-tech
conil presidente dell’associazione
Riccardo Palmisano. Ilaria Bertiz-
zolo di Cdp esporri lo stato del-
I'arte degli aiuti alle imprese, Al-
berto Viano (ad Leaseplan) rac-
conteral’evoluzione della mobili-
ta ai tempi del Covid, Bibiana
Ferrari (ad Relight) traccera la
rotta della sostenibilita e dell’eco-
nomia circolare.

Sarail racconto corale di unarisali-
taduramanondisperata. Lavetta,
il picco pre-crisi, € tornata distante.
Ma la gamba ancora c’¢.

@ RIPRODUZIONE RISERVATA

Innovation Days.
Il 14 luglio terza
tappadel
Roadshow del
Sole 24 Cre,
dedicataalla
Lombardiache
riparte. Eventoin
streaming visibile
gratuitamente
iscrivendosi:
www.ilsole24ore.
com/lombardiach
eriparte
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INTELLIGENZA ARTIFICIALE

Una citta per I'uomo (tecnologico)

Dieci puntate in podcast
per capire le interazioni tra
uomo lavoro e macchine

Intelligenza artificiale, lavoro, uma-

dalla Redazione del sito https://in-
telligenzartificiale.unisal.it dell Uni-
versita Pontificia Salesiana che da
oggi & disponibile su otto piattafor-
me, Sitrattera diun percorso multi-
disciplinare il cui intento & quello di
arrivare aunarappresentazione il piti

l'ecosistemaurbano in relazione allo
sviluppo e all'uso delle tecnologie a
cura di Elena Battaglini, docente di
sociologia ambiente e territorio al-
I'Universiti Roma Tre, dal titolo “Cit-
ta eIntelligenza Artificiale”. Tuttele
puntate del Podcast sono fruibili da

nesimo ed etica. La tecnologia e la  possibile organica di una visione i r:.accont'o web all'indirizzo https:/ /intelligen-
scienzastannotrasformandolavita Umanisticadellatecnologiaedelsuo  dei cambia-  zartificiale unisal.it/i-podcast/, tra-
dell'uomo in maniera rapidissimae  uso. L'obiettivo dei podcast & quello  menti del- mite app su diverse piattaforme:
profonda modificandone I'approccio  difare lucesualmeno tre ambiti, go- 'ecosiste- Spotify, Breaker, Castbox, Google Po-
aiproblemiele sueinterazionisociali  vernance, educazione e societa, gli . dcast, Pocket Casts, RadioPublic,
e ambientali. Un tema centrale che  stessisuiqualisiconcentrerdilCon- M@ urb;ano iTunes oppure su web all'indirizzo
verraaffrontatoattraversounaserie  vegno del 25 e 26 settembre,impron-  in relazione  Anchor. L'intento del Convegnoedi
dipodcastinunitinerariosonoroin  tatoadunapproccioeticoallaIntelli- allo svilup-  tutte le iniziative chelo precedono &
dieci puntate che proporraautorevoli  genza Artificiale. Le puntate del po- po delle quello dilasciare ben fermalabarra
ediversificatipuntidivistasuquesti  dcast riportano inedite interviste a diuntimone saldamenteumano nel-
temi cruciali E il progetto studiosididiversediscipline.Siparti- MUOVE T€C~  1anavigazioneattraversoquestitemi.
H#IAGOVES2020 Podcast realizzato  radalraccontodeicambiamentidel- nologie & RPRODUZIONE RISERVATA
La Fase 3 dell'innovazione

Start up iscritte al registro delle imprese in Lombardia. Dati in unita
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