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Bip fa shopping in Italia
e si scalda per i mercati esteri
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CONSULENZA

Acquisita Vidiemme, societa
attiva nel digitale
Ora obiettivi in Europa

Andrea Biondi

Nuova acquisizione in casa Bip,
preludio di un rally partito ora in
Italia e che nei prossimimesisiap-
prestaavarcare i confini, alla volta
di Francia e Germania. All’estero
sono questiidue mercatitarget del-
lasocietaitaliana della consulenza
partitaa Milano, come boutique, nel
2003 per diventare negli anni una
multinazionale della consulenza,
attiva in 12 Paesi, con fatturato sui
237 milioni a livello globale, un or-
ganico di 2.700 risorse, con clientela
particolarmente nutrita nei settori
tle, utility e financial services e che
dal2018 vede in maggioranza il fon-
do diprivate equity Apax Partners.

Lasocieta presieduta da Nino Lo
Bianco e guidata dai due ammini-
stratori delegati, Fabio Troiani e
Carlo Capé, ha acquisito Vi-
diemme, societa che sviluppa pro-
getti di digital innovation presente
anche negli Usa, a San Francisco,
con la controllata Vdm Labs.

«La scelta di un partner al-
I’'avanguardiain termini di inno-
vazione come Vidiemme ¢ stata
fortemente voluta e appoggiata
perché rappresenta per Bip un
completamento dell’offertainte-
grata “end to end”, fondamentale
per il nostro piano dicrescita e per
rafforzare il posizionamento del
gruppo quale eccellenza italiana
nel mondo», spiegal’amministra-
tore delegato di Bip, Fabio Troiani.

Questa operazione, commenta
dal canto suo Luca Valsecchi, fon-
datore e ad di Vidiemme, «portaa
compimentoil percorso che cihavi-
sti evolvere negli anni da software
house atechnology advisor, conun
approccio sempre pili consulenzia-
le. Latecniologia e 'innovazione che
offriamo hanno un valore pili am-
pio dellasempliceimplementazio-
ne di soluzioni digitali».

Fondata nel 2004, Vidiemme
contaasuointernouncentinaio di
dipendenti e un giro d’affari, in cre-
scita, superiore a 6,5 milioni. Con
un’esperienza maturata in vari set-
tori - fashion & luxury; retail; fi-
nance & banking; pharma & heal-
thcare — trai suoi progetti sié occu-
patadirealizzare piattaforme web
e app mobile, B2c e B2b, soluzioni
“Conversational Ai” fino alla realiz-
zazione di ecosistemi complessi.

Tecnologia e innovazione nel di-
gitale al servizio del mondo della
consulenza, dunque, conl'ingresso
di Vidiemme che va cosia comple-
tarel'offerta di Bip contribuendoa
rendere perfezionata la proposta
end to end: Consultancy (Bip), Ser-
vice Design (Sketchin) e, quindi, de-
livery (Vidiemme).

L’operazione, anche in base ai
piani espostineimesiscorsidaiver-
tici della stessa Bip, appare comeil
puntodi partenzadiun percorsoda
tempoallo studio: I'espansione in-
ternazionale, alla quale stalavoran-
do e lavoreraancora dipitinei pros-
simi mesiin particolar modoil ceo
global Carlo Capé. In questo quadro
I'obiettivo strategico, segnalato a fi-
ne 2019 dallasocieta, prevedela cre-
scita del 40% nel posizionamento
all’estero nei prossimi tre anni.
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