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“Hoe bestemmingen 
doen floreren?









“Hoe creëren we florerende 
bestemmingen voor de toerist, de 

bewoner en de omgeving? 



Authenticiteit…



51% van de consumenten in de VS 
gelooft dat claims zoals 

ambachtelijk, authentiek, lokaal, 
biologisch of duurzaam enkel 

dienen om hogere winstmarges te 
realiseren

(Mintel 2016)







Panda (Office for Metropolitan Architecture)



Post-
authenticiteit



#1
Absorbeer 
paradoxen

“Intelligentie bestaat meer dan 
ooit uit het vermogen tot 

samenwerken met de ander



Oddsson Hotel (Reykjavik)



Oddsson Hotel (Reykjavik)



Byron Bay Railroad (Australië)



#2
Systeem-
innovatie

“Niets zo avontuurlijk dan nieuwe 
horizonten verkennen





Zoku Living (Amsterdam)



Zoku Living (Amsterdam)





Travel Unwrapped (UK)



#3
Open labo

“Niets zo verbindend als je merk 
openstellen voor iedereen



New West End Company (Londen)



New West End Company (Londen)



NDSM  (Amsterdam)



NDSM  (Amsterdam)



#4
Ongewone

partners

“Ongewone samenwerking
leidt tot ongeziene innovaties



The Student Hotel (Amsterdam)



Jo & Joe (Frankrijk)



Jo & Joe (Frankrijk)



Jo & Joe (Frankrijk)



Jo & Joe (Frankrijk)



#5
Transmediale
communicatie

“Storytelling van het ene medium 
naar het ander



20 day Strainger (MIT)



#Wasted (Londen)



..

Conscious Hotels  (Amsterdam)



..



#6
Radicale 

transparantie

“De waarheid is altijds slechts 
twee muisklikken verwijderd



Lemonade (US)



Motel Ones (Hamburg)







Welke richting biedt het kompas om tot een 
florerende bestemming te komen?



Welke voorbeelden zijn het meest blijven hangen?

Welke oriëntaties zijn het meest krachtig en 
relevant?

Met welke benadering kan je zelf aan de slag?



http://stefaanvandist.eu
@stefaanvandist

Dank voor uw aandacht!


