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Giris

iOS 14: Yeni degisiklikler ve
endustri Uzerindeki etkileri

iOS 14'Un lansmani ve Apple'in App Tracking Transparency (ATT) ¢ercevesinin duyurusu Haziran
2020'de diizenlenen WWDC'de yapildi ve ilk olarak 16 Eylil 2021'de kullanima sunuldu. ilk duyuru

ile Nisan 2021'de iOS 14.5'in yayinlanmasi arasinda gegen stire icinde mobil pazarlama endustrisi
kullanici gizliligi, kullanici kazanimi ve genel olarak mobil reklam ekosistemine gosterdigi yaklasimini
yeniden degerlendirmek zorunda kalarak zorlu bir déneme girdi. Bu degisikligin etkileri, kullanicilardan
uygulama pazarlamacilarina ve gelistiricilerine, dlgciimleme ve analitik sirketlerine ve hatta reklam

aglarina kadar tum mobil ekosistemde hissedildi.

Bu rehberi TikTok ile isbirligi icinde hazirladik ve amacimiz, sahip oldugumuz icgdrilerimizi ve en iyi
yontemlerimizi mobil pazarlamacilarla, gelistiricilerle ve reklamverenlerle paylasarak iOS 14.5+ ve mobil
alanda surekli gelisen kullanici gizliliginde basariyi yakalamalarina yardimci olmaktir. SKAdNetwork

ve ATT'ye dair derin incelemelerden kullanici onayini almaya dair ipuglarina, dénlisim degeri semalari
olusturmaya, tahmine dayali analitik i¢cin ¢coziimler Uretmeye ve kullanici gizliligi odakli en iyi sonuclari

veren stratejiler olusturmaya kadar IDFA sonrasi diinyada basari saglayacak bilgiler sunuyoruz.

"Gizlilik temel bir insan hakkidir. Ayni zamanda Apple olarak her
zaman odagimizda olan bir degerdir. Kullandiginiz cihazlarin
hayatinizdaki 6nemini biliyoruz. Bu deneyimleri nasil ve kiminle

paylastiginiz tamamen sizin kontroliiniizde olmali. Apple lirtinlerini
gizliliginizi korumak ve verileriniz tizerinde kontrol sahibi olmanizi
saglamak amaciyla tasarliyoruz. Bu her zaman kolay olmayabiliyor,
ancak gizlilikte yaptigimiz inovasyonlara inaniyoruz.”

Apple'in gizlilik agiklamalari
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SKAdNetwork ve yapilan degisiklikler

Adjust, Apple'in gizlilik cercevesini ylrekten destekliyor ve butlinsel bir kullanici
gizliligi saglamak ve insanlarin verileriyle ilgili kararlarina saygi duymak icin Apple'in
yani sira mUsteriler ve sektor ile birlikte calisiyor. Bununla birlikte SKAdNetwork,

iOS alanindaki reklamverenlerin basarili olmak i¢cin tam olarak i¢sellestirmesi gereken
onemli sinirlamalara sahiptir. Mobil sektordeki tim oyuncular ile birlikte Adjust'in da
cevik kalmasi, kullanici gizliligini her zaman ilk siraya koymasi ve musterilerine kullanish

¢ozlimler sunmasi gerekiyor.

iOS 14.5'in piyasaya surilmesine kadar Apple, benzersiz ve sifirlanabilir bir cihaz-seviyesi
tanimlayici olan Identifier for Advertisers'a (IDFA) o cihaza indirilen tim uygulamalar
tarafindan erisilmesine izin vermisti. Kullanicilarin reklam él¢imlemesini sinirlama
segenedi vardi, ancak ¢cogu kullanici bunu dikkate almadi. IDFA, tiklamalari 6lciimlemek
ve bunlari daha sonra Adjust gibi mobil 6l¢im partnerlerinin (MMP'ler) attribute

edebilecegi kurulumlar ile karsilastirmak icin kullanilabiliyordu.

Bu degisiklik, attribution' cogu uygulama ve uygulama pazarlamacisi agisindan

énemli Slctide etkiledi. Olciimleme ve kullanici kazanimi artik eskiden oldugu sekilde
yonetilemiyordu. Su anicin iOS'te kullanilabilen iki attribution ve reklam dl¢cimlemesi
yaklasimi vardir: IDFA erisimini kullanici onayi araciligiile yoneten ATT cercevesi ve
SKAdNetwork. Kullanicinin onayi alinirsa, bu kullanicilar iOS 14.5 6ncesinde oldugu gibi
6lcimlenebiliyor ve attribute edilebiliyor. Bunun nedeni, IDFA'lerinin reklamverenler
tarafindan erisilebilir olmasinda yatiyor.Ancak ATT onayi vermeyen kullanicilarin
olcimlemesiicin SKAdNetwork ile calismak kritik bir Snem tasiyor ve kullanicilarlailgili

bilgilerin nasil toplandigi ve islendigi konusunda tamamen farkl bir yaklasim gerektiriyor.

Pazarlamacilarin onay vermeyen kullanicilar icin uygulama kurulumlari ve yeniden
kurulumlarinin attribution'inda kullanabilecegi ¢6ziim, Apple'in SKAdNetwork cergevesini
kullanmaktir. SKAdNetwork'ten gelen attribution bilgileri cihazdan Apple'a, ardindan
reklam aglarina, gelistiricilere ve Adjust gibi mobil 6l¢iim partnerlerine (MMP'ler)

gonderilir.

TDER
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SKAdNetwork'lun sahip oldugu limitasyonlar

Kurulum basina bir postback: Bir kurulumdan sonra Apple sadece bir postback
0 gonderiyor, bu da reklamverenler ve gelistiricilerin yapilandirmalarini son

derece dikkatli ve strateji odakli yapmalarini gerektiriyor. Kurulum sonrasi

event'lere eksiksiz bir gorunurlik saglamak ve kampanya optimizasyonu igin

dogru bir yapilandirmaya sahip olmak kritik bir nem tasiyor.

Doniisiim degerleriile calismak: SKAdNetwork, downstream metriklerigin
1010 6 bit'lik bir alanile O ile 63 arasinda (ya da binary olarak 000000 ile 111111
arasinda) bir saylyi 24 saatlik bir zamanlayiciile sagliyor. Donlisim degeri
olarak da bilinen bu deger, binary olarak ifade edilebilen herhangi bir degere
atanabiliyor ve hangi event'lerin bu degerlere dahil edilecegine uygulamalar

karar veriyor.

Zamanlayici: Donlstim degeri, uygulama icinde tanimlanan yeni bir 6-bit kod
@ ile her glincellendiginde zamanlayici 24 saat daha uzatilir. Bu dénlisim degeri

penceresi sona erdiginde, attribution icin ikinci bir 24 saatlik pencere tetiklenir.

Bunun yapilmasinin nedeni, kullanicinin uygulamayi kurdugu zamani gizleyerek

event tetiklemelerini tekil kullanicilara baglamanin dniine gegilmesidir.

Donlsiim degeri stratejisi, SKAdNetwork'teki basarinin anahtaridir. Her sektér ve
monetizasyon modelinin kendine 6zgi 6lciimleme gereksinimleri vardir ve her uygulama,
kendine 6zgu baglam ve detaylara sahiptir. Bu sistemden en iyi sekilde yararlanmak igin,

reklamverenlerin ve pazarlamacilarin ilk 24 saat icinde kapsamli bir sekilde calismalari

ve mumkun olan tim verilerden en iyi sekilde yararlanarak tahminlerin ve segmentlerin

tanimlanmasinda kullanabilecekleri kullanici davranisinin net bir resmini cizmeleri gerekir.


https://www.adjust.com/tr/blog/ios-14-5-first-24-hours/
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Reklam harcamasindaki platformlar-arasi kayma

Gectigimiz 12 ay icinde akillardaki en biyuk sorulardan biri, iOS ve Android arasinda
reklam harcamasinda bir kayma olup olmadigi ve bir gegis s6z konusu ise bunun ne kadar
buylk olduguydu. Adjust verilerine gore bir kayma meydana geldi, ancak bu beklenenden
disuk bir seviyede gerceklesti.

Isletim sistemine gére reklam harcamasi, Ocak 2020 - Nisan 2022
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iOS14.5'in lansmanindan dnce, iOS platformunda yapilan reklam harcamasinin Ocak
2020'de sahip oldugu toplam payin yaklasik %41 seviyesinden Nisan 2021'e dogru yaklasik
%38 ile yavas bir diisUs sergiledigini gérebiliyoruz. Bu rakam 2021 boyunca diismeye
devam etti ve Temmuzile Ekim arasinda %30 ile en diislik seviyesine ulastiktan sonra
artis trendine girdi. Reklam harcamalarinin iOS payi Nisan 2022 itibariyle %34 seviyesinde.
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Kullanici onayiniralmak

IDFA sonrasi diinyada en dogru veriler, glclu bir kullanici onayi stratejisiyle baslar.
Apple'in ATT gergevesi, bir kullanici takibe izin ya da onay verdikten sonra reklam
hedeflemesine ve 6lciimlemesine baslamanizi saglayan cercevedir. Ne kadar ¢cok sayida
kullanici onay verirse, yuksek verim alabileceginiz o kadar ¢cok veri elde edebilirsiniz.
Ayrica bu veriler SKAdNetwork verilerinize uygulayacaginiz stratejik yaklasiminizi

da sekillendirecektir. Kullanici onayi ne kadar yliksek olursa o kadar iyidir, ancak
kullanicilarinizin disik bir ylzdesi bile onay verdiginde bu oran basariya ulasmanizin

anahtari olabilir.

Sektorlere gore kullanici onayi oranlari

Sektorlere gore ATT onay oranlar 2C 2022
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Kullanici onay oranlarinin %5 gibi dusik bir seviyede kalacagi gortsindeki etken
tahminlerin aksine kullanicilarin %30'undan fazlasi takibe onay veriyor ve bu durum,
pazarlamacilar icin oldukca olumlu bir gelisme. Buna bir 6rnek vermek gerekirse oyunlar,
2022'nin 2. ceyreginde ortalama %31 kullanici onayina sahipti ve hyper casual ise %39
seviyelerine ulasti. Ayrica, Adjust tarafindan takip edilen tim sektorler arasinda kullanici
onayl oranlarinin 2021'den 2022'ye kadar artis gosterdigini de belirtmemiz gerekiyor.

Bu durum, giin gectikge daha fazla kullanicinin onay verdiginde elde edecegi faydanin
farkinda olmasinin yani sira markalarin ve pazarlamacilarin bu faydalari kullanicilara daha

iyi bir sekilde gosterebildigi anlamina geliyor.

AppLovin'e ait bir¢ok stlidyo tarafindan yayinlanan kullanici onayi rakamlari da bu durumu
yansitiyor. Hyper casual kullanicilari, dogalari geregi hedefli reklamciligin kullanici
deneyimine kattigi degerin farkinda. Bu kategoride %75'e varan rakamlar, istenilen onay

cekici ve anlasilir bir sekilde sunuldugunda kullanicilarin evet demeyi sectigini gosteriyor.

Bir kag poptiler oyun icin 2021 sonuglari

Uygulama Giinliik Aktif Kullanicilar | Onay Oranlari

@ Wordscapes 2.7 milyon %30.64
@ Animal Transform 276 bin %70.36
‘gj‘ Block 2 i %26.71
i— Blockscapes 63 bin 626.

7

4 savethe Girll 130 bin %74.74
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Ulkelere gore kullanici onayi oranlari

Ulkelere gére ATT kullanici onayi oranlari, 2C 2022

Ayrica, farkli Glkelerde hangi yontemlerin basarili oldugu, kullanilan strateji ve kiyaslamalari
sekillendirdiginden bélgeler ve pazarlarin arasindaki farkhliklarin da altini cizmemiz
gerekiyor. Adjust verileri, 2022'nin ikinci ceyreginde Endonezya'nin %50 ile en yiiksek
ortalama kullanici onayi oranina sahip oldugunu, ayrica gizlilige ve glivenlige son derece
6nem veren bir pazar olan Almanya'nin %17 ile en diislk kullanici onayi ile son sirada yer
aldigini gosteriyor. Bu durum, ¢alismalarinizi Alman pazarinda ve genel olarak AB icinde
ylraturken kullanici onayinin degerini anlatmanin ne kadar kritik bir 5Sneme sahip oldugunu
gosteriyor. Buna karsilik Glineydogu Asya'da bir hyper casual oyunun tanitimi yapilirken

ylksek kullanici onayi oranlari bekleyebilirsiniz.

Endonezya

enyiiksek ortalama
laniyla

one cikiyor:

kullanicl onay
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Kullanici onayi ipucglari ve en iyi yontemler

Eniyi kullanici onayi stratejileri ve akislarinin gelistirilmesine yardimci olmak icin birkag
musteriyle birlikte calistik ve genel UX stratejisinin bir pargasi olarak kullanici onayi
optimizasyonun 6neminin altini ¢izdik. Bu strecte kullanicilarin ATT pop-up penceresine

verdigi yanitlar Uzerinde en bliylk etkiye sahip olan degiskenleri belirledik.

o Konum: Kullanici akisi icinde olasi en iyi konumu belirleyin. Genellikle ATT isteminin

gosterilebilecegdi en iyi yer ilk katilim sirecidir.

o Verilen mesaj: Kullanici onayinin saglayacagi degeri vurgulamak icin bir 6n izin istemi

icerisinde 2-3 kisa cimle kullanin ve ikinci cimleyi uygulamaniza gore ozellestirin.

e Boyut: Kullanicilar genellikle bir pencere yerine tam ekran olarak gosterilen 6n

izin istemlerine yanit veriyorlar. Bu, akis icerisinde daha kisa bir kesinti saglyor.

o Buton yerlesimi: Basit bir metin kullanin ve digmeleri olumlu yanit sag tarafta yer

alacak sekilde yan yana yerlestirin.

"Uygulamaniz", diger
sirketlerin uygulamalarinda-
ki ve web sitelerindeki
eylemlerinizi takip etmek
icin izin istiyor.
Verileriniz, size kisisellestirilmis
reklamlar sunmak icin kullanilacaktir.

Uygulamadan Takip
Etmemesini Isteyin

Takibe izin Ver
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“SKAdNetwork, uygulama pazarlamasi endiistrisine kesinlikle
cok biiytik zorluklar getirdi. Adjust olarak, pazarin gizlilik
odakli geligimi ile uyumlu yeni nesil ¢coziimlere yatirm
yapmaya kararliyiz. Yeni zorluklara miimkiin olan en
sorunsuz yanitlarivermek ve pazarlamacilar, gelistiriciler ve
reklamverenlerin ihtiyaglarini karsilayan ¢coziimler saglamak
icin Apple, partnerlerimiz ve musterilerimizle yakin isbirligi
icinde calisarak tiim degisikliklerin on saflarinda yer aldik."

Katie Madding,
CPO

ADJUST
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TikTok reklam
hesabi

TikTok reklam hesabinizin ayarlarini yapmadan 6nce asagidaki ipuglarina géz atin:

Ayarlarinizi gézden gecirin

a. Adjust'in uygulamanizdan 6zel veri noktalari toplamasina ve bunlari TikTok For Business'a
géndermesine izin vermek icin Adjust SDK'nizi SKAN destekli versiyona (Adjust SDK 4.0+)
glincelleyin.

b. Adjust dashboard'undaki donlisim event'leri yapilandirmasini tamamlayin.

c. Attribute edilmemis tim event'leri Adjust ile TikTok'a gonderin.

Reklamlarin servis edilmesinde degisiklik olabilir

Mevcut kampanyalarinizin servis edilme stratejisindeki degisikliklere dikkat edin.

Sinirli sayida uygulama kampanyasiyla galisin
iOS 14.5+ trafigi icin uygulama basina en fazla 11 kampanya olusturacaginiz bir plan belirleyin
ve performansi takip etmek icin bir strateji gelistirin.
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Adjust’in (LF4 5] =175
Donusum degerleri
ve yuksekdegerli

kullanicilara ulasmak @

SKAdNetwork'lin sahip oldugu limitasyonlarin ve iOS 14.5'ten sonra yapilan degisikliklerin
ayrintilarina yénelik yaptigimiz kapsamli bir arastirmadan sonra, Adjust olarak farkli is
ihtiyaclariicin donlisim degerlerinden en iyi sekilde yararlanabilmeniz icin dért model
gelistirdik. MUsteriler, kullanacaklari modeli Dontistim Degeri Yoneticimizde segmeden
once donltsim degeri (Conversion Value) penceresini yapilandirmalidir. Uygulamanin
kurulumundan ya da yeniden kurulumundan sonraki belirli bir stireyi tanimlayan bir
donlsum degeri penceresi belirleyebilirsiniz. Boylece Adjust, donlisim dederlerini
kullanici aktivitesi bazinda glincelleyebilir. Bu, SKAdNetwork install postback'ini ne
zaman bekleyebileceginizi daha iyi kontrol etmenizi saglar. Adjust'in varsayilan dénlisim
degeri penceresi 24 saattir.

. . jd .

Donusim degeri yapilandirmasi

Uygulama adi Raporlanan Para Birimi

adjust Demo App UsD

Donusim degeri penceresi

Pencere uzunlugu

24 saat
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Donusum degerleri
modellerine bir bakis

Donusum degeri modeli

Uygulamanizda hangi etkilesimleri 6lcimlemek istediginizi belirlemek i¢in modelinizi segin. Tekil veri turlerini lgimleme ve daha
gelismis bir yapilandirma arasinda se¢im yapabilirsiniz.

Rehberli yapilandirma

Hangi KPI'lari 6lgcimlemek istediginizi tanimlayin ve dénisim degerlerinizin eslestirilmesini Adjust'a birakin.
63 donistim degerinin timuni kullanabilirsiniz.

Donlsum Event'leri

Donustm degerlerini kullanarak é'ya kadar uygulama-ici event takip edebilirsiniz. Kullanicilarin install'dan sonra hangi
event'leri tetikledigini dlgtimleyebilirsiniz. Kullanicilarin tekil bir event'i kag kere tetikledigini dl¢imlemek mimkin degildir.

Revenue

Uygulamanizin revenue'sunu revenue event'leri ile dlglimleyin. SKAdNetwork, raporlanan revenue'yu yapilandirdiginiz
donustim degeri araliginizla iliskilendirir.

Manuel kurulum

Event'leri, ad revenue'yu ve alisveris verilerini ayri dontisiim degeri araliklariyla eslestirin. Kullanicilarinizin uygulamanizla
nasil bir etkilesimde bulundugu hakkinda i¢cgériler edinmek icin 63 donlisim degerinin hepsini kullanabilirsiniz.

CSVylklemeleri

Donusum degeri yapilandirmanizi kendi araglarinizla olusturun ve bir CSV dosyasi olarak yikleyin.

Uygula
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DONUSUM EVENT'LERI

Bu donlsim degeri semasi, 6 farkli event'i spesifik donlisim degerlerine baglar.
Bu sayede SKAdNetwork veri setinizdeki 6ncelikli kurulum sonrasi KPI'lariniza dair
eksiksiz bir gortnlrlik saglar. Asagidaki érnekte, kullanicinin kayit oldugunu, bir
uygulama-igi aligveris yaptigini ve sonrasinda tutorial'i tamamladigini gérebilirsiniz.
Her event'i temsil eden bit, bu kullanici eylemlerden sonra glincellenir ve tim

event'leri takip eden bir dontsim degeri dondurur.

Model yapilandirmasi

6 adede kadar uygulama-ici event eslestirebilir ve bunlari dénistum bit'lerini kullanarak her install igin takip edebilirsiniz
Kullanicilarin install'dan sonra hangi event'leri tetikledigini dl¢cimleyebilirsiniz. Kullanicilarin tekil bir event'i kag kere tetikledigini
Slgiimlemek mimkidn degildir.

Event adi

o Tutorial Tamamlandi

Event adi
e Seviye atla

Event adi
Satin al

Event adi

Event adi

Donisim event'leri, uygulamalarin kurulum ve yeniden kurulum hayat déngusu

icerisinde kag kullanicinin belli event'leri tetikledigini saymamizi saglayan, kullanimi
kolay bir modeldir. Bu model, yapilandirmada eslestirilme seklinden ya da gerceklesme
sirasindan bagimsiz olarak tetiklenen event'lere dair ylksek bir seffaflik saglar.
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REVENUE

Revenue modelimizin amaci, uygulamanizin kurulum sonrasinda elde ettigi ciroyu
o6lcimlemektir. Donlsum event'lerinin kullandigi bit'lerin aksine bu model, sectiginiz
revenue tird kosulunu tekil bir dénlsiim degerine baglayabilmenizi saglayarak 64 dénlisim
degerinin timunu kullanir. Bu modelin destekledigi dort ciro tird vardir.

« Toplam revenue: IAP + Reklam cirosu. IAP (In-App Purchases, Uygulama-igi aligverisler),
tiim event cirosunun toplamidir (6rn. bir misteri birden fazla ciro event'i yapilandirdiginda).

- Adrevenue: Reklam etkilesimlerinden elde edilen ciro.

« Uygulama-igi aligverigler: TUm event cirosunun toplami.

- Event revenue: Ciro takibi icin yapilandiriimis herhangi bir event ile iliskili ciro.

Ciro takibi Gzerinde daha fazla kontrole sahip olmak i¢cin hangi kaynaklari dlgimlemek
istediginizi secebilirsiniz. Adjust, bircok partner ile birlikte ¢alisir ve AppLovin, IronSource,

Facebook gibi partnerler ile entegrasyonlara sahiptir.

Model yapilandirmasi

Uygulama ici revenue'yu kaydetmek icin revenue araliklari olusturun. SKAdNetwork, kullanici tarafindan yaratilan revenue'ye
karsilik gelen bir dontsiim degeri dondurdr.

Revenue

Revenue tiri

SKAdNetwork ile dlgimlemek istediginiz bir revenue tiri segin. Dondurilen dénlsim degeri, kullanicinin segilen tir
icin yarattigi deger araligina karsilik gelir.

Toplam Revenue Adrevenue Uygulama-ici aligverisler  Eventrevenue

[ Ad revenue sourcing ironSource Ad Revenue J

Min. dahil Max. dahil

(1) 0.00 USD 0.00 USD
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MANUEL KURULUM

Manuel kurulum akisimizla birlikte, kullanicilarin kurulum sonrasinda uygulamanizla
naslil etkilesime girdigine dair daha fazla icgori edinmek icin event'leri, reklam cirosunu
ve aligveris verilerini eslestirebileceginiz, 6zellestirilebilen kombinasyonlar olusturarak
mevcut 64 donlsim degerlerinin timuna kullanabilirsiniz. Bu benzersiz kosul
kombinasyonlari sonrasinda tek bir dénlisim degerine baglanabilir.

ORNEK

Ciro ile sonuglanan iki kullanici yolculugunu birbirinden ayirt etmek istediginizi varsayalim.

ilk durumda, kullanici bir uygulama ici alisveris, reklam cirosu veya her ikisi yoluyla ciro
yaratir. ikinci durumda ise ayni event'ler ile ciro yaratilir ancak bu sefer, drnegin 1. level'i
tamamlamak gibi ek bir event daha tetiklenir. ilgili kosul kombinasyonlari ile daha diisiik
donlsim degerlerini sadece ciro araliklariyla eslestirebilir ve ardindan daha yuksek
donlsim degerlerini ayni ciro araliklariyla ve ayrica tetiklenen 6zel "Level 1" event'ine

baglayabilirsiniz.

Ozellikle ciro sizin i¢cin Snemli bir KPI ise ve ayrica diger 6nemli kurulum sonrasi event'leri

de takip etmeniz gerekiyorsa, bu modelin esnekligi onu miikemmel bir secim haline getirir.

Kullanici Yolculugu 1
(v
OZEL TEKLIF!
3tanesi$3

HEMEN AL!
POKER OYNA! X
HEMEN iNDIR

Kullanici Yolculugu 2

VI
SPECIAL OFFER!

3for$3

BUY NOW!

PLAY POKERTODAY! X
DOWNLOAD NOW!

TEBRIKLER!
1. seviye tamamlandi!

OYNAMAYA DEVAM ET!
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SKAdNetwork verilerinin raporlama tarafinda secilen déntisim degeri ¢6zimiinden

bagimsiz olarak her SKAdNetwork postback'ini aliriz ve tasidigi dénisim degerini

anlamli ve kolay anlasilabilir metrikler olarak dashboard'da gériintileriz ve sonrasinda

tekrar event'lere geviririz. Musteriler temel dénlsim degeri event'leri, kurulum basina

ciro ve dénlsim orani da dahil olmak tGizere iOS kampanyalarindan eyleme gecirilebilir

bilgiler elde edebilir. Bunlar icin higbir manuel yapilandirma gerekmez.

Sonrasinda, sectiginiz donlsim degeri 6lcimleme stratejisinden badimsiz olarak hangi

kanallarin tim iOS portfoylnizin tamamiicin en ylksek sayida kurulum getirdigini

analiz edebilirsiniz.

SKAdNetwork
A
m App  Adjust ~ | B 01 Mart 2022 - 25 Mart 2022 Kiyasla = $ub 04 - Sub 28,2022 v Ulkeler  Tima v Partner  Tima -
SKAdNetwork install'lari
B v ¢
Tiim indirmeler (SKAdNetwork) +% 28.92 1 Gegerli Dontstmler (SKAdNetwork) +%28.99 T Dontistim Degeri Null +% 27.53 T
5.702 5.415 287
Toplam deger ~
/ il
> 400
300
200 -
L PP s
100 -
@
=
0
&
01 Mart 03 05 07 09 1 13 15 17 19 21

@ indirmeler ---- Bir onceki zaman araligi (Gin - Giin)
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"Kullanici kazanimi her zaman mobil pazarlamanin merkezinde
yer almis olsa da gizlilik odakl degisiklikler, eski yontemlerin
tamamen tekrar gozden gecirilmesi gerektigini ve her duruma
uyum saglayarak ¢evik kalmanin her zamankinden 6nemli
oldugunu gosteriyor. Yuizde puanlarini lehimize ¢cevirmek
icin artik yalnizca otomasyona glivenemiyoruz. Biz ve
mobil reklamcilik endlistrisindeki herkes, yeni durumlara
hizla adapte olmali, kullanici gizliligine oncelik vermeli ve
miusterilere basarili sonucglar veren ¢éziimler sunmaliyiz.

Bunu iOS 14'te ve ondan 6nce gelen tiim degisikliklerde
basariyla yaptik ve yapmaya devam edecegiz."

Simon Dussart,
CEO

ADJUST

O
G
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Adjust' inQLrA g LTV
ve tahmine dayali analitik

iOS'te tahmine dayali analitik, SKAdNetwork verileriyle calisirken karmasikligi artirabilir.
Alinan verilerin anonim oldugu ve bunlarin kampanyalarin ilk 24 saatindeki aktiviteye
dayali oldugu g6z oniine alindiginda, elde edilen bilgiler dogasi geregdi sinirlidir.

Bu, yukarida da belirttigimiz gibi, elde edilen i¢gdrileri donlisim degeri semalari
araciligiyla en Ust diizeye ¢ikarmayi bu stirecte dnemli bir ilk adim haline getirir.

LTV (Lifetime Value, Hayat boyu deger) tahmini karmasik bir sGrectir, clinku:

Sadece SKAdNetwork postback'leri alabiliyoruz. Bunlar mobil uygulama tarafindan
tanimlanan bir sema gerektiriyor ve spesifik bir kullaniciya baglanamiyor.

Ciroyu veya proxy metriklerini dogrudan dlglimleyemiyoruz ve SKadNetwork'liin
0-63 degerleriyle calismamiz gerekiyor.

Bilgileri gercek zamanli olarak alamiyoruz.

Adjust olarak sundugumuz ¢6ztim, kullanicilarin gelecekteki olasi davranislarini tahmin
etmek icin bir¢ok farkli katmandaki trendleri analiz eden Al ya da machine learning
teknolojilerini kullanir. Bu sekilde, bir kullanicinin ge¢mis verileri ve diger benzer
kullanicilardan elde edilen kullanim diizenleriile 1. gliniin verileri hesaba katilarak

o kullanicinin 30. glindeki degeri tahmin edilebilir. Machine learning algoritmalarinin
beslendigi buyuk veri setleri (SDK'miz tarafindan toplanan) ile ¢alisarak, takibe onay
vermeyen kullanicilara dair uzun vadeli sonuglarin bir resmini ¢cizmek icin tahminlerde
bulunabiliyor ve korelasyonlar kurabiliyoruz.

Adjust'in tahmine dayali modelleri, her uygulama igin 6zel olarak olusturulur. Bu da
her uygulamanin gercek (SDK) verileri ile ML acisindan egitildikleri anlamina gelir.
Pazarlamacilar, tahmine dayali modellemeyi cohort analizi ve toplu SKAdNetwork
verileriyle eslestirerek en anlamlii¢cgorileri elde edebilir ve bunlari kullanarak bilingli
kararlar verebilirler. Ayrica, bir kampanyanin gelecekteki degerini en baslarda
(SKAdNetwork bekleme siiresini atlayarak) anlama ve veriler arasindaki aksi

takdirde goézden kagabilecek iliskileri ortaya ¢ikarabiliyorlar.
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Adjust' inQC =71l T

Donusum degeri eslestirmesi

Bir uygulamanin dénlisim degeri eslestirmesini yapilandirirken pazarlamacilarin

sormasi gereken ilk soru, kullanicilarinin ilk 24 saat iginde ciro yaratmaya baslayip

baslamayacagidir.

1.

Bu siire icinde uygulama ici alisveris yapan veya reklam cirosu yaratan kullanicilar igin,
64 kullanilabilir donlisim degerine (veya bunlarin bir alt kiimesine) atanan ciro
araliklariyla basit bir eslestirme yapilmasi mantikli bir se¢im olacaktir. Bu ciro araliklarinin
dagilimi, her uygulamanin kendine 6zgu IAP fiyatlandirma yapisina ve bu ilk 24 saatlik
zaman araliginda olusturulabilecek olasi reklam cirosu araliklarina bagli olacaktir.

Bu araliklar, hedeflenen farkl kullanici gruplarina gére yapilandiriimalhdir. Bu tiir bir
eslestirme ile kampanyalarin basarisini, ortaya ¢cikan SKAdNetwork postback'lerindeki
doénlslm degerlerinin dagilimiyla degerlendirmek mimkundur. Hyper casual

oyunlar, bu tir bir modelin kullanilmasinin mantikli oldugu sektérlere iyi bir 6rnektir.

Bu yaklasimi kullanarak, pazarlamacilar SKAdNetwork'deki her kullaniciigin sifirinci

gln (dO) revenue'si goreceklerdir. Bu rakam daha sonra ATT framework'le birlikte
kullanici basina dX/dO oranini tahmini olarak hesaplamakta kullanilabilir. Sonrasinda dO
revenue'slinl bu oranla carparak SKAdNetwork kampanyalarinin tim SKAdNetwork

postback'lerinden gelen katkilarini da hesaba katarak tahmini LTV'sine erisebilirsiniz.
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2. ilk 24 saat icinde ciro elde etmenin olasi olmadigi veya elde edilen cironun
kullanicilara dair uzun vadeli uygulama ici davranisin bir gostergesi olmadigi
e-ticaret, yemek teslimati ile birlikte saglik ve fitness gibi sektorler icin, diger
KP!I'lari g6z 6niinde bulundurmak énemlidir. “ilani gériintiile" ve "iletisim bilgileri
eklendi" gibi event'ler, pazarlamacilarin kullanicin yolculugundaki takip eden
asamalarinda nasil performans gosterecedine veya nasil davranacagina dair
bir resim ¢izmesine yardimci olabilir. Burada, hangi sirayla gerceklestigine
bakilmaksizin tam olarak hangi event'lerin bir arada gerceklestirildigi konusunda
gorinurlik kazanmak daha degerlidir ve event'leri dénlisim degerleri yerine tekil
bitler ile eslestirmek daha yararhdir. Kullanabileceginiz 6 bit, cogu senaryoda ilk
24 saatte meydana gelebilecek uzun vadeli kullanici davranisinin géstergesi olan
onemli event'leri icerecek sekilde yapilandirilabilir. Bu yaklasimda, bu event'leri
doénisum degerleriyle (ki bu degerler sadece artabilir) yaptiginiz gibi eslestirme
sirasi 6nemli degildir, ¢clinki bit'ler event'lerin her biri icin ikili binary flag'ler olarak
kullanilir. Tim bit eslestirme kombinasyonlari ayni gérinirligi saglayacagindan,

tipik bir kullanici yolculugunun ayrintilarina dair bilgi sahibi olmaniz bile gerekmez.

Bu yaklasimla calisirken, ATT verilerini kullanirken elde edilen bilgiler, uygulamanin
ilk giiniinde gerceklesen event'ler ve kullanici LTV'si arasinda bir baglanti kurulmasi

icin yardimci olabilir. Bu son derece basarili bir yaklasim olabilir ve temel kampanya

optimizasyonu icin kesinlikle isinize yarayabilir.
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. SKAdNetwork kampanyalarinin LTV'sine dair tahminlerde bulunmanin,

belli event'lerin SKAdNetwork postback penceresinin disinda gergeklestirilme
olasihdina ya da N. gin kullanici tutma oranina dair 6ngoéruler elde etmenin tim
sektorler ve monetizasyon modellerine uyumlu Gg¢lincl ve daha sofistike bir yolu
vardir. Bu yaklasim, her uygulama icin 6zel bir LTV tahmini elde etmek adina

machine learning teknolojilerini kullanir. Bu yéntemin ¢alisma mantigi bu sekildedir:

. ATT cercevesine gore dO kullanici davranigi dl¢ulur.

« ATT Cergevesine gére dX LTV veya dX kullanici tutma oranini veya dX'te kullanici
tarafindan gerceklestirilen event'leri tahmin etmek icin 6zel olarak hazirlanmis bir
machine learning algoritmasi egitilir.

« Sonrasinda kullanici grubu i¢in tahmin edilen LTV'lerin bir eslestirmesi ve buna
karsilik gelen 64 dénlsim dederi elde edilir.

« Bueslestirme daha sonra SKAdNetwork kampanyalarinda kullanilir ve dénlisim
degerleri algoritmanin egitimine gore glincellenir.

« Kampanya icin SKAdNetwork postback'leri, beklenen kampanya LTV'sini
gosteren bir dontsim degeri dagilimi saglar.
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TikTok'un el =141l d
ve en iyi yontemleri

iIOS

+ icin optimum hesap yapilandirmasi

Reklamveren hesabi

Pazarlamacilar, uygulama arastirmasi i¢cin uygulama kurulumu ve/veya katalog satisi hedefini
kullanirken 6zel iOS 14.5+ kampanyalari olusturmalidir:

« i0S14.5+ uygulama kampanyalari igin ayri ve 6zel reklam hesaplari olusturulmasi

K-
-
w

gerekmiyor.
+ 10S14.5+ uygulama kampanyalari igin kullanilabilecek reklam hesaplari sayisinda bir limit

bulunmuyor.

- Hazirda varolan TikTok Reklam Yoneticisi hesabinizi kullanin: Hesabinizdan 6grendikleriniz
iOS 14.5+ kampanya performansiniz igin size yardimci olacaktir.

- iOS ve Android kampanyalariniz icin ayni hesabi kullanin: Android hesabinizdan
o6grendikleriniz iOS 14.5+ kampanya performansiniz igin size yardimci olacaktir.

- Hesap yoénetiminiindirgeyin: 11i0S 14.5+ kampanyalariniz igin tek (ya da maks. 2-3)
reklam hesabi kullanmaniz siddetle tavsiye edilir.

- Uygulama basina yuriattiginiz kampanya sayisini ajanlariniz ve yetkili kisilerle paylasin.
Hangi sayida kampanyayi sirket ici, hangi sayida kampanyayi ajans vasitasiyla ytrtitmek

istediginize karar verin.

*Not: Etkiler ve ¢6zlimler, Apple'in politikalarina ve emplementasyonuna baglidir.
Bu nedenle, tavsiye edilen kapsamli dneriler tam olarak belirlenmemistir ve burada

tam olarak aciklanmamistir. En glincel bilgiler icin litfen b&lge temsilcinize danisin.
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Kampanya hedefleri i¢cin en iyi yontemler

- ARPU ile dl¢uldligiinde benzer tekliflere veya performanslara sahip oldugunuz tlkeleri
gruplayin ve benzer kitleleri bir araya getirin.

+ Reklam seviyesindeki SKAN raporlamasi ile kreatifleri testlerden gegirerek optimize
edinve en iyi kombinasyonu belirlemek icin TikTok'un Automated Creative Optimization
(ACO) 6zelligini kullanin.

« i0S14.5+ kampanya slotlarini bosaltmak icin dlisiik performans gosteren kampanyalari
silin veya duraklatin.
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Reklam gruplarii¢in en iyi yaklasimlar

e _ owen

Coklu reklam grubu

kampanyalari

Tiklamalar veya yiklemeler
icin optimize edilen Uygulama
Kurulum Reklamlari

Uygulama Aramasi, tiklamalar
ya da kurulumlara yonelik
optimizasyon (DSA)

Uygulama kurulumlari
reklamlarini uygulama
event'leriicin optimize

etmek

. TikTok Ads Manager, her 6zel kampanya

icin iki reklam grubu ayari sunuyor
Coklu reklam grubu kampanyalarinda
hem kurulum hem de uygulama igi
SKAN event'leriicin reklam grubu

seviyesinde modellenmis raporlama

iOS 14.5+ trafigine hali hazirdaki
tiklamalar veya kurulumlar icin optimize
edilmis iOS uygulama kurulumu
kampanyalarindan erisilemeyecek.
Ertelenen deeplink'ler, 6zel iOS 14.5+
kampanyalariicin kullanilamayacak.
Reklam Yéneticisindeki yeni gegis
digmesi, iOS 14.5+ trafigi icin uygulama
kurulumu kampanyalari olusturma
amaciyla niyetinizi belirtecek.
Performans ve maliyette

dalgalanmalar olabilir.

iOS 14.5+ trafigi yeni ve mevcut
iOS uygulama kampanyalarindan

erisilemez.

« App Event Optimization (AEO)

Purchase, Registration, Add to Cart,
Subscription ve Achieve Level gibi
tim iOS 14'e yonelik kampanya

optimizasyonlarini destekler.

Coklu reklam grup

kampanyalari
olustururken En
Dusik Maliyetli teklif

stratejisini benimseyin

iOS 14.5+ trafigine
erisebilmek igin ayri
iOS 14.5+ kampanyalari
olusturun.iOS 14.5+
kampanyalari,

11 kampanya ve
uygulama basina

2 reklam grubu ile
sinirlandirilacak
(6rnegin, ¢cok hesapl
uygulamalaricin 11
kampanya sinirlamasi
tim hesaplara acilir).
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Uygulama Event'i Optimizasyonu (AEO) ¢ozumleri

TEKLiF STRATEJISi DESTEKLENEN o A F
“ KULLANILABILIRLIGI EVENT'LER KULLANILABILIRLIK

Ozel Uygulama-  Maliyet Siniri . Satinal AEO 6zelligi,
Kampanyalar ici eventile - Kayitol esige ulasildiginda
icin AEO kurulum . Addto Cart otomatik olarak

« Abonelik kullanima

« Achieve Level sunulacaktir:

« Uygulama ID'si

seviyesinde son

App-ici En duisiik maliyet - Sl
event - Kayitol 7 giiniginde
. Addto Cart attribution'

- Abonelik yapilmis ya da
yapilmamis

- Achieve Level
- View Content R vt
Checkout
« StartTrial
- Arama

. Giris

Kredi basvurusu

postback'i

. Join Group
Complete Tutorial
« AddPaymentinfo

TIKTOK'UN ONERILERI: ~

Ozel kampanyalar icin AEO'yu etkinlestirmeden énce sahip oldugu fonksiyonlari ve esigi hakkinda bilgi
edinin.

« AEO'nun kullanilmasi gerektiginde yetersiz kampanya kotasinin niine gegmek igin 11 6zel kampanyay
MAI ve AEO arasinda boélistirin.

« ATT'nin etkisi nedeniyle, 6zel kampanyalar altindaki verilerin postback'inde yasanabilecek gecikme
ylksek miktarda olabilir. Kampanyalari baslattiktan sonra sabirli olun, ancak lansmandan li¢ giin sonra
herhangi bir event dénlisimi gérmezseniz liitfen temsilciniz ile iletisime gegin.

« Tim kurulumlar ve uygulama ici event'lere dair postback'ler almak icin kampanyanizin gizlilik esigini
karsilamak adina glinde 120'den fazla kurulum aldigindan emin olun. Null déniisiim degerlerine sahip
kurulumlarin ylizdesini takip etmek icin AEO kampanyalarinizda "SKAN privacy withheld" metrigini kullanin.

- Teklif ayarini optimize etmek i¢in, 6zel kampanyalarda AEO'yu baslatirken referans olarak 6zel

kampanyalara dair MAI verilerini kullanin.
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Uygulama Profili Sayfasi

Kurulumlar icin uygulama profili

sayfasi

Uygulama Profili Sayfasi,

3. taraf uygulama analizi
platformlarindan uygulama adi,
simge, siralama, tanitim resimleri
ve aciklama gibi uygulama
bilgilerini otomatik olarak
toplayan yerel bir anlik sayfadir.
Ayrica, uygulama bilgilerini

bu sayfada gériintilemek,

daha fazla baglam eklemek
Uzere bazi belirli bilesenleri
diizenlemenize olanak tanir.
Uygulama Profili Sayfasi,
kullanicilarailgili uygulama
bilgileriyle zenginlestirici

bir deneyim sunmak lGzere
tasarlanmistir ve iOS 14.5+
uygulama kampanyalari icin
daha fazla déniisiim saglamaniza

yardimci olur.

Uygulama Profili Sayfasi,
ylUklemeler icin yapilan
optimizasyonlarlailgilidir ve En
Dusuk Maliyet ve Maliyet Siniri
teklif stratejisiyle birlikte sunulur.
Uygulama Profili Sayfasi, onsite
sinyallerden yararlandidi icin

iOS 14.5+ 6zel kampanyalariicin
performansinizi iyilestirmenize

yardimci olabilir.
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SKAN Gizlilik Esigi

« Kurulumlara yénelik optimize edilen kampanyalar icin: Uygulamalar, kampanyadan
kazanilan tim kullanicilar igin uygulama igi event'leri izleyemedigdi icin bu, uygulama
ici event'lerile ilgili raporlamayi etkiler. SKAN kurulumlarinin él¢iimlemesi ve kurulum
optimizasyonu performansi bundan etkilenmez.

« Uygulama ici event'lere yénelik optimize edilen kampanyalar igin: Sistemimiz AEO
kampanyalarinin performansini optimize etmek icin sinirli veri aldigindan, optimizasyon
ile birlikte uygulama ici event'lerin raporlamasi etkilenir. Onerilen hedef olan

120 kuruluma ulasamayan uygulamalar bundan daha fazla etkilenir.

TIKTOK'UN ONERILERI:

Her iOS 14.5+ kampanyasi i¢in glinliik 120+ kurulum hedefi. Kampanyanizin gizlilik esigini
karsilayip karsilamadigini gérmek icin yeni "App Install (SKAN Privacy Withhelds)" null
doénisiim metrigini kullanin. Bu sayede kampanyanizin performansi veya gizlilik esigi

nedeniyle sinirl event postback'lerine sahip olup olmadigini gorebilirsiniz.

SKAN VTA varsayilan olarak etkin olsa da, kullanicilar genellikle bir reklami gordikten
sonra herhangi bir tiklama olmadan dénistime girdigi icin bu dontsiimleri dlgiim

metodolojinize dahil etmeniz dnerilir.
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e otesi:
Adjust'in QA1 [0

Apple'in gizlilige yonelik yeni glincellemeleri ve iOS 14.5+'In kullanima sunulmasiyla yapilan
degisiklikler, mobil pazarlama endustrisinde biytik bir sarsintiya neden oldu. Ancak birgok
kisinin endiselerinin kaynagi olan kullanici kazanimi ve attribution tGzerinde beklendigi kadar
ylksek bir etkiye sahip olmadi. Bu sektérde lider olarak, tim musterilerimiz ve partnerlerimiz
ile birlikte iOS ve Apple'in surekli gelisim icinde oldugunu ve endustrinin genel olarak daha
fazla gizlilik odakli hale gelecegini biliyoruz. Gizlilige yonelik tiim bu énlemleri benimsiyor

ve bizimle ¢alisan herkese her zaman en iyi Grlnleri, céziimleri ve rehberligi sundugumuzu
garanti etmek icin gelismelerin 6n saflarinda yer almak adina durmadan calisiyoruz.

Haziran ayinda diizenlenen WWDC'de Apple, kullanici gizliligini korurken ayni zamanda
uygulama ve web reklamlarinin performansini iyilestirmeyi amaclayan SKAdNetwork 4.0'in
lansmant ile birlikte bir dizi gtincelleme duyurdu. Postback pencerelerinden hiyerarsik kaynak
tanimlayicilarina ve dontsim degerlerine kadar yapilan kadar bircok degisiklik ile birlikte bu
glncellemelerin sagladigi yeni firsatlari kesfetmek ve yeni nesil dlciimleme ¢ézlimleri sunmak

icin heyecan duyuyoruz.

iOS 14'Un duyurulmasindan bugline kadar gosterdigimiz yaklasim her zaman musterilerimizin
tum ihtiyaglarini karsilamak ve pazarlamacilarin veriye dayali kararlari glivenle almalarini
saglamak olmustur. "Olciimleme" kavraminin tanimi degistikge, sundugumuz deger

de ileride degisim gosterecektir. Bunu yaparken, kullanici gizliligi ve seffaflik ilkelerini
desteklemek konusunda da Apple'in arkasindayiz. Benimsedigimiz bu felsefe, gizlilik odakl
mobil pazarlamanin icinde bulundugu yeni cagi benimsemeye ve sirekli gelisen uygulama

ekosisteminin tim yonlerine fayda saglayan sektor lideri ¢éziimler yaratmak tGzerine kuruludur.

Bunun kaniti verilerde yatiyor. Genel kullanici onayi oranlari tutarl bir sekilde artis gosteriyor
ve pazarlamacilar, SKAdNetwork verilerinden en yliksek verimi alarak basarili sonuglar

veren stratejiler olusturmayi basariyor. Pazar olgunlasmaya devam ettikce, daha fazla
konsolidasyonun yani sira daha otomatik ve verimli mobil biylimeye olanak taniyan ve daha
kapsamli entegrasyonlara sahip bir teknoloji kiimesine yonelik bir talep de gorecegiz. Adjust,
veri gizliligini her zaman ilk siraya koyan, musterilerin kullandigi verilerin en akilci ve verimli

kullanimini tesvik eden ¢éztiimler sunmak icin Apple ile birlikte calismaya devam ediyor.
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ADJUST HAKKINDA

Adjust, diinyanin dért bir yanindaki biyime odakli pazarlamacilara kullanici verilerini
koruma, kampanya optimizasyonu ve élgimlemesi ¢éziimleri sunan bir mobil pazarlama
analitik platformudur. Binlerce uygulama Adjust'in is zekasi ve otomasyon ¢éziimlerini

kullanirken, kiiresel musteri desteginden yararlaniyor.

Adjust, gelistiricilere kullanici edinme, para kazanma ve 6l¢iim gibi kritik gérevlerinde gucld,
entegre ¢coziimler sunan bir pazarlama yazilimi platformu olan AppLovin'e (Nasdaq: APP)
baglidir.

Adjust hakkinda daha fazla bilgiyi bu adreste bulabilirsiniz:

www.adjust.com/tr/

@) adiust.com 2 @adjustcom

d' TikTok for Business

TIKTOK FOR BUSINESS HAKKINDA

TikTok for Business, markalarin ve pazarlamacilarin yaratici hikaye anlaticilari olmalari ve
TikTok topluluguyla anlamli bir sekilde etkilesim kurmalari igin bir yuva yaratmayi amacliyor.
Blyulyen reklamcilik ¢ézlmleri paketimiz, her pazarlama temas noktasinda, her boyuttaki
reklamverenlerin gercek diinyadaki firsatlarin kilidini agmasina ve is sonuglarini

yonlendirmesine olanak tanir.

www.tiktok.com/business



www.adjust.com/tr
https://www.applovin.com/
www.adjust.com/tr/
https://www.tiktok.com/business/
https://www.linkedin.com/company/adjustcom/
http://de.linkedin.com/company/adjustcom
https://www.linkedin.com/company/adjustcom/
http://twitter.com/adjustcom
http://twitter.com/adjustcom
http://twitter.com/adjustcom

