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Dunia pertelevisian mengalami perubahan yang signifikan dalam sepuluh tahun terakhir 

dan kebiasaan menonton telah berubah secara drastis. Jumlah pelanggan yang berhenti 

berlangganan TV kabel meningkat sebesar 15% pada tahun 2020 dan diperkirakan akan 

kembali naik sebesar 27% pada tahun 2021. Menurut Innovid, jumlah rumah tangga yang 

berhenti berlangganan TV kabel, digabungkan dengan rumah tangga yang belum pernah 

berlangganan TV kabel, akan semakin meningkat hingga mencapai 44% pada tahun 2023. 

Fenomena ini tidak hanya akan terjadi di AS, pola serupa juga akan terjadi di seluruh dunia. 

Pada saat yang sama, dan tanpa adanya unsur kesengajaan, popularitas layanan streaming 

akan terus meningkat — saat ini jumlah rumah tangga AS yang memiliki perangkat 

streaming (84 juta) lebih banyak daripada perangkat tradisional (78 juta).

Bagaimana pengiklan sebaiknya menyikapi fenomena ini? Pengiklan yang berorientasi ke 

masa depan telah mulai menguji Connected TV (CTV) sebagai cara untuk menjangkau 

pengguna mereka, baik disertai dengan strategi TV linier yang sudah ada, maupun sebagai 

channel terpisah.

Pendahuluan

https://www.dcmn.com
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→ Menjelaskan tentang bagaimana pengiklan dapat memanfaatkan

 channel yang relatif baru ini untuk memenuhi kebutuhan pemasaran

→ Mengeksplorasi ekosistem CTV yang kompleks, menjabarkan

 beberapa ketentuan utama dan menjelaskan tentang perangkat dan

 platform streaming di dalamnya

→ Membahas secara detail tentang pembelian, penargetan dan

 pengukuran iklan CTV

→ Mengevaluasi setup kampanye sederhana, menjelaskan tentang cara

 kerja di dunia nyata

Over The Top (OTT): 

Istilah umum yang digunakan untuk konten 

yang diproduksi secara profesional dan 

diakses melalui streaming di internet, 

melalui perantara tradisional seperti 

perusahaan broadcasting atau TV kabel. 

Connected TV (CTV):

Perangkat atau televisi yang terhubung 

dengan internet.Pengguna biasanya 

menonton di 'ruang tamu' atau tempat 

yang serupa dan perangkat tersebut hanya 

digunakan oleh rumah tangga itu. CTV 

mencakup smart TV, set-top box dan sticks.

Demand Side Platform, (DSP): 

Interface yang dapat digunakan untuk 

pembelian OTT terprogram dan penayangan 

iklan. Dengan DSP, pengiklan tidak perlu 

bernegosiasi secara langsung dengan 

publisher dan dapat menjangkau pengguna 

dari banyak publisher secara bersamaan.

Supply Side Platform (SSP): 

Rumus terprogram dari sisi publisher. 

Setiap publisher bekerja sama dengan 

setidaknya satu SSP yang menyebutkan 

bahwa inventaris mereka tersedia melalui 

exchange.Melalui DSP, pengiklan kemudian 

dapat memasang bid untuk inventaris 

tersebut.

Dalam panduan ini, kami akan:
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Belanja iklan CTV diperkirakan 

akan meningkat hingga $19 miliar 

pada akhir tahun 20241

Investasi dalam CTV di AS meningkat 

sebesar 40,6% di AS pada tahun 2020, 

hingga lebih dari $9 miliar2

rumah tangga di AS memiliki 

setidaknya satu smart TV atau televisi 

yang terhubung dengan internet3

orang dewasa menonton video melalui 

CTV setiap hari pada tahun 2021 — belanja 

rata-rata untuk TV baru adalah $5305

pemasar mengalihkan anggaran 

iklan dari linier ke CTV dan OTT4

masyarakat memilih untuk menonton 

video di TV, 11% di komputer dan 8% di 

smartphone6

Skala pasar CTV

$19 Miliar

82% 

78% 

60% 

39% 

$9+ Miliar

    1 https://www.statista.com/statistics/1048897/connected-tv-ad-spend-usa/
    2 https://www.businessinsider.com/ctv-fast-growing-channel-in-digital-advertising-2021-5
3,5 https://www.leichtmanresearch.com/39-of-adults-watch-video-via-a-connected-tv-device-daily/
4,6 Ibid

https://www.dcmn.com
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https://www.businessinsider.com/ctv-fast-growing-channel-in-digital-advertising-2021-5
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Panduan ini akan membagi ekosistem CTV ke dalam tiga komponen 
utama — perangkat, platform dan aplikasi.

Penjelasan tentang ekosistem CTV

Perangkat

Platform

Aplikasi

Contoh perangkat CTV mencakup smart TV dan perangkat 

yang dapat dihubungkan ke TV untuk menampilkan konten 

video — seperti konsol game dan perangkat streaming. 

Sebagai contoh, stick Roku dihubungkan ke belakang TV, 

sehingga terhubung dengan internet. 

Bagian kedua adalah platform, seperti OS Roku — operating 

system yang secara khusus dikembangkan untuk streaming 

TV, yakni software yang digunakan oleh semua perangkat 

streaming Roku. Penempatan iklan dalam interface ini 

tersedia melalui penawaran langsung Roku. 

Bagian ketiga dari ekosistem adalah aplikasi — seperti Netflix, 

Amazon Prime dan Disney+. Akan tetapi, banyak aplikasi 

juga berasal dari kategori lainnya, khususnya aplikasi game, 

yakni kategori kedua terbesar di Amazon Fire TV dan Apple 

TV. Sebagai ilustrasi, sudah ada lebih dari 23.000 aplikasi 

OS Roku. Sebagian besar aplikasi dapat menampilkan iklan 

(inventaris iklan) melalui SSP atau jaringan mereka. Pengiklan 

dapat mengakses ini secara terprogram melalui DSP atau 

dengan bekerja sama secara langsung dengan jaringan iklan.

https://www.dcmn.com
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Perangkat untuk menonton CTV

Perangkat CTV yang paling banyak digunakan adalah smart TV modern, dengan operating system 

yang sudah diinstalasi ke perangkat dan dapat terhubung secara langsung ke internet. Samsung 

adalah salah satu produsen perangkat paling populer di dunia yang memiliki operating system sendiri 

(Tizen) dan platform iklan yang menyertainya. Dengan pangsa pasar sekitar 13%, Tizen menjadi 

platform TV streaming terkemuka di dunia 1 dibandingkan dengan smart TV lainnya. Operating 

system CTV lain yang banyak digunakan antara lain Android TV (digunakan oleh Sony, Phillips dan 

Hisense), webOS (digunakan oleh LG), Apple TvOS dan SmartCast (digunakan oleh Vizio). 

Untuk TV model lama, atau pengguna yang ingin menggunakan operating system selain 

daripada yang ditawarkan oleh smart TV mereka, beberapa perangkat eksternal dapat 

dihubungkan untuk menciptakan pengalaman pengguna yang serupa. Ini dapat berupa 

stick (seperti yang dijelaskan di atas +) termasuk Roku, Amazon Fire dan Chromecast. 

Konsol game seperti Xbox dan Playstation juga dapat digunakan sebagai perangkat CTV. 

    1 https://www.statista.com/statistics/1171132/global-connected-tv-devices-streaming-market-share-by-platform/

Tizen 12,7% 

WebOS 7,3% 

Fire OS 6,4% 

Android TV 5,9% 

Microsoft Xbox 3,7% 
Apple tvOS 2,7% 

Firefox OS 1,6% 

Chromecast/ 
Google Cast 3,1% 

Sony PlayStation 6,4% Lainnya
43,9% 

Roku TV OS 6,4% 

https://www.dcmn.com
http://www.adjust.com
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Aplikasi streaming

Aplikasi streaming terdiri dari berbagai jenis, seperti aggregator, extension jaringan 

TV dan live TV streaming. Aggregator (seperti Netflix, Hulu dan Tubi) mungkin akan 

memproduksi beberapa konten orisinal, tetapi umumnya membeli lisensi untuk konten 

dari sumber-sumber lain.Extension jaringan TV adalah aplikasi yang didedikasikan 

untuk jaringan TV linier yang sudah ada (seperti HBO Max, ESPN+ dan Peacock), 

menawarkan kontrak secara eksklusif dari jaringan tersebut. Aplikasi streaming live 

TV mereplikasi pengalaman menonton TV tradisional dengan menayangkan program 

melalui live stream, alih-alih on-demand. Sling TV, Hulu + Live TV, YouTube TV dan Philo 

adalah pemain utama di ruang ini, sebagai cara untuk menonton live TV dengan biaya 

yang lebih rendah daripada TV kabel tradisional.

https://www.dcmn.com
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Cara membeli iklan CTV

Ruang iklan dapat dibeli pada setiap tahapan proses yang dijelaskan 
di atas — akan tetapi, mitra atau metode yang Anda pilih akan sangat 
bergantung pada bisnis, sumber daya dan target Anda.

Fleksibilitas melalui pembelian terprogram

Pembelian terprogram memberikan fleksibilitas yang paling tinggi dari segi pengaturan waktu, 

penargetan dan optimisasi. Pengujian dapat diulang dengan cepat – seperti yang mungkin Anda 

lakukan di channel digital lainnya – dengan cara-cara yang tidak dapat dilakukan melalui metode 

pembelian lainnya. Ini adalah pendekatan yang baik, jumlah iklan CTV yang dibeli dengan cara ini 

semakin bertambah. Kelemahannya? Tanpa perjanjian khusus, pilihan format dan penempatan iklan 

yang dapat Anda beli akan terbatas. 

Pembelian CTV terprogram akan membutuhkan perjanjian dengan DSP yang dapat digunakan 

untuk menjalankan kampanye CTV. Ada banyak opsi yang disediakan, beberapa yang paling populer 

adalah The Trade Desk, Google’s DV360, OneView (sebelumnya bernama DataXu), dan MediaMath. 

Bekerja sama dengan platform

Pendekatan kedua untuk pembelian CTV adalah bekerja sama secara langsung dengan platform. Jika 

Anda bekerja sama secara langsung dengan Roku, perjanjian tersebut akan mencakup inventaris di 

dalam UI Roku serta in-stream video yang juga dapat diperoleh melalui pembelian terprogram. Akan 

tetapi, dalam kasus ini, hampir semua inventaris khusus ini dibeli untuk mempromosikan aplikasi yang 

berfungsi pada OS Roku.Taktik ini mungkin menawarkan inventaris premium atau akses yang lebih baik 

dibandingkan dengan yang dapat diperoleh melalui pembelian terprogram. Dibandingkan dengan 

jumlah yang dibelanjakan, rute ini akan membuka peluang untuk tayangan iklan bernilai tambah, yang 

membantu untuk menurunkan eCPM. Kelemahan metode ini adalah bahwa Anda dapat secara efektif 

membatasi inventaris yang tersedia di dalam platform tersebut. Oleh karena itu, jika Anda membeli 

secara langsung dari Roku, Anda hanya dapat menjangkau penonton Roku. Untuk menjangkau 

penonton Samsung Smart TV, Anda akan perlu membeli Samsung Ads.

https://www.dcmn.com
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Bekerja sama dengan publisher 

Metode lain untuk membeli iklan CTV, yang terasa lebih familier bagi yang berasal dari 

sisi linier, bekerja sama secara langsung dengan publisher. Ini dapat dilakukan dengan 

menghubungi aplikasi atau publisher yang diharapkan, meminta proposal dan melakukan 

negosiasi. Walaupun beberapa publisher mungkin akan menawarkan akses ke segmen pihak 

ketiga untuk menambah satu lapis penargetan, publisher lain mungkin jua memiliki data pihak 

pertama tentang pengguna mereka yang tidak dapat diakses secara terprogram.   

Kelemahan potensial metode pembelian langsung dari publisher mencakup kemampuan yang 

sangat terbatas atau tidak ada untuk melakukan optimisasi selama berjalannya kampanye. 

Karena kampanye ini dikelola oleh publisher, mereka menampilkan tayangan iklan dan 

mengirimkan laporan tayangan iklan kepada Anda. Kesulitan lain dari metode pembelian 

langsung dari publisher adalah banyaknya persiapan yang perlu dilakukan. Untuk menjangkau 

skala yang sama seperti kampanye terprogram, transaksi tersebut perlu dinegosiasikan 

dengan berbagai publisher. Ini akan membutuhkan sumber daya tambahan — untuk negosiasi 

transaksi dan aktivasi di kemudian hari. Dan walaupun atribusi di CTV sudah tergolong sulit, 

ini akan semakin sulit dengan berbagai macam pembelian langsung yang dilakukan secara 

paralel. Publisher seringkali hanya menerima tracker pihak ketiga khusus agar Anda dapat 

memperoleh laporan awal yang menunjukkan jumlah tayangan iklan — tanpa informasi detail 

yang mungkin Anda cari.

https://www.dcmn.com
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Format iklan yang paling sering Anda temui adalah format yang terasa seperti iklan TV yang sudah 

banyak digunakan – iklan in-stream, pre-roll berdurasi 15-30 detik, yang ditayangkan sebelum atau di 

tengah-tengah konten streaming. Ini kemungkinan besar akan menjadi satu-satunya opsi Anda saat 

melakukan pembelian terprogram. Format ini dapat membuat brand Anda sangat menarik secara 

visual dan memberikan peluang untuk menjelaskan tentang materi yang diiklankan secara memadai.

Opsi yang terbuka akan semakin banyak dengan melakukan pembelian langsung. Beberapa contoh: 

Anda mungkin dapat mengakses in-UI dan in-video banner, mensponsori film gratis atau bahkan 

menempatkan iklan pada pause screen. Sebagian besar dari format ini masih tergolong baru, 

sehingga akan menonjol di mata pengguna. 

Kesamaan antara berbagai format iklan di CTV adalah bahwa semuanya berbentuk digital dan 

menyediakan peluang untuk menciptakan call-to-action yang kuat. Salah satu contoh utama 

adalah Burger King yang mengadakan QR Whopper giveaway, melalui tiga iklan TV dengan QR 

code yang ditampilkan pada layar TV.

Secara singkat, format iklan CTV memiliki potensi untuk menggabungkan kedua dunia: potensi 

visual dan pengiriman pesan TV serta potensi interaktif iklan digital. Konsumen merasa bahwa 

iklan seperti ini menarik: studi ini menunjukkan bahwa 82% pembeli DTC mengambil tindakan 

setelah melihat iklan CTV.

Bagaimana dengan format iklan?

IKLAN 
ANDA

https://www.dcmn.com
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Opsi apa yang tersedia 
untuk penargetan?

Ada beberapa pendekatan kampanye CTV dan audience yang ingin 
dijangkau.

Menargetkan pengguna secara kontekstual

Penargetan kontekstual dapat digunakan untuk menempatkan iklan berdasarkan konten yang akan 

ditampilkan di sampingnya, serupa dengan cara memilih jaringan berdasarkan karakteristik umum 

penonton. Sebagai contoh, pemasar seluler yang ingin mempromosikan game strategi medieval 

dapat memilih untuk menargetkan penonton serial TV seperti Vikings atau Game of Thrones. Anda 

juga dapat mencari konteks dari segi audience. Misalnya, jika Anda ingin menstimulasi instalasi 

untuk aplikasi tidur, penargetan pengguna yang seringkali begadang kemungkinan besar akan 

meningkatkan dampak iklan. 

Memanfaatkan data pihak pertama dan pihak ketiga

Taktik umum lain akan terasa lebih familier bagi yang berasal dari digital. Ini melibatkan pemanfaatan 

data pihak pertama dan pihak ketiga. Dengan penargetan pihak pertama, Anda dapat menggunakan 

data yang sudah dimiliki oleh organisasi Anda, seperti pelanggan CRM Anda atau daftar penargetan 

ulang yang disiapkan dari situs web Anda. Penggunaan data pihak pertama adalah low-funnel tactic 

yang baik untuk mengkonversi pengguna yang sudah menunjukkan ketertarikan terhadap aplikasi 

Anda atau untuk meningkatkan LTV dari pelanggan yang ada. Akan tetapi, Anda akan membutuhkan 

mitra yang dapat menyediakan data CTV agar dapat menghubungkan data Anda sendiri dengan 

audience di CTV dan memastikan bahwa Anda menjangkau audience yang tepat.

Data penargetan pihak ketiga tentang pengguna CTV dapat disediakan oleh berbagai perusahaan 

seperti Oracle, Experian dan Acxiom, atau oleh platform CTV dan aplikasi streaming - khususnya 

Roku dan Hulu. Kerja sama dengan perusahaan-perusahaan sebaiknya dijadikan pilihan dari segi 

akurasi dan kepastian di tengah berbagai perubahan yang terjadi terhadap undang-undang privasi. 

Data ini umumnya disediakan sebagai segmen, terdiri dari pengguna yang memenuhi kriteria demografi 

atau perilaku tertentu. Segmen-segmen ini dapat diakses melalui DSP setelah Anda mengidentifikasi 

audience sasaran — atau bahkan dapat diatur sebagai pembelian langsung oleh publisher.

https://www.dcmn.com
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Bagaimana dengan penargetan lintas perangkat?

90% audience menggunakan ponsel mereka sembari menonton TV. Secara khusus, 

pemasar seluler dapat memanfaatkan dual screening, dengan menampilkan iklan kepada 

segmen audience CTV tertentu dan menindaklanjuti iklan pada perangkat seluler untuk 

audience yang sama. Sebagai contoh, pengiriman push notification menawarkan lebih 

banyak informasi tentang materi yang baru saja dipromosikan di perangkat CTV, atau 

memberikan insentif untuk iklan Facebook. Dengan demikian, pelanggan potensial Anda 

dapat mengambil tindakan atas iklan yang mereka lihat, Anda juga dapat memperoleh 

gambaran yang lebih baik tentang dampak yang dihasilkan oleh iklan CTV.

https://www.dcmn.com
http://www.adjust.com
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Pengukuran & Atribusi

Ada tiga cara utama untuk melacak metrik kampanye dan mengukur kinerja 
di CTV: secara langsung melalui DSP, melalui server iklan pihak ketiga dan 
melalui measurement provider. 

• DSP 

DSP akan menyediakan tayangan iklan, klik, tingkat penyelesaian dan, dengan tag setup yang 

tepat, pembelian atau instalasi. Sebagian besar DSP memiliki atribusi lintas perangkat yang lengkap 

dengan cara bermitra untuk mengidentifikasi mitra resolusi seperti LiveRamp atau Tapad. Manfaat 

utama dari menggunakan DSP untuk mengukur kampanye adalah tidak ada biaya tambahan 

selain MSA. Akan tetapi, ada beberapa ketentuan. DSP jelas tidak netral, tanggung jawab DSP 

untuk menayangkan iklan akan menjadi motivasi bagi mereka untuk membuat kinerja tampak 

sebaik mungkin. Ini dapat memengaruhi akurasi hasil. Selain itu, ada peluang yang signifikan untuk 

menggunakan DSP terpisah bagi kampanye CTV. Oleh karena itu, pengukuran yang dilakukan 

dengan DSP akan memberikan isolated view, karena Anda tidak dapat mengevaluasi kinerja CTV dan 

dampaknya terhadap strategi pemasaran secara keseluruhan. 

• Server iklan pihak ketiga 

Akan tetapi, dengan menggunakan server iklan pihak ketiga yang terpisah dari DSP, Anda akan 

menghilangkan konflik kepentingan karena tidak ada alasan untuk melaporkan apapun selain klik yang 

dideteksi atau tayangan iklan. Kelemahan dari server iklan adalah biaya tambahan yang dibutuhkan. 

Selain itu, jumlah data yang diterima melalui server iklan akan terbatas — dan mereka tidak dapat 

mem-filter penipuan. Kami akan membahas tentang penipuan secara lebih detail di bawah ini. 

• Measurement provider  

Platform analytics atau measurement partner seperti Adjust tidak mengikuti pengaturan seperti ini. 

Mereka biasanya memberikan kredit untuk konversi lintas channel pemasaran, untuk membantu 

Anda mengevaluasi kontribusinya terhadap kinerja pemasaran Anda. Ini sangat membantu untuk 

mengidentifikasi dampak CTV dalam konteks keseluruhan upaya pemasaran Anda. Selain itu, 

measurement partner dapat memantau dan mencegah penipuan atribusi. 

Mengingat bahwa CTV bersifat lintas perangkat, atribusi instalasi pada tingkat yang sama dengan 

channel digital akan terus menjadi hambatan. Walaupun beberapa alat menggunakan device graph 

atau metode lain untuk menghubungkan pengguna dari CTV ke ponsel mereka, tingkat pencocokan 

masih menjadi masalah dan ini membutuhkan pemodelan probabilistik. Artinya, tingkat kepastian 

untuk konversi seperti ini akan lebih rendah daripada yang diperoleh dari kampanye instalasi aplikasi 

media sosial.

https://www.dcmn.com
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Perangkap: isu-isu apa yang 
akan ditemui?

Penipuan

Dalam lingkungan terprogram, penipuan dapat terjadi dari sisi penyediaan atau sisi atribusi. 

Penipuan iklan adalah upaya untuk menipu pengiklan, publisher atau supply partner dengan 

mengeksploitasi teknologi periklanan. Tujuan penipu adalah mencuri anggaran iklan dan ini 

dapat dilakukan melalui berbagai cara seperti tayangan iklan yang dipalsukan, spam klik atau 

instalasi palsu. 

Sebagai channel pemasaran yang lebih baru, CTV terprogram masih belum sematang 

periklanan display terprogram. Dengan kata lain, berbagai isu masih perlu diperjelas 

terkait metode penipuan yang paling umum dan cara untuk secara proaktif mencegahnya.

Dibandingkan dengan display, banyak hal terkait penipuan CTV masih belum banyak diketahui. 

MMP, seperti Adjust, memiliki tim yang didedikasikan untuk mengidentifikasi dan secara 

proaktif mencegah penipuan iklan. Fraud Prevention Suite Adjust membuat dataset tetap 

bersih, sehingga perencanaan dan evaluasi kampanye dapat dilakukan berdasarkan data 

yang akurat. Pilihlah dengan cermat publisher yang akan diajak kerja sama untuk mencegah 

penipuan potensial. Identifikasi sumber data palsu dalam Fraud Prevention Suite dan optimisasi 

anggaran Anda berdasarkan data.

https://www.dcmn.com
http://www.adjust.com
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General Data Protection Regulation (GDPR)

Tingkat konsumsi CTV terus meningkat di Eropa — artinya jumlah inventaris CTV yang 

diperjual belikan melalui pembelian terprogram juga meningkat. Akan tetapi, satu hal 

perlu diperhatikan: General Data Protection Regulation (GDPR) dapat berdampak 

negatif terhadap pasokan inventaris.

Dampak negatif terhadap inventaris dapat terjadi sebagai akibat dari GDPR karena 

penyedia OTT perlu mendapatkan persetujuan untuk pengolahan data dan berbagi data. 

Selain itu, inventaris terprogram CTV sangat mengandalkan data ini untuk melakukan 

penargetan. Pembelian inventaris secara langsung dari publisher atau platform seperti 

Hulu, yang secara statistik berhasil mendapatkan persetujuan dari lebih banyak 

pengguna, adalah salah satu cara untuk mendapatkan data yang mematuhi GDPR.

Walaupun GDPR menetapkan batasan terkait cara mengakses dan menggunakan data, 

kepatuhan terhadap standar ini sangatlah penting — kami percaya bahwa pada dasarnya 

semua pengguna aplikasi memiliki hak atas privasi, dengan perlindungan penuh dan 

keamanan untuk data personal mereka.

https://www.dcmn.com
http://www.adjust.com
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Sampel setup kampanye

Terprogram

Kami telah menciptakan panduan langkah demi langkah untuk 
membantu Anda menyiapkan kampanye terprogram: 

Silakan buka interface DSP. Pastikan bahwa DSP menawarkan inventaris CTV — jika tidak, 

cari DSP yang menawarkannya (contohnya Trade Desk, Xandr, OneView dan Adform). 

Menciptakan pengiklan baru. Dengan cara ini, Anda dapat mengelompokkan semua 

kampanye, audience dan tag di satu tempat. 

Pilih inventaris video dan pemasok. Langkah ini penting untuk kontekstualisasi kampanye, 

agar kami dapat mereplikasi pembelajaran dari kampanye TV linier.

Sama seperti semua setup kampanye, setelahnya buatlah kampanye baru dan masukkan 

anggaran yang sesuai, tanggal mulai dan tanggal selesai serta segala hal yang dibutuhkan 

untuk menciptakan kampanye.

Menyiapkan jadwal kampanye atau penerbangan yang familiar untuk Anda melalui 

interface Google Ads atau Facebook, dengan fungsi yang serupa dengan Ad Groups 

untuk keperluan kami di sini. Anda juga dapat mendefinisikan tanggal khusus, anggaran, 

target CPM atau hal lain sejauh ini. Cara membagi kampanye ke dalam penerbangan akan 

ditentukan oleh taktik dan target umum. Ini dapat berupa berbagai tanggal, audience, 

perangkat atau kawasan geografi. 

Siapkan pelacakan untuk kampanye ini dengan MMP Anda - setelah mengidentifikasi 

apakah mereka mendukung atribusi iklan CTV dan menentukan persyaratan. Dua MMP 

yang mendukung pelacakan iklan CTV adalah Kochava dan tentunya, Adjust. Anda harus 

mampu membuat URL impression tracker dan membuatnya bermanfaat untuk langkah 

selanjutnya.

1

2

3

4

6

5

https://www.dcmn.com
http://www.adjust.com


18

Unggah materi iklan Anda, baik secara langsung ke DSP atau ke server iklan, dengan 

impression URL dari MMP Anda. Impression tracker paling banyak digunakan untuk CTV, 

tetapi jika iklan Anda ditampilkan di mana pun dan dapat di-klik di tempat lain, Anda juga 

dapat menggunakan click tag. Measurement partner pihak ketiga akan dapat secara 

independen melacak tayangan iklan dan klik. Mohon diingat bahwa Anda membutuhkan tag 

terpisah untuk setiap penerbangan. Oleh karena itu, Anda mungkin perlu mengunggah materi 

iklan yang sama lebih dari satu kali dan memberikan tag khusus untuk setiap materi iklan. 

Pastikan untuk memberikan penamaan yang jelas dan secara konsisten mengorganisirnya. 

Jika Anda membutuhkan audience, mohon siapkan juga dari sekarang. Kami akan 

menggunakan segmen pihak ketiga untuk keperluan ini. Pada bagian audiences panel, 

buatlah audience baru dan pilih segmen yang diinginkan, dengan memastikan bahwa skala 

audience potensial sesuai dengan anggaran Anda. Pastikan untuk memberikan penamaan 

yang jelas kepada audience Anda. Ini mungkin juga akan berlaku bagi penargetan 

pengecualian untuk pengguna yang sudah menyelesaikan tindakan yang diharapkan, agar 

iklan tidak lagi ditayangkan kepada mereka. Atau bagi penargetan ulang untuk audience 

yang diberi materi iklan yang berbeda atau penargetan ulang di medium lainnya. 

Apabila materi iklan dan audience sudah disiapkan, Anda dapat kembali menerapkannya ke 

penerbangan CTV terkait. 

Untuk melihat event instalasi dalam DSP, Anda perlu mengonfigurasi postback antara MMP 

dan DSP. Ini akan bervariasi tergantung pada MMP dan DSP Anda, silakan hubungi account 

rep tentang cara melakukan ini. 

Pastikan bahwa semua hal sudah disiapkan.

Aktivasi kampanye CTV Anda!

Catatan:  Jika struktur kampanye Anda memungkinkan untuk optimisasi, identifikasi 

publisher, exchange, materi iklan atau audience yang memiliki kinerja rendah dan lakukan 

penggantian atau realokasi anggaran. Jika kampanye tertinggal dari jadwal, audience Anda 

mungkin terlalu sedikit atau Anda mungkin memiliki pengaturan lain yang membatasi 

implementasi. Jika Anda tidak dapat mengidentifikasi isu-isu ini, silakan hubungi rep Anda.
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Mudah

Setup kampanye seperti ini sangat mudah. Dengan pembelian langsung, set khusus untuk platform 

dan channel OTT akan diidentifikasi dan negosiasi akan dilakukan untuk pembelian langsung.

Melalui kampanye seperti ini, kami akan memperoleh akses ke audience platform OTT tertentu, 

yang akan sangat bermanfaat apabila konteks dan target kampanye sudah ditetapkan dengan 

jelas. Sebagai contoh, kampanye yang berfokus pada penargetan olahraga dapat disiapkan 

untuk layanan/aplikasi streaming live sports (DAZN).

Setup kampanye ini dilakukan berdasarkan IO deal, di mana anggaran, periode, parameter 

penargetan dan tayangan iklan sudah disepakati.

Solusi OTT/CTV Adjust →

Dapatkan informasi lebih lanjut tentang cara mengoptimasi OTT dan mengadop-

si aplikasi CTV serta memperkenalkan OTT ke dalam bauran pemasaran Anda.

https://www.dcmn.com
http://www.adjust.com
https://www.adjust.com/id/product/adjust-roku-ott-and-ctv/
https://www.adjust.com/product/adjust-roku-ott-and-ctv/


DCMN adalah mitra pemasaran pertumbuhan untuk bisnis dan startup 

digital. Pendekatan holistik, berbasis data yang digunakan oleh perusahaan 

menggabungkan teknologi dengan pengetahuan para ahli untuk mengembangkan 

pemimpin pasar masa depan. Sejauh ini, DCMN telah membantu lebih dari 300 

brand digital di seluruh dunia untuk meningkatkan skala bisnis mereka, termasuk 

Fairphone, Idealo, Ring, Smartsteuer, VanMoof, Vinted, Wayfair dan Wooga.

www.dcmn.com

Adjust adalah platform analytics pemasaran seluler yang dipercaya oleh pemasar 

di seluruh dunia, dengan berbagai tool yang dapat digunakan untuk mengukur, 

mengotomatisasi, dan melindungi data pengguna. Kami membantu puluhan ribu 

aplikasi dengan built-in intelligence dan otomatisasi, didukung oleh layanan pelanggan 

global yang responsif. Pada tahun 2021, Adjust diakuisisi oleh AppLovin, yang memiliki 

software pemasaran yang menyediakan berbagai solusi kuat, terintegrasi yang dapat 

digunakan oleh pengembang aplikasi untuk mengembangkan bisnis mereka. 

Dapatkan informasi lebih lanjut tentang Adjust di: 

www.adjust.com/id
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