. austrian furniture
industry

Presseinformation | Juli 2017

Made in Austria — dem Wertewandel einen Schritt voraus

Der neue Luxus: Qualitat und individuelles Design contra Massenproduktion

Nachhaltigkeit statt Verschwendung, Individualitdt als Indiz fir mehr Lebensqualitdt, Kooperation
contra Konkurrenz, Work-Life-Balance anstelle von Burn-out — die Menschen sehnen sich nach
sinnvollen Beschaftigungen, bodenstandigen, echten Werten und Dingen, die gut tun. Dabei spielen
Label, Preise oder Statussymbole eine untergeordnete Rolle. Authentizitdt, Vertrauen sowie
Produkte mit unverwechselbarem Charakter und Aussage sind gefragt. Inhalte und splirbar mehr
Sein als Schein zdhlen. In diesem Zusammenhang gewinnt vor allem die Gestaltung des eigenen
Heims an Bedeutung. Laut Statistischem Bundesamt investieren z. B. deutsche Haushalte 40 Prozent
ihrer jahrlichen Ausgaben in Wohnen und Einrichtung. Tendenz steigend. Denn der Wohnraum
avanciert zur Oase der Entspannung. Das gilt fiir alle Bereiche: ob wohngesunde Materialien in der
Kiiche, intelligente Funktionen im Schlafzimmer oder exklusives Design im Wohnzimmer — Wohnen
gilt als Luxus und dient der individuellen Selbstentfaltung. Dieser Anspruch gehért in Osterreich
schon lange zum Selbstverstandnis und ist dort quasi Zuhause.
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»,Mo0bel made in Austria haben sich weltweit als Qualitatslabel durchgesetzt. Sie verbinden
Funktionalitat mit Tradition sowie Handwerk und treffen damit genau den aktuellen Zeitgeist”,
erklart Dr. Georg Emprechtinger, Vorsitzender der Osterreichischen Mébelindustrie. ,0b
hochwertige, unbehandelte Massivhélzer aus nachhaltig bewirtschafteten Waldern Osterreichs,
exklusives Design mit fein verarbeiteten Extras oder innovative Funktionen und intelligente
Mechaniken — uns geht es nicht um Massenproduktion, sondern um Einzigartigkeit und Qualitat.
Méobel aus Osterreich bieten modernen Lifestyle mit kompetenter Materialkenntnis und expliziter
Wertarbeit.”

Damit liegen die Osterreicher voll im Trend. Denn die Definition fiir Luxus befindet sich im Wandel.
So betrachten z.B. in Deutschland 77 Prozent der Konsumenten Produkte als wertvoll, wenn sie eine
lange Haltbarkeit aufweisen. Fiir 60 Prozent ist es wichtig, dass sie mehr als nur einen funktionalen
Nutzen haben und 58 Prozent achten auf eine faire Produktion. Das ergab eine aktuelle Studie, die
das Frankfurter Zukunftsinstitut im Auftrag des Sanitarunternehmens Grohe erstellt hat. Demnach
schatzen die Menschen weltweit einen hohen Wohlflihlkomfort sowie maximale Lebensqualitat.
Fazit: Das Verstandnis von Luxus geht weg von Exklusivitdat und Prestige, hin zu immateriellen Werten
wie sich selbst etwas Gutes zu tun.

,Der Verbraucher will Produkte nach MaR. Sie missen passen wie ein Anzug. In Form, Farbe und
Ausfiihrung. Deshalb wird zukiinftig ein hoher Individualisierungsgrad immer entscheidender. Hier
hat sich die Osterreichische Mébelindustrie einen deutlichen Vorsprung erarbeitet, auf den wir stolz
sind”, erklart Dr. Georg Emprechtinger. Die komplette Angebotsvielfalt spiegelt auch der aktuelle
Web-Auftritt der Branche wider. Unter www.moebel.at erdffnet sich dem Internetbesucher das
ganze Spektrum der Branche. Nach dem Motto ,Inspiration made in Austria”“ kdnnen Verbraucher
und Fachhéandler die Mdbelwelt quer durch alle Wohnbereiche anschaulich und hautnah erleben. So
lassen sich z.B. Produkte ausgewahlter Hersteller nach Lust und Laune im Raum positionieren.
Inklusive Farben, Oberflachen, Boden- und Wandgestaltungen. Sogar ,Virtual Reality” ist moglich.
Mit einer VR-Brille wird das Einrichten zum Event. ,,Auch mit der neuen Homepage zeigen wir, dass
Erfindergeist, gepaart mit moderner Technologie, gewachsenen Traditionen sowie nachhaltiger
Handarbeit eine gute Rezeptur fir erfolgreiches Mobel-Business ist“, unterstreicht Dr. Georg
Emprechtinger. ,Die Einrichtung muss sich individuell in das Wohnumfeld integrieren und die
unterschiedlichen Bedirfnisse erfiillen. Flexibel, auf den Punkt und immer auf den jeweiligen Kunden
zugeschnitten. Genau hier liegen die Starken der Osterreichischen Mébelindustrie.”
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Die Osterreichische Mébelindustrie ist eine Berufsgruppe des Fachverbandes der Holzindustrie und somit eine
Teilorganisation der Wirtschaftskammer Osterreich. Zu ihr zdhlen 50 Betriebe mit rund 6.000 Mitarbeitern. Die
iiberwiegende Anzahl dieser Unternehmen sind mittelstindische Betriebe, die sich in privater Hand befinden.
Osterreichische Mébelhersteller stehen mit ihren Produkten fiir hohe Qualitdt, traditionelles Handwerk,
modernste Prdzisionstechnik, 6kologische Verantwortung und ein Mébeldesign, das durch kiinstlerische
Strémungen im ureigenen Land entstanden ist. www.moebel.at


http://www.moebel.at/�

. austrian furniture
industry

Riickfragehinweis

Die Osterreichische Mébelindustrie
A-1030 Wien, Schwarzenbergplatz 4

Kontakt Fr. Andrea Steinegger
E-Mail steinegger@moebel.at
Web www.moebel.at
Telefon +43(0)1/7122601

Telefax +43(0) 1 /713 03 09

GeSK Agentur fiir Public Relations
D-10117 Berlin, ZiegelstraBe 29

Kontakt Gabriele v. Molitor
E-Mail pr@gesk.berlin

Web www.gesk.berlin
Telefon +49(0) 30 /217 50 460
Telefax +49(0) 30 /21750461
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