INKEeN HAFELE

Berufliche Sichtbarkeit flir Frauen
auf LinkedlIn



Corporate Influencer

4 N

Rechtshinweis zu den Unterlagen

Die in der Prasentation dargestellten Ideen, Verfahrensweisen und Angebote stellen
geistiges Eigentum dar, an der Inken Hafele die ausschlieBlichen Nutzungs- und
Verwertungsrechte halt. Jegliche Nutzung, Weiterentwicklung oder Veranderung

dieser Ideen, Verfahrensweisen und Angebote sind untersagt.

Dies gilt auch fur eine Nutzung der I[deen und Verfahrensweisen in einem anderen
Produktkontext. Ausnahmen hier von bedurfen der vorherigen, schriftlichen
Zustimmung.
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INKEN HAFELE
Instagram: Trauredner Akademie

Instagram: @inken_haefele Instagram: Herzensworte Freie Trauung
LinkedIn: Inken Hafele
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Inken Hafele | @ ' | VR-Banken
@ inken_haefele

Training & Beratung

Social Media | Corporate Influencer | Positive
Psychologie

£ Freiberuflerin

# Podcasterin

¢4 Flipchart-Queen

? stgt

Anfragen [gJ

(Z) linktr.eefinken_haefele und 4 weitere

ALK

Voba Plochi... Meine Story Ausbildung... Kick-off al

IST DIE BESTE ZEIT

Inken Hafele @

Verliebt @ @ in Genossenschaften | #gerneperdu
| Auf geht's, lass uns was starten 4| Social Media
und Corporate Influencing, Positive Psychologie
und Kommunikation | Meine Story: Von der
Kindigung zur Selbststandigkeit

Inken Hafele - ADG Business School an der
Steinbeis-Hochschule

Region Stuttgart

5.565 Follower:innen - 500+ Kontakte
Info

Auf geht's - lass uns was starten! %/

Mein Name ist lnken ich bin Wahlstuttgarterin, Yogi,
GenieBerin ® & und Uber 12 Jahren ... mehr anzeigen

Serviceleistungen

Ausbildung & Weiterbildung fiir Traurednerinnen +
Netzwerk
@ fiir selbstbewusste Trauredner*innen
% Inken & Team
@ @herzensworte_freie_trauung
X Ausbildung: 24.-27.10.24
9 stuttgart
Zu den Seminaren
Boblinger StraBe 231, Stuttgart, Germany

(Z) herzensworte-freiereden.d... und 3 weitere

@PO0O0@®

Mérz Ausbil.. NETZWERK... Rednerinw... CASINO &..

(+
Inken Hafele Freie Traurednerin 9 Stuttgart
Nix 0815 &# Hier gibt's Emotionen&Humor 11 Fir
Kitsch, bitte weiter gehen gy
? Stgt/Nagold/@
@24.-27.10, Ausbildung @trauredner_akademie
Anfragen [

(2 herzensworte-freiereden.d... und 4 weitere

POOCS

Annika & Sa... Yvonne &D... Laura &Sa.. Anna &

WIE VIELE
TREFFEN SIND
VOR DER
TRAUUNG
UBLICH?



https://www.instagram.com/inken_haefele/
https://www.instagram.com/inken_haefele/
https://www.linkedin.com/in/inken-häfele-kommunikation-socialmedia/
https://www.instagram.com/trauredner_akademie/
https://www.instagram.com/herzensworte_freie_trauung/
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Kleines LinkedIln »
Warm-up:

Drel Fragen In
die Runde...




INKEeN HAFELE

Grundlagen LinkedIn-Profil

-

~N

Wie haufig schaust bei LinkedIn rein?




Corporate Influencer

-

Hast du schon mal etwas auf LinkedIn
veroffentlicht?




Grundlagen LinkedIn-Profil

4 N

Wer hat in den letzten 6 Monaten sein LinkedIn-Profil
gecheckt und auf den neuesten Stand gebracht?




Linked in

Hits 1 Billion Members

TIPSR



Jeder dritte Erwerbstatige aus
Deutschland ist auf LinkedIn.



LinkedIn Update

monatlich aktive Nutzer

* 6,2 Mio. monatlich aktive LinkedIn-User in
Deutschland

e 20% Wachstum in einem Jahr.

 Dazu kommen 32,6 Mio. nicht-eingeloggte
Besuche der LinkedIn-Website pro Monat.

* Deutschland steht Europaweit auf Platz 2
nach Frankreich.

Monthly average logged-in | Monthly average logged-
M active users out site visits
EU Overall 47,900,000 178,200,000
Austria 800,000 6,000,000
Belgium 1,700,000 3,800,000
Bulgaria 300,000 1,400,000
Croatia 300,000 1,400,000
Cyprus 100,000 500,000
Czechia 600,000 2,400,000
Denmark 1,400,000 2,700,000
Estonia 100,000 600,000
Finland 700,000 8,600,000

[ 6200000 | 32600000 |

Hungary

400,000

2,500,000
Ireland 1,000,000 4,400,000
Italy 5,600,000 15,700,000
Latvia 100,000 700,000
Lithuania 200,000 1,500,000
Luxembourg 200,000 700,000
Malta 100,000 300,000
Netherlands 4,900,000 19,500,000
Poland 2,100,000 7,800,000
Portugal 1,400,000 3,700,000
Romania 900,000 4,300,000
Slovakia 200,000 1,000,000
Slovenia 100,000 700,000
Spain 5,200,000 14,700,000
Sweden 2,000,000 5,600,000

© Inken Hafele




Corporate Influencer
Definition

Menschen folgen Menschen, keinen Marken!

In dieser lllustration seht ihr, warum
#PersonalBranding und #Corporatelnfluencing so
wichtig ist!

Menschen wirken auf uns viel authentischer, weshalb
wir uns mit ihnen viel besser identifizieren konnen, als
mit Marken. Nur einer von vielen Griunden, jetzt eine
Personal Brand aufzubauen!

LEADER VvS. COMPANY

Anzahl Follower
auf LinkedIn

%

Since _3 mwh
“ Tina Miller Weleda AG

221.612 Follower 29.576 Follower

Freigeist

Frank Thelen
482.217 Follower 16.751 Follower

-~

>
A

Andreas von der Heydt

515.725 Follower 41.804 Follower




INKEeN HAFELE

LinkedIln ist die
beste Plattform
fur Sichtbarkeit!

© Inken Hafele



Simone Stuhler

What‘s your story?

* Wer bist du? Was machst du? Wofur mochtest du
stehen? Wie mochtest du wahrgenommen werden?

* Welche Themen liegen dir am Herzen

* Fur welches Thema mochtest du Sichtbar werden?
* Wen mochtest du erreichen?

* Wo mochtest du die Menschen erreichen?

e Warum mochtestdu das?



Schritt 1:

Profil
Professio-
nalisieren
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INKeN HéFa

JETZT!

IST DIE BESTE ZEIT

in 74

Inken Hafele @ ) - Inken Hifele

Verliebt @ U’ in Genossenschaften | #gerneperdu | Auf geht's :
lass uns XS\;tarten 4| Expertin fir Sg ial l\/l1D dia & C - t ' 08 ADO BUSINOES Sonool an
4 P ul=oual viedla St pRlate der Steinbeis-Hochschule
Influencing, Gen Z & Gen Alpha | Meine Story: von der Kundigung
zur Selbststandigkeit

Region Stuttgart - Kontaktinfo
5.911 Follower:innen - 500+ Kontakte
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LinkedIn Profil-Check
Profilbild

Authentisch und freundlich

Gesicht muss erkennbar sein
Wiedererkennungswert

Hoher Kontrast zum Hintergrund

Jedes Update, jeder Kommentar wird mit
diesem Bild in Verbindung gebracht

6. Extra Tipp: Nicht oft andern! Kontinuitat ist
hier gefragt!

A N

#Banking
ATr U v I A #Prozessman

#Bankir
#

I 4 L4—'I' <VN:£
Ie iy

Oliver Schultz @ (he /him) - 1.

Ich € strukturiere € transformiere €p optimiere Ihre Prozesse

und das Prozessmanagement in der Bank {} | Gemeinsam in das
Neue Betriebsmodell #NBM € < | @Atruvia

Selina Tudan .
QM-Beraterin | Trainerin | coming soon: Pferdegestitztes Coaching |

#gerneperdu

© Inken Hafele



LinkedIn Profil-Check

Coverbild 36 ATCUVIA ™ %

#BankingWorkspace

#Transformation
#NevesBetriebsmodell

#Genossenschaft

Klarer Bezug

* zur Person

e zur Profession

e zum Arbeitgeber

—> Erster Eindruck &
Reputation

© Inken Hafele



Einheitliches
Headerbild




Jemeinsa. Jukunf]~ Jezfalfen

Bettina Schmitt -
V¥ ¥ Mensch und Kultur |
Beauftragte Unternehmen
Wirzburg eG

Demeincntn. Jekinf{~ Dezfaffen

VR-Bank

Karlstadt, Bayern, Deutschlanc
. Wiirzburg s ==

Sigrid Buttner -1.

Genossenschaften: Gemeil
Wirzburg, Bayern, Deutschlar

164 Kontakte

JAN

Volksbank Raiffeisenbank
- 5 - 1. Ly ot
Manfred Mark - | o Wiirzburg eG
Leiter Firmenkunden #Firmenkunden #Mittelstand #Finanzierung Sockschule Kl -
3 5 .. e ocnschule Kaisersiautern
.,/ &
#Nachhaltigkeit #Grunden #Nachfolge #vrbwue "B Lalsarslaitern University of
Gaukodnigshofen, Bayern, Deutschland - Kontaktinfo Applied Sciences

500+ Kontakte

£ Benjamin Kuester, Xenia Schmeizl-Mackert und 85 weitere gemeinsame Kontakte




y Werbung

Michelle Schn

x Akademie Deutscher
Genossenschaften e.V.

Boris Nannt @ .



INKeN HéFa

JETZT!

IST DIE BESTE ZEIT

in 74

Inken Hafele

oo & ADG Business School an
der Steinbeis-Hochschule

Verliebt € ' in Genossenschaften | #gerneperdu | Auf geht's,

lass uns was starten 4| Expertin fur Social Media & Corporate
Influencing, Gen Z & Gen Alpha | Meine Story: von der Kundigung
zur Selbststandigkeit

Region Stuttgart - Kontaktinfo
5.911 Follower:innen - 500+ Kontakte
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LinkedIn Profil-Check

Profil-Slogan

N

Maximal 220 Zeichen
Steht direkt unter dem Namensfeld.

Nur die Position im Unternehmen eintragen ist zu
wenig. Hier kdnnen wichtige Keywords genutzt

werden.

Kernbotschaft in einem Satz oder Stichworten

zusammenfassen

- Kommunikation & Networking Booster

Anja Thielen - 2.

Die, die in der Finanzbranche ,irgendwas mit
Marketing” macht. Kreativer Kopf und Content
Creatorin in der orange-blauen Bankenwelt. .
|| BTS bei einer Regionalbank in Bayern ¢/ @

Laura Reinhart - .

4/ Marketing-Expertin von morgen | Duales Studium @VR-Bank
Main-Rhon eG ¢’ @ | Begeistert von digitalen Trends &
Netwerken

/) (éﬂ ///AC
S 1
e (7Y
MARKETING/ OFFENTLICHKEITSARBEIT

annika.glas@vrbank-suedwestpfalz.de Let’s connect

A
=

Annika Glas - . ﬁ VR-Bank Siidwestpfalz eG

Social Media Managerin | Corporate Influencerin @ |I'min
with Social Media | love simple things in a beautiful setting

© Inken Hafele



Praxis-Tipp:
Nutze den Profilslogan als

Mini-Pitch. Was sind
deine Themen? Fur was

schlagt dein Herz?

© Inken Hafele



Grundlagen LinkedIn-Profil
Profil-Slogan —

® Erfoaderiich

Allgemeine Informationen

Auf geht’s!

Check mal deinen Profil-
Slogan und pass diesen an!

Mehr uber Geschlechtspronomen erfahren

Predil-Slagan®

[ In W W with Gencesenschatten | #gerneperdu | Expartin fir Kommunikation, Social Media und fral ]

Aktuelle Position

Positsan

['l"IHE'“ Hafale - Baralung, Training und Coaching [Selbsistandig)




INKEeN HAFELE

Tipp:
Nimm dir einen
Buddy dazu!

© Inken Hafele



LinkedIn Profil- Check
Vanity-URrL

1. Linkedln generiert eine
URL fur jedes Profil, z.B.

https:/www.linkedin.com/in/marta-
mustermann-10x348907125

2. Diese URL kann bearbeitet
werden unter Profil anzeigen /

offentliches Profil bearbeiten /
Personliche URL bearbeiten”

INKEN HAFELE

= o 2 &

werk Jobs Nachrichten Mitteilungen Sie ¥

+ Personliche URL bearbeiten
Passen Sie die URL fur Ihr Profil an.

www.linkedin.com/in/inken-hafele

Hinweis: |hre personliche URL muss
zwischen 3 und 100 Buchstaben oder
Zahlen umfassen. Bitte verwenden Sie keine
Leerstellen, Symbole oder Sonderzeichen.




INKEN HAFELE

LinkedIn Profil-Check

Vanity-URL

1. Die geklrzte URL ohne die zufallige Zahl-
Buchstaben- Kombination wirkt sich im Google-
Ranking aus und hilft weiter oben angezeigt zu
werden.

2. Auch in der URL lassen sich Keywords (z.B.
Berufsbezeichnung) einfligen, das wirkt sich positiv
auf den LI Algorithmus aus

3. Die URL kann zwischen 3 und 100 Buchstaben
umfassen

© Inken Hafele



LinkedIn Profil-Check

Info-Box

Keywords im Profil mit einbauen

Formuliere deine Botschaft

Wem hilfst du?

Uber welche Themen sprichst du?

Woflr brennst du?

Was mochtest du bewirken und verandern?
Call to Action zur Vernetzung / Anfrage / DM

N U sEWhE

- SEO Boost & Personal Branding

© Inken Hafele



INKeN HAFELE
VR-Bank EYd

Landau-Mengkofen eG  mmm  mm

Anja Muhlbauer @ (she/her) - 1. vg!k VR-Bank Landau-

Mengkofen eG
= Social Media Enthusiastin @ | Leidenschaft®® | Humor &3 |
Motivation| - | out of the box% | Dialektmarketing ;| Hungrig auf

neues Wissen&g und gutes Essen(y | @* #gerneperdu

Deggendorf, Bayern, Deutschland - Kontaktinfo
780 Follower:innen - 500+ Kontakte

‘ﬂ Andreas Berthel, Sandra Hoffmann und 308 weitere gemeinsame Kontakte

Info

Hey! Ich bin Social Media Managerin der VR-Bank Landau-Mengkofen &

Meine berufliche Laufbahn fing an einem ganz anderen Punkt an - im Lager eines Automobilteileherstellers.
... mehr anzeigen

Im Fokus

Beitrag Beitrag Beitrag

&2 Vor genau einem Jahr hatte Wow &¥ damit hatte ich nicht Mitarbeitermotivation fir
ich nicht gedacht...... gerechnet & ... Social Media: So bringe ich...

i

© Inken Hafele



&~ Q_ AnjaMihlbauer

o) VR-Bank BT
Fiir mich: il

Anja Muhlbauer @ (shejher) 1.

= Social Media Enthusiastin E | Leidenschaft##) |
Humor &3] Motivation "} | out of the box & |
Dialektmarketing|*'| Hungrig auf neues Wissen«gy
und gutes Essen(y | ¢ @ #gerneperdu

VR-Bank Landau-Mengkofen eG
Deggendorf, Bayern, Deutschland

780 Follower:innen - 500+ Kontakte

aﬂ Andreas Berthel, Sandra Hoffmann und 308
weitere gemeinsame Kontakte

T

Info

Hey! Ich bin Social Media Managerin der VR-Bank
Landau-Mengkofen @&®

Meine berufliche Laufbahn fing an einen... mehr anzeigen

Im Fokus

L © a: s

Start Video Ihr Netzwerk Mitteilungen

&~ Q AnjaMiihlbauer

Info

Hey! Ich bin Social Media Managerin der VR-Bank
Landau-Mengkofen &

Meine berufliche Laufbahn fing an einem ganz anderen
Punkt an - im Lager eines Automobilteileherstellers.

Jedoch war es schon immer mein Traum einen
erfiillenden Job zu haben, jeden Tag mich neuen
Herausforderungen zu stellen und meiner Leidenschaft
nachzugehen.

Deshalb beschloss ich 2020 die Ausbildung zur
Assistentin fur Hotel- und Tourismusmanagement zu
machen. Die beste Entscheidung meines Lebens bisher.
Eine Ausbildung - 1000 Mdglichkeiten. Ich sah es
endlich: Mein Herz schlagt fur Social Media

Neben meiner Ausbildung startete ich meine
Selbststandigkeit und machte sehr tolle, lehrreiche
Praktika und Fortbildungen die mein Wissen starkten.

Seit August 2023 bin ich in der VR-Bank Landau-

Mengkofen Social Media Managerin. Ich liebe meinen
Job und die kreative Freiheit, die mir gegeben wird. ¢’

Im Fokus

Beitrag

@5 Vor genau einem Jahr hatte ich nicht gedacht...

L = a: 20 =

Start Video lhr Netzwerk Mitteilungen Jobs




Laura Reinhart -

4/ Marketing-Expertin & Corporate Inf|
Main-Rhoén eG ¢ @ | Kreativer Kopf t
Digitalisierung und Kl in der Genossen:

Bad Neustadt a.d. Saale, Bayern, Deutschla

INKeN HAFELE

VR-Bank
Main-Rhon eG m= ==

Info

Hey . J' Ich bin Laura und hier lernst du mich und meine Reise von "Irgendwas mit Medien" zur Marketing-
Expertin in der VR-Bank Main-Rhon @ @ kennen.

Von E-Mail Marketing lUiber datengetriebenen Vertrieb bis hin zur Kampagnen- und Veranstaltungsplanung - in
meinem Job erwartet mich jeden Tag etwas anderes. Ein Thema, dem ich mich besonders gerne widme: unser

Corporate Influencer Programm. Dieses durfte ich mit ausarbeiten und jetzt meine Kollegen dabei unterstiitzen,
als Corporate Influencer durchzustarten! »-

Im Herbst 2024 habe ich erfolgreich meinen Bachelor in Business Administration mit dem Schwerpunkt Marketing
Management (B.A.) abgeschlossen. @ Und wer weiB, was noch ansteht... ¢

Ich freue mich auf einen Austausch! € @

Mehr Infos zu meinem Arbeitgeber gibt’s hier: vr-bank-mr.de

© Inken Hafele



INKEN HAFELE

LinkedIn Profil-Check
Berufserfanrung

N~

Keywords nutzen

Kenntnisse von anderen bestatigen lassen

3. Je mehr Kenntnisbestatigungen, desto mehr Einfluss
auf den Algorithmus

4. Im Profil werden die ersten Kenntnisse angezeigt.

5. Reihenfolge der Kenntnisse kann bestimmt werden.

© Inken Hafele



Berufserfahrung

Volksbank Hellweg eG
Vollzeit - 3 Jahre 11 Monate
Hybrid

Wolksbank
Hellweg e

Mitarbeiterin im Marketing
Nov. 2021-Heute - 3 Jahre 4 Monate
Soest, North Rhine-Westphalia, Germany

Alina Poddig sie/ifr
Marketing & Social Media - Social Media Marketing
und #einfachmalmachen. ; - Klassisches Marketing

- Veranstaltungen

Kamen, Nordrhein-Westfalen, - Crowdfunding

500+ Kontakte
m Monika Schaaf, Artd & Social Media-Marketing und Crowdfunding + 2 Kenntnisse

S AVET i~ ( Mehr Mitarbeiterin im Vertriebsmanagement, Bereich: Digitale Services

Apr. 2021-Nov. 2021 - 8 Monate
Soest, Nordrhein-Westfalen, Deutschland

Digitale Services
Internet Filiale

Apps




Grundlagen LinkedIn-Profil

& Berufserfahrung

O

N +

Training - Coaching - Beratung - Moderation
Selbststandig

Jan. 2020-Heute - 3 Jahre 7 Monate

Stuttgart, Baden-Wiirttemberg

Als Freiberuflerin kann ich meine Starken, Fahigkeiten und Expertise vielféltig einbringen. Als Trainerin,
Coachin, Beraterin und Moderatorin nehme ich viele Rollen ein. Alle meine Jobs und Auftrdgen haben dabei
immer eine Gemeinsamkeit - der Mensch und die Kommunikation stehen im Mittelpunkt.

Kommunikation und Menschen, diesen Kern meiner Arbeit ergdnze ich ganz nach Bedarf mit meinem Know-
how aus den Gebieten:

- Paositive Psychologie

- Social Media

- Fidhrung und Leadership

- Mindset und Motivation

- Rhetorik

- systemisches Coaching

Kenntnisse: Positive Psychologie - Soziale Medien - Flihrungskréfteentwicklung - Leadership - Mindset -
Motivation - Kommunikation - Coaching - Moderation - Workshops

Spezialist fiir Aus- und Weiterbildung fiir Trauredner*innen Va
Traurednerakademie - Selbststandig

Jan. 2022-Heute - 1 Jahr 7 Monate

Stuttgart, Baden-Wiirttemberg, Deutschland

Mit der Traurednerakademie habe ich es mir zur Aufgabe gemacht, einen Ort zu schaffen, an dem
Trauredner*innen aus der ganzen DACH-Region zusammenkommen und wachsen kinnen.

Wir bieten von der 4-tdgigen Grundausbildung bis zu Spezialworkshops, Webinaren und regelmaBigen
(Online- und Prasenz-)Netzwerktreffen ein buntes Angebot. Alle Infos und ganz viel kostenlose Tipps &
Trick fir Redner*innen findest du auf unserem Instagramkanal @trauredner_akademie!

Kenntnisse: Freie Trauung - Storytelling - Rhetorik - Gesprachsfiihrung - Schreibstil - Erwachsenenbildung -
Training und Weiterbildung

- Traurednerakademie - Ausbildung & Weiterbildung fiir Trauredner*innen
©

INKeN HAFELE

Berufserfahrung

awgv

Baden-Wiirttembergischer Genossenschaftsverband e.V. (BWGV)
12 Jahre 2 Monate

Berater/Teamer Kommunikation
Juli 2022-Heute - 1 Jahr 1 Monat
Stuttgart, Baden-Wirttemberg, Deutschland

Kenntnisse: Social-Media-Marketing - Marketing-Management - Betriebswirtschaftslehre

Beraterin
Juli 2021-Juni 2022 - 1 Jahr
Stuttgart, Baden-Wiirttemberg, Deutschland

Social Media fiir Volksbanken Raiffeisenabanken, Waren- und Dienstleistungsgenossenschaften,
Verbundunternehmen

Kenntnisse: Social-Media-Marketing - Marketing-Management - Marktforschung - Betriebswirtschaftslehre
Projektleiter/Berater

Jan. 2013-Juni 2021 - 8 Jahre 6 Monate
Stuttgart, Baden-Wirttemberg, Deutschland

Beratung und Betreuung von Mitgliedsbanken bein Internet- und Social Media-Projekten

Projektmitglied im bundesweiten Internet-Strategieprojekt... ... mehr anzeigen

Kenntnisse: Social-Media-Marketing - Marketing-Management - Marktforschung - Betriebswirtschaftslehre

Alle Berufserfahrungen 4 anzeigen =

© Inken Hafele



Schritt 2:
gezielt

Netzwerken







INKEN HAFELE
LinkedIn Netzwerkbau

Warum gerade Kommunikation und
Networking auf LinkedIn?

1. Business — Business — Business

2. Fokus — es gibt kaum Ablenkung

3. Kontaktmoglichkeit zu Experten, Meinungsfihrern und
Branchenkollegen und -kolleginnen

4, Kontaktmaoglichkeit zu (potenziellen) Kunden*innen und
Partner*innen

5. Know-How und Erfahrungsaustausch

6. Enorme Reichweite fur das personliche Profil

© Inken Hafele



Linked m Unsere Mission

Mitglieder rund um den Globus miteinander vernetzen,
um sie produktiver und erfolgreicher zu machen.



LinkedIn Netzwerkaufbau

@ Nathalie Golze R+ |

Nathalie Golze - 1. Grades
Geschaftsfuhrerin Volksbank Stuttgart Immobilien GmbH

15. MAI

ﬁ\_ Inken Hifele - 16:24
* Liebe Nathalie, vielen Dank flir die Vernetzung! Ich freu

mich immer ganz besonders {iber neue Geno @ @
Powerfrauen im Netzwerk!

LG aus dem Stuttgarter Stiden, Inken

@ Nathalie Golze - 17:37

= Liebe Inken,

vielen Dank flur deine Nachricht! Ich freue mich auch sehr
uber unsere Vernetzung! &
Gerne wurde ich mich mal personlich mit dir
austauschen. Hast du Lust und Zeit das wir uns mal zum
Lunch oder After-Work treffen? Ich wohne auch im

Stuttgarter Stiden (Lehen), da hatten wir also kurze
Wege &2

Liebe GriuBe und einen schonen Abend, Nathalie







INKEeN HAFELE

Praxis-Tipp:
Nutze die Suchfunktion
um dich mit anderen

Frauen aus der GenoWelt
ZU connhecten.

© Inken Hafele



LinkedIn Netzwerkaufbau

INKEeN HAFELE

-~

Women support Women:

Jedes Like, jeder Kommentar, jeder Share zahlt!
— Du kannst dich aktiv fur die Sichtbarkeit anderer

Frauen einsetzen.

- Gelebter Miko Feminismus.

~

Support
each other




Linkedin
Netzwerk-
empfehlungen




LinkedIin Netzwerk

Region Stuttgart: Personen, die Sie vielleicht kennen Alle I

WIR 1F2°H
N X e

v

Chr
Bereil
&
14 gem
Carina ¢
:“ Privatkunde
n @VBMP
— 23 gemeinsar . .
Wolfram Hietsch... Clemens Kernen Ralf Butzkow Matthias Volk
( =+ Vvern Member of the Board A winner is just a Manager Vice President
bei Vollert... loser - that tried on... Compensation &... Automotive &...
Berufsakademie : Berufsakademie Berufsakademie
TE—— ‘ 8 gemeinsame Kontakte ‘ ‘
Stuttgart Stuttgart Stuttgart

< a+ Vernetzen > ( a+ Vernetzen ) C a+ Vernetzen ) C a+ Vernetzen >




Schritt 3:
Content

Creation




Kennstdudas .«

Niemand in der Bak
weild so richtig was
du tust?



R

Kennstdudas «

Deine Arbeit wird #=
nicht angemessen
gesehen und &

gewertschatzt?




\“}

Kennstdu das: «

Du kommst nicht zu
Wort, obwohl du die

Expertin im Haus
bist?



INKEN HAFELE
LinkedIn Netzwerkaufbau

4 )
Arbeit spricht NICHT fur sich!

Es liegtin deiner Hand ob du aktiv in deine
Sichtbarkeit investierst.

LinkedIn hilft dir nach innen und nach auBBen
sichtbar zu werden. Zu deinen Themen!

Es liegt in
deiner Hand!

© Inken Hafele



INKEeN HAFELE

Zu welchem Thema
/ welchen Themen
willst du
schreiben?

© Inken Hafele



INKEeN HAFELE

2 Fachthemen +
1 Herzensthema

© Inken Hafele



Storytelling

Das narrative
Gedachtnis

Bilder
O

Geschichte

O Emotionen

Q Gedachtnis

INKeN HAFELE

22-fach
bessere

Merk-
fahigkeit




INKeN HAFELE

Storytelling
Die Anatomie eines LinkedIn Postings

ATTENTION » Bild(er), Slideshow oder Video

INTEREST

> Dein Hook, die Headline

DESIRE
> Der Text, Mehrwehrt und Inhalt

CtA: Engagement-Trigger und Diskussion

ACTION



Du wirst eher

Hunderte statt

Tausende Menschen
erreichen!




Entscheidend ist die Frage:
Wen erreichst du? Und

nicht: Wie viele
erreichst du?




Praxis-Tipp:
Arbeite mit
Contentformaten. Das

bringt Wiedererkennung
und RegemaBigkeit.

© Inken Hafele



Storytelling

Content-

f O r m a t e Eaeg; B!a!nk kann nicht KEINE Markenbotschafter‘“iln'r;ir;r
Wieder- SORPOI ' TE
kehrende IN D <
Beitriage "
Bleiben im Look
& Feel
indentisch T —

Markenbotschafter*innen s

Der Inhalt ander =

% s

: 20 =
S I C h VO n P O St Z u Start Video lhr Netzwerk Mitteilungen Jobs

% Inken Hafele - sie
Verliebt @ @ in Genossenschaften | #gernepe...

Termin buchen
1Woche - ®

Wenn Mitarbeitende nur noch das N&tigste machen, lauft
etwas schief!
G Silent Quitting ist ein Weckruf, den wir nicht ... mehr

® silent Quitting:
ein Weckruf fiir alle!

0o £ &=
u fa -'-o =
Start Video

lhr Netzwerk Mitteilungen Jobs

L. Inken Héfele - Sie
Verliebt @ @ in Genossenschaften | #gerneperdu | Auf geht

Termin buchen
3 Wochen - @

Meine HIGHLIGHT BEITRAGE im April 47

Jeden Monat sammle ich fiir euch die Beitrage, die ... mehr anzeigen

-

HIGHLIGHT BEITRAGE IM APRIL
Jeden Monat sammle ich fiir euch die
LinkedIn-Beitrége, die mir ein Licheln

ins Gesicht zaubern!

[olol N3 11 Kommentare - 1 direkt geteilter Beitrag

S w
‘\ - Gefallt ® J 7
Kommentar Teilen Senden
mir

gl. 3.980 Impressions Analysen anzeigen

Post




LinkedIn Profil-Check

lm Focus

Pinn deine wichtigsten Beitrage prominent in deinem Profil an

 Vorstellungspost

* Beitrage mit groBer Reichweite

 Beitrage mit Social Proof

 Beitrage, die etwas Uber die Themen aussagen, die du bereits in deinem
Profil-Slogan angeklndigt hast.

- Keywords dirfen und mussen sich wiederholen!

© Inken Hafele



LinkedIn Profil-Check

Zum Profil hinzufugen X
Im Fokus

Wichtige Angaben v

Empfohlen N

Diese Abschnitte unterstreichen lhre Glaubwturdigkeit und eréffnen Ihnen mehr
Karrierechancen.

Verliebt W W in Genossenschaften | #gerneperdu | Mein Herz schlagt Inhalte ,Im Fokus" hervorheben |
fur Positive Psychologie, Kommunikation, Social Media und Corporate
Influencing #

Region Stuttgart - Kontaktinfo Bescheinigungen und Zertifikate hinzufiigen
3.177 Follower:innen - 500+ Kontakte

( Profil ergénzen ( Termin buchen) ( Mehr) Projekte hinzufiigen

Kurse hinzufligen

Empfehlungen hinzufugen

Weitere v




LinkedIn Profil-Check

Im Fokus

Im Fokus + 7
Beitrag Beitrag Beitrag E
I am looking for a CORPORATE 5. November 2019 - Gestern Muss ich als Vorstand auf E
INFLUENCER in Finance @& (u... vor T T T T
Im Fokus
Beitrag Beitrag

¢ Vor genau einem Jahr hatte
ich nicht gedacht......

EE&€O 133 - 18 Kommentare

€O 79 - 18 Kommentare

Wow & damit hatte ich nicht
gerechnet& ...

' 7‘ ‘Wi“ilkommen

Beitrag

Y4 Mitarbeitermotivation fiir

Social Media: So bringe ich...

\\.: ‘ . , w

= -




INKeN HAFELE

KONTAKT

INKeN HAFELE

Kommunikations- und Social Media Trainerin

Boblinger Str. 231
70199 Stuttgart

hallo@inkenhaefele.de
www.inkenhaefele.de
Mobil: 0176 21605290

Instagram: @inken haefele
LinkedIn: Inken Hafele



https://www.instagram.com/inken_haefele/
https://www.linkedin.com/in/inken-häfele-kommunikation-socialmedia/

Eine Welt voller
Menschlichkeit,
Herzlichkeit und
Kreativitat

Ich starke meine Kunden,

Klienten und Partner_
Weg, indem ich m@%
inspiriere und be o  ——
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