
Berufliche Sichtbarkeit für Frauen
auf LinkedIn 
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Rechtshinweis zu den Unterlagen 
Die in der Präsentation dargestellten Ideen, Verfahrensweisen und Angebote stellen 

geistiges Eigentum dar, an der Inken Häfele die ausschließlichen Nutzungs- und 
Verwertungsrechte hält. Jegliche Nutzung, Weiterentwicklung oder Veränderung 

dieser Ideen, Verfahrensweisen und Angebote sind untersagt. 
Dies gilt auch für eine Nutzung der Ideen und Verfahrensweisen in einem anderen 

Produktkontext. Ausnahmen hier von bedürfen der vorherigen, schriftlichen 
Zustimmung. 

Corporate Influencer

Hinweis zu 
den 

Unterlagen



Seit 2015 
auf Social 
Media aktiv.

Keynote 
Speakerin

Trainerin

Traurednerin
Führungskraft



Inken Häfele
Instagram: @inken_haefele
LinkedIn: Inken Häfele

Inken Häfele
Instagram: Trauredner Akademie
Instagram: Herzensworte Freie Trauung

https://www.instagram.com/inken_haefele/
https://www.instagram.com/inken_haefele/
https://www.linkedin.com/in/inken-häfele-kommunikation-socialmedia/
https://www.instagram.com/trauredner_akademie/
https://www.instagram.com/herzensworte_freie_trauung/




Kleines LinkedIn 
Warm-up:

Drei Fragen in 
die Runde…
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Wie häufig schaust bei LinkedIn rein?

Grundlagen LinkedIn-Profil

Warm-
up

© Inken Häfele 
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Hast du schon mal etwas auf LinkedIn 
veröffentlicht?

Corporate Influencer

Warm-
up
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Wer hat in den letzten 6 Monaten sein LinkedIn-Profil 
gecheckt und auf den neuesten Stand gebracht? 

Grundlagen LinkedIn-Profil

Warm-
up





Jeder dritte Erwerbstätige aus 
Deutschland ist auf LinkedIn.



monatlich aktive Nutzer

• 6,2 Mio. monatlich aktive LinkedIn-User in 
Deutschland

• 20% Wachstum in einem Jahr.
• Dazu kommen 32,6 Mio. nicht-eingeloggte 

Besuche der LinkedIn-Website pro Monat.
• Deutschland steht Europaweit auf Platz 2 

nach Frankreich.

LinkedIn Update

© Inken Häfele 



Corporate Influencer
Definition



LinkedIn ist die 
beste Plattform 
für Sichtbarkeit!

© Inken Häfele 



Übung

• Wer bist du? Was machst du? Wofür möchtest du 
stehen? Wie möchtest du wahrgenommen werden?

• Welche Themen liegen dir am Herzen

• Für welches Thema möchtest du Sichtbar werden?

• Wen möchtest du erreichen? 

• Wo möchtest du die Menschen erreichen?

• Warum möchtest du das?

What‘s your story?

Simone Stuhler



Schritt 1:

Profil
Professio-
nalisieren







Profilbild

1. Authentisch und freundlich
2. Gesicht muss erkennbar sein
3. Wiedererkennungswert
4. Hoher Kontrast zum Hintergrund
5. Jedes Update, jeder Kommentar wird mit 

diesem Bild in Verbindung gebracht
6. Extra Tipp: Nicht oft ändern! Kontinuität ist 

hier gefragt!

LinkedIn Profil-Check

© Inken Häfele 



Coverbild

Klarer Bezug 
• zur Person
• zur Profession
• zum Arbeitgeber

→ Erster Eindruck & 
    Reputation

LinkedIn Profil-Check

© Inken Häfele 



Einheitliches
Headerbild









Profil-Slogan 

1. Maximal 220 Zeichen 
2. Steht direkt unter dem Namensfeld. 
3. Nur die Position im Unternehmen eintragen ist zu 

wenig. Hier können wichtige Keywords genutzt 
werden. 

4. Kernbotschaft in einem Satz oder Stichworten 
zusammenfassen 

→ Kommunikation & Networking Booster

LinkedIn Profil-Check

© Inken Häfele 



Praxis-Tipp:
Nutze den Profilslogan als 

Mini-Pitch. Was sind 
deine Themen? Für was 

schlägt dein Herz?

© Inken Häfele 



Grundlagen LinkedIn-Profil

Profil-Slogan

Auf geht‘s!

Check mal deinen Profil-
Slogan und pass diesen an!



Tipp:
Nimm dir einen 

Buddy dazu!
© Inken Häfele 



Vanity-URL 
1. LinkedIn generiert eine 

URL für jedes Profil, z.B. 
https://www.linkedin.com/in/marta-
mustermann-10x348907125

2. Diese URL kann bearbeitet 
werden unter Profil anzeigen / 

öffentliches Profil bearbeiten / 
Persönliche URL bearbeiten“ 

LinkedIn Profil- Check

© Inken Häfele 





Info-Box
 
1. Keywords im Profil mit einbauen
2. Formuliere deine Botschaft
3. Wem hilfst du?
4. Über welche Themen sprichst du?
5. Wofür brennst du?
6. Was möchtest du bewirken und verändern?
7. Call to Action zur Vernetzung / Anfrage / DM

→ SEO Boost & Personal Branding

LinkedIn Profil-Check

© Inken Häfele 



© Inken Häfele 





© Inken Häfele 







Grundlagen LinkedIn-Profil

© Inken Häfele 



Schritt 2:

gezielt 
Netzwerken





Warum gerade Kommunikation und 
Networking auf LinkedIn?

1. Business – Business – Business 
2. Fokus – es gibt kaum Ablenkung
3. Kontaktmöglichkeit zu Experten, Meinungsführern und 

Branchenkollegen und -kolleginnen
4. Kontaktmöglichkeit zu (potenziellen) Kunden*innen und 

Partner*innen
5. Know-How und Erfahrungsaustausch
6. Enorme Reichweite für das persönliche Profil 

LinkedIn Netzwerkbau

© Inken Häfele 



Unsere Mission

Mitglieder rund um den Globus miteinander vernetzen, 

um sie produktiver und erfolgreicher zu machen.



LinkedIn Netzwerkaufbau





Praxis-Tipp:
Nutze die Suchfunktion 

um dich mit anderen 
Frauen aus der GenoWelt 

zu connecten.

© Inken Häfele 
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Women support Women:
Jedes Like, jeder Kommentar, jeder Share zählt!

→ Du kannst dich aktiv für die Sichtbarkeit anderer 
Frauen einsetzen.

→ Gelebter Miko Feminismus.

Support
each other

© Inken Häfele 

LinkedIn Netzwerkaufbau



LinkedIn 
Netzwerk-

empfehlungen



LinkedIn Netzwerk



Schritt 3:

Content 
Creation



Kennst du das 
auch?

Niemand in der Bank 
weiß so richtig was 
du tust?



Kennst du das 
auch?

Deine Arbeit wird
nicht angemessen
gesehen und 
gewertschätzt?



Kennst du das 
auch?

Du kommst nicht zu
Wort, obwohl du die 
Expertin im Haus 
bist?



53

Arbeit spricht NICHT für sich!
Es liegt in deiner Hand ob du aktiv in deine 

Sichtbarkeit investierst.
LinkedIn hilft dir nach innen und nach außen 

sichtbar zu werden. Zu deinen Themen! 

Es liegt in 
deiner Hand!

© Inken Häfele 

LinkedIn Netzwerkaufbau



Zu welchem Thema 
/ welchen Themen 

willst du 
schreiben?

© Inken Häfele 



Tipp:
2 Fachthemen +
1 Herzensthema

© Inken Häfele 



Geschichte

Bilder

Emotionen

Gedächtnis
Das narrative
Gedächtnis

Storytelling

22-fach 
bessere 
Merk-

fähigkeit



Storytelling
Die Anatomie eines LinkedIn Postings

ACTION

DESIRE

INTEREST

ATTENTION Bild(er), Slideshow oder Video

Dein Hook, die Headline

Der Text, Mehrwehrt und Inhalt

CtA: Engagement-Trigger und Diskussion



Du wirst eher 
Hunderte statt 

Tausende Menschen 
erreichen!



Entscheidend ist die Frage: 

Wen erreichst du? Und 
nicht: Wie viele 
erreichst du?



Praxis-Tipp:
Arbeite mit 

Contentformaten. Das 
bringt Wiedererkennung 

und Regemäßigkeit.

© Inken Häfele 



Storytelling

Content-
formate
• Wieder-

kehrende 
Beiträge

• Bleiben im Look 
& Feel 
indentisch

• Der Inhalt änder 
sich von Post zu 
Post



Im Focus
 
Pinn deine wichtigsten Beiträge prominent in deinem Profil an
• Vorstellungspost
• Beiträge mit großer Reichweite
• Beiträge mit Social Proof
• Beiträge, die etwas über die Themen aussagen, die du bereits in deinem 

Profil-Slogan angekündigt hast.

→ Keywords dürfen und müssen sich wiederholen!

LinkedIn Profil-Check

© Inken Häfele 



Im Fokus

LinkedIn Profil-Check



Im Fokus

LinkedIn Profil-Check



KONTAKT
Kommunikations- und Social Media Trainerin

Böblinger Str. 231
70199 Stuttgart

hallo@inkenhaefele.de
www.inkenhaefele.de
Mobil: 0176 21605290

Instagram: @inken_haefele
LinkedIn: Inken Häfele

https://www.instagram.com/inken_haefele/
https://www.linkedin.com/in/inken-häfele-kommunikation-socialmedia/
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