A2 VR Payment

nig Zeit, viel Potenzial.

hr euer C-Level fiir LinkedIn
istert

Tennert, Referentin Unternehmenskommunikation, VR Payment



Hi, wir sind VR Payment - und ziemlich stark auf LinkedIn

5" 52 VR Payment

|
W
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Wir machen den Weg frei
Fiir das Bezahlen von_mergen

VR Payment GmbH

Wir machen den Weg frei : Fir das Bezahlen von morgen

Bankwesen - Frankfurt, Hessen - 10 Tsd. Followerinnen - 201-500 Beschéftigte

@ Jana & 39 weitere Kontakte sind hier beschiftigt
- 4 LY
<7 Nachricht I\ v Follower:in /I @

Start Info Beitrdge Produkte Jobs Personen

Ubersicht
VR Payment ist einer der fihrenden Payment Provider Deutschlands und als Unternehmen der DZ BANK

Gruppe einziger Full-Service-Anbieter in Bankenhand. Als Spezialist fur bargeldloses Bezahlen der
Genossenschaftlichen FinanzGruppe Volksbanken Raiffeisenbanken bieten wir alle Zahl ... ... mehr anzeigen

Dennoch: Wir profitieren enorm von den

LinkedIn-Aktivitaten unseres CEOs.




Euer Tipp: Wie viele Impressions erzielte unser CEO mit diesem Post?

Carlos Gémez-Saez [ - 1.
CEO VR Payment | Genossenschaftliches Banking | Ambassador fur K...

8 Monate » Bearbeitet « @

£+ Ich habe einen neuen Arbeitsplatz... ... mehr

CeO 568 70 Kommentare - 1 Repost
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Die Auflosung:

32,644

Impressions j




3 Argumente: Darum fliegt C-Level-Content auf LinkedIn

Warum es noch wichtig ist...
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Der Algorithmus: Push fiirs C-Level

> 1 Mrd Mitglieder in 200 Landern
@ konsumieren Nutzer:innen nur ca. 35 Posts/Tag

>> LinkedIn steuert noch starker, welcher Content ausgespielt
wird.

>> Ein organischer Beitrag eines Unternehmens erreicht im Schnitt
nur 2 % der Follower:innen.

>> Individuelle Profilseiten erreichen ca. 40 Prozent mehr
Reichweite als Unternehmensseiten.

6 09.09.2025 © VR Payment GmbH 2025 Insights zum LinkedIn-Algorithmus aus dem Report von Richard van der Blom



Haufiges Gegenargument des C-Levels: Keine Zeit fiir LinkedIn
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Wenn die Basics sitzen, ist ein Post schnell veroffentlicht

. ) X
Carlos Gomez-5aez

Woriiber mochten Sie sprechen?

w B & +

@ Posten
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Einmal reicht nicht:
Regelmafigkeit ist der
Schlissel zum Erfolg




LinkedIn belohnt eine stabile Frequenz beim Posten

[<

,Nach einem Jahr wieder e
an Linkedln gedacht und
funf Posts abgesetzt.”

,<Jede Woche
einen Post und drei
Kommentare.

10 09.09.2025 © VR Payment GmbH 2025 https://www.linkedin.com/pulse/power-consistency-why-posting-regularly-linkedin-matters-faith-mwaura-55iif/



Verbindlichkeit in der Vorbereitung erhoht den Erfolg

Oder: Ohne Redaktionsplan und Jour fixe geht's nicht

Datum Event / Anlass / Detailinfos / Botschaften to-do UKOM to-do Carlos
Thema

22.09. VREP
Netzwerktagung in
Frankfurt

23.09. Beiratssitzung in DZ

Vormittag BANK Frankfurt

bis

Nachmittag

ca. Sibos in Frankfurt

29.09.-021

0.

06.10. Strategie Hub
Regional 25 in
Hamburg

8.-9.10. EPS Arena Summit

14.+15.10. Carlos besucht VB
Bodensee-

11 09.09.2025 © VR Payment GmbH 2025 https://www.linkedin.com/pulse/power-consistency-why-posting-regularly-linkedin-matters-faith-mwaura-55iif/



Diese Themen ziehen



VR Payment GmbH 2025
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https://www.vr-payment.de/paymentpower-magazin-beitrag/items/bezahlen-im-vorbeigehen
https://www.youtube.com/watch?v=vYUPoU8Exak

Die personliche Note macht den Unterschied

Corporate ' Carlos Gémez-Saez[[ - 1. ' Carlos Gémez-Saez [T - 1.
p CEO VR Payment | Genosa?ﬂsc?*aftliches Banking | Ambassador far K... CEO VR Payment | Genossenschaftliches Banking | Ambassador fiir K...
8 Monate » Bearbeitet « 1 Monat -
News : , ®
& Ich habe einen neuen Arbeitsplatz... ... Abschied von Henrik Ewers — unserem Chief Product & Technology Officer

€e 568 70 Kommentare - 1 Repost Q&0 Thorsten Bonifer und 313 weitere Personen
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Nach fast vier Jahren beendet Henrik zum 30.06. seine Tatigkeit als ... mehr

53 Kommentare



Auch bei Themen, die liber das Unternehmen hinaus wirken

Carlos Gémez-Saez [ - 1
) CEQ VR Payment | Genossenschaftliches Banking | Ambassador fir K.

2 Monate »

Wie viele Themen lassen sich in einem Interview besprechen?

In unserem Gesprach haben Florian Christner von der Profil” und ... mehr
Thought

= Profil (2228 [

Carlos Gémez-Saez 7 - 1.

CEO VR Payment | Genossenschaftliches Banking | Ambassador fir K... Q
6 Monate » LeaderSh |p

Stille ist politisch. Nicht wahlen ist politisch.

Demokratie ist das Fundament unserer Gesellschaft — sie schitzt ... mehr

Herr Gémez-Sdez, VR Payment ist der
Zahlungsspezialist fiir die Volksbanken und

Raiffeisenbanken. Wie laufen die Geschdfte?

2 VR Payment GmbH

Carlos Gomez-Saez: Bargeldloses Bezahlen
3 9 Kommentare - 4 sts
Cee 309 Kommentare - 4 Repost e aummowmnum S

c@ 116 3 Kommentare - 1 Repost
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Es muss nicht immer ein Portrat sein

&

Herzlichen Gliickwunsch, Eintracht Frankfurt !

chaftliches Banking | Ambassador fiir K..

Einblicke in

VR Payment GmbH gratuliert Eintracht Frankfurt herzlich zum ... mehr

(.jen £ Carlos Gomez-Saez [ - 1. Sponsorlngs
Arbeltsa l_l_tag & sircﬁ: %a‘,"&)em | Genossenschaftliches Banking | Ambassador fir K...

VR Payment GmbH Beiratssitzung im Europapark Rust. eu 47 Das heift:

16 Volksbanken Raiffeisenbanken aus der ganzen Republik — ... mehr

EINTRACHT

FRANKFURT
&

SEEN

CHAMPIONS
LEAGUE

CHAMPIONS
LEAGUE
00’):[26

2 Axel Hellmann und 1 weitere Person

4D

2 Europa-Park Resort

C€O 231 10 Kommentare - 14 Reposts
S€0 360 15 Kommentare - 3 Reposts
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https://www.youtube.com/watch?v=vYUPoU8Exak

Zusatztipp 1: Originator statt Reposter

" Carlos Gomez-Saez hat das kommentiert

VR Payment GmbH
10.162 Follower:innen
1 Monat « Bearbeitet « &

Frankfurt war laut am Wochenende, aus gutem Grund. ... mehr

€Ce 129 9 Kommentare - 2 Reposts
S @K i {5 4
Gefiillt mir ommentieren '«) Reposten Senden
Carlos Gomez-Saez [ - 1. 1 Monat

CEQO VR Payment | Genossenschaftliches Banking | Ambassado...

Vielfalt ist Teil unserer Identitat - und sie braucht Sichtbarkeit. Ich bin
stolz, dass wir als DZ BANK AG Gruppe im Rahmen des CSDs in
Frankfurt dazu beigetragen haben. Danke an die teilnehmenden
Kolleginnen und Kollegen und euren Einsatz fiir Gleichberecht ... mehr

Gefallt mir - €& 11 | Antworten
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Carlos Gomez-Saez [ - 1. 5 Tage
CEQ VR Payment | Genossenschaftliches Banking | Ambassador f..
Lieber Timm, herzlichen Glickwunsch, auch an das gesamte Team
von EintrachtTech GmbH und Eintracht Frankfurt, zu dieser
groBartigen Auszeichnung!
... mehr

Gefilit mir - €9 4 | Antworten

Alexander André Schulze - 2. 4 Monate
Stellvertretender Viorstandssprecher bei Volksbank Ulm-Biber...

WOW... was fir eine besondere Beiratssitzung: innovative Inhalte zum
digitalen Zukunftsbanking UMD das in einer nicht ganz iiblichen

Umgebung - dem Europapark in Rust. Danke fiir die tolle
Organisation!

Gefallt mir - 9 5 | Antworten . 1 Anwort

Carlos Gomez-Saez [ [t 4 Monate

CEQ VR Payment | Genossenschaftliches Banking | Am...

Alexander Andre Schulze Vielen Dank fir das tolle Feedback -
freut mich sehr!

Innovation braucht manchmal eben auch ungewdhnliche Orte
und kreative Impulse. Der Europapark war dafir die perfekte
Kulisse — und euer Input macht unseren Beirat so wertvo ... mehr

Gefllt mir - % 5 | Antworten



Zusatztipp 2+3: Lockerer Content macht mehr Freude &

Verweildauer auf dem Post

Carlos Gémez-Saez [ - 1

fur Kulina..

Fo Heute ist es so weit: Ab sofort akzeptieren wir bei VR Payment auch
Zahlungen in Muscheln, Golddukaten und Handschlagen. Natrlich nur,
wenn das WLAN stabil genug ist... ... mehr

» Deutschland Deutschland
zahlt digital zahlt digital

8 Kilian Thalhammer und 1 weitere

Cee 217 13 Kommentare -
S

Gefillt mir & Kommentieren 2 Reposten “7 Senden

k Marcus W. Mosen [31

Carlos, seid ihr bei VR Payment GmbH auch in die Zucht von
Goldeseln eingestiegen? & &

Gefllt mir - €) 3 | Antworten - 1 An

J' Carlos Gomez- Saez in| m

CEO ent

Marcus, Haha, fast!
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erhohen

Carlos Gémez-Séez [ - 1.
CEQ VR Payment | Genossenschaftliches Bank nbassador fiir Kulinarik u..
v ®

8 Monate » Bearb

«" Am Freitag haben wir einen Meilenstein erreicht

Die 1. Transaktion des neuen Bezahlverfahrens Wero-E-Commerce im Online-Shop
des 1. FC Kaiserslautern lief erfolgreich Gber unsere Bezahlsysteme.

Wir sind stolz dass die EPl Company unser fachliches Know-how und unsere
Entwicklungsgeschwindigkeit schatzen und uns ausgewahlt hat, den Proof of
Concept gemeinsam mit unserem Partner VR Bank Siidliche WeinstraBe-Wasgau
eG und dem 1. FC Kaiserslautern durchzufihren. Lieber Marco Kern, lieber Thomas
Hengen, danke dass ihr sofort zugesagt habt, bei diesem fir den europaischen
Paymentmarkt wichtigen Schritt mitzuwirken.

Far mich steht Wero far:

1. Seamless Payment — bargeldloses Bezahlen, das fiir Konsumenten kaum spurbar
und nahtlos in den Einkaufsprozess integriert ist.

2. Europaische Gemeinschaft — unabhangig von Landergrenzen nutzen Handler und
deren Kunden Wero bequem und einfach

3. Partnerschaftliche Zusammenarbeit — sind wir doch Teil eines Teams aus 16
internationalen Finanzinstituten, die ihr Know-how in Wero einbringen.

Bei der Einfiihrung dieses wichtigen europaischen Zahlverfahrens zeigen wir als
Genossenschaftliche Finanzgruppe Volksbanken Raiffeisenbanken unsere regionale
Starke mit europaischer Wirkung. Damit sind wir Vorreiter in Europa. Ich bin stolz,
dass VR Payment GmbH als Acquirer intensiv mitwirkt.

Danke auch an die VR Bank RheinAhrEifel eG als Test-Nutzer, Atruvia AG als
Rechnungszentrum unserer Finanzgruppe und die DZ BANK AG als Koordinator
dieses GroBprojekts.

#Wero #EuropeanPayments #PaymentPower "

Die Bestellungen sind
k einaeaanaen. Geschenke ans

+7

2 Markus Miiller und 4 weitere Personen

Ce0 215 13 Kommentare - 9 Reposts



Zusatztipp 4: Nicht nach 18 Uhr posten ;-)

NOOOOO I'M LATEN!

3

- '.A\-.
I'M COMING!YI'M
-nm

egenerator.net
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Und wie messen wir
den Erfolg?



Wann man weiB, dass der Plan aufgeht &

21 09.09.2025 © VR Payment GmbH 2025

Heute

Ich hatte gern ein Konzept, wie alle

Mitglieder des Vorstands auf

LinkedIn gleichermaBen stattfinden
12:12

+ @ @ ¢



Die Rollen im Zusammenspiel

CARLOS GOMEZ-SAEZ, CEO
Der Zukunftsbereiter

Carlos Gémez-Saez ist als Payment- und Banking-Experte der
strategische Kopf von VR Payment. Er beantwortet die Fragen und
Bedarfe der Volksbanken Raiffeisenbanken sowie von Handler:innen
und Dienstleister:innen. Dafiir knlipft er relevante Partnerschaften,
stellt die Organisation zukunftsfahig auf und definiert fiir das VR
Payment Team
ein klares Zielbild.

TARIQ NOORI, COO
Der Méglichmacher

Tariq Noori sorgt fiir operative Exzellenz, steht fir
Entbirokratisierung und Digitalisierung. Damit gestaltet er
einen genossenschaftlichen Zahlungsspezialisten, der
internationalen Wettbewerbern in nichts nachstehen wird. Als
DZ BANK Alumnus halt er zudem engen Kontakt zum
Mutterkonzern.

22 9. September 2025

HELMUT WIBMANN, CPTO

Der Innovationstreiber

Helmut WiBmann geht im Payment neue Wege. Er
entwickelt smarte Loésungen, die Handler:innen und

Dienstleister:innen den Alltag splirbar erleichtern und
helfen, ein zukunftssicheres Geschaft zu fihren.

PATRICK DITTMER, CFRO

Der Vertrauensarchitekt

Patrick Dittmer sorgt fiir Stabilitat und Soliditat. Er halt im
Hintergrund die Faden in der Hand, sorgt fiir

organisatorische Trittsicherheit und rechtliche Absicherung.
So bleibt VR Payment auch in dynamischen Zeiten auf Kurs.

E"1 VR Payment



Riickblick: Entwicklung Follower:innen seit 2021

Januar 2021 bis Juli 2025

12000 N
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Wir sagen: tschiiss & danke — My

Team #PaymentPower -

euer Spezialist flr bargeldloses
Bezahlen in der GFG
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A2 VR Payment

Verena Tennert

Referentin Unternehmenskommunikation
0151 25210207
verena.tennert@vr-payment.de

=]

1

1l

[=]

28 09.09.2025



	Startseite
	Folie 1: Wenig Zeit, viel Potenzial  Wie ihr euer C-Level für LinkedIn begeistert
	Folie 2: Hi, wir sind VR Payment – und ziemlich stark auf LinkedIn
	Folie 3: Euer Tipp: Wie viele Impressions erzielte unser CEO mit diesem Post?
	Folie 4: Die Auflösung: 
	Folie 5: 3 Argumente: Darum fliegt C-Level-Content auf LinkedIn
	Folie 6: Der Algorithmus: Push fürs C-Level
	Folie 7: Häufiges Gegenargument des C-Levels: Keine Zeit für LinkedIn
	Folie 8: Wenn die Basics sitzen, ist ein Post schnell veröffentlicht
	Folie 9: Einmal reicht nicht: Regelmäßigkeit ist der Schlüssel zum Erfolg
	Folie 10: LinkedIn belohnt eine stabile Frequenz beim Posten
	Folie 11: Verbindlichkeit in der Vorbereitung erhöht den Erfolg
	Folie 12: Diese Themen ziehen
	Folie 13
	Folie 14: Die persönliche Note macht den Unterschied
	Folie 15: Auch bei Themen, die über das Unternehmen hinaus wirken
	Folie 16: Es muss nicht immer ein Porträt sein
	Folie 17: Zusatztipp 1: Originator statt Reposter
	Folie 18: Zusatztipp 2+3: Lockerer Content macht mehr Freude &  Verweildauer auf dem Post erhöhen
	Folie 19: Zusatztipp 4: Nicht nach 18 Uhr posten ;-)
	Folie 20: Und wie messen wir  den Erfolg?
	Folie 21: Wann man weiß, dass der Plan aufgeht 😏
	Folie 22
	Folie 23: Rückblick: Entwicklung Follower:innen seit 2021
	Folie 24
	Folie 25
	Folie 26: Folgt Carlos – und uns!
	Folie 27: Corporate  Website
	Folie 28:  Verena Tennert c Referentin Unternehmenskommunikation 0151 23210207 verena.tennert@vr-payment.de                  


