SO SETZT DU DAS
FEATURE RICHTIG UM


https://so-real.de/

@ SO.real

1. Darum das Story-Feature nutzen
2. Storyplanung

5. Live-Begleitung bei Events

4. Beispiele

5. GIFs

6. Highlights & Learnings

7. 0&A
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DARUM SOLLTEST DU DAS
STORY-FEATURE NUTZEN!



https://so-real.de/

= COMMUNITY PFLEGE!

@ SO.real


https://so-real.de/

@ SO.real

STORY-FUNNEL

Worauf zahlt die Story ein?
ZIEL

AWARNESS
Sichtbarkeit
Bekanntheit
Marke aufbauen

KENNZAHL

* Impressionen
 Reichweite
* Fan-/Follower-Wachstum

INTEREST

Marke scharfen

Marke differenzieren

Themen, Service, Knowhow platzieren

 Engagement-Rate
» Klick-Rate
* Video-View-Rate

* Links-Klicks
DECISION . Visits.
Nutzer zum Handeln bewegen * Verweildauer

ACTION

Abschlisse Downloads

Leads
Verkaufe / Bestellungen
Lebenslaufe

Verkauf
Bewerbungen

® SO.real GmbH
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SO.real

STORYPLANUNG

Ziele & KPIs festlegen

Tag-Kit vorbereiten

Story-Templates und Design-Kit

g
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https://www.canva.com/your-apps/AAF-xrdmb-Q/meta-designcheck

STORYPLANUNG

Meta-Designche

&  Stories

HEIEES

Reels Stories

Show safe zone
Show areas where text and visuals may be
covered by Reels and Stories interface.

~arn more [4 about safe zone.

SO.real

© SO.real GmbH
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Ziele und KPlIs

Im Voraus festlegen

* Wie viele Inhalte mochte ich veroffentlichen?
* Welche KPIs sind mir wichtig zu errreichen?

Tag-Kit
Teilnehmer, Speaker, Partner
* Profile involvierter Personenim Voraus
suchen, speichern, notieren

* Reposts ggfls. im Voraus anfragen
Mehr Reichweite und Sichtbarkeit
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Story-Templates und Design-Kit

Farben, Schriften, Icons, Sticker

» Sorgt fur Wiedererkennung und klare
Qualitatsstandards

c:0

 Struktur der Stories festlegen 5o

K: 41

Hook - Info-CTA

Story Test

C:50
M: 0

Stories & Live vorab prufen

 Per Screenshot oder Bildschirmaufnahme
Story mit Kl prufen

Beugt FlUchtigkeitsfehler vor

® SO.real GmbH
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SO.real
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LIVE-BEGLEITUNG

Startdes 2. Vortrags!
Prof. Dr. med. Peter Flachenecker
stellt das Uhthoff-Phanomen vor!

v

© SO.real GmbH
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Emotionen im Publikum,
el Applaus, Networking

Anlasslich des Welt-MS-Tages
laden wir heute zu
Aufklarung, Informationen und

Austausch rund um die TeXt-StICkeI’ ,,TOp 3
Erkrankung Multiple Sklerose ein. Leal’ningS b|S jetztu

Online und vor Ort
in Stuttgart.

Wahrend des Events © SPARDANELT EVENTCENTER |2
Community-Interaktion:

LAdd Yours - Dein
Highlight des Abends”

@ SO.real

Panels, Vortrage,
Workshops

2 > ()

Aktivitat Bewerben Highlight Mehr
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Story-Templates und Design-Kit =) SO-real

» Sorgt fur Wiedererkennung und klare
Qualitatsstandards

» Struktur der Stories festlegen
Hook -Info-CTA

Story Test

* Per Screenshot oder Bildschirmaufnahme
Story mit Kl prufen
Beugt FlUchtigkeitsfehler vor + Korrektur mit Languagetool

® SO.real GmbH
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=) SO.real

bockground

NN . 5 =[Telall htedte t
LEN wﬁ | B Telglile X

nting

aphael
lolligno

Designs und Templates in bspw. Canva oder Adobe Express App vorbereiten ©S0.real GmbH
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BEISPIEL
PROFI
TENNIS
TURNIER

Finale 2025
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INSIGHTS
STORIES

Stadtspartbund

~—— Bonn

-

| -
Bag etwa’é...

Aktivitat

Game, Set, Match!
Congrats to @fedecoria

(W)

Durchsuchen

M

Bewerben

Mehr

dh 2
Ubersicht ®

Aufrufe
Interaktionen

Profilaktivitaten

Aufrufe ©®

Aufrufe

16,781

© SO.real GmbH
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Arbeitet mit allen Moglichkeiten, die das
Story-Feature hergibt:

e Gifs(einspielen via Giphy)

 Ebenen (klicken & gedrickt halten)

« Farben(lange auf Hintergrund tippen)
 Bilder, Videos etc. nutzen

 Filter definieren

 Schriften definieren

« Sticker

@ porsche_brandstore

—

-2 Porsche Family & 13 Wo. Il oo

porsche_brandstore Die @petro.surf Community vereint
zwei Kulturen, die mehr gemeinsam haben, als man den...

<Antwort an porsche_brandstore ... v o V
© SO.real GmbH
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Recap-Reel erstellen

Best-of-Stories als Highlight speichern
Recap-Post mit 3 Learnings
Community-Feedback einholen
Insights auswerten

(Reichweite, Antworten, Klicks)
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SO.real

LEARNINGS

Something's brewing?d?

@jamie_mackenzie_tennis
@psmartinho

@janbeatrix_photography
@breakpoint_images

Sagwas

22 (W) A

Aktivitat Durchsuchen Bewerben Mehr

© SO.real GmbH


https://so-real.de/
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STORY = GESCHICHTEN ERZAHLEN

Diese Story wollten wir
eigentlich schon langst
veroffentlichen....

Haben wir wohl etwas
lange vor uns
hergeschoben....

;( ‘P(\.
¢ -

Schiebt ihr auch gerne mal
Sachen vor euch her?

PROKRASTINATION

Nomen [prokrastination]

Der Ausdruck ,,Prokrastination”
bezieht sich darauf, als dringend und
notwendig betrachtete Aufgaben
aufzuschieben und stattdessen
etwas anderes, von geringerer
Prioritét und weniger Essenzielles zu
machen. Fiir diese Handlung finden
Personen typischerweise

Entschuldigungen.
- Riickert, 2014

p __
| @B \'\
| N I |
\ = |
» ) rea
| & )
-y

Dagegen haben wir ein
paar Tipps fiir euch.

THiS S
cool

PROKRAS
TINATION

Alles gut, es ist noch
Zeit bis morgen!

t

Es ist noch soviel Zeit! &%bite!
Ich erledige es néchste

Woche. ﬁ

“h‘

© SO.real GmbH
Quelle: Erfolgsfrequenz
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https://www.instagram.com/erfolgsfrequenz/
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ZUSAMMENFASSUNG

Und jetzt an die Stories fertig los!

Tagged uns gerne: | Meine Bank sollte
mich buchen. &

- Jens Becherer Business
- VR Social

- Lars Kroll

- SO.real

© S0O.real GmbH
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BE REAL
GET DIGITAL
STAY HUMAN
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VIELEN HERZLICHEN DANK! SO.real

Social-Media-Newsletter

LARS KROLL
SO.real GmbH

Lars.Kroll@so-real.de

WWW.So-real.de

Gerne bieten wir weitere

Unterstutzungsleistungen.

so-real.de/termine
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VIELEN DANK FUR DEINE TEILNAHME
o A

o0 @
- >

o
0711/ 25296081 &

| ars.Kroll@so-real.de =

o WwWw.so-real.de <«

RECHTSHINWEIS
Die in der Prasentation dargestellten Ideen, Verfahrensweisen und Angebote stellen geistiges Eigentum dar, an der SO.real GmbH die ausschlieBlichen Nutzungs-und Verwertungsrechte halt.

Jegliche Nutzung, Weiterentwicklung oder Veranderung dieser Ideen, Verfahrensweisen und Angebote ist untersagt. Dies gilt auch fur eine Nutzung der [deen und Verfahrensweisen in einem

anderen Produktkontext. Ausnahmen hier von bedurfen der vorherigen, schriftlichen Zustimmung von der SO.real GmbH.
@ SO.real

Stuttgart, den 20.03.2020
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@ SO.real

Die in der Prasentation dargestellten Ideen, Verfahrensweisen und Angebote stellen geistiges Eigentum dar, an der SO.real GmbH die ausschlieBlichen Nutzungs-und Verwertungsrechte halt.
Jegliche Nutzung, Weiterentwicklung oder Veranderung dieser Ideen, Verfahrensweisen und Angebote ist untersagt. Dies gilt auch fur eine Nutzung der Ideen und Verfahrensweisen in einem
anderen Produktkontext. Ausnahmen hier von bedurfen der vorherigen, schriftlichen Zustimmung von der SO.real GmbH.

Stuttgart, den 19.10.2022
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