© S0.real GmbH

©
o
t S
=)
7]

PERFORMANCE MARKETING
- WERBEANZEIGEN @SMC25
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https://www.365social.de/

WARUM EIGENTLICH
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PERFORMANCE MARKETING ©)soreal

Warum ist das so?

» Social-Media-Plattformen kennen ihre Nutzer
* Haben ausfuhrliche Personenprofile hinterlegt
« Sammeln im gesamten Netz Informationen

» Werbung wird aufgrund der ,gemeinsamen” Interessen nicht als Werbung
wahrgenommen

* Erstellen ausfuhrliche Bewegungsprofile ...

* ... via Sprache, Klicks, Social Plugins, Geocodes, Apps auf dem Smartphone etc.!


https://so-real.de/
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SO.real

Digitale Sichtbarkeit fir mehr Kunden & Personal.
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Geschaftsfuhrer

Let'sconnect: lars-kroll.me ©S0.real
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UNSERE LEISTUNGEN

Social-Media-Betreuung Suchmaschinen- Social-Media- Kampagnen-
und -Outsourcing optimierung Workshops entwicklung

O—O—O

OOO

Grafikdesign, Video-Content- Social-Media- und und vieles mehr
Erstellung und Podcast- Suchmaschinen-

Produktion Werbeanzeigen @ SO.real


https://so-real.de/
https://so-real.de/social-media-management/
https://so-real.de/#leistungen
https://so-real.de/#live
https://so-real.de/#live
https://so-real.de/content-produktion/
https://so-real.de/performance-marketing/
https://so-real.de/#live

HINWEISE ©)soreal

Gendern

» Aus Grinden der besseren Lesbarkeit wird bei Personenbezeichnungen und
personenbezogenen Hauptwortern in dieser Prasentation die mannliche Form

verwendet. Entsprechende Begriffe geltenim Sinne der Gleichbehandlung
grundsatzlich far alle Geschlechter.

* Die verkUrzte Sprachform hat nur redaktionelle Grinde und beinhaltet keine
Wertung.

© S0.real GmbH
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HINWEISE

Rechtshinweis bei unternehmenseigenen Unterlagen

* Die in der Prasentation dargestellten Ideen, Verfahrensweisen und
Angebote stellen geistiges Eigentum dar, an der die SO.real GmbH
die ausschlieBlichen Nutzungs- und Verwertungsrechte halt. Jegliche
Nutzung, Weiterentwicklung oder Veranderung dieser Ideen,
Verfahrensweisen und Angebote sind untersagt.

* Dies qgiltauch far eine Nutzung der Ideen und Verfahrensweisen in einem
anderen Produktkontext. Ausnahmen hiervon bedurfen der vorherigen,
schriftlichen Zustimmung der SO.real GmbH.

© S0.real GmbH
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Datenschutz auf Social Media

« Die Datenschutz-Aufsichtsbehorden betrachtet die ,Big Player amerikanischer
Herkunft zurzeit als nicht datenschutzkonform®.

» Aus praktischer Datenschutzbeauftragten-Sicht gibt es viele Ansatze fur eine
andere Haltung:

Das ,mangelhafte Datenschutz-Verhalten von Facebook und Co. ist allen Nutzern
bekannt.

Es wird niemand gezwungen, das Wagnis ,FB und Co.” einzugehen und auch
,nicht einzugehen”.

« Dieanderen ,unbekannteren, aber datenschutzkonformen”Social-Media-Kanale sind
zwar nicht an den Daten der Nutzerinteressiert, wie lange diese Geschaftsmodelle
bestehen, kann jedoch auch nicht vorhergesagt werden. Und ein haufigerer Wechsel
der Social-Media-Hauptkanale ist gerade bei Marketing und Kommunikation nicht im
Uberfluss hilfreich.

« Daher bitte rechtzeitig den Datenschutz einbinden.

© S0.real GmbH
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PERFORMANCE MARKETING ©)soreal

Unterschiede

Suchmaschinenwerbung Social-Media-Werbung

« Nutzer informieren * Inspirieren

* Nutzer im Moment der - Bedarfwecken

Kaufentscheidung einfangen « Messerscharfes Targeting auf
- ¥ Oftmals teurer Interessen
- B4 Gute Conversion-Méglichkeiten » & Auf das jeweilige Social Network
beschrankt

. GUnstigere Preise moglich


https://so-real.de/



https://so-real.de/

@ SO.real
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UBERBLICK

Social Networks mit Werbemaéglichkeiten

)
XI N G Linked m twitter
N\ Meta © 8

O YouTube 7 9
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PERFORMANCE MARKETING

aaaaaa

DON'T MAKE ADS.
MAKE CREATIVES!
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@ Kai Thrun gefallt das

] S @ Ind X
X Gefallt mir Kommentar Teilen Senden
Suchen: Jemanden fiir

den Kabelsalat.
Bieten: Karriere, die anmacht.

Projektleiter (m/w/d) drecrulting :-)
Elektrotechnik/Facility Management :
ssb-ag.de/karriere

Sebastian Ahlering - 1.
! : Bereichsleiter im Vertrieb / Prokurist bei
Bremische Volksbank eG
25td. - ®

Mikus K. - 2. <+ Folgen
Strategy & Finance at Chili Piper
1Tag - ®

Follow me for more #Finance tips

Ubersetzung anzeigen
Bremische Volksbank eG + Folgen
“ 80 Follower:innen
4 Std. - Bearbeitet - ®

Bilder sagen mehr als tausend Worte. Melden Sie sich
bei uns:

https://Inkd.in/eFEyztXm

Die Mobilmacher

Qv W

Gefillt 716 Mal

© Sie und 2 weitere Personen

34 Kommentare - 13 geteilte Beitrage
. y © @ o “
ssb_ag I <4 Du hast dein Studium der Elektro- oder Gefallt mir Kommentar Teilen
Gebaudetechnik schon in der Tasche? Dann spitze die

Ohren @ 11 Als Projektleiter (m/w/d) Elektrotechnik/
Facility Management erwarten dich Tatigkeiten wie... ,5. Was meinen Sie dazu?

A Q ® ® @ L H 2

Start Ihr Netzwerk Posten

=4

Lustig Kommentar Teilen

Senden Senden

Folgen Sie Mikus K., um weitere Beitrage von
ser Person zu sehen

J
-~
Mitteilunger Posten  Mitteilungen

© S0.real GmbH
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Nutzt hyperlokales Targeting

* Lokalmarketing mit Ortsbezug
» /eigt eure Zielgruppe / Stadt / Region
» Wichtig im Text und i
Visue”en Creative Fihrst du ein Unternehmen in Koblenz? Dann weillt du,

dass der Internetauftritt fir dein Unternehmen elementar
wichtig ist.

Doch die Erstellung der Webseite benotigt unglaublich viel
Geld, Aufwand und Zeit, oder?...

© S0.real GmbH
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BEISPIELE

Instagram

@ zinsboutique.de
Sponsored

@ 1INSBOUTIQUE

WERDEN!

VERDIENT: 2.500€ NETTO

Learn More

Qv

Gefallt 4 Mal

zinsboutique.de EIGENE IMMOBILIE BEREITS AB 50€
IM MONAT! ... v

ﬁ #stuttgart

" allabout.michaela « Stuttgart

A Q B 0°

Quelle: Facebook

WARUM BN ICHVIMMER So FERTIG ?

€5 isTein  GROBES RATSEL
EIN GUTER PLAN

Selbstfiirsorge ist nicht immer das,
was wir uns als Erstes darunter
vorstellen. Selbstfiirsorge dient dem
Zweck, genau das zu tun, was uns
guttut. Wohlgemerkt: Das ist oft was
ganz anderes als das, was wir... mehr

Nach oben wischen, um @einguterplan zu besuchen

einguterplan

Selbstfiirsorge ist nicht immer das, was wir uns als
Erstes darunter vorstellen. Selbstfiirsorge dient dem
Zweck, genau das zu tun, was uns guttut
Wohigemerkt: Das ist oft was ganz anderes als das,
was wir gerade wollen.

Und manchmal allt es uns unglaublich schwer, aus
unseren uns selbst sabotierenden Gewohnheiten
auszubrechen. Dazu miissen wir sie schlieBlich auch
erst einmal als solche wahrnehmen.

Faktoren wie ausreichend Schiaf, gutes, gesundes
Essen und ein niedriger Stresslevel sind die duBeren
Siulen unseres Wohlbefindens. Wenn wir also unser
Friihstiick permanent mit nichts als Kaffee ersetzen,
kann dies schon ein Grund dafiir sein, dass wir nicht in
Bestform sind. Anstatt uns also damit
herunterzuziehen, dass wir nicht supifluffig drauf sind,
soliten wir lieber mal emnsthaft iiberlegen, an welchen
uBeren Umstanden das liegen konnte — und diese
dann natiirlich zu unserem Wohle andern. Ja, auch
wenn wir es vielleicht ,gewohnt* sind, wenig zu
schiafen und Mahizeiten durch HeiBgetrénke zu
ersetzen - irgendwann kommt der Punkt, an dem so
etwas an uns zerrt.

Du bist es wert, auf alle deine Bediirfnisse zu
und diese zu erfiillen.

Zum Instagram-Profil

Jnstagrom

getinit_de
T sponsored

Hast du schon Deine Bewerbung
geschrieben?

Bewerbungen?? &3 Ich bin doch jetzt
bei getin IT!

Wie?
Du kannst Dir da ein kostenloses
Profil anlegen und wirst dann von

IT-Arbeitgebern angeschrieben.

Ach krass. Check ich gleich mal ab

Guten Freunden gibt man
Bewerbungstipp:

Learn More

Qv

Geféllt 1.738 Mal

getinit_de Du hast Deinen Abschluss in der Tasche
und méchtest endlich beruflich durchstarten... meh

A

SO.real

© S0.real GmbH
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SO BAUST DU EINEN
FUNNEL AUF
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UMSETZUNG

Grundsatze:

* Welches Ziel soll erreicht werden?

» Welche Zielgruppe soll erreicht werden?
* Gibt es ein festgesetztes Werbebudget?
* Gibt es ein definiertes Zeitfenster?

* Welche Botschaft soll vermittelt werden?

« Welche Medien sollen eingesetzt werden?

© S0.real GmbH
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Funnel- / Kampagnen-Beispiel

1. Reichweite und Sichtbarkeit in der Region
zum Beispiel mit interessanten Videos aus
dem Unternehmen bzw. Beitrage die bereits
gut performt haben

1. Reichweite /

Impressionen

2. Traffic-Anzeigen an Personen, die Videos
>50% gesehen haben und Fans(Immobilien,
Jobangebote, Produkte)

3. Anzeigen zur Fangewinnung / Abschluss an
Personen die bereits mit dem Unternehmen
interagiert haben

© S0.real GmbH
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BEITRAGE BOOSTEN
VS. BUSINESS MANAGER
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BEITRAGE BOOSTEN

Zielgruppe
Wer soll deine Werbeanzeige sehen?

Uber Targeting ausgewahite Personen

Zielgruppendetails 7’

Standort - Wohnhaft in Deutschland
Alter 18 - 65+

Personen, denen deine Seite gefallt
Personen, denen deine Seite gefallt, und ihre Freunde

Deine Custom Audiences

SO.real GmbH
Neu erstellen
Dauer
Tage Enddatum
5 @ @ ] 05.02.2021
Gesamtbudget

Geschatzte Reichweite: 174 bis 504 Personen pro Tag

€10,00~

© Artur Derr und 16 weitere 1 Kommentar

@ Gefalit mir D Kommentieren Q Teilen

Alle Vorschauen ansehen

Geschatzte Ergebnisse pro Tag

Erreichte Personen © 174 - 504
Beitragsinteraktionen @ 85 - 245

Zahlungstibersicht
Deine Werbeanzeige lauft 5 Tage.

Gesamtbudget 10,00 € EUR

SO.real GmbH o~

Gepostet von Lars Kroll @ - 8 Std. - @
Letzte Woche durfte Nathalie Kern die digitale
Jahresauftaktveranstaltung der Volksbank Hohenlohe als
Moderatorin begleiten. Die Veranstaltung unter dem Motto
.Segel setzen - Gemeinsam Kréafte biindeln” wurde live aus
dem professionellen Studio der Bausparkasse Schwabisch Hall
gestreamt. g

Es war ein wirklich schéner Tag und ein mehr als gelungenes
Event. Das lag insbesondere an der tollen Teamarbeit, der
professionellen Organisation, einer super Technik, Ton, Regie
und Mas... Mehr ansehen

Erreiche mit diesem Beitrag mehr
Menschen

Du kannst fiir 10 € bis zu 924 Personen pro Tag
erreichen, wenn du deinen Beitrag bewirbst.

Beitrag bewerben

o

126 44
Erreichte Personen Interaktionen

@ SO.real

© S0.real GmbH
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Die Meta Business Suite ist die
Contentzentrale fur eure Social-
Media-Arbeit auf den Meta-
Plattformen; Der Business
Manager die Kommandozentrale.


https://so-real.de/

WAS IST DER FACEBOOK
BUSINESS MANAGER?


https://so-real.de/

WAS IST DER META BUSINESS MANAGER? ) so.real

Kommandozentrale

* Verwaltung von Werbeanzeigen
* /ustand eurer Meta-Plattformen, Support und Hinweise
* Management eurer Business Plattformen Facebook, Instagram etc.

* Trennung von Privat-und Arbeitsleben

* Mehr Sicherheit bei der Verwaltung Du bist dir
. _ unsicher ob dein
* Ausgekligeltes Rechtemanagment / Berechtigungen Meta-Account

) korrekt
* Medienverwaltung eingerichtet ist?

. . . . Mach ein Termin
* Zusammenarbeit mit Agenturen und Dienstleistern i

© S0.real GmbH
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@ SO.real

WARUM IST DER META
BUSINESS MANAGER
WICHTIG?
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WARUM IST DER META MANAGER WICHTIG? ©)soreal

Darum:

» Mittels der Werbekonto-ID erhaltet ihr Zugang zu speziellen Support-Angeboten
und konnt im Falle einer Sperrung oder Problemen, Kontakt mit Facebook
aufnehmen.

Support: facebook.com/business/help/support

* |hr habt alle eure Plattformen und Daten an einem Ort und konnt so viel flexibler
Nachrichten, Contents, Statistiken und Co. verwalten

* Interner Algorithmus far Werbeanzeigen-Performance & Co.

* Weitere Informationen:
facebook.com/business/help/113163272211510



https://so-real.de/
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http://facebook.com/business/help/113163272211510
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EINRICHTUNG DES META
BUSINESS MANAGER
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EINRICHTUNG DES META BUSINESS MANAGER

Meta Business Manager

n Facebook
Business Manager

l v -mlll

"I*’

Konto erstellen: facebook.com/business/help/1710077379203657
Link: business.facebook.com
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@ SO.real

WEITERE BEREICHE DES
META BUSINESS
MANAGERS
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WEITERE BEREICHE DES META BUSINESS MANAGERS () so-real

Meta Business Manager

Unternehmen verwalten

% Abrechnung % Events Manager
Sieh dir den Zahlungsverlauf deiner Werbekonten an. Verkniipfe die Daten von deiner Website, App oder deinem
Store, um mehr Einblick in Kundenhandlungen zu erhalten.

@ Kontoqualitat @ Markensicherheit
Verwalte Werbeanzeigen, die gegen unsere Werberichtlinien Lege fest, wo deine Werbeanzeigen im Audience Netwoark,
verstolien und beantrage eine weitere Uberpriifung. in Instant Articles und in In-Stream-Video-Platzierungen
gezeigt werden dirfen.

[@ Medienbibliothek ‘@\ Store-Standorte
Werwalte Bilder und Videos fir deine Werbeanzeigen und Verwalte deine Store-Standorte, damit Menschen Stores in
Beitrage. ihrer Ndhe lber Facebook und Instagram finden kénnen.

{:{} Unternehmenseinstellungen
Verwalte Personen, Inhalte und Integrationen, die mit
deinem Unternehmen verknipft sind.

Quelle: business.facebook.com © S0.real GmbH
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WEITERE BEREICHE DES META BUSINESS MANAGERS () so-real

Meta Business Manager

Werbung
glo Automatische Regeln Creative Hub
Richte automatische Regeln ein, um deine Anzeigen zu Entwirf Werbeanzeigen, sieh dir eine Vorschau an, teile die
verwalten. Inhalte deiner Anzeigen und arbeite gemeinsam mit

anderen daran.

@ Werbeanzeigenmanager : Werbekonto-Einstellungen
Erstelle und verwalte Werbeanzeigen und tracke ihre ~ Verwalte die Einstellungen deiner Werbekonten,
Performance. einschlielflich Zahlungsmethoden und Benachrichtigungen.

a0o Zielgruppen
Erstelle Custom Audiences, Lookalike Audiences oder
gespeicherte Zielgruppen fir deine Werbekampagnen.

Quelle: business.facebook.com © S0.real GmbH
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WEITERE BEREICHE DES META BUSINESS MANAGERS () so-real

Meta Business Manager

Analyse und Berichterstellung

M

Analytics

Finde heraus, wie Personen auf verschiedenen Geréten,
Plattformen und Websites mit deinem Unternehmen
interagieren.

Audience Insights

Entdecke, welche individuellen Faktoren deine Zielgruppe
ausmachen, damit du effektive Werbeanzeigen erstellen
kannst.

Experimente
Erstelle Tests, um herauszufinden, wie du maéglichst
effektive Werbung schalten kannst.

Werbeanzeigenberichte
Erstelle flexible Berichte, um die Performance von
Werbeanzeigen zu analysieren und zu optimieren.

Attribution
Miss die Effektivitdt deiner Anzeigen iber mehrere
Kampagnen und Quellen hinweg.

Brand Collabs Manager
Entdecke und verwalte deinen Branded Content.

Traffic-Analysebericht
Analyse von Trends im Zusammenhang mit Facebook-
Impressionen und der Nutzung deiner Website oder App.

Quelle: business.facebook.com

© S0.real GmbH
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WEITERE BEREICHE DES META BUSINESS MANAGERS () so-real

Meta Business Manager

Kundeninteraktion

Creator Studio @ Seitenbeitrige
Erstelle Beitrage, erhalte Insights und beantworte Erstelle unterschiedliche Beitragsarten, um mit einer
Nachrichten von all deinen Seiten. Zielgruppe zu interagieren oder deine Seite hervorzuheben.

Produkte und Services verkaufen

@ Catalog Manager E Commerce Manager
Lade deine Artikel zur Verwaltung und fir den Verkauf auf Verwalte deine E-Commerce-Verkdufe auf Facebook und
Facebook und Instagram hoch. Instagram, einschliel8lich Bestellungen, Insights und
Auszahlungen.

Quelle: business.facebook.com © S0.real GmbH
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WEITERE BEREICHE DES META BUSINESS MANAGERS () so-real

Good to know

* Die Business Suite gibt es
auch als Mobile App

* Gerne schon einmal fur das
nachste Modul herunterladen

* So sieht das neue Design aus:

ERbish o Promowe

Quelle: Facebook / Meta
© S0.real GmbH
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VORGEHEN
PERFORMANCE MARKETING
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UMSETZUNG EINER
KAMPAGNE
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WERBEANZEIGEN @) soreal

Facebook & Instagram

gmg e

anzarjenmanager Unternehmen durchsuchen Q

* Hiufig verwendat = Plan + Erstellung und 4 Messung und Barichte 5 Elemeante L Einstellungen
Verwaltung

Einstellungen

Werbeanzeigenmanager Zielgruppen-Insights Business Manager ‘Werbeanzeigenberichte

Zielgruppen-insights Creative Hub I ‘Werbeanzeigenmanager I Testen und lernen Bilder Untermehmenseinstellungen

nstedlungen Craatar Studio Anahrtics Katalogs Rechnumgan

Lintearnehmanss
Seaitenbeitrige Events Manager Untermehmensstandorte

App-Dashboard Pixel Blockiarlisten

App Ads-Hilfstoo Cifline-Events Videos

I Automatische Regein App Events

Custom Conversions

Partner-Integraticnen

Alle Toals » ﬂ' Zeige auf die Links, um mehs danlber zu erfakren.

© S0.real GmbH
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WERBEANZEIGEN

Facebook & Instagram

* Business Manager einrichten:

business.facebook.com . I e s

Achtung Seitenverwaltung andert sich .

.
* Verknupfung von Instagram und Facebook § = ro-

& Datenquelien

0 Markensicherheit

£ Integratianen

my Informaticnen dber das
wr
Lintarnahmegn

8 Zahlungen
¥ Benachrichiigungen
&f Antrige

(T Leitfaden zur Einrichiung

© S0.real GmbH
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WERBEANZEIGEN @) soreal

Facebook & Instagram

* Verknupfung von Instagram und Facebook

Eine Verbindung von Instagram mit Facebook erméglicht
Folgendes:

Bearbeitung deiner Instagram-Kontodetails Gber Facebook
Admins und Redakteure deiner Seite kdnnen dein Instagram-Konto direkt dber Facebook
verwalten

Verwaltung von Instagram-Kommentaren liber die Seitenmanager-App
Administratoren, Redakteurs und Moderatoren kénnen Instagram-Kommentare direkt Gber
das App-Postfach des Seitenmanagers vensalten

Lade den Seitenmanager dber App Store oder Play Store harunter.

Erstellung von Instagram-Werbeanzeigen Uber Facebook
Werbeanzeigen, die auf Facebook erstellt werden, kénnen auch auf Instagram verweandet
wearden

Los geht's.

© S0.real GmbH
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WERBEANZEIGEN @) soreal

Facebook & Instagram

* Anzeige erstellen

n = Werbsanzeigenmanager
l farade ean akbusisier] '::' o I':'I
u Wir entfernen ab Juli 2018 sinige Metriken, die mehrmals verkommen oder veralet sind. Leam mane. x -‘
O, Suche = Y Filter = + Dissen Monat: 1. September 2018 = 23. September 2018 +
& Kontedbersicht a Kampagnen EE Anzeigengruppen B werbsanzeigan

gkr * Regein * Spalten: Leistung ¥ aufschidsselung * Berichte ™

© S0.real GmbH
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WERBEANZEIGEN

Facebook & Instagram

* Anzeige erstellen

Neue Kampagne Neue Anzeigengruppe oder Anzeige

Kampagnenziel auswéhlen

=  Bekanntheit

)

Interaktionen

App-Promotion

Umsatz

Mehr dazu

2. Ziel auswéhlen

Dein Kampagnenziel ist das
Geschaftsziel, das du mit dem Schalten
deiner Anzeigen anstrebst. Fahre mit der
Maus uber jedes einzelne Ziel, um mehr
dariiber zu erfahren.

Abbrechen m

@ SO.real

© S0.real GmbH
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WERBEANZEIGEN @) soreal

Facebook & Instagram

* Anzeige erstellen

L Markenbekanntheit l

Erreiche Personen, die deinen Werbeanzeigen mit hsherer
Wahrscheinlichkeit Beachtung schenken werden, und steigere so die
Bekanntheit deiner Marke

Kampagnenname O | Datum-Sorechendar-Name-Zielgruppe| |

Split-Test orstelion @ (JP Fihre einen A/B-Test tlr deine
Anzeigengestaltung, Matzierung,
Zielgruppe und Auslieferungsoptimierung
aus

Budget-Optimiorung © (I Optimiere das Budget Anzeigengruppen-
Gbergroifend

A benlimit der K

pagne O Limit festiegen (aptionsl)

© S0.real GmbH
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WERBEANZEIGEN

Facebook & Instagram

* Wichtig, eventuell spe

Kategorien

zielle Anzeigenkategorie auswahlen

t Keine Kategorien angegeben - J

2

P

Kredite
Werbeanzeigen fiir Kreditkartenangebote, Fahrzeugkredite,
Langzeitfinanzierungen o. A.

Jobangebote
Werbeanzeigen fiir Jobangebote, Praktika, professionelle
Zertifizierungsprogramme o. A.

Wohnraum
Werbeanzeigen fiir Immobilienangebote, Eigenheimversicherungen,
Hypothekenkredite o. A.

Wahlwerbung bzw. Werbung zu politisch oder gesellschaftlich relevanten
Themen

Werheanzeinen 71 aesellschaftlich relevanten Themen (wie Wirtschaft ader
Traffic

@ SO.real

© S0.real GmbH
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WERBEANZEIGEN @) soreal

Facebook & Instagram

@ Abgelehnt

Diese Anzeige verstofit gegen unsere Werberichtlinien

03 Zukunft
Finanzielle Freiheit schaffen: Werde Kundenberater bei der [l
A\ piese Werbeanzsige wird icht geschattet nk! Hier vereinen wir finanzielle Expertise mit modernster Technolo
Anzeigendetails @ =
Promotion: Instagram-Beitrag: DU hast o Werbeanzeige verstd3t gegen folgende Werberichtlinie:
P Diskriminierung

Kampagne: Instagram-Beitrag: DU hast

Anzeigengruppe: Instagram Post

Details zu den Werberichtlinien

Werbeanzeige nicht konform

RichtlinienverstoB: Unrealistische
Ergebnisse

© S0.real GmbH
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* Anzeige erstellen

Heue Anpeigengnappe eratellen O
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Tipp:
Alle Zielgruppen-
) Anze|ge erste”en Detailllertes Targeting ©  porgonen EINSCHUESSEN, auf die mind EINES dor folgend, eigenSChaften'
Motk g die ihr nicht
Imerassen > Sport und Outdoor > Spornt .
Mindestanforderung Fusball e rge HErEn
konnt, als
wogratie, imoresson oder Vernallerawe. . Vorschilige  Durchsuchen .
Schlagworte im
ES MUSS AUCH mindestens EINES der folgenden Merkmale zutreffen © x Creative / Text
IM0ressen > Zusziche nteressen Verarbeitenl
Weiter eingrenzen FuBball-Weltmeisterschaft .
nagrahe, Intaressan cder Verhalterswe Vorschliige Ourchsuchen
Weiter eingrenzen
Personon AUSSCHLIESSEN, aut die mind EINES dor foigand
Merkmale rutrifft ©
X
interessen > Zusitziiche interessen
enograhie, Intenessen oder Verhallemweder Durchsuchen

Du kannst Personen ausschiloBen, um deine beabsichtigte Zielgruppe 2u
verfoinern, Soltest du Personen Feden wollen, © bitte, dass
unsere Werberichtinien urvechimdfige Diskriminierung verbieten. Mehr dazu.

© S0.real GmbH
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Geschlecht
© A n Ze I g e e rSte | |e n ®) He e e -+ Magliche Beeintrachtigung der
Detailliertes Targeting Performance

Personen einschlieBen, die Ubereinstimmen mit @
Veranderungen innerhalb des Werbedkosystem
> Zusétzliche kénnen sich auf deine Performance oder dein
Reporting auswirken

Logistics
die die Region Europ: v
Semi-trailer truck
Trucks Zielgruppendefinition
) " Deine Zielgruppe hat genau die richtige GroRe.
Q  Demografie, | ader Ver \ hl Durchsuchen
——
und muss auch Ubereinstimmen mit @ x Spezifisch Unspezifisch
> Zusétzliche
Job hunting Geschiitzte ZielgruppengréBe: 43.900 - 51.700 @

A Je nach Targetingauswahl und verfiigbaren Daten

Q Demografie, oder Verhal N v . Durchsuchen konnen die Schatzwerte wahrend der Laufzeit stark

variieren.

Weiter eingrenzen
Geschitzte Ergebnisse pro Tag

Sprachen
Alle Sprachen Reichweite @
1,7K - 5,0K
Weitere Optionen anzeigen ~ —
Link-Klicks @
62-180
R S |

Platzierungen Mehr dazu

Die Genauigkeit der Schitzwerte basiert auf Faktoren wie

© S0.real GmbH
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* Anzeige erstellen

MANISIgeN dan rehii P sonen an gen rehrtgen Onon &

2 am

c¢ u.a. die fo gonden F
Mehr dazu

SlCherwene woniger Pecsanen. g die

k1. Mehy dazy.

Gerite

Alle Oeriite (emplobien) v

Assot Customization ©
Wiahio ale Platzisrungen aus, de Asset Customization unterstitzen

Plattformen
¥  Facebook v
Foots v
Instant Articies v
In-Stream-Videcs W=

Rechte Spaite

Vorgeschiagene Videos v

Markeipiace L

@ SO.real
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* Erstellen einer Werbeanzeige

* Budget-Beispiel-Rechnung
Reichweite konservativ: 620
Laufzeit: 100 Tage

= Reichweite / Kampagne:
62.000 = Alle Personen 1x
erreicht

Falls die Zielgruppe groBer ist
a) Budget erhdhen
b)Zielgruppe spezifizieren

@ SO.real

Budget & Zeitplan
20 Teat, win vial Sy ausgeben machtext Lnd wann o

Budget O

Zeoltplan O

Gebotsstrategle O

Wotllr bezahist du? ©

jert  Steigerung der Werbeorinnerung - W« siefien deine
0r © Werboanzeigon so berell, dass sich eine me ale A
an Po on an de t nige

Zielgruppengrifie

__.’/\

Der tatschiich pro Tag ausgegebene Betrag kann varileren. ©

Deine Zieigruppe

Tagesbudget v
1 dafiniort,

800 € O

o Meaing AnQeQengruppe &5 hecte fortiadend schalten
Potenzielle Reichwene: 61,000 Personen

Start- und Endcatum festiegen
Du wirst nicht medy sis 35,00 € pro Woche susgeben
Geschitzte Tagesergebnisse

Reichweite
620 - 3900 o
—_—

1g0dornm (Riner Z0igrode evertue

Niedrigste Kosten - Erhalta die meisten Impreasionen {0r dein Budget
0

Impression Waren diese Schiitzungen Nifreich?

Werbezeitplan ©

Auslieterungsart O

Standard - Uber don gesamitan von dir ausgewiihiten Zeltraum
Ergetinisse erhalten
Weaitere Optionen

© S0.real GmbH
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Neue Kampagne fiir Traffic > 88 Neue Anzeigengruppe fiir Tr.
oo

(3D Neue Kampagne fiir Traffic eoe
£ Bearbeiten

83 Neue Anzeigengruppe fiir Traffic

. Anzeigenname
- A |l

n Ze I g e e rSte e n @ Neue Anzeige fiir Traffic e (D

Neue Anzeige fiir Traffic Vorlage erstellen ( ]
Identitat

Facebook-Seite

[5) SO0.real GmbH -

Instagram-Konto @

[5) so.real.gmbh v

Branded Content

Der Nutzung von Branded Content-Tools zustimmen. Wenn dieser
Beitrag eine Marke oder ein Produkt Dritter enthalt, musst du die
Seite deines Geschéftspartners markieren. Branded Content-
Richtlinie ansehen

Anzeigenkonfiguration @ Empfehlungen ans...

—* [ Werbeanzeige erstellen v }

@® Werbeanzeige erstellen

Vorhandenen Beitrag verwenden

Mockup aus Creative Hub verwenden

Kataloo 4

© S0.real GmbH
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. A/B—Testing B Neue Anzeige fir Traffic  e° e (D .
Handlungen fiir diese Werbeanzeige i
Schnell duplizieren Strg+D
] Duplizieren Strg+Shift+D

Kopieren Strg+C

Einfligen Strg+V

Name bearbeiten

Loschen Strg+Entf

Regel erstellen

ID: 23852110661880230  Kopieren o oo §
Selte deines ljescnartspartners m
Dinbiling " ©50.1ea1 GmbH



https://so-real.de/

WERBEANZEIGEN @) soreal

Facebook & Instagram

* Anzeige erstellen

n Werbearzeigenmanager Q Iy O
- Aszeigecname O Dwum-Name-Ziegrusoe-Grafic Fowatacts Dptonen 2u Gubth Crantion wechseln
v Ene Webseten-URL Napufige O Deskiop News Foed ¥ 2von1y ¢ >
B Xampagre
Wetsites UL © Vorsenaw-Uot
e e s ared ire x &
- S H, Sch b Lars und bringe mit or gemeiniam, dein Onfine Markating und
g8 Eratete sren U3L-Pararater Social iy wgl
A sniege . )
Wose Aol ome
reel ©

Lis K708 « DIgRal Marsetng Exdens

Batctiwinry 303 Hows Fo0d Lirds @

2002t Terenn wetenenen «» |

Tent
Call 10 Action ©
Twrmin ants. - UL
gen
Lars Kroll - Digital Marketing Experte Term antragms
Jotri Tarmn vereinbacen >
Crwetarte Opticoen verterpen «
Y Gerant mir ) Kommantiersn /2 Tollen 5§ Bufter G SoclalPiiot
A 3nces Cormern @
Werns dheser Batrag e Marke 00 o Peadian Drimer evende,
merkiers Dtte die Sete deines Oeschimsowirers. chaivie 2u Vorschau sktusisierss ¢ Prablem be deser Vorschas melcen
Schieden Besecde ot arseigen &
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* Anzeige erstellen -> Zielgruppen (Look-A-Likes, Custome Audience)

8 e-o o)

Konto;: MEegE—— - E—y T Zialgruppen Bilder Standorte Videos

Erreiche die Personen, die wichtig fir dich sind

1= Adle Zislgruppen

vl Speicher

£ ruppen, um die (0 dein Unternehmen wichtigen Personen Fu
armaichen. Mehr dazu

ORDNER
Custom Audiences

Virbinde dich anhand von Custom Audiences mit den Persanen, die beceits interesse an deinem
unternehmen ader Produkt geasigt haben, Du kannst Zkigruppen anhand von Kundenkomtakten,

B Meine akiuellen Zieigruppen Wishweiten-Traific oder mobiker App erstellen.

Custom Audience erstellen

B Zielgruppen in aktiven Werbesnzei..
Lookalike Audisnces

Tinl , die veraerdet warde... Enrgiche newe Personan, die fir dich wichtigen Zielgruppen Bhneln. Du kannst sire Locialike Audience
l# DFLppan, dn erstelien, basierend auf Personen, denen deine Seite gefiit, Conversion Pixein oder deinen anderen
bastehandan Custom Audisnces
B Iielgruppe in Konto geteit Lookalike Audience ersteiien

B Vo Kento getwilte Zieigruppe CGaspeicharts Zislgruppa ) ) ) )
Speichere deine hiufig vermendeten Zielgruppenoptionen zur einfachen Wiederveraendung. Wihie deine

demographischen Angaben, Intenessen und Yerhaltensmuster sus und speichere diese e deire
zuldnftigen Werbeanzaigen,

Gespeicherte Zielgruppe erstellen

© S0.real GmbH
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 Analyse ~

Q Suche = Y Filter = +

B Kantolibersicht

Kampagnenname

«©

Crgebnisse sus 149 Kampagren

GOoTade eDe” Aktuabsient

Z8 Anzeigengruppen

Regeln v
a bk Reichweit :
583 7487 18.413
a3 el 4272
m 1263 13386
- 14423 27479

Diosan Monat: 1, Septamber 2018 - 23, Septomber 2018

Bl werbeanzeigen

Spaltan: Lelstung *

Kosten pro
Ergebnis
o«

005 ¢

one

Budget

Anzeigeng:

Anzeigeny .

Arzeigeny’

Arzeigeny’ .

Ausgegebener
9 E
BN e Fortlauferd

00¢ 22. September
w018

1500 ¢ ”

018

3% Jui 2018

12 0t 2018

7, Juni 2018

15, Aped 2018

8. Aced 2018
2ane
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* Analyse

Wir tiber-
nehmen die
Werbe-
schaltung fiir
dich!

Spalten anpassen

Leistung
Interaktionen
Seitenbeitrag
Nachrichten
Medien
Kiicks

Bekanntheit

Auf Facebook

Offline

Basuche im Geschaft
Einstellungen

Objektnamen und -1Ds

Status und Zeitraum

Ziel, Budget und Zeitplan
Targeting
Anzeigengestaltung

Split-Test
Optimierung

v Ergebnisse
Ergebnisrate

¥ Reichweste

v Frequenz

¥ Impressionen

v Auslieferung

¥ Relevanzbewertung

v Ausgegebener Betrag

¥ Kiicks {alle)

v CPC (ate)

v CTR (alle)
Brutto-Impressionen (enthiit unglitige
Impressionen von nicht Non-Human
Traffic)
o i Y durch at isches
Refresh

KOSTEN

~ Kosten pro Ergebnis
Kosten pro 1.000 erreichten Personen

CPM (Kosten pro 1,000 impressionen)

Standard-Setup
Kampagnenname

Fehler

Austieferung x
Ergebnisse x
Reichweite *
Impressionen x
Kosten pro Ergebnis x
Budget x
Frequenz %
Ausgegebener Betrag x
CPC (alle) x
CTR (alle) X
Klicks (alle) x
Relevanzbewertung x
Zeitplan x
Ende X

ATTRIBUTIONSFENSTER O

28 Tag/Tage Klicks und 1 Tag/Tage Tage
Ur utete Speichern

Vergiechslenster

@ SO.real
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‘ TIPPS UND BEST CASES
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Linked[fl) Anzeigenbibliothek
[ finanz

142 Anzeigen, die thren Suchkriterion entsprechen

A FinanzPortai2a

Warum wahlen, wenn Sie beides haben
Konnen’
Von der Datenerfassung zum

A FmonzPortol

& SCHRITTE ZUM ERFOLG.
BESTANDSVEREDELUNG IN

DER VERSICHERUNGS-
BRANCHE!

Maximieren Sie jetzt Ihren Umsatz mit
datengetriebenen Strategien!

Details anzeigen

A FinanzPortai2a

Warum wihlen, wenn Sie beides haben
Konnen?
Von der Datenerfassung zum

6 Schritte zum Erfolg

Bestandsveredelung in
der Versicherungs
branche!

n Finanz Informatik

Du willst einen Volitreffer nach dem Studium

landen?
Dann st unser Traineeprogramm mit

Trainee im #teamF|

Details anzeigen

A FinanzPortal2a

Warum wiblen, wenn Sie beides haben
Konnen?
Voo der Datenectassuna zum

TIPPS UND BEST CASES

TIKTOK: €restv Conter
~ o

Land v ) ( Datum v ) (Suchen

A FinanzPortal2a

Du bist leidenschaftiicher Frontend-
Entwickler und hast Lust auf ein junges,
dynamisches Team?.

j

Wir suchew dich!

Frontend Entwickler/in (m/w/d)

rrr

WIR SUCHEN DICH | JETZT BEWERBEN !

Details anzeigen

B Finanzatech

ACESSIONE SUPERBONUS LIMITED
EDITIONA

-

Superbonus 2023
scontato ol 92%:

promazions
Finanza toch!

See high-performing auction ads on TikTok. Let
successful cases inspire your creativity.

QO Meta

Deutschio. v ([ Alle Werbeanzeigen +

~7.600 Ergebnisse

Gestartet: Februar 2022

© naw
Solt dem 08.02.2022 ausgelefert
Plattormen @ @ Q ©
10:929748607685920

3 Werbeanzeigen verwenden diese

Anzeigengestaltung und diesen Text

Anzeigendetails ansehen

Deutsche Bank AG
Gesponsert

Q

© nan
et domn 04.02.2022 ausgelefert

Panfomen © @ Q ©

10: 478128750598183

2 Werbeanzeigen verwenden diese
Anzeigengestaltung und diesen Text
Anzeigendetails ansehen

Deutsche Bank AG

Gesponsert

Mission Money. #DrStephan

Gastbei

nicht gobannt
Dennoch dirfte sich die Weltwirtschat 2022 erholen

PERSPEKTIVEN To Go - der Barsenpodcast” mit Che:
‘Anlagestratege D, Urich Stephan und Finanzioumalistin
Jessica Scharzer, Jetzt anhoren

Kapitaimarkte

-~ real

¥ Filter

© Aaw
Seltdem 04.02.2022 ausgelefert

Plattomen © @ Q ©

1D:4577213865722253

Anzeigendetails ansehen

Deutsche Bank AG

Die Coronavirus Pandeme istidngst nicht gebamnt. Demnoch
dirfte sich dve Weltwirtschat 2022 erholen ~ slerdings mit
regional zum Teil erhebischen Unterschieden Was Anlegende
2022 wissen sollten erdalven Sie in PERSPEKTIVEN To Go
der Borsenpodcast” mit Chef-Antagestratege Or. Ulrich
‘Stephan und Finanzjouralistin Jessica Schwarze. Jetzt
anhoren

© S0.real GmbH
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BE REAL
GET DIGITAL
STAY HUMAN
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VIELEN HERZLICHEN DANK!

Social-Media-Newsletter
[ g

SO.real

i
LARS KROLL : ;Ji}
S0.real GmbH RE o ©

:
PR
%

—
& 3

Lars.Kroll@so-real.de
WWwWWw.so-real.de

Gerne bieten wir weitere

Unterstltzungsleistungen.

so-real.de/termine
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VIELEN DANK FUR DEINE TEILNAHME
o AR

o0 @®
.

0711725296081 &,

Lars.Kroll@so-real.de ™=

s

o WWW.so-real.de &b

RECHTSHINWEIS
Die in der Prasentation dargestelltenldeen, Verfahrensweisen und Angebote stellen geistiges Eigentum dar, an derSO.real GmbH die ausschlieBlichen Nutzungs-und Verwertungsrechte halt.

Jegliche Nutzung, Weiterentwicklung oder Veranderung dieser Ideen, Verfahrensweisenund Angebote ist untersagt. Dies gilt aud fir eine Nutzung der Ideenund Verfahrensweisen in einem
anderen Produktkontext. Ausnahmen hier von bedurfen der vorherigen, schriftlichen Zustimmung von derS0O.real GmbH.

Stuttgart, den 20.03.2020
@ SO.real
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Die in der Prasentation dargestelltenldeen, Verfahrensweisen und Angebote stellen geistiges Eigentum dar, an derSO.real GmbH die ausschlieBlichen Nutzungs-und Verwertungsrechte halt.
Jegliche Nutzung, Weiterentwicklung oder Veranderung dieser Ideen, Verfahrensweisenund Angebote ist untersagt. Dies gilt aud fir eine Nutzung der Ideenund Verfahrensweisen in einem
anderen Produktkontext. Ausnahmen hier von bedirfen der vorherigen, schriftlichen Zustimmung von derS0O.real GmbH.

Stuttgart, den 19.10.2022


https://so-real.de/

	Slide 1: PERFORMANCE MARKETING – WERBEANZEIGEN @SMC25
	Slide 5: ÜBERBLICK
	Slide 10: PERFORMANCE MARKETING
	Slide 11
	Slide 12: UNSERE LEISTUNGEN
	Slide 13: HINWEISE
	Slide 14: HINWEISE
	Slide 15: HINWEISE
	Slide 21
	Slide 22: PERFORMANCE MARKETING
	Slide 23
	Slide 24: ÜBERBLICK
	Slide 26: PERFORMANCE MARKETING
	Slide 28
	Slide 30: PERFORMANCE MARKETING
	Slide 34: PERFORMANCE MARKETING
	Slide 36: BEISPIELE
	Slide 44
	Slide 46: UMSETZUNG
	Slide 49: UMSETZUNG
	Slide 51
	Slide 52: BEITRÄGE BOOSTEN
	Slide 53: ÜBERBLICK
	Slide 54: ÜBERBLICK
	Slide 55
	Slide 56: WAS IST DER META BUSINESS MANAGER?
	Slide 57
	Slide 58: WARUM IST DER META MANAGER WICHTIG?
	Slide 59
	Slide 60: EINRICHTUNG DES META BUSINESS MANAGER 
	Slide 71
	Slide 72: WEITERE BEREICHE DES META BUSINESS MANAGERS
	Slide 73: WEITERE BEREICHE DES META BUSINESS MANAGERS
	Slide 74: WEITERE BEREICHE DES META BUSINESS MANAGERS
	Slide 75: WEITERE BEREICHE DES META BUSINESS MANAGERS
	Slide 78: WEITERE BEREICHE DES META BUSINESS MANAGERS
	Slide 79: ÜBERBLICK
	Slide 80
	Slide 81: WERBEANZEIGEN
	Slide 82: WERBEANZEIGEN
	Slide 83: WERBEANZEIGEN
	Slide 84: WERBEANZEIGEN
	Slide 85: WERBEANZEIGEN
	Slide 86: WERBEANZEIGEN
	Slide 87: WERBEANZEIGEN
	Slide 88: WERBEANZEIGEN
	Slide 89: WERBEANZEIGEN
	Slide 90: WERBEANZEIGEN
	Slide 91: WERBEANZEIGEN
	Slide 92: WERBEANZEIGEN
	Slide 93: WERBEANZEIGEN
	Slide 94: WERBEANZEIGEN
	Slide 95: WERBEANZEIGEN
	Slide 96: WERBEANZEIGEN
	Slide 97: WERBEANZEIGEN
	Slide 98: WERBEANZEIGEN
	Slide 99: WERBEANZEIGEN
	Slide 100
	Slide 103: TIPPS UND BEST CASES
	Slide 108: Kreative Inhalte und Beispiele
	Slide 109: VIELEN HERZLICHEN DANK!
	Slide 110
	Slide 111

