
Social Media-Kooperationen  
Erfolgsmodell oder Kür für Banken?

Social Media Camp 2025
Stuttgart



Agenda 1. Wer wir sind

2. Warum Kooperationen?

3. Was wir tun

4. Was es bringt
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Ulrike
Mellert-Schlegel

Head of Marketing
Sprachjunkie & Kreativkopf

#könntejagutwerden

Maren 
Jaenicke

Marketingspezialistin
Multitasking-Queen & Netzwerkprofi

#AllesimBlick
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Warum Kooperationen
§ Imageaufbau 

§ größere Reichweite / Sichtbarkeit 

§ je nach Art der Kooperation mehr oder weniger 
Aufwand

§ Regionalität 

§ Wettbewerb

§ Content kanalübergreifend 

§ Genossenschaftsgedanke 
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Was wir tun – Instagram  
1. Schatzsuche Freiburg 

2. Influencer-Marketing

3. Firmenkunden 

4. Lifestyle Accounts

5. Sparkasse Freiburg – Nördlicher Breisgau 
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Schatzsuche 
Kooperation mit Netzwerk Südbaden 

§ Budget !

§ persönliche „Turbulenzen“ 

§ Aufwand

§ langer Atem

§ Image

§ weitere Beiträge zur Positionierung

§ Einzigartigkeit
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Influencer
Kooperation mit Lina

§ Budget

§ Erfolgsmessung

§ Einmalaktion

§ Image

§ professionelle Agentur

§ Authentizität
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Firmenkunden 

§ Erfolgsmessung?

§ Image

§ Reichweite

Kooperation mit Homecare, Tillmann, Jeansland
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Lifestyle 

§ Budget 

§ Contentproduktion

§ Erfolgsmessung

§ Image

§ Reichweite

§ Reporting

Kooperation mit alles_freiburg
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Reporting Beispiel
Kooperation mit alles_freiburg

472 EUR Aktionspreis
+99 EUR Bezahlring 
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Wettbewerber 

§ LinkedIn

§ organisatorischer Aufwand

§ Image

§ Reichweite

§ Wow-Effekt

Kooperation mit Sparkasse und Heimatbank
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Weitere Kooperationen 
Mikro-Influencer
Community-Collabs
Blogger
Vereine
Schulen oder gemeinnützigen Projekte
Events
Messen oder Festivals
Verbundpartner…
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Was wir tun – LinkedIn  
1. "Pflege" unseres LinkedIn-Accounts

2. Corporate Influencer Projektgruppe 

3. Kooperation mit Marketing-Dienstleistern

4. Kooperation mit Firmenkunden 
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Corporate Influencer
Projektgruppe

§ Freiwillige Mitarbeitende

§ Ressourcenaufwand

§ Persönliche Meinung vs. Unternehmensmeinung

§ Authentizität

§ Image

§ Employer-Branding
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Kooperationen

§ Erfolgsmessung

§ Bank-Insight

§ Regionalität

§ Win-Win-Situation

Marketingdienstleister: ideenschmiede
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Kooperationen

§ Auswahl 
Kooperationspartner

§ Bank-Insight

§ Image

§ Verbindung zu Bankberatung

Firmenkunde: Dein Naschwerk
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Kooperationen

§ Auswahl 
Kooperationspartner

§ Image

§ Vorstellung von modernem Bankportfolio

§ Verbindung zu Electronic Banking

Firmenkunde: Apotheke am Holzmarkt
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#wirsindGenossenschaft

§ Image

§ "Kettenbrief" über Verbundwelt hinaus

§ Sichtbarkeit Genossenschaften

§ Über 100 Beiträge

Jahr der Genossenschaften bwgv
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Tipps für den Anfang

Implementierung eines Corporate Influencer Programms
à Strategie + Projektplan + Mitarbeitende

Netzwerkaufbau
à Kontakte knüpfen

Kooperationspartner anfragen
à Dienstleister + Bankfachbereiche 
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Key Take-aways
à Vernetzung ist eins unserer wesentlichen Bankthemen

à Kooperationen sind ein wichtiger Hebel für Wachstum

àWir grenzen uns sichtbar zum Wettbewerb ab



Welche Fragen 
habt ihr?

Vielen Dank!


