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Presseinformation

WM-Auftakt mit Fokus auf den Wachstumsmarkt USA
Hochkarätiges Frühstück von Österreich Werbung und Österreichisch-Amerikanischer Gesellschaft
· USA als Top-Fernmarkt: 2,57 Mio. Nächtigungen 2025 – Rekordwert und plus 25 % gegenüber 2019
· Neue Reiseinteressen: US-Gäste suchen verstärkt Kulinarik, Natur, Wellness und authentische Erlebnisse.
· Klare US-Strategie: Fokus auf Premium-Gäste, Ganzjahrestourismus und zusätzliche Nachfrage in der Nebensaison

Anlässlich des ersten Spiels der österreichischen Fußball-Nationalmannschaft bei der FIFA Fußball-Weltmeisterschaft 2026 gegen Jordanien luden die Österreichisch-Amerikanische Gesellschaft und die Österreich Werbung heute früh zu einem gemeinsamen WM-Frühstück in die Räumlichkeiten der Österreichisch-Amerikanischen Gesellschaft in Wien. Unter dem Motto „Austria Tourism meets USA“ verfolgten zahlreiche Vertreter:innen aus Tourismus, Wirtschaft, Diplomatie und Medien das Match gemeinsam und tauschten sich über die Chancen aus, die sich aus der wachsenden Bedeutung des US-Marktes für den österreichischen Tourismus ergeben. Für sportliche Expertise sorgte Kommentatoren-Legende Hans Huber, der das Spiel analysierte und fachkundig einordnete.
Eröffnet wurde die Veranstaltung von Rainer Newald, Generalsekretär der Österreichisch-Amerikanischen Gesellschaft, der die Bedeutung der transatlantischen Beziehungen für Wirtschaft, Kultur und Tourismus hervorhob.
„Transatlantische Beziehungen sind weit mehr als politische Partnerschaften – sie verbinden Menschen, stärken Wirtschaft und Innovation, fördern den kulturellen Austausch und schaffen Brücken für den Tourismus. Sie zeigen, dass Offenheit und Zusammenarbeit über Ozeane hinweg Wohlstand, Verständnis und Freundschaft wachsen lassen“, sagt Rainer Newald.
Neben dem Public Viewing gaben Astrid Steharnig-Staudinger, Geschäftsführerin der Österreich Werbung, und Marsa Kindl-Omuse, Head of Market USA der Österreich Werbung, Einblicke in aktuelle Entwicklungen am amerikanischen Reisemarkt. Dabei wurden insbesondere die Chancen für den Tourismusstandort Österreich beleuchtet.
„Die USA zählen zu den wichtigsten Wachstumsmärkten für den österreichischen Tourismus. Amerikanische Gäste reisen nicht nur häufiger nach Österreich, sondern entdecken zunehmend auch neue Facetten unseres Landes. Neben den bekannten Städten und Kulturangeboten interessieren sie sich verstärkt für Naturerlebnisse, regionale Kulinarik, nachhaltige Angebote und bislang weniger bekannte Destinationen. Diese Entwicklung eröffnet große Chancen für den heimischen Tourismus“, betonte Astrid Steharnig-Staudinger.
Die Vereinigten Staaten sind mit 2,57 Millionen Nächtigungen im Jahr 2025 Österreichs wichtigster Fernmarkt und erreichten damit einen neuen Höchstwert. Gegenüber dem Jahr 2019 entspricht dies einem Plus von rund 25 Prozent. Gleichzeitig entwickelt sich der amerikanische Reisemarkt dynamisch weiter: Reisende suchen verstärkt nach authentischen Erlebnissen, kultureller Immersion, Kulinarik und Reisen abseits der klassischen Touristenpfade.
Marsa Kindl-Omuse beleuchtete in ihrem Beitrag die strategischen Schwerpunkte der Österreich Werbung am US-Markt. Im Fokus stehen dabei wertschöpfungsstarke Premium- und Luxusreisende, die Österreich als ganzjährige Destination erleben möchten. Gleichzeitig gilt es, das Österreich-Bild in den USA weiter zu modernisieren und neue Reiseanlässe jenseits der klassischen Sommer- und Winterangebote sichtbar zu machen. Besondere Potenziale sieht die Österreich Werbung in den Bereichen Kulinarik, Wellness, alpine Erlebnisse sowie bei Reisen in der Nebensaison, die bei amerikanischen Gästen zunehmend an Bedeutung gewinnen.
Das WM-Frühstück bot den Gästen die Möglichkeit, sportliche Begeisterung mit fachlichem Austausch zu verbinden. Die Veranstaltung machte deutlich, wie internationale Vernetzung, Tourismus und globale Sportgroßereignisse zusammenwirken und dazu beitragen können, Österreich auf wichtigen Zukunftsmärkten erfolgreich zu positionieren.


Thomas Kreidl
Stellvertretender Unternehmenssprecher
Team Corporate Communications
Tel.: +43 1 588 66-277
thomas.kreidl@austria.info
https://b2b.austria.info/de-at/newsroom/

2/2#österreichbegeistert

Österreich Werbung	Vordere Zollamtssraße 13	b2b	austriatourism.com	BIC	GIBAATWWXXX
Austria Tourism	1030 Wien	b2c	austria.info	IBAN	AT22 2011 1300 0103 8200
UID ATU38158603	Österreich Austria	Tel.	+43 1 588 66-0	ZVR	075857630


1/2#österreichbegeistert

Österreich Werbung	Vordere Zollamtsstraße 13	b2b	austriatourism.com	BIC	GIBAATWWXXX
	1030 Wien	b2c	austria.info	IBAN	AT22 2011 1300 0103 8200
UID ATU38158603	Österreich Austria	Tel.	+43 1 588 66-0	ZVR	075857630
image1.png
1

Austr




image2.png
\

Osterreich

O




