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Los datos del mercado sin filtros

Estudio Anual de Influencer Marketing

Desarrollado por Primetag e IAB Spain, un
estudio basado en datareal e
independiente.
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El porqué de este estudio

Necesidad de un Capacidad de mapear Objetividady
estudio conamplitudy latotalidad dela transparenciadelos
profundidad. actividad del mercado. datos.

Contribuirde manera neutral al desarrollo integral del ecosistema,

] u
O bJ et IVO promoviendo la excelencia profesional, el rigory la sofisticacion

dentro del sector.
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Metodologia

Contenido @Influencer @Menciones
Publicacion Creador Handle o Hashtag
Instagram o TikTok >10.000 seguidores deunamarca
Valor del contenido Clasificacion del contenido
EMV = Estimated Media Value Branded Content Sponsored Content
Férmula segun Impressions/Views Contenidos conalguna Contenidos con # o Keyword indicando
y CPM (plataformay formato) mencion de marca(s) una colaboracion
Ad, publi, publicidad, patrocinado, colab, collab, gifted
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;. Qué datos hemos analizado?

©

: MPrimetag

Contenidos @Influencers @Marcas
184M 207K 2.600
©o
Red Social Ano Ano Red Social

Instagram 2023 == 2024 TikTok
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Lecturade +100 analisis

Al powered

Benchmark

Hello!
How can | help you today?

Pl Share of Voice Overview

Total brand mentions with breakdown
by sponsored vs non-sponsored
posts, content type, and creator type.

.= Owned Content

Compare total number of publications
created by the brands.

3 Content Performance Analysis

Insights including Estimated Media
Value (EMV), Reach, Engagement,
and Engagement Rate to assess
content effectiveness.

@ Brand Account Finder

Search for a brand’s social media
account handle, its category, and
discover competitors within the same
category.

Universe can make mistakes. Consider checking important information.

Analisis interactivo y customizado
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¢ Como ha evolucionado el mercado?

&

Total 2023 2024 2023 2024
Content # contenidos 40,6M 68M 6.4M 1™
+67% +72%
| . 1.4M 1.9M 43K 77K
# contenidos

Branded +36% +79%

Content
' f#contenidos 70K 122K 14K 22K

Sponsored
Content EMV 93M€ 186M€ n9M€  234M€

+100% +97%
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;Podemos estimar lainversion?

&

Sponsored 2023 2024 2023 2024
Content Estimated
91IM€ 186M€ "Jﬁﬂfg NM9ME€ 234M€
+100% (EMV) +97%

Est. Inversion* 2024
165M

+40% vs AA )
*Conversion basada enratios

Y Lgl—\ EMV/ coste real de campanas
@ 80M€ i 85M€ @f medidas con Primetag.
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Instagram

Branded
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El “entretenimiento”
gana terreno

Sports & Fitness sigue liderando.

Entertainment supera a Fashiony se posiciona #2.

Top 5 categoriasrepresentan s del EMV.

iab
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Instagram

Branded

Estimated Media Value (EMV) per Industry 2024

Events

= Sports & Fitness

Tourism
Automotive 4

Teéhnology & Software/

Health & Wellness

Entertainment

Retail

Food & Beverages

Luxury Goods &

Fashion

Béauty & Cosmetics

12
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Estimated Media Value (EMV) per Sector 2023 vs 2024
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16% 13% 60% 44% 12% 10% 19% 68% 69% 80% 76% 50% 47% 20% 33%  -5% 89% 80% 76%
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300

200

EMV (Million €)
)
o

Instagram
Branded

EMV vs. Number of Brands per Sector

300

200

100

# Brands
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Number of Brands per Sector 2024

200

100

Number of Companies

0
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Los top 5 sectores
representan casi el 60%

de las marcas activas

|
A
|
|
|
|
I 15
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Branded

Top 5 sectors with the highest EMV growth (%)

®sp!

100,0%

75,0%

50,0%

% var EMV 2024 - 2023

25,0%

0,0%

Finance Energy Technology & Software Tourism Pharmaceuticals

16
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N

TikTok

Branded

iab: PPrimetag
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Eldominiodela
Belleza

Beauty & Cosmetics: 43% del EMV.

Entertainment sigue en el puesto #2
enlInstagram.

Fashion muestra una presencia
timida en TikTok comparado con
Instagram.
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TikTok
Branded

Estimated Media Value (EMV) per Industry 2024

Tourism

Telecommunications

Events

Technology & Software

Luxury Goods & Jewelry

Beauty & Cosmetics

Retail

//

|

Food & Beverages

Fashion

Sports & Fitness

Entertainment

18



Estudio Anual de Influencer Marketing 2025

#|ABInfluencerEconomy

43%

TikTok

Branded

Estimated Media Value (EMV) per Sector - 2023 vs. 2024

W 2023 W 2024
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TikTOk Zoom in

Branded del grafico

Estimated Media VValue (EMV) per Sector - 2023 vs. 2024 anterior
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Number of Brands per Sector 2024
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200

158

143
150
132

o
o

EMV (Million €)
(4]
o
[
D,

TikTok

Branded

EMV vs. Number of Brands per Sector 2024

B 2024 @ Number of Brands

66

45 45
37

10

200

150

100

50

Market

iab

# Brands
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% Var. EMV 2024-2023
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Branded
Top 5 sector with the highest EMV growth (%)

800%

600%

400%

200%

0%
Energy Events Real Estate Technology & Finance
Software

23
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Instagram & TikTok

Overview
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Number of Brands per Sector
() m nstagram I TikTok

300

Instagram: 1.600 marcas

Food & Beverages especialmente activo. 200

TikTok: 970 marcas

60% de marcas activas en comparacion con Instagram.

100

# Brands
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Finanzas, Energiay Tech & Software estan
ganando impulso en ambas redes

Instagram TikTok

Top 5 sectors with the highest EMV growth (%)

Top 5 sector with the highest EMV growth (%)

100,0%
800%

75,0%
600%

50,0%
400%

% var EMV 2024 - 2023

25,0%

% Var. EMV 2024-2023

200%

0,0% 0%
Finance Energy Technology & Software Tourism Pharmaceuticals Energy Events Real Estate Technology & Finance

Software

25
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por sector
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Instagram

Sponsored
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En el ambito del
Sponsored, la Belleza
también domina
Instagram

Beauty & Cosmetics asciende al puesto #1,
frente al #3en 2023.

Food & Beverages sigue muy activo.

Las 5 principales categorias representan 3/4
delEMV.

iab: PPrimetag

®sp!

Instagram

Sponsored

Estimated Media Value per Sector 2024

Tourism

Beauty & Cosmetics

Finance

Luxury Goods &

Home & decor /
Health & Wellness /

Entertainment / Fashion

Retail

Technology & Software

Food & Beverages

28
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Sport & Fithess cae al
puesto #13 (vs. #len
Branded).

5 sectores concentran el 75% del Sponsered
de Instagram.
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Instagram

Sponsored

Estimated Media Value per Sector 2024

Tourism

Beauty & Cosmetics

Finance

Luxury Goods &

Home & decor /
Health & Wellness /
Entertainment /

Retail

Fashion

Technology & Software

Food & Beverages

29
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Instagram

Sponsored

Estimated Media Value (EMV) per Sector 2023 vs 2024

EMV (Million €)
)

W 2023 W 2024

39%  76%

200%

120% 233% 21%

52%

69% 140% 75% 100% 182% 93% 133% 193% 128% 194% 185% | 464% 381%

Variacion 2024 vs 2023 (%) 30
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Number of Brands per Sector 2024

239

250

200

150

100

Brands

50

31
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Instagram

Sponsored
EMV vs Number of Brands per Sector 2024

@ Brands [l EMV (Million €)

EMV (Million €)
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100

50

P Primetag
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% Var. EMV 2023-2024

500%

400%

300%

200%

100%

0%

Instagram

Sponsored

Top 5 Sectors with the highest EMV Growth (%)
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Beauty & Cosmetics
refuerza sudominio
en contenido
sponsored en TikTok.

TikTok

Sponsored

Luxury Goods & Jewelry

Estimated Media Value per Sector

Energy

Technology & Software

Fashion

Entertainment

Retail

Food & Beverages

P

iIab: PPrimetag

Beauty & Cosmetics
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TikTok

Sponsored

El Grupo L'Oréal* dominael
sector Beauty en TikTok

% of EMV distribution between L'Oréal brands vs. other brands

Other Brands

L'Oréal Brands

EMV (Milliom €)

Comparison of EMV between L'Oréal Brands and Other Brands

40

30

20

10

L'Oréal Brands Other Brands

*Marcas del Grupo L'Oréal: L'Oréal Paris; Armani Beauty; Maybelline; Garnier; YSL
Beauty; La Roche-Posay; NYX Cosmetics; Vichy Laboratoires; Essie; Urban Decay;
L'Oréal Pro; Kiehl's; IT Cosmetics; Biotherm; Redken; Lancéme; Kérastase;
Maybelline; Valentino Beauty; SkinCeuticals; CeraVe.

35
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80

60

40

EMV (Million €)

20

- 33%  64%  35%

TikTok

Sponsored

Estimated Media Value (EMV) per Sector 2023 vs 2024

ktok Paid

W 2023 [ 2024
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TikTok

Sponsored
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Sponsored
Number of Brands per Sector 2024

®sp!

125 407

100

75

Brands

Industry

39
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Sponsored
Incluyendo Beauty & Cosmetics Sin Beauty & Cosmetics
EMV vs. Number of Brands per Sector 2024 EMV vs. Number of Brands per Sector 2024
B EMV (Milion€) @ Brands W EMV (Million€) @ Brands

125

100

75

50

Number of Brands

EMV (Million €)
Number of Brands
EMV (Million €)

25

40
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Sponsored
Top 5 Sectors with highest EMV Growth

2000%
1500%

1000%

EMV Variation

500%

0%
Energy Home & Decor Comm. Real Tourism
Estate

Sports &
Fitness
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Instagram & TikTok
Sponsored

Average Engagement Rate per Sector 2024
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;. Qué tendencias y temas destacan
en una marca o unsector?



9 New chat - Today

48

Qué tendencias y temas se observan en los &
contenidos patrocinados mencionando @lorealspain

en Instagram en 20247 Incluye enlaces a

publicaciones.

[bhat with Universe... ']

Universe can make mistakes. Consider checking important information.



https://docs.google.com/file/d/1yHF1FNpbGWtwoUbo-GhPHx_oVcZ5Hc3Z/preview
https://drive.google.com/file/d/1yHF1FNpbGWtwoUbo-GhPHx_oVcZ5Hc3Z/view?resourcekey

Otros analisis:

;Cual es el EMV de mimarca?
:Qué tipo de contenidos se estan publicando en Instagramy TikTok?
. Como me comparo conlacompetencia?

¢Rindo mejor que mi sector?

Universe Al-powered



¢ Quieres obtener mas
analisis de este estudio?

Prueba gratis Universe y accede a hasta 10 analisis.

Contacta connosotros


https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
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Las marcas

Sponsored
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S ponsored Top 12 Brands with the Highest EMV 2023 vs. 2024

2024 Estimated Media Value
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2023 Estimated Media Value

Mucho movimiento Shein :26835522 Shein €6063675
. Coca-Cola

e n el ra n kl n g d e PlayStation €1032845 Coca-Cola £1638652

marcas

El Corte Inglés €768802
Shein sigue dominando con amplia
ventaja.

PlayStation €1278558

Grupo L'Oréal brillacon 4 marcas en el
Top12. McDonald's £726278

E-retailers crecen: Amazon #4, Temu #8.

e BB SOTRICHER CNE PUESIDC: Amazon €522577 El Corte Inglés €1042M6

Kept position . Increased position Decreased position - Newcomer . Left the ranking 49
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Top 12 Fashion Brands by EMV vs No. Contents 2024

B EMV (Milion €) @ Contents

El dominio de Shein '
en Fashion 6

e Sheinrozalos10,000 contenidos

(™) 4 5000
sponsored en 2024. E
e Mangoencabezaelresto del sector S ) ) 500
. >
Fashion. =
e  Pretty Little Thing brillacomo marca
. - . 0 0
nativa digital en plena expansion global. S O O @ . P & o @ & &
9 P P g é(\e; V@@ Q/\‘\\o _(\0‘5’} . 0{\0 v\ e,éb\\e ’booc} @09 qf\e} ,Uz} & \‘\(\,{,\ & ,;(“0
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Number of Contents

P Primetag
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Distribution by EMV of Sponsored
Content by Shein vs. #SHEINPartner

4

#SHEINpartner: el poder
del Affiliate Program

Grandimpacto del programa de afiliacion
de SHEIN con: 1

Distribution of Sponsored Content of Shein

EMV (Million €)

e ¢|70% de sucontenido con menciones
al programa #SHEINpartner.

No mention #SHEINPartner #SHEINPartner

No mention

e estaspublicaciones generanel40% del
Estimated Media Value (EMV) de la
marca.

Mention #SheinPartner

51
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Sponsored
FOOd & Beverages Top 12 Food & Beverage Brands by EMV vs Number of Contents 2024
W EMV (Million€) @ Contents
Coca-Cola Company hace una fuerte 20 400
apuestacon 3 marcasenel Top 12:
Coca-Cola #1, FuzeTea #5,y Fanta #6. 15 500

El Grupo Ybarrairrumpe conmega
influencers destacados como

@poesiadefogon,

200

EMV (Million €)

100

Number of Contents

@annarecetasfaciles, @pausayplato.

Las cervezas experimentan una caida
generalen 2024, con Heinekencomola
unica presente en el #11.

52


https://www.instagram.com/poesiadefogon/
https://www.instagram.com/annarecetasfaciles/
https://www.instagram.com/pausayplato
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Intensa competencia
en el mundo del Retail

E-retailerscomo Amazony Temu
lideran, sequidos de cerca por El
Cortelnglés.

Todos los grandes Food retailers
estanenel Top 12, incluyendo a
Mercadona.

iIab: PPrimetag
Sponsored
Top 12 Retail Brands by EMV vs Number of Contents 2024
B EMV (Million €) @ Contents
1.5 800
600

1.0
w 400 E
2 8
g 5
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o 200 E
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0& & oéé
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Instagram

Top 12 Beauty & Cosmetic Brands by EMV vs No. Contents 2024
B EMV (Milion€) @ Contents ER
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Instagram

Sponsored

Top 12 Technology & Software Brands by EMV vs Number of Contents 2024

B EMV (Milion€) @ Contents
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Instagram
Sponsored

Top 12 Entertainment Brands by EMV vs Number of Contents 2024

EMV (Million €)

l EMV (Million€) @ Contents
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Sponsored

Top 12 Luxury Goods & Jewelry Brands by EMV vs Number of Contents 2024

B EMV (Million€) @ Contents
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Instagram

Sponsored

Top 12 Tourism Brands by EMV vs Number of Contents 2024

B EMV (Million€) @ Contents
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EMV (Million €)

Instagram
Sponsored

Finance

B EMV (Million €)

@ Number of Contents
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Number of Contents
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EMV (Million €)

0.5

0.4

0.3

0.2

0.1

0.0

Adidas

Sports & Fitness

Real Madrid  UEFA Euro 2024

Nike
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Top 5 brands
Highest EMV 2024

Shein Sports

EMV (Million €)

Energy

0.5
0.4
0.3
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0.1

0.0
Repsol Iberdrola Naturgy Cepsa Galp
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TikTok

Sponsored
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TikTok = Beauty

El Grupo L’Oréal hace una fuerte
apuestaenTikTok conlas 5 primeras
marcas del ranking.

Elranking esta dominado por
marcas de Belleza, pero también
destacan Coca-Cola, AliExpressy
Doritos.

iab

espain

TikTok

Sponsored

BRANDS RANKING - All Brands

BRAND EMV 2023 BRAND EMV 2024

L'Oréal Paris €7,833,222 L'Oreéal Paris €10,497,560.64

YSL Beauty €2,382,483 YSL Beauty €4,190,590.38

Pantene €1,567,754 Coca-Cola €2,355,925.25
Pantene €1,899,088.02

Kept position . Increased position Decreased position . Newcomer . Left the ranking

P Primetag
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Sponsored
BRANDS RANKING - Without Beauty & Cosmetics

BRAND EMV 2023 BRAND EMV 2024

Coca-Cola €2,530,878 Coca-Cola €2,355,925.25

Spotify €1,197,678

Spotify €1,210,380.70

Mcdonald's €461,533

Kept position . Increased position Decreased position . Newcomer . Left the ranking 65
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El dominio de
L’Oreal

El Grupo L’Oréal lidera el ranking con
sus cinco principales marcas, todas
superando los 150 contenidosy
generando mas de 4 millones de EMV
en2024.

EMV (Million €)

iIab: PPrimetag

TikTok

Sponsored

Top 12 Beauty Brands by EMV vs Number of Contents 2024

B EMV (ME) @ Contents
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El Entertainment en
TikTok esta
dominado porlas
plataformas de
streaming

EMV (Million €)

iab: PPrimetag

®sp!

TikTok

Sponsored

Top 12 Entertainment Brands by EMV vs Number of Contents 2024

B Media Value @ Contents
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0.25
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Number of Contents
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Luxury & Jewelry
conunTop3
destacado

CarolinaHerrera, Jo Malone y Dior
lideran conuna fuerte presencia en
TikTok.

EMV (Million €)

P

iIab: PPrimetag

TikTok
Paid

Top 12 Luxury & Jewelry Brands by EMV vs Number of Contents 2024
B Media Value @ Contents
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Top 12 Food & Beverage Brands by EMV vs Number of Contents 2024
B EmV (M€) @ Contents
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EMV (Million €)

Paid

Top 12 Retail Brands by EMV vs Number of Contents 2024

B EmV (V€) @ Contents
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Fashlon Top 12 Fashion Brands by EMV vs Number of Contents 2024
B Media Value @ Contents
e |acreadora @itsariadnatb 1 100
colabora en campanas paid
para Desigual, logrando
resultados excepcionales.

0.75 75

e Generduntotalde
613,835.72 € envalorpara
la marca.

0.5

EMV (Million €)

0.25

Number of Contents

e EI73% del EMV de Desigual
provino de solo 2 0
publicaciones de esta
creadora.
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Paid

Top 12 TechSoft Brands by EMV vs Number of Contents 2024

B Media Value @ Contents
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. Cual es el Share of Influence de mi
marca frente ala competencia?



Q New chat - Today

Qué EMV generé @merkal en 2024 en menciones de L)
Instagram comparado con sus competidores?
Sugiéreme competidores.

[bha! with Universe...

Universe can make mistakes. Consider checking important information.



https://docs.google.com/file/d/1rwO3jwNY-ULZmZXQ2ugWNJAu_JIdE17-/preview
https://drive.google.com/file/d/1rwO3jwNY-ULZmZXQ2ugWNJAu_JIdE17-/view?resourcekey

Otros analisis:

;Cual es el desglose de mi Media Value entre Sponsored y Branded?
Comparame la actividad de mi marca en Portugal, Espanay UK.

; Qué campanas hizo mi competencia el ultimo mes?

;Sobre qué temas ha hablado mi competencia el ultimo mes?

Universe Al-powered



¢ Quieres obtener mas
analisis de este estudio?

Prueba gratis Universe y accede a hasta 10 analisis.

Contacta connosotros


https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
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Sigue creciendola

comunidad

Mas 35.000 perfiles (>10K followers)
en2024.

207K Influencers activos.

Crecimiento en ambas plataformas,
conun Instagram revitalizado (+23%,).

iab

espain

P Primetag

Influencers

Number of Influencers

Overview

Influencer Evolution

250 000

+21%

Influencer Evolution per Platform
200 000

W 2023 W 2024
150000

+19%

150 000

100000

+23%

100 000

50000
50 000

2023 2024

Total +14K
+34K

Instagram TikTok

+20K
d)
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Influencers

:.Cuantos hablan de marcas?

&

--- 80K 130K ~~;

Total

- 60% - 47k -, __ 10K <-
Branded

1 17% 19% -
Sponsored 6K > 2K

iIab: PPrimetag
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Influencers

Sponsored

N° of Influencers per Audience Size

Las marcas BN -
apostando por I
mayores audiencias
en TikTok versus
Instagram

B Vicro
75%

Size

50%

ers by Audience

Number of Influenc

0%

TikTok Instagram
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Diferencias entre
TikTok y Instagram:

TikTok (Sponsored):

e Mayorproporcionde Mega

e Mayoresalcancesentodotipode
influencers, perojojo! alas
audiencias fuera de Espana...

Instagram (Sponsored):

e Mayorproporcion de Micros

e Menoresalcances fuerade Mega &
Macro, pero mayor proporcion de
audiencia de Espana

P

iIab: PPrimetag
Influencers
Sponsored

N° of Influencers per Audience Size Influencers Distribution (%) per EMV

100% B Mega 100
- W Macro
Medio
B Micro
75% "
50
25

B Mega

%

B Macro

Medio

B Micro
%
%
%

0% 0% —-———

TikTok Instagram TikTok Instagram

50%

EMV (Estimated Media Value)

25%

Number of Influencers by Audience Size

82



Estudio Anual de Influencer Marketing 2025

#|ABInfluencerEconomy

Instagram

Sponsored

N
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Top 15 Influencer by EMV 2024 (>30% Spanish Likers)

B Media Value 2024 @ % Spanish Likers
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1 Cintia Makeup

Violeta
Mangrinan

Chincha
Rabina

EMV (Million €)

iIab: PPrimetag

Instagram
Sponsored

Top 15 Beauty & Cosmetics Influencers by EMV 2024

B Vedia Value 2024 @ Engagement Rate
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Sponsored

Top 15 Fashion Influencers by EMV 2024

B Media Value 2024 @ Calculated ER

6.0%

1 Maria Turiel

4.0%

2 Sofia Suescun

2.0%

EMV (Million €)

0.0%

Violeta
Mangrinan
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Sponsored
Top 15 Luxury Goods & Jewelry Influencers by EMV 2024
ViOIeta B Media Value 2024 @ ER Calculated
Mangrinan

6.0%

2 Lola Lolita

Alexandra
Pereira &

87



Estudio Anual de Influencer Marketing 2025 iab§. D) Primetag
#1ABInfluencerEconomy I t ‘
Sponsored
Top 15 Food & Beverage Influencers by EMV 2024
I, B Media Value 2024 @ Calculated ER
Anna Teres
4.6%
4.0% 4.0%
0.4 4.0%
2 Pablo Suarez ¢ o

g 0.2 o \ 1 2.0%

% s o7 . 09%  g79, 0:8%

0.0%

3 Violeta
Mangrinan

*|bai sin ER porque solo ha publicado |G Stories
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Sponsored
Top 15 Technology & Software Influencers by EMV 2024
B Media Value 2024 @ Calculated ER
1 Cella RUbIO 0.25 8.0%

6.1%

0.20
6.0%
0.15
4.0%

2 David Suarez

0.10

2.0%

EMV (Million €)

0.05

0.00 0.0%

3 Uriymeri &
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1 Nuria Casas
2 Paula Monreal

3 Diego Rosado

EMV (Million €)

iIab: PPrimetag
Instagram
Sponsored
Top 15 Retail Influencers by EMV 2024
B Media Value 2024 @ ER Calculated

0.20
7.5%

0.15
5.0%

0.10

2.5%
0.05

0.0%
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Diferencias relevantes
entre sectoresenla
estrategiade
colaboraciones

Instagram

Sponsored

Luxury

Finance
Entertainment
Automotive
Tech

Food

Beauty

Sports & Fitness

Retail

Health &
Wellness

Fashion

Medium

P

iab:

>20%

P Primetag

Mega & Macro

45% 35%
32% 42%
45% 35%
37% 42%
38% 43%
52% 33%
59% 30%
59% 30%
49% 38%
57% 32%
62% 29%

>90% Medium & Micro

¥

11%
9%
6%
6%
8%

7%

5%

8%
6%
5%
5%
5%

4%

4%
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N

TikTok

Sponsored
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Sponsored
Top 15 Influencer by EMV 2024 (>30% Spanish Audience)

B Vedia Value @ % Spanish Likers

2.50
86%

75%

2.00

1.50

1.00

EMV (Million €)
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Sponsored

espain

Top 15 Beauty Influencers by EMV 2024

B Media Value @ Calculated ER

1 Sylvia Ruiz

2 Sarah Catala

EMV (Million €)

3 Marta Pons

P Primetag

8.0%

6.0%

4.0%

2.0%

0.0%

Engagement Rate
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Sponsored

Top 15 Food & Beverages Influencers by EMV 2024

P Primetag

B Vedia Value @ Calculated ER

1.00 12.5%

10.7%

1 Ismael Cocinillas

10.0%
7.5%

5.0%

Engagement Rate

2 AlexChia

EMV (Millions €)

2.5%

0.0%

3 Peldanyos
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1 Nuria Adraos
2 Claudieta

3 Laura Yustres

EMV (Million €)

iIab: PPrimetag
]
TikTok
Sponsored
Top 15 Entertainment Influencers by EMV 2024
B Media Value @ Calculated ER
0.60 20.0%

15.0%
0.40

10.0%

0.20
5.0%

0.00 0.0%

Engagement Rate
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TikTok
Sponsored

. Top 15 Retail Influencers by EMV 2024
1 Laurl Math TeaCher B Vedia Value @ Calculated ER
? RosaBarrancos _ .

0.0%

3 Abel Planelles
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Sponsored

Top 15 Fashion Influencers by EMV 2024

B Vedia Value @ Calculated ER

1 Ariadna Tapi

11.5%

0.6 10.2%
10.0%

2 Ayelén Roman

5.0%

EMV (Millions €)

0.0%

3 Carlota Maranon

Engagement Rate
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Patricia
Fernandez

2 Rocio Verdugo

3 Nestor Seller

EMV (Million €)

iIab: PPrimetag

TikTok

Sponsored
Top 15 Technology & Software Influencers by EMV 2024

B Media Value @ Calculated ER

0.20 15.0%
0.15
9.1% 10.0%
7.2%
0.10

5.7%

5.0%

0.0%

Engagement Rate
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Top 15 Luxury & Jewelry Influencers by EMV 2024

B Vedia Value @ Calculated ER

8.0%

1 Javier de Miguel *

6.0%

0.2

2 Lili Mangrinan

EMV (Millions €)
Engagement Rate

0.0%

Andrea 0
Corrochano
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;. Cuales sonlos mejores contenidos
de @InfluencerAA en mi sector?



9

Q> &

Top 10

d TikToks by

in 2024 Ranked by Engagement Rate -

Qué contenidos patrocinados creados por @nilojeda
en 2024 en TikTok tienen mejor engagement rate?
Analiza solo contenidos que mencionen a marcas de
comida

A

° Top 5 Posts Patrocinados en TikTok Creados por @nilojeda en 2(;24, por Engagement

Rate

« Periodo de tiempo: January 1, 2024 - December 31, 2024
« Platform: TikTok

« Creador: @nilojeda

+ Content Explorer Link: Explor> ™= ~~= los Posts

Tabla: Top 5 Posts F nor Engagement Rate

Ranking Descriptic ‘ngagement Sector  Benchmark
ate (%) del Sector

(ER)

El Juego
del Calama,
de Ibai,
ma\u00fiana
alas 20:00 en L,
su canal. 456 20285, Netflix
participantes. Espafia
40 millones

de wones

en juego.

Comida
43.09 y 32
Bebida

Te vienes
conmigo de
rodaje con
McDonald's ; Comida
2 Espafiaa 2024-06-14 g‘s;‘:::a'“ S 1032 y 32
probar sus Bebida
nuevos
productos
picantes.

No os ensefio
mi casa pero
os ensefio
3 mi cocina. Y 2024-10-03 Nesquik

como siempre, Espafia

Comida
10.25 y 32

Chat with Universe...

De:
del
(ER

22

Tod


https://docs.google.com/file/d/1PW_KEIu3jcFAKN2cdVAhYNUrTVZpTCzv/preview
https://drive.google.com/file/d/1PW_KEIu3jcFAKN2cdVAhYNUrTVZpTCzv/view?resourcekey

Otros analisis:

;Cual es el Eng. Rate delinfluencer en misector?
El @Influencer crea contenidos sobre misector?
;Cuanto EMV ha generado el @Influencer para mi marca?

:Micolaboracion harendido mejor que el promedio del sector?

Universe Al-powered



¢ Quieres obtener mas
analisis de este estudio?

Prueba gratis Universe y accede a hasta 10 analisis.

Contacta connosotros


https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
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Seasonality

Sponsored
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Instagram

Sponsored

N

106



Estudio Anual de Influencer Marketing 2025

#|ABInfluencerEconomy
Instagram

Sponsored

Monthly Activity Seasonality 2023 vs 2024

@ 2023 @ 2024

30

20

w

c

S

=

=

= 10
0

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
53% 172% 47% 113% 96% 118% 210%  138% 87% 146% 1% 83%

EMV (Million €)
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Monthly Activity Seasonality
Monthly Activity Seasonality SEETER - SeeEaiee) Camer

@ Story Post @ Story Video
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TikTok

Sponsored

N
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EMV (Million €)
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¢ Cual es la actividad de contenidos
patrocinados en Instagram para mi
sector?



n

New chat

Hello!
How can | help you t

il Share of Voice Oven

Total brand mentions with b
by sponsored vs non-sponsore
posts, content type, and creator tyy .

.~ Owned Content

Compare total number of publications
created by the brands.

nt Performance Analysis

cluding Estimated Media
_MV), Reach, Engagement,
_« Engagement Rate to assess
content effectiveness.

@ Brand Account Finder

Search for a brand’s social media
account handle, its category, and
discover competitors within the same
category.

[ Ehat with Uni:ferse,..

Universe can make mistakes. Consider checking important information.

Today


https://docs.google.com/file/d/1SAj1M4Dz96Mm3CdV0hmBbVxzSbR-LEy7/preview
https://drive.google.com/file/d/1SAj1M4Dz96Mm3CdV0hmBbVxzSbR-LEy7/view?resourcekey

Otros analisis:

Comparame la actividad de mi marcay la competencia mes a mes.

Dame el desglose mes a mes del contenido organico frente al pagado.

;Cual es e EMV de mi marca, mes ames?

Universe Al-powered



¢ Quieres obtener mas
analisis de este estudio?

Prueba gratis Universe y accede a hasta 10 analisis.

Contacta connosotros


https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
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#|ABInfluencerEconomy -
Overview
Sponsored

P

Engagement Rate (ER) per platform 2023 vs. 2024

InStagram B 2023 W 2024
contraataca 4,0%

Evolucion muy relevante de los

niveles de ER% enInstagram. S

TikTok con tendencia opuesta. ;El
impacto de mayores coberturas?  20%

¢;Diferencias segun el formato de
contenido? 1,0%

0,0%

Instagram TikTok
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#|ABInfluencerEconomy -
Reels vs TikTok

Sponsored

Engagement Rate (ER) per format Reels vs. TikTok

4

En formatos de
video (comparables)
también hay
diferencias

w

Reels TikTok

Eng. Rate
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Instagram

Sponsored

Number of Contents per Format 2023 vs 2024
B 2023 W 2024

50 000
40 000
30 000
20 000

10 000

Post Photo Story Post Caroussels Story Video Reels

24% 75% 27% 52% 120%

iIab: PPrimetag

Contents per Format 2024

@ Reels
Story Video

@ Caroussels

@ Story Post
Post Photo

Total Number of Contents 2023 vs 2024

2023

2024

25000 50 000 75 000 100 000

Number of Contents
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Eng.Rate (%) based on Reach per Format

Reach Rate (%) per Format 2023 vs. 2024
2023 vs. 2024

W 2023 [ 2024

80% B 2023 W 2024

13%

60% 10%

40% 8%
5%
20%
3%

12% 409 10%] g9,

0%
Carousel Photo Reels Story Photo Story Video 0%

Carousel Photos Reels
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TikTok con Alcances
medios entre 40-60%,
excepto enMega (34%)

¢Verdadera estrategia de TikTok por
tamanos de audiencias o consecuencia de
otros criterios?

P

iIab: PPrimetag

TikTok

Sponsored

TikTok Reach Rate per Audience Size

60,00%
60%

53%
50%

40,00% 43%
39%
34%

Reach Rate

20,00%

0,00%

10-50k 50-100k 100-250k 250-500k 500-1M >1M
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Avg. Audience Credibility (AC) per Audience Size 2023 vs. 2024

W 2023 [ 2024

100%

75%

Los bots estan
por aqui...

25%

0%

10-50k 50-100k 100-250k 250k-500k 500k-1M >1M

Audience size (number of followers)
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Spanish Audience per Audience Size 2023 vs 2024 - Instagram

W 2023 W 2024

60%

59% 59% 59%
3% 55%
52%

54% 54% 53%

52%
47%

50%

40%

20%

0%
10-50k 50-100k 100-250k 250k-500k 500k-1M >1M
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Espana Overview

Spanish Audience per Audience Size 2023 vs 2024 - TikTok

Bl 2023 [l 2024

40%
30%
20% 22% 21%

10%

0%

10-50k 50-100k 100-250k 250k-500k 500k-1M >1M
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#|ABInfluencerEconomy -
Compliance

P

PUB labeled contents (%) 2024

PUB labelled Contents

1de cada 3 contenidos en
campanas de influencer
marketing incluye tags
publicitarios.* o e comtent () 2095 vs 2024

40.0%

No PUB references

Una evolucion positiva, pasando de 1/4
en2023acasil/3en2024. L o

20.0%

Pub labeled contents (%)

* Campanasreales con colaboraciones. Hashtags
publicitarios considerados enla analisis:
ad/publi/collab/colab/publicidad/patrocinado/gifted/

regalo/regalado/regalo de /gift/gifting/embajador/a 0.0% T T

Year ]26

10.0%
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#|ABInfluencerEconomy -
Compliance

®sp!

Paid references vs. Offer references

Supplied (offers)

¢ Qué pasa con el Gifting/Regalos*?

Solo el 3% de los contenidos Sponsored
identificados como Gifting*.

Paid content

Tags identificados como Gifting*:gifted/Regalo/regalado/regalo de /gift/gifting
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Los Mega Influencers
destacan con elmayor
porcentaje de compliance,
superando el 40%.

Los influencers con
audiencias mas amplias
tienden a cumplir mejor con
la normativa publicitaria.

P

iIab: PPrimetag

Compliance

% Compliance

Compliance % per Influencer audience size

50.00%
40.00%
30.00%
20.00%

10.00%

0.00%
>1M 250K-1M 50K-250K <60K
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#|ABInfluencerEconomy ReaCh rate
Instagram

Avg. Reach Rate 2024 per Industry - Sponsored vs. Branded

W SPONSORED [ BRANDED

jAtencion!

Los Alcances (Reach) no

disminuyen cuando un

contenido esidentificado

como Sponsored.

Importante desmitificary

Cen'tra rse en |a Calidad del Fashion Sports & Fitness Entertainment LuxujgvaeTsds& g:;ar:gifs Retail Automotive Food & Beverages Te;l;l;;ﬁgey&

contenido.
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Compliance

®sp!

Hagamos un pequeno juego...

#Publi

Versus

Hablemos de uno delos “trucos” que
se estanusando.

Consiste en hacervariaciones en el

etiquetado publicitario para aparentar . " n
cumplirconlanormativa, pero sin que # Pu b I I J (pu b [ |)
el algoritmo de las plataformas lo

detecte como contenido patrocinado. Ietra i mayuscula,

no "I" minuscula
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Contenidos con “pubii”: 1,577
vs. 662en2023

YevTools is now available in Spanish! ( Always match Chrome's language

Elements

Periodo analizado: 31/12/23 - 05/12/24

Creadores |G & TikTok: 296

+pubIi‘tFavoritos de maquillaje 2024'+
descubriniento y el de muchos maquilladd

Distribucion portipo: segui
o Mega: 64 106 muchos maguiladores so et Bush rombo dor | mis :
A Macro: 51 < Hicio diviss-2508xd-DivTexteimalcii  hl.css-ifbzdvh-HiContainer efgd
° Medio 109 3 ole Issues What's new
e Micro:72
Codigo detras de una publicacion con este “truco”, que
Creador mas destacado: Utilizado 57 veces. busca evitarla deteccién automatizada de lared social
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¢Realmente funciona?
¢Se obtiene un mayor
reach (Alcance) delos
contenidos?

Al analizarlos datos, larespuesta
es clara: iNO!

Analisis de 98 influencers en 2024: Se compararon
441 publicaciones con 'truco'y 591sin 'truco’.

Métrica analizada: Promedio de Views (Reels en
Instagramy TikTok). Resultados:

° 51casos positivos (porencima de lamedia).

e 47 casosnegativos(pordebajo delamedia).

% Desviacion Views Truco / Sin Truco

200%

100%

o~

00

(J

-100%

iab: PPrimetag

®sp!

Compliance

% Desviacion Views Truco / Sin Truco

Conclusidon: Los datos no respaldan que el uso de este 'truco’

genere ventajarelevante en ninguna de las dos plataformas.
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. Qué % de los contenidos de una
campana X tiene tags publicitarios?



n

Analysis of #CampaignX Instagram Campaign: Ads vs. Organic Content

En diciembre 2024 hubo la campafia #CampafiaX. Qué A
porcentaje de contenidos en Instagram con este
hashtag estan marcados como publicitarios y cual no? X

e Para responder a tu consulta, analizaré los contenidos en Instagram que incluyeron el
hashtag #CampafiaX durante diciembre de 2024 y determinaré el porcentaje de
publicaciones marcadas como publicitarias frente a las no publicitarias. Procederé con el
analisis.

Anadlisis de la campaiia #CampafiaX en Instagram durante diciembre 2024

« Rango de tiempo: Diciemb~

+ Hashtag analizado: #C
« Plataforma: Instagrar
« Total de contenidos

« Total de contenidos
« Porcentaje de contenia

« Porcentaje de contenidos nu | .. 60.71%

Tabla de distribucion de contenidos

Tipo de contenido Cantidad Porcentaje
Publicitarios n 39.29%
No publicitarios 17 60.71%
Total 28 100%

Enlaces a los exploradores de contenido

Contenidos publicitarios

Chat with Universe...

Universe can make mistakes. Consider checking important information.

Today


https://docs.google.com/file/d/15ZfZkTQ8GtNwbMrnFLAknEcv4X5usFwE/preview
https://drive.google.com/file/d/15ZfZkTQ8GtNwbMrnFLAknEcv4X5usFwE/view?resourcekey

Otros analisis:

:Quée #s define lanormativa en Espana para etiquetar un contenido
como publicidade?

Muéestrame los contenidos etiquetados como publicidad

;. Cual esla distribucion de contenidos no publicitarios segun el tipo de
influencer?

Universe Al-powered



¢ Quieres obtener mas
analisis de este estudio?

Prueba gratis Universe y accede a hasta 10 analisis.

Contacta connosotros


https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
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et BN CPM (Instagram)

Sponsored
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CPM per Audience Size

2022 [ 2023 [ 2024

60 €
€53 54€

5 40€
E €33
o 31€
o
17
o
S €25 24 ¢ ¢
z
5 €21

20€ 18€

15¢€
€13
10k - 50k 50k - 100k 100k - 250k 250k - 500k 500k - 1M
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#IABInfluencerEconomy CPM (Ti kTok) :

Sponsored

CPM per Audience Size

12 € 12 €

12€

10€

8€

6€

CPM (Cost per mille)

4€

2€

0€
10 - 50k 50k - 100k 100k- 250k 250k - 500k 500k - 1M >1M

139



¢.Es un precio alto o bajo en
comparacion con el mercado?



m ¢Es competitivo pagar 3k euros por 2 posts y 2 stories en |G en Espafia?

Today
48
P El Influencer A me quiere cobrar 3k euros por 2 posts M
carousel y 2 stories. Es un precio competitivo para IG
(©] en Espafia?

Evaluacién del precio competitivo para una colaboracién con Influencer A en Instagram
en Espaia

« Nombre del Influencer: Influencer A

« Followers: 104k A

» Contenidos a producir: 2 po<* " 2 stories

« Inversion propuesta: 3,

Tabla de comparacir

Influencer/Marca Inver: CPM  Benchmark Desviacion
(€) (€) del sector del
Moda (CPM) Benchmark
Influencer A 3,000 caru. .+0,000 19.23 24 19.87% &

2 stories

Consideraciones adicionales

« Factores a evaluar:
+ Equidad de marca del creador: Si el Influencer A tiene una audiencia altamente
comprometida y alineada con tu marca, el precio podria ser competitivo incluso si
esta por encima del benchmark.

+ Relacion a largo plazo: Si esta colaboracion es parte de una estrategia a largo plazo,
podria justificar la inversién inicial.

» Calidad del contenido: La calidad de los posts y stories, asi como su capacidad para
generar engagement, también son factores clave

Chat with Universe...

Universe can make mistakes. Consider checking important information.


https://docs.google.com/file/d/1kYbMS-Nf3QalQwnqW8W2zflG6Gbf3zFG/preview
https://drive.google.com/file/d/1kYbMS-Nf3QalQwnqW8W2zflG6Gbf3zFG/view?resourcekey

Otros analisis:

;Cual es el CPM de esta propuesta?

;Quée total deimpressions estimo generar con esta propuesta?

Universe Al-powered



¢ Quieres obtener mas
analisis de este estudio?

Prueba gratis Universe y accede a hasta 10 analisis.

Contacta connosotros


https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
https://share.hsforms.com/1OsVnDmpbQv6tlkcB2FxFyA1b287
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Conclusiones destacadas

2024, un ano de fuerte crecimiento: el valorde
Contenidos Sponsored se ha duplicado en
ambas plataformas, conunainversionreal
estimadaen+40%vs. AA(+30% en 2023).

Top 3 sectores enInstagram (Sponsored):
Beauty, Fashion (dominado por Shein)y F&B.
Todoslos sectores en crecimiento.

TikTok (Sponsored): Beauty dominaconun 63%
de EMV. De hecho, L'Oréalrepresenta el 61% de
Beautyy coloca 5 marcas enel Top 5 del sector.

Crecimiento de la comunidad de influencers:
207K (+219%) 57K mencionan marcas. 10K con
contenidos Sponsored.

El crecimiento del mercado enfocado enlos
formatos video: Reels, Stories Video y TikTok.

Instagram sigue aumentando el Alcance
de Reels (67%). TikTok con alcances
medios entre 40-60%.

1de cada 3 de contenidos de campanas
remuneradas con tags publicitarios (vs 1/4
en2023).

No se detectan diferencias de alcance
significativas entre Branded y Sponsored,
nicon “trucos” de deteccion de tags.

Estabilizacion de CPMs en Instagram,
pero con diferencias significativas segun
tamano de audiencia (11-54 Euros).

CPMs enTikTok entre 8-12 Euros y menor
diferencia entre tamano de influencers.
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