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El por qué de este estudio MPrimetag 1ab!

@ Q) ©

Necesidad de un Capacidad de mapear Obijetividad y
estudio con amplitud la totalidad de la transparencia de
y profundidad. actividad del mercado. los datos.

Objetivo

Contribuir de manera neutral al desarrollo integral del ecosistema, promoviendo la
excelencia profesional, el rigor y la sofisticacion dentro del sector.
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Metodologia MPrimetag 1Qb

S ® ©

Contenido @Influencer @Menciones
Publicacion Creador Handle o Hashtag
Instagram o TikTok >10.000 seguidores de unamarca

EMV = Estimated Branded Sponsored

Media Value Content Content

Férmula segun Impressions/ Views Contenidos con alguna Contenidos con # o Keyword
y CPM (plataformay formato) mencién de marca(s) indicando una colaboracion
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¢ Qué datos hemos analizado? MPrimetag QD!

@Influencers

285K

Red Social

Instagram
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Capitulo O] (D Primetag iab:

El panorama
general del
mercado

Instagramy TikTok




: Como ha evolucionado el MPrimetag Q!
mercado en2025?
o), J

2024 2025 2024 2025
Total #contenidos 68,2M 64,9M 11.2M 9.5M
Content -5% _15%

#contenidos  2.4M  2.2M 134K 175K

-9% +20%

Branded
Content

#contenidos 122K 177K

Sponsored +45%
Content

186M€ 361IM€

+94%
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Dos claves detras de las cifras MPrimetag 1Qb:

®

+ Compliance + Boosting
X 2 latasa de contenidos branded X 3 latasa de contenidos con
senalados como patrocinados alcance amplificado (paid boost)

760 9
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Lainversion vuelve a acelerarse

en 2025

70

Inversion estimada*

Crecimiento vs AA

2023 2024 2025
T18M€ 165M€ 245M€
+30% +40% +49%

2,7x en 3 anos

* Conversion basada enratios EMV/ coste real de campanas.

Nota: El dato oficial de inversidn eninfluencer marketing paralaindustria, segun
IAB Spain, es el que recoge el Estudio de Inversion en Medios Digitales.
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Capitulo 02 (A Primetag iab:

Actividades
por sector

Branded




Capitulo 02 (A Primetag iab:

Actividades
por sector

Branded - Instagram




Branded

Instagram

Entretenimiento toma el
liderazgo

4 sectores = sdel EMV

Entretenimiento

Deportes & Fitness (#1en2024)
Moda

Belleza & Cosmética

MPrimetag 1Qb

Total estimated media value per sector (EMV)

€15M

€ 30M (1.28%)(0-61%)

€ 45M (1.86%)
€74M (3.08%)

€ 525M (21.95%)

€ 78M (3.26%)

€78M (3.28%)
€ 98M
(4.09%)

€100M
(4.17%)

€130M
(5.43%)

€ 147M (6.13%)

€ 233M (9.76%
S € 271M (11.33%)
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€ 445M (18.62%)

@ Entertainment

@ Sports & Fitness
Fashion

@Beauty & Cosmetics

@ Luxury Goods & Jewelry
Food & Beverages
Technology & Software

@ Automotive

@ Tourism
Health & Wellness
Retail

@Events
Home & Decor
Finance & Insurance

@ Education

@Energy
Corporate & Others
Other Consumer Goods

@ Family & Kids

espain
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Branded

Instagram

Los 4 sectores que
lideranla conversacion
siguen creciendo.

Entretenimento: +82%
Deportes & Fitness: +27%
Moda: +7%

Belleza: +19%

MPrimetag 10Qb:

Estimated media value per sector 2024 vs 2025

Year @2024 @2025

€600 M

°
o~
[
o
+

€400 M

EMV

€200 M
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Branded

Instagram

Belleza, F&B, Moda:
los sectores mas
disputados

Belleza: 462 marcas
Aliment. & Bebidas: 415 marcas
Moda: 298 marcas

P Primetag iab

Estimated media value and N° of brands per sector 2025

@EMV 2025 @No. of brands

€500 M 462
>
=
L 193 172
\/\;i
17 23 1
e l . — . m—-—‘/\/\
N WP \d AT > S @ &P 2° 2
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Branded MPrimetag 1Qb
Instagram

Top 5 YoY% Estimated media value by sector

127,82%
Entretenimientoy 5
Alimentacion & Bebidas % o,
refuerzan su apuesta. '-'CJ

©

, . . D s50% 44,91% 41,74%
Energia, Telecomunicaciones g yo 515
. . O '
Yy Finanzas irrumpenen el
mercado. o
o Energy Entertainment Telecommunications  Finance & Insurance Food & Beverages
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Capitulo 02 (A Primetag iab:

Actividades
por sector

Branded - TikTok




Branded

TikTok

Belleza & Cosmeética consolida ——

elliderazgo

(45% EMV vs 43% en 2024)

e Modaescalaenelranking
(#2vs #5en2024)

e F&BsesituaenelTop 3

e Entretenimiento pierde
protagonismo

Total estimated media value per sector (EMV)

€3M
€ 5M (0.76%) (0-43%)
€ 20M (2.84%)

€42M (5.92%)

€42M
(5.96%)

€45M
(6.41%)

€ 52M (7.4%)

€ 56M (8.04%)

€ 62M (8.78%)
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MPrimetag 1Qb:

€ 313M (44.6%)

@ Beauty & Cosmetics
Fashion
Food & Beverages

@ Entertainment
Luxury Goods & Jewelry
Retail

@ Sports & Fitness
Technology & Software
Finance & Insurance

@ Automotive

@ Real Estate

@ Tourism
Health & Wellness
Other Consumer Goods

@ Education

@Energy

@ Telecommunications

@ Family & Kids

Home & Decor



Branded
TikTok

Year @2024 @2025

+24%

€300 M

P Primetag iab

Estimated media value per sector 2024 vs 2025
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Branded
TikTok

Estimated media value per sector 2024 vs 2025

Zoom-in ;O

Year @2024 @2025

EMV

€60 M
€40 M
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Branded
TikTok

Alta competenciaen
Belleza, Moday F&B,
enlineaconinstagram

Belleza: 386 marcas
Moda: 223 marcas
Aliment. & Bebidas: 219 marcas

P Primetag iab

Estimated media value and N° of brands per sector 2025

@EMV 2025 @No. of brands

386

€200 M
132

77

O
SQ‘ < Sl
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400

200

No. of Brands
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Branded (crecimiento) MPrimetag Qb
Instagram vs TikTok

Top 5 YoY% Estimated media value by sector

530,92%
Sector Finanzas s
. ()
irrumpe con fuerzaen ; 400%
Tl kTOk . E 296,00%
c
'éu 20000 189,72%
Sector Lujo aceleray se g "
p 7 S 99,25%
situaenel Top 5. . -
0%
Finance & Insurance Luxury Goods & Corporate & Others Family & Kids Health & Wellness

Jewelry
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Capitulo 03 (A Primetag iab:

Actividades
por sector

Sponsored




Capitulo 03 (A Primetag iab:

Actividades
por sector

Sponsored - Instagram




Sponsored
Instagram

Belleza, Moda y F&B
consolidan el Top3 delas
colaboraciones

e Bellezarefuerzasuliderazgo
(25% vs19% en2024)

e Entretenimientoy Deportes
pierden protagonismo después
deliderar el Branded content.

€ 7M (1.98%)
€8M (2.2%)

€ 8M (2.31%)

€ 14M (3.9%)

€14M
(3.99%)

€17M
(4.81%)

€ 24M (6.77%)
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Total estimated media value per sector (EMV)

€0M
€4M (1.13%)(0:07%)

@ Beauty & Cosmetics
Fashion
Food & Beverages
Retail
Technology & Software
@ Sports & Fitness
@ Entertainment
@ Luxury Goods & Jewelry
@ Automotive
@ Tourism
Finance & Insurance
Health & Wellness
@CEvents
@ Pharmaceuticals
Other Consumer Goods
Home & Decor
@ Telecommunications

@Energy

MPrimetag 10Qb:

25



Sponsored
Instagram

Crecimiento acelerado
en Belleza y Alimentacion
& Bebidas (F&B):

3.7x Belleza
4.0x F&B

Pero atencion: hay un efecto
creciente de contenidos Boosted.

MPrimetag 10Qb:

Estimated media value per sector 2024 vs 2025

Year @2024 @2025
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Capitulo 03 (A Primetag iab:

Actividades
por sector

Sponsored - TikTok




Sponsored
TikTok

Belleza sigue dominando,
aunque con menor
concentracion

(48% EMV vs 63% en 2024)

Alimentacion y Bebidas
gana protagonismo en 2025,
seguido de Moday Lujo.

MPrimetag 1Qb

Total estimated media value per sector (EMV)

€2M
0.69%)

€5M (1.48%)
€13M (3.64%)

€ 174M (48.43%
€17M (4.65%) ( %)

€17M (4.76%)

€ 17M (4.8%)

€ 25M (7.02%)

€27TM (7.47%)

€ 44M (12.12%)
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@ Beauty & Cosmetics
Food & Beverages
Fashion
Luxury Goods & Jewelry
Technology & Software
Retail
Finance & Insurance

@ Entertainment

@ Real Estate

@ Sports & Fitness

@ Automotive
Other Consumer Goods

@Energy

@ Telecommunications
Home & Decor

@ Tourism

@ Education
Health & Wellness

espain
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Sponsored MPrimetag 1AD

TikTok

Estimated media value per sector 2024 vs 2025

Year @2024 @2025
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Sponsored MPrimetag 1AD
TikTok

Estimated media value per sector 2024 vs 2025

Zoom-in (excl. Belleza & Cosmética) /-
Year @2024 @2025

+160%
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Sponsored A Primetag

Engagementrate porsector

Engagement Rate per Sector & Platform

B Instagram [ TikTok
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Capitulo 04 (A Primetag Tolo);

Las Marcas

Sponsored




Evolucion de las marcas activas

Las Marcas (Sponsored)

Instagram duplica a TikTok
en niumero de marcas
activas.

Las marcas siguen
expandiéndose en ambas
redes sociales.

2025

Marcas activas ‘?j) 2.171

Mantenidas 1.901
Nuevas 270
Salientes -169

Marcas activas 0 1.042

Mantenidas 764
Nuevas 278
Salientes -156
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Vs

2024

+101

+122

MPrimetag 10Qb:
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Capitulo 04 (A Primetag iab:

Las Marcas

Sponsored - Instagram




Ranking de marcas (EMV)

Sponsored - Instagram

Sheinrefuerza su liderazgo.

Movimientos clave en 2025:

e Retailganapesocon3marcasen
el Top 5 (Temu, El Corte Inglés,
Amazon).

e ElGrupolL’Oréalconcentra 1/3
delas marcas delranking.

e Coca-Colaampliasu
protagonismo en Instagram tras
destacaren TikTok en 2024.

Top 12 Brands with the Highest EMV 2024 vs. 2025

2024 Estimated Media Value 2025 Estimated Media Value

Shein 13380816 € Shein 25565129 €

L'Oréal Paris 7711288€

4F 5146018 €

Amazon 1144169 € Garnier 2974 657 €

Kept position . Increased position Decreased position . Newcomer . Left the ranking
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Ranking de Anunciantes MPrimetag Qb
Sponsored - Instagram

Top 12 Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @ Contents

€40M
60 K
€30 M
824
S €20M PCB
w o)
o
20K
€10M
€0M 0K
L'Oréal Shein Temu El Corte Amazon Coca-Cola 4F Unilever Samsung Zalando Inditex Heineken
Inglés Group
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Belleza & Cosmeética (anunciantes) MPrimetag 1Qb

Sponsored - Instagram

Top 12 Beauty & Cosmetics Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @Contents

€40M

€30M
>
= €20M
Ll

€10M

EOM ——
L'Oréal Clarins LVMH Clinique Perfume... Sephora Isdin Nivea Yepoda Avéne Estée Druni

Primor
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Lauder Perfume...

10K

5K

0K

Contents
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Moda (anunciantes) A Primetag iab
Sponsored - Instagram

Top 12 Fashion Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @ Contents

€20M

50 K g

> 0]
= €
W ¢ iom Q
@)

€E0M - . + ” . » " .\ " 0K
N (\é QW@ 0{(\ o W Q{\ 00 X QX oV @
o 12° N\ N4 W o8 o® o @Q\e \1"’60 ; o(\$ N
9%} Q& G s34 N
N ge\‘(@ <& <°
\e\e
N

Capitulo 04 | 32 Edicion del Estudio Anual de Influencer Marketing 2026 38



espain

Aliment. & Bebidas (anunciantes) MPrimetag 1AD
Sponsored - Instagram

Top 12 Food & Beverages Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @ Contents

€6M
€4M
500 &
> C
= £
‘-U o)
O
€2M
Coca-Cola Unilever Heineken McDonal...  Nestlé Burger Danone Lipton Suntory - Estrella Ron Idilia
Group Espana Group King Beam Damm Barcelo Foods
Suntory
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Retail (anunciantes)
Sponsored - Instagram

Top 12 Retail Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @ Contents

€10M
>
=
L €5M
€0M ]
Temu Amazon El Corte Dia Eroski Media Wallapop LIDL - Carrefour AliExpress Decathlon Alcampo
Inglés Espana Markt Spain
Iberia
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4K

3K

2K

1K

0K

MPrimetag 1Qb

Contents
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Tech & Software (anunciantes) MPrimetag 1AD
Sponsored - Instagram

Top 12 Technology & Software Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @ Contents

€4M 1.000
£

>
S €2M 500 g
L o
Q

Playstation Insta360 CECOTEC OPPO EA Sports Braun

Samsung Dyson Uber El Corte  Rowenta Huawei
Inglés Technol... Digital FC
Technol...
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Deportes & Fithess (anunciantes) MPrimetag Qb
Sponsored - Instagram

Top 12 Sports & Fitness Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @ Contents

€6 M
2K
€4 M
(2]
=
>
s L
w c
1K 3
o
€2M
EOM - — _ 0K
4F Adidas Alo Futbol Shein LaLiga FC Under Real El Corte PUMA Buddyfit
Mahou Sports Barcelona  Armour Madrid Inglés Spain
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Entretenimiento (anunciantes)
Sponsored - Instagram

@EMV @ Contents

EMV

€20M

€15M

€10M

€05M

Top 12 Entertainment Advertisers by EMV vs N° of Contents
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300

200

100

Contents
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Automocion (anunciantes)
Sponsored - Instagram

Top 12 Automotive Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @ Contents

€10M

EMV

€05M

€00M
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MPrimetag 1Qb
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Finanzas & Seguros (anunciantes) MPrimetag 1Qb
Sponsored - Instagram

Top 12 Finance & Insurance Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @ Contents

€10M
500
[2)
-
> [
S €05M 2
w [
(@)
®)
€0,0M 0
Trade AXA BBVA Santalucia Caixabank imagin Barkibu Banco Zurich ING Revolut Banco
Republic  Seguros Seguros Santander Espafa Sabadell

Capitulo 04 | 32 Edicion del Estudio Anual de Influencer Marketing 2026 45



espain

Luxury & Jewellery (anunciantes) MPrimetag Qb
Sponsored - Instagram

Top 12 Luxury & Jewellery Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @ Contents

€1M 200

EMV
Contents

€0M

Miu Miu  Swarovski Prada Burberry

Pandora Tiffany & YSL Hugo Boss  TOUS Singularu Louis Carolina
Spain Co. Jewelry Jewels Vuitton Herrera
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Productos de consumo MPrimetag 1Qb
Sponsored - Instagram

Top 12 Consumer Goods Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @ Contents

600
400
€05M n
=
>
= £
w o)
(@)
200
€0,0M 0
Asevi Tefal Vanish Vileda Moulinex Finish Ploom Emma Cosori Colgate Le Creuset BRITA
Colchon

Capitulo 04 | 32 Edicion del Estudio Anual de Influencer Marketing 2026 47



Otros sectores (Top 5 anunciantes) (P Primetag iab:
Sponsored - Instagram

Top 5 Corporate Advertisers by EMV Top 5 Education Advertisers by EMV
€06M
€06M
€04M
€04M
= >
w =
w
) ) .
Ecoembes Ecovidrio BEBK Odoo Correos Grupo Planeta Preply Penguin Libros ILERNAFP Online  Universitat Oberta de
Catalunya
Top 5 Energy Advertisers by EMV Top 5 Event Advertisers by EMV
€2M €2M
> >
= =
L w
€1M €1M

The Champions Premios Idolo Arenal Sound Fever Starlite Festival
Burger

o - Ll — o

Repsol Espaiia Iberdrola Moeve Naturgy Nedgia
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Otros sectores (Top 5 anunciantes) (P Primetag iab:
Sponsored - Instagram

Top 5 Family & Kids Advertisers by EMV Top 5 Health & Wellness by EMV
€08M
€10M
€06M
% €04M E
w w
€05M
- l l l .
oo - - coom -
Chicco Dodot LEGO Mayoral Diset Prozis Myprotein Platanomelén be levels Solgar
Too 5 Home & Decor Advertisers bv EMV Top 5 Pharmaceuticals Advertisers by EMV
€08M
€06M
€10M
% €04 M E
w
€05M
€02M
€00M N €00M
IKEA Leroy Meriin & Ci:;ilzg‘es '\ai"mg;’ C"I‘:{::Dy Bepanthol Hi-Tech Pierre Fabre Fluocaril Boehringer Ingelheim

Pharmaceuticals
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Otros sectores (Top 5 anunciantes)
Sponsored - Instagram

Top 5 Telecommunications Advertisers by EMV

€0,6M

€04M

€1,0M
€05M

€02M
€00M - - -

€00M
eeeeeeee Orange Espafi Finetwork 02 Espaii

EMV
EMV

P Primetag iab

Top 5 Tourism Advertisers by EMV

IslasCanarias Airbnb Ushuaia Waynabox Trainline
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Capitulo 04 (A Primetag iab:

Las Marcas

Sponsored - TikTok




Ranking de marcas (EMV) MPrimetag 1Qb

Sponsored - TikTok

El grupo L’Oreéal consolida su
dominio en TikTok con la mitad
de las marcas del ranking.

Movimientos clave en 2025:

e Sheinrefuerzasuliderazgo al
consolidarse también en TikTok,
tras su solida posicion enInstagram.

e BBVAirrumpe entre las marcas
lideres en TikTok.

e AliExpress destacacomo el unico
retailer en elranking.

espain

Top 12 Brands with the Highest EMV 2024 vs 2025

2024 Estimated Media Value 2025 Estimated Media Value

L'Oréal Paris 7811012 € L'Oréal Paris 16500304 €

Armani Beauty 6249 631€ _—
Shein 6080100€

Armani Beauty 9346901€

Lancome 4203000¢€

Sephora 3363404 € Maybelline 6987 328€
Kept position . Increased position Decreased position . Newcomer . Left the ranking
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espain

Ranking de Anunciantes MPrimetag Qb
Sponsored - TikTok

Top 12 Advertisers by EMV vs N° of Contents

EMV per Brand and Year
@EMV @Contents
20K
€ 100M
15K
(2]
> E
= 10k 2
I 5
€ 50M
O
5K
€0M - 0K
L'Oréal Shein Coca-Cola BBVA Carolina AliExpress Sephora  PepsiCo Nivea LVMH Rabanne Druni
Group Herrera
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espain

Belleza & Cosmeética (anunciantes) MPrimetag 1Qb
Sponsored - TikTok

Top 12 Beauty & Cosmetics Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @ Contents

6 K
€100 M
4K
n
=
>
s 2
Ll S
€50 M
©)
2K
EOM _ T e B e 0K
L'Oréal Sephora Nivea LVMH Druni Procter & Mixa SheGlam M.A.C  Perfume... Clinique Avéne
Gamble Cosmetics  Primor
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espain

Alim. & Bebidas (anunciantes) MPrimetag 1Qb
Sponsored - TikTok

Top 12 Food & Beverages Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMVV @Contents

€10M 200
[2)
=
>
s L
w C
@]
O
cou L] =
Coca-Cola PepsiCo Grupo  McDonal... Lipton Danone Ambar Candy Nestlé Magnum Nespresso Idilia
Group Bimbo Espafa Fresh Group Foods
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Moda (anunciantes) A Primetag iab:
Sponsored - TikTok

Top 12 Fashion Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @ Contents

20K
15 K
€10M
%)
=
>
> 10k 8
w [
(@]
€5M (@)
5K
€0M 0K
QO N 2D RS NS L A (] o 1 S
%‘\e\ o %Q'a\ N e,‘%\g &60‘\\ 0\@ \)O\O\ & 0\\0\ g ‘bo o g\)e \?@%
o o & o o s
. N f \i\%\‘ KOO S
G‘)e% 2
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espain

Luxury & Jewellery (anunciantes) MPrimetag Qb
Sponsored - TikTok

Top 12 Luxury Goods & Jewellery Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @ Contents

200

€10M &
=
>
= 2
LIJ C
@]
&
EOM L. DN e Eeeseses | DEEST— | e 0
Carolina  Rabanne Puig Dolce & Jo Malone Burberry  Pandora Miu Miu Jimmy Rochas TOUS Singularu
Herrera Gabbana  London Spain Choo Jewelry Jewels
Spain
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espain

Tech & Software (anunciantes) MPrimetag 1AD
Sponsored - TikTok

Top 12 Technology and Software Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @ Contents

€4M
100
€3M
E
>
S e2m 2
5 c
50 O
&)
€1M
€0M 0
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Retail (anunciantes)
Sponsored - TikTok

@EMV @ Contents

EMV

Top 12 Retail Advertisers by EMV vs N° of Contents
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MPrimetag 1Qb

300

200

Contents

100

espain
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espain

Finanzas & Seguros (anunciantes) MPrimetag 1Qb
Sponsored - TikTok

Top 12 Finance & Insurance Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @Contents

100

€10M "

=
>

[}

= 50 €
L

o

@)

BBVA Revolut Mafre TaxDown Kutxabank ING Barkibu Trade Banco imagin  Santalucia  Bizum
Espafia Republic  Santander Seguros
Espana
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espain

Entretenimiento (anunciantes) MPrimetag 1AD
Sponsored - TikTok

Top 12 Entertainment Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @ Contents

200
€3M
150
(2]
-4
> €2M CIC)
= 100 +=
w [
@]
@)
€1M
50
o I . — 0
The Walt Audible Netflix Amazon Paramount Sony Warner HBO Max Universal Ocine Spotity Filmin
Disney Prime Bros. Espana Pictures
Company Espafna Spain
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Deportes & Fithess (anunciantes)
Sponsored - TikTok

@EMV @ Contents

€15M

€10M

EMV

€05M

€00M

.Q"b
M

Top 12 Sports & Fitness Advertisers by EMV vs N° of Contents

3 @ O X
& & 0 & ¥
o & O \Z
) Q° \)“\ )
& (\e@ o
© S ngb\
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400

200

Contents

espain

62



espain

Automocion (anunciantes) (D Primetag iab
Sponsored - TikTok

Top 12 Automotive Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @ Contents

30

€10M
20 o»
2
2 @
= =
W eos5M o
10 O

€0,0M 0
o
o
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° £
] =}
Productos de consumo (anunciantes) PPrimetag 1ab}
Sponsored - TikTok
Top 12 Consumer Goods Advertisers by EMV vs N° of Contents
@EMV @ Contents
€2,0M 100
€15M
“@
> [
E €10M 50 %
)
€05M
i
\,‘2'(\O L «\’060\6(\0 '\&’bd\\ﬁ \‘\\66 \\0\5\\(@ eﬁ\‘\O‘%{b 0060‘ & o0& \*\#00\6\ \@eQ o°
<«©
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Teleco (anunciantes)
Sponsored - TikTok

Top 10 Telecommunications Advertisers by EMV vs N° of Contents

@EMV @ Contents

€05M

EMV

Vodafone Finetwork Telefonica Jazztel Holafly Orange Yoigo Mas Movil Simyo
Espana Espana

€00M
Airalo
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Otros sectores (Top 5 anunciantes)
Sponsored - TikTok

EMV

EMV

€06M

€04M

€02M

€00M

€06M

€04M

€02M

€00M

Top 5 Education Advertisers by EMV

€2M
>
=
w

€1M

Penguin Libros

Top 5 Events Advertisers by EMV

The Champions
Burger

Bilbao BBK LastTour

Crossbooks Grupo Planeta Repsol Espaiia

€03M

€02M

EMV

San Sebastian Film
estival

Mad Cool Festival Iconica Santa Lucia ZURU
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Bizak

MPrimetag 10Qb:

Iberdrola

Mayoral

Moeve

Top 4 Energy Advertisers by EMV

Mattel

Naturgy

Top 5 Family & Kids Advertisers by EMV

) I I
€00M . - I

Twistshake Baby

66



Otros sectores (Top 5 anunciantes) (P Primetag iab:
Sponsored - TikTok

Top 5 Health & Wellness Advertisers by EMV Top 4 Home & Decor Advertisers by EMV
€08M
€04M
€06M
>
E % €04M
€02M
- .
coom - - N - B e
Prozis Aldous Bio Platanomelon Life Pro Nutrition Durex IKEA Leroy Merlin SKLUM Espana Brabantia hﬂaor;gg
Top 5 Pharmaceutical Advertisers by EMV Top 5 Tourism Advertisers by EMV
€04 M
€10K
>
> =
= w
- I I WM I
Esteve Pierre Fabre Laboratorios Tongil PromoFarma by Cetaphil Waynabox Vueling Alrbnb Tursmo Asturias GuiaRepsol
DocMorris
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Capitulo 05 (A Primetag Tolo);

Los
Influencers




El panorama de la comunidad MPrimetag 1Qb:
Los Influencers

Ne° Influencers 2024 vs 2025 Ne° Influencers per platform 2024 vs 2025
EI CreCimientO de Ia oo W 2024 W 2025 B Instagram [ TikTok B Instagram [ TikTok
. 200 000
comunidad se 286 | 285
normaliza en 2025 = —
150 000
para ambas redes 200000
sociales — 122
100 000
(o) (o) o,
14% 21% 0% ==
2023 2024 2025
0 0
Ne°Influencers 2024 2025
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; Cuantos hablan de marcas? MPrimetag Q!

Los Influencers

Total e 122.3K 162.9K
38% ‘... = 464K .................. '|0 6K‘ _______ 7%
Branded
Sponsored | 12.0K - - 26% a5 -4.3K
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Influencers
Sponsored

TikTok concentrauna
mayor proporcionde

Influencers Megay Macro.

20% 9%

TikTok Instagram

100%

75%

50%

25%

0%
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MPrimetag 1Qb

Influencers per audience size Instagram & TikTok

3,73%

®)

100%

5%

50%

25%

0%

Mega
B Macro
B VMedio
B WMicro

11,47%

52,57%

espain
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Influencers

Sponsored
EMV

Instagram maximiza el
valor de los Influencers
Megay Macro.

53% 47 %
EMV EMV

Instagram TikTok

MPrimetag 1Qb

EMV per audience size Instagram & TikTok

100%

31,7%

5%

50%

25%

0%
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100%

75%

50%

25%

0%

33,4%

espain

Mega
B Macro
B Medio
B Micro
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Capitulo 05 (A Primetag iab:

Los
Influencers

Sponsored - Instagram




Ranking de Influencers

Sponsored - Instagram

1

Violeta Mangrinan

2

Rocio Osorno

3

Susana Molina

EMV

Top 12 Influencers* by Estimated Media Value
(normalized)

2000 000 €
1500 000 €
1,000 000 €
- I I I I I
0€
4 A\ g e et o &°
(\g‘\?\ ' 0! ’A WO ?0 6 (\‘A\Q e oV \‘\\\ @ \\)
S o a o P“(@ @ o \y\a“(\ \l?f‘o R
\f@\e o i ?'A‘o\ W
0
W
Criterios:
° Influencers con almenos un 30% de audiencia en Espana
° EMV normalizado segun el % Likers en Espafia
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espain

Belleza & Cosmética (Influencers) MPrimetag 1ab
Sponsored - Instagram

Top 12 Influencers by Estimated Media Value
Beauty & Cosmetics

1 1000000 €

Susana Molina

750 000 €
2 500 000 €
Maria Borbolla
250 000 €
3 .
c\‘

EMV

\d (° o <@ N e & o o <§° Wt
o 0 Q2 \I\\\a‘ 0°“1' a(\g\\ N ‘\,5\0‘? oP“‘\ o R\ e}
. o2 R o® 0% o2 5 >\ no? la o @% RS oo
Rocio Osorno o W & N o e 5 & i~ o
&% W
<t
Criterios:
° Influencers con almenos un 30% de audiencia en Espana
° EMV normalizado segun el % Likers en Espafia
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Moda (Influencers)

Sponsored - Instagram

1

Maria Martin

2

Rocio Osorno

3

Violeta Mangrifan

EMV

Top 12 Influencers by Estimated Media Value

Fashion
1250 000 €
1000 000 €
750 000 €
500 000 €
o I l l . . .
0€ . . . .
© " 3 \\ e e e e & o>
901'“6 O%O“\ < & , ’b‘g\)‘(’ o= 0’8‘\6 R O e of N A\ \'a“\o‘
% @00\ @ & o\ &K@ P\‘\“ © ¢ \&? V\‘NA W
N o Rl Sl o
R N & @
A 2 X2
W ‘»\9\\ o
Criterios:
° Influencers con almenos un 30% de audiencia en Espana
° EMV normalizado segun el % Likers en Espafia
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espain

Alim. & Bebidas (Influencers) MPrimetag 1ab
Sponsored - Instagram

Top 12 Influencers by Estimated Media Value
Food & Beverages

1

500 000 €
Vero Gomez
400 000 €
2 300 000 €
- 200000¢€
Xuso Jones 2
100 000 €
3 :
e® el o \Cd N °
30(\ 'A\OQ ‘e(\e 0\“(\ (\'A , O@% qe(\’x\X N\O\\ ?'AQ\)
g <0 N < \ z ey .
4 NG » «°© <@ o o 20 " \°
AnaBelén e\ , “em Qex e o o
O&\e @6
o
pe®
Criterios:
° Influencers con almenos un 30% de audiencia en Espana
° EMV normalizado segun el % Likers en Espafia
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Retail (Influencers)

Sponsored - Instagram

1

Toni Moreno

2

Yolanda Herrera

3

Miriam Prat

Top 12 Influencers by Estimated Media Value

Retail
500 000 €
400 000 €
300000 €
2 200000€
w
o I I I I l .
0€
00 Old o \0""
o@ o ‘\'s‘ o )
\ e '(\’b N3 O .‘\'a e 0 e ee <\
< o W o o ® ® ga“‘ wo NG ?e,\"ﬂ o RCN . 65&69
¥ \«&‘\a
Criterios:
° Influencers con almenos un 30% de audiencia en Espana
° EMV normalizado segun el % Likers en Espafia
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Tech & Software (Influencers) MPrimetag 1D
Sponsored - Instagram

Top 12 Influencers by Estimated Media Value

Technology & Software
.I 400 000 €
Francisco De Borja
300 000 €
2 200 000 €
: 2
Blanca Garcia &
100 000 €
3 .
zet x°\ °<\‘ e° o ex‘\ O\K\
°<\’L’a e Re o WO <\ At . 6
. . | o N \0 W \f X° o »(,;\\'A X '\‘L
Fatima Contd 06%0‘\% & < ?%‘)\%«b oo \‘@69 e & & e 6@“
o
S
Criterios:
° Influencers con almenos un 30% de audiencia en Espana
° EMV normalizado segun el % Likers en Espafia
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Capitulo 05 (A Primetag iab:

Los
Influencers

Sponsored - TikTok




Ranking de Influencers

Sponsored - TikTok

1

AdriUru

2

SofiaHamela

3

Mercedes Sierra

EMV

Top 12 Influencers by Estimated Media Value
(normalized)

2500000 €

2000 000 €
1500 000 €
1000 000 €
500 000 €
0€
e® <@ (o® o\ @ <o9® '@‘“
P&\ 0¥ S @ ° o 1O°\° 5@‘\\\ o o \P\°°\ dx\ ?@ ,b(\o
I “\e‘ce &\3‘ o ‘0\,6“ o Wge @«\ W PCi
KA’(\ 0
>30% Spanish Audience*
Criterios:
° Influencers con almenos un 30% de audiencia en Espana
° EMV normalizado segun el % Likers en Espafia
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Belleza & Cosmética (Influencers) MPrimetag 1ab
Sponsored - TikTok

Top 12 Influencers by Estimated Media Value
Beauty & Cosmetics

1 2000000 €
AdriUru

1500 000 €
2 1000 000 €
Mercedes Sierra

500 000 €
3 :

6“ e\_o
ede

EMV

\ ’6‘0‘ \V‘e 60‘ e‘o
. PS)‘ a‘cﬁ V{\ %e’bo e e\\?ﬂ' ?0\)\ 0% '3‘\0 e{\’b‘e \<\e‘5 I\ < Q"A‘(\
Anitargp N o »
>30% Spanish Audience*
Criterios:
° Influencers con almenos un 30% de audiencia en Espana
° EMV normalizado segun el % Likers en Espafia

Capitulo 05 | 32 Edicion del Estudio Anual de Influencer Marketing 2026 82



espain

Alim. & Bebidas (Influencers) MPrimetag 1ab
Sponsored - TikTok

Top 12 Influencers by Estimated Media Value
Food & Beverages

'I 1250 000 €
1000 000 €
SofiaHamela
750 000 €
2 :
&  500000€
Paaprii
250 000 €
e & «° 58 Nt 2 o°
‘\a\xa“‘ P o ] o O\e\e e o o 20 ‘?& e *\360 < o
Andrea Garte & i o e°“° o
>30% Spanish Audience*
Criterios:
° Influencers con almenos un 30% de audiencia en Espana
° EMV normalizado segun el % Likers en Espafia
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Moda (Influencers)

Sponsored - TikTok

1

Lucia de Luis

2

Irati Gonzalez

3

Rosa Barrancos

Top 12 Influencers by Estimated Media Value

Fashion
400 000 €
300 000 €
200 000 €
>
=
w
- I I I
0€
o o‘\"“\ o ga‘ e\\\° q\’?* g@‘
€} 6 a '5 Q s
g\ X N\ ‘\'o ¥ X x\e ‘\0 [ =N
W & ?\os'a o° R o “\\a\;\a o W\ R N\d\\ﬂ
>30% Spanish Audience*
Criterios:
° Influencers con almenos un 30% de audiencia en Espana
° EMV normalizado segun el % Likers en Espafia
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Luxury & Jewelry (Influencers) MPrimetag 1Ab
Sponsored - TikTok

Top 12 Influencers by Estimated Media Value
Luxury Goods & Jewelry

1

. . x 500 000 €
Katia Gutierrez-Colomer
400 000 €
Z 300 000 €
ili H4 > 200 000 €
Lili Mangrinan 2
100 000 €
g N \e“ +$\ #@\ $‘q\’ gra\ ‘\\ D‘(\\(\
,oo\° oS \>~°‘ e’ s xC ° & ) e«a @
AdriUru W \w& " & q,w W o ®
X\
«

>30% Spanish Audience*

Criterios:
° Influencers con almenos un 30% de audiencia en Espana
° EMV normalizado segun el % Likers en Espafia
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Retail (Influencers)

Sponsored - TikTok

1

Naomi Asensi

2

Annabella Ayorinde

3

Carliyoelnervio

Top 12 Influencers by Estimated Media Value

Retail
500 000 €
400 000 €
300000 €
2
= 200000¢€
- I I I
0€
<« (0° o e
) 0‘\0 ¢t \a W e \o©
Pt i) oo X c\"b kS Q‘ «° Ko
W (\,ava\\'b 25\“\ sok\ o < o o \ﬁa &@\\%
Y
>30% Spanish Audience*
Criterios:
° Influencers con almenos un 30% de audiencia en Espana
° EMV normalizado segun el % Likers en Espafia
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Capitulo 06 (D Primetag iab:

Estacionalidad

Sponsored




Capitulo 06 (A Primetag iab:

Estacionalidad

Sponsored - Instagram




Estacionalidad MPrimetag 1Qb
Sponsored - Instagram

Instagram € EMV Per Month 2024 vs 2025

Year @2024 @2025

€80M
€76 M €75M

El fuerte crecimiento del
ultimo trimestre del 2025
redefine la estacionalidad
del mercado.

€60M

€40 M
Impulsado porla creciente relevancia

de los grandes hitos promocionales
de final de aino (Black Friday, Cyber
Mondayy Navidad). €N

N N o\ N S) J N S et et et o
o @‘0‘@ N w ¥ E & Uy ¥ & N
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Estacionalidad MPrimetag 1Qb:

Sponsored - Instagram

€ EMV Per Media Type

Media Type @ CAROUSEL @POST @REEL

€60 M
€554 M
€479M
€40 M
€20 M
€99M
€73M €83M ’
' €58M
£30M €38M €42M
€10M €66M €14M s ! “’éﬂfyv
2 T T "
€EO0M € o™ =y <4, ’ €42M
Jan 2024 Abr 2024 Jul 2024 Out 2024 Jan 2025 Abr 2025 Jul 2025 Out 2025
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Estacionalidad
Sponsored - Instagram

€ EMV Per Media Type

Media Type @ Story Photo @ Story Video

€6M
€4 M
€2M
COmM -9 N » \ N e 3 » s
o o «© & @ o & i i
™ & W v W S > p° e
< R
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Capitulo 06 (A Primetag iab:

Estacionalidad

Sponsored - TikTok




Estacionalidad
Sponsored - TikTok

TikTok replica el fuerte
crecimiento del ultimo
trimestre de 2025.

espain

MPrimetag 1Qb

TikTok € EMV Per Month 2024 vs 2025

Year @2024 @2025

€80M
€74 M
€60M
€40M
€20M
oMo N 5 O 3 @ N > A < <
< ) < > S ) =) ) o
& «° QO W W W W o o« o N o«
N e O O o
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Capitulo 07 (A Primetag iab:

Plataformasy
formatos

Sponsored




Plataformas y formatos

Engagementrate*®

El auge de la ampliacion
pagada (boosting) de
contenidos en Instagram
presiona alabajael
engagement rate medio
enInstagram.

Engagement Rate 2024 vs 2025

3,00%

2,00%

1,00%

0,00%

W 2024 W 2025

Instagram

espain

MPrimetag 1Qb

Engagement Rate 2024 vs 2025

W 2024 [ 2025

3,00%
2,00%

1,00%

0,00%

TikTok

*Engagement Rate = Total Engagements / (Impresiones o Views)
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Plataformas y formatos MPrimetag 1Qb:
Engagementrate - Reels vs TikTok

Engagement Rate Reels & TikTok 2024 vs 2025

W 2024 @@ 2025

. 5,00%
La caida del
engagementrate s oo
medio enlInstagram es '
mas acusada en Reels.
3,00%
2,00%
1,00%
0,00%

Instagram Reels TikTok Video
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Plataformas y formatos MPrimetag 1Qb:
Sponsored - formatos de Instagram
Content per format 2024 vs 2025
- B 2024 W 2025
Reels duplica su peso e X2
en2025ypasaa 05 000
representar la mitad
del contenido oo
patrocinado en 61654
Instagram. I 46 528
50 000 41 345
35125
28 371
21 497
25000 .I .I o 15863 16696
0 mll =B
Reels Story Video Carousel Story Photo Photo
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Capitulo 08 (A Primetag iab:

Alcance (reach)
y Boosting

Sponsored




Alcance (reach) MPrimetag 10D
Sponsored - Instagram

Average Reach Rate per Media Type 2024 vs 2025
B 2024 W 2025

80%

Las tasas de alcance

(reachrate) aumentan en 60%
todos los formatos de

Instagram, impulsadas

67% | 68%
por la apuesta sostenida 40% 5% oo B
de Metapor Reels, como 38%
ya se observo en2024.
20%
13% 13%
Gl ci
0%

Reels Carousel Picture Story Photo Story Video
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Alcance (reach) MPrimetag 1ab:
Evolucionde Instagram Reels

Average views per Instagram Reel 2024 vs 2025

Reels vs 2024
7 +90%
(Amplificacion pagada
(boosted) de contenidos?
2024 72.635
80 K 100 K 120 K 140 K

Views per content
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Alcance (reach) MPrimetag 1ab:
Boosting de contenidos

% Boosted Non-boosted
Unarealidad creciente en Reels en 2025 10% 90%
Instagram, representando
yael10% delos Reelsy el Reels en 2024 2% 98%
o .

28% del total de Views Views en 2025 28% 72%
generados.

Views en 2024 4% 96%

Views/ Reel (media) 1,445 K 256K
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Alcance (reach) MPrimetag Qb
Lasimplicaciones del boosting

"."i) Boosted Non-boosted
Mayor alcance, menor Engagement Rate
. . e o) (o)
calidad de interaccién. (media/Reel) 0.18% 2.48%
e menorEngagement
e menorcalidad de Comentarios #Eng.agements 2,140 5,640
(media/Reel)
H *
Comentarios™ 77.2% 82.2%
positivos (media)

*Analisis automatizado de comentarios mediante tecnologia propia de andlisis de sentimiento

Capitulo 08 | 32 Edicion del Estudio Anual de Influencer Marketing 2026 102



espain

Plataformas y formatos MPrimetag 1Qb
Comparativa de Alcance medio (Reach Rate)

Reach Rate per Audience size 2025 Instagram vs TikTok
".‘7) Instagram OTikTok

56%
45% 44% 44%
38% 7% o - -
I 23%

10 - 50k 50 - 100k 100 - 250k 250 - 500k 500k - 1M >1M

60%

40%

20%

0%
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Plataformas y formatos  Primetag
Comparativa de audiencia en Espana (% Likers)

Instagram & TikTok % of Spanish Likers per audience size

ﬁ) Instagram OTiktok

53%
49%
45%
42%
40%
36%
32%
28%
I 26%

10 - 50k 50 - 100k 100 - 250k 250 - 500k 500k - 1M >1M

60%

40%

20%

0%
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Capitulo 09 (A Primetag Tolo);

Coste (CPM)

Sponsored




espain

Coste MPrimetag 1Qb
CPM (Sponsored - Instagram)

. CPMInstagram
El CPMregistraun aumento

generalizado (+10%), con|la W 2024 W 2025
. 7 60 €
excepciondelos 58 €
influencers Macro. i
40 €
*datos sin contenidos boosted 37¢€
31 € s
20 € 24 €
18 € 2
i
0€

10k - 50k 50k - 100k 100K - 250k 250k - 500k 500k-1M >1M
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Coste

MPrimetag 1Qb

CPM (Sponsored - TikTok)

Convergencia del CPM
entre tamanos de audiencia
enTikTok.

*datos sin contenidos boosted

CPM TikTok

Il 2024 [ 2025

15€

14 €
13 €
12 €
10€ 11 €
5¢€
0€

10k - 50k 50k - 100k 100k - 250k 250k - 500k

12 €]12 €
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Capitulo 10 (A Primetag iab:

Tematicasy
tendencias

Insights cualitativos




Tematicas y tendencias

De medir cuanto..
a entender que funciona

LalA nos ayuda a identificar:
e Lostemasqueliderancadasector
e Suevolucionde 2024 »2025
e Lospatrones detras del contenido de mayorrendimiento
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ematicas y tendencias

espain

P Primetag iab

| m MAQUILLAJE

| oy Analiza el siguiente contenido: P
| € - Top i i que
@ marcas de Maquillaje, con més alto ER by Views. El
| méximo volumen de contenidos que puedas analizar.
- Espafia
- 2025
- Instagram
- Menciones basadas en @ (no keywords or hashtags)
Y extrae:
- patrones de tematica
- patrones de estrategia en influencer marketing
segUn frecuencia de uso y especial relevancia a
aquellos contenidos del top ER by Views con mayor
nimero de views.
No te centres en colaboraciones puntuales, sino en
tendencias generales del sector.
Andlisis de ias en i p il de illaje en Espafia
2025 (Top ER by Views)
- Rango temporal analizado: 1 enero 2025 - 31 diciembre 2025
« Plataforma: Instagram
« Mercado: Espafia
- Sector: Maquillaje (Beauty & Cosmetics > Makeup)
« Tipo de mencién: Exclusivamente por handle (@), sin keywords ni hashtags
de i i 2.000 posts patrocinados (maximo posible)
« Criterio de ranking: Engagement Rate by Views (ER by Views), priorizando los posts
con mayor nimero de visualizaciones
del sector, no ¢ iones
© Note: El andlisis se basa en los posts con mayor ER by Views y volumen de
o)
5 Universe can make mistakes. Consider checking important information.
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https://docs.google.com/file/d/1YwdwJt0f_mQhZA_Trv6oA9D3H5baiaE0/preview

ematicasy ten

dencias

JPrimetag

Q>

MAQUILLAJE

a partir de los andlisis ya realizados de 2024 y 2025, P
identifica las diferencias clave en tematicas y
estrategias de forma concisa.

Extrae:

- Tabla breve: Area | 2024 | 2025 | Shift claro
- 5 insights accionables, redactados como “De X > a

v

- Cierre con implicaciones estratégicas para marcas
de maquillaje

C de y en P: de illaje en
Instagram Espaiia: 2024 vs 2025
Tabla 6n de 2} y gl
Area 2024 2025 Shift claro
Mascaras virales, Labios (volumen/lifting), De viralidad y low cost >
Producto A 3 % - :
labiales plumping, CC piel glow/mate, sets a experiencia premium
estrella 3
creams, bundles low cost  regalo, combos y combos multiuso
Fomso  Tawiaes G Tt et 0 htrgs s
dominante  challenges, swatches toryteling; comp! d toryteliingy
gifting masivo experiencia personal
Heavy gifting, retos, Gifting masivo, sample De bundles y retos -
¢ bundles, brand i combos, a autenticidad, UGC
influencer s S i
(skincare + makeup) autenticidad, UGC y experiencia real
!.arga duricién, Experiencia sensorial, De funcionalidad/precio
Mensaje innovacién, SR 8
g 4 personalizacién, - a emocién,
clave precio accesible, s e
f regalo y regalo
cTAy R Links a muestras, landing  De urgencia y descuento
s " pages, recomendacion - a conversién
conversién  links a tiendas, urgencia

directa, eventos

Universe can make mistakes. Consider checking important information

directa y experiencia
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Tematicas y tendencias MPrimetag 1Qb:
Maquillaje - Instagram

5 insights accionables:De X > aY

Resultado obtenido por
: : De bundles y descuentos - a bundles y sets regalo:
Universe Al de Primetag Y » Y e
El formato bundle y la promocién de descuentos siguen siendo centrales, pero crece la
presencia de sets regalo, especialmente en campafas navidefas (ej. YSL,

#regalodemaybelline, #yslbeauty).

De viralidad y funcionalidad - a viralidad y experiencia sensorial:
El mensaje de larga duracion y viralidad se mantiene, pero se refuerza la narrativa de
experiencia sensorial y personalizacidn, sin desplazar el enfoque anterior.

De heavy gifting y UGC - a heavy gifting y UGC:
La estrategia de gifting masivo y generacién de contenido auténtico por parte de
usuarios se mantiene como pilar, sin cambios disruptivos.

De tutoriales y retos - a tutoriales y storytelling:
Los tutoriales y GRWM siguen dominando, con un leve aumento de storytelling y
recomendaciones personales, pero sin abandonar los formatos anteriores.

De hashtags funcionales - a hashtags funcionales y de regalo:

Los hashtags principales (#maybelline, #skyhigh, #nyxcosmeticses, #publi) se
mantienen, con un ligero aumento de hashtags orientados a regalo y experiencia
(#regalodemaybelline, #yslbeauty).



Tematicas y tendencias MPrimetag 1Qb:
Automocion - Instagramy TikTok

Resultado obtenido por Universe Al de Primetag

Colaboraciones artisticas y culturales Innovacion tecnoldgicay electrificacion
Patrocinio de eventos, promociones estacionales, Demostraciones de producto, test drives masivosy
codigos descuento reviews técnicas

Movilidad urbana, independencia joven Movilidad eléctrica

Campanas multi-influencer coordinadas y eventos
experienciales

Embajadores y colaboraciones puntuales




Tematicas y tendencias MPrimetag 1Qb:
Lujo - Instagramy TikTok

Resultado obtenido por Universe Al de Primetag

2024 2025

Descuentoy gifting puntuales Programas de comunidad y pertenencia

Lanzamiento de producto y campanas estacionales Storytelling personal, reviews experienciales

Conversion directa (cédigos, promociones Black Incentivos de engagement, invitaciones y recompensas
Friday) por participacion

Unboxing, GRWM Eventos fisicos, experiencias retail




Tematicas y tendencias
Cerveza - Instagramy TikTok

Resultado obtenido por Universe Al de Primetag

2024

Talleres pop-up exclusivos, catas,
experiencias intimas

“Slow living”, creatividad personal

Artistas, microinfluencers, creadores locales

Sorteos ligados a eventos fisicos, ediciones
limitadas

MPrimetag 10Qb:

2025

Eventos deportivos, festivales, cultura popular
Tradicion, nostalgia, disfrute en comunidad

Mix de macro y micro, deportistas, musicos

Retos y sorteos que buscan amplificacion digital y
engagement masivo




Transforma estos
datos en decisiones

Solicita un analisis adaptado a
tu categoriay objetivos.

EY Hablemos |


https://1b287.share.hsforms.com/2_-VtWi4HRNuIyu50RPaNZA
https://1b287.share.hsforms.com/2_-VtWi4HRNuIyu50RPaNZA

MPrimetag 1Qb:

Conclusiones




10 conclusiones destacadas

2025 marcaun fuerte crecimiento del contenido
patrocinado, tanto envolumen (+45% Instagram; +73%
TikTok) como envalor (+94% Instagram; +53% TikTok).

Lainversion mantiene una senda de crecimiento
sostenido (+49% vs. 2024), encadenando tres anos
consecutivos porencima del 30%.

Fenomenos destacados: 1) mas compliance publicitario
(2X la tasa de contenidos sehalados como publicidad);
2) mayor peso de la amplificacion pagada en Instagram
(3Xlatasa de boost pagado en Reels).

Belleza, Moda y F&B se consolidan como los sectores
mas competitivos, con mas de 400 marcas activas en
Instagramy mas de 200 en TikTok.

Sector Belleza lidera en Instagramy TikTok, seguida de
Moday Alimentacion & Bebidas.

MPrimetag 1Qb

Elliderazgo se concentra en grandes actores como
el Grupo L’Oréal y Shein, con Temu ocupando la
tercera posicion enInstagramy Coca-Cola en TikTok.

La comunidad de influencers se estabiliza en
285.000 perfiles tras varios anos de fuerte
crecimiento (+21% en 2024; +14% en 2023).

La amplificacion pagada se consolida en Instagram,
generando el 28% de las visualizaciones de Reels.

Los CPM se ajustan conunligero aumento en
Instagram (+10% de media), mientras TikTok muestra
una mayor homogeneizacion de costes.

El contenido que mejor funciona evoluciona, en
general, hacia narrativas mas reales, personalesy
cercanas.
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iGracias por
su atencion!
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