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valk magazineValk Magazine

Spring Summer Autumn Winter

Elk seizoen ligt er een nieuwe editie in de hotels

- met eigentijdse thema’s en verrassende invalshoeken - voelt als een 
cadeau voor de hotelgasten. Droom lekker weg bij verschillende 
achtergrondverhalen, shoppings en eigentijdse fotoreportages.
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welkom valk magazineWelkom bij Valk Magazine

Valk Magazine vol met inspirerende beelden ligt voor je klaar wanneer je het hotel binnenstapt en op je 
hotelkamer. De luxe uitstraling past qua beeld en tekst helemaal in de Instagrammable stijl van nu en 
zorgt voor een ontspannen moment. Van der Valk staat voor comfort, gastvrijheid en een familiegevoel. 
De gast, zowel zakelijk als leisure, staat bij ons altijd centraal met de focus op persoonlijke service en 
een zorgeloos verblijf. Het magazine inspireert om nog een keer terug te komen, een ander Van der Valk 

hotel te boeken of een businessmeeting te plannen in een van de Van der Valk hotels.



gastvrijheid
h
gste niveau

Gastvrijheid 
op het 

hoogste niveau

Bij Van der Valk streven 
we ernaar je thuis te laten 
voelen in een fijne sfeer 

met de allerbeste service.
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doelgroepDoelgroep

Van der Valk hotels worden bezocht door een zeer brede doelgroep: gezinnen, stellen, ouderen, families, 
vriendengroepen en zakelijke gasten. De Valk Magazine-lezer(es) geniet van het leven of hij/zij nu 8 of 88 

is en waardeert de sfeer en de gastvrijheid bij Van der Valk, zowel zakelijk als privé. Een bezoek aan 
Van der Valk inspireert; van een high tea tot een weekend in een bruisende stad of in een bosrijke omgeving. 

Ook is het een uitstekende plek om te genieten van een overheerlijke kop koffie en de hotels beschikken 
over mooie, rustige werkplekken. Kortom: Van der Valk hotels zijn er voor iedereen.
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pijlersPijlers 

Hotel Familie Culinair Lifestyle

Valk Magazine biedt een exclusief kijkje in onze prachtige hotels. Van luxe interieurs en uitgebreide 
faciliteiten tot de leukste activiteiten binnen en rondom de hotels. Ook gaan we in gesprek met 

familieleden van Van der Valk. Op culinair gebied brengen we de mooiste gerechten in beeld en laten 
we onze chef-koks aan het woord. Daarnaast delen we inspirerende interviews en geven we 

shoppingtips op het gebied van wonen, reizen, beauty en mode.
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hotelproductiesHotelproducties

Elke editie lichten we vijf hotelproducties uit: 
1. New in Town: focus op het interieur van (nieuwe) hotels.

2. Weekend in hotel: focus op alle verschillende faciliteiten van het hotel.
3. Uitgelicht: focus op één onderdeel van het hotel.

4. Citytrip: focus op de dichtstbijzijnde stad van het hotel.
5.  Omgeving: focus op de omgeving van het hotel.

After more than two years of renovation work, the updated 
Van der Valk Hotel Den Haag-Wassenaar has reopened its doors. 

Almost every detail of the original Van der Valk hotel has been 
modernised, resulting in a brand-new and sustainable hotel. 

TEXT: EVA VAN MEIJL PHOTOGRAPHY: NOPOINT STUDIO’S

DEN
HAAG
WASSE
NAAR
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HOTEL DEN HAAG-WASSENAAR

Français   En automne 2021, le grand jour est arrivé : la 
construction du nouvel Hôtel Den Haag-Wassenaar pouvait 
enfi n commencer ! C'est avec une pelleteuse que Jack 
Luiten a symboliquement creusé le premier trou. Il a tenu 
cet hôtel pendant près de cinquante ans avec sa femme 
Corine, et ils ont passé le relais à leur neveu Alex Luiten et 
sa femme Roxanne. Aujourd'hui on peut admirer cet hôtel 
entièrement rénové. 
« À l'automne dernier, nous avons ouvert un peu à la fois », 
explique Alex. « Ce sont les 134 chambres supplémentaires 
qui ont été ouvertes en premier. On a donc maintenant 
225 chambres, ce qui signifi e qu'on a plus que doublé notre 
capacité. Les suites Wellness avec sauna, jacuzzi et terrasse 
de toit font partie des nouveautés. Grâce aux di� érents 
types de chambres, il y en a pour tous les goûts ; par 
exemple les chambres Executive avec dressing, coi� euse et 
baignoire en îlot, les chambres Superior Triple qui ont un 
véritable troisième lit, et les chambres familiales avec deux 
chambres séparées, un coin salon et une grande salle de 
bains, idéales pour les familles avec enfants. »

UNE CUISINE OUVERTE
Grâce à son emplacement idéal proche de la ville et à 
proximité de la nature, l'hôtel est idéal autant pour une nuit 
tranquille que pour une réunion d'a� aires. Il se trouve à 
proximité de la route principale, ce qui en fait un lieu très 
prisé depuis des dizaines d'années pour un arrêt déjeuner 
ou dîner. Depuis sa réouverture, le nouveau restaurant 
Eiber est à votre disposition. Il a été aménagé de façon 
chaleureuse, avec des couleurs chaudes comme le terracotta 
et le vert foncé, qui rappellent la nature des environs. 
Roxanne explique : « Nous voulions amener la nature à 
l'intérieur. C'est pour ça que nous avons choisi des papiers 
peints avec motifs de fl eurs et de plantes. Au restaurant 
Eiber, la cuisine ouverte attire tous les regards. C'est là 
que notre équipe prépare les plats sous vos yeux. Nous 
nous félicitons également du Clubroom Kievit, une pièce 
réservée aux apéros, aux dîners privés ou aux réunions. »
Treize nouvelles salles ont aussi été aménagées pour des 
réunions ou des évènements, et  sont modulables à souhait 
pour répondre à vos besoins. > 

WE NOW HAVE 225 ROOMS,
more than doubling our capacity

47

HOTEL DEN HAAG-WASSENAAR
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familieproductiesFamilieproducties

In elke editie van Valk Magazine wordt een persoonlijk verhaal van een van 
de Valk families verteld. Het runnen van een hotel is natuurlijk hard werken, 

maar wat doet de familie nu eigenlijk om te ontspannen?

Working, going on holiday and doing fun things together as 
a family? � e Van der Valk family can’t get enough of all three. 

For decades, the catalyst in the family, third-generation 
Ineke Luiten-Van der Valk, has been organising an annual 
camp, New Year's dive and other activities for the family.

TEXT: EVA VAN MEIJL PHOTOGRAPHY: NOPOINT STUDIO’S

Memories   for life

Français   « Ça fait presque quarante ans qu’on part tous les ans faire un camp avec la famille, et c’est toujours 
la fête. Ça a commencé en 1986 quand Rick et Jan Polman, mes neveux, ont trouvé un prospectus sur un 
camp de survie quand ils étaient à l’Hôtel Eindhoven. Ça leur a paru cool de pouvoir faire ça. Leur mère, 
ma sœur, leur a dit qu’ils pouvaient y aller si tante Ineke y allait avec eux. Et moi, j’aime beaucoup ce genre 
de choses, alors on a invité d’autres neveux et nièces et on y est allés. C’était tellement chouette que l’année 
suivante, on a voulu recommencer. C’est vite devenu une tradition, et de plus en plus de membres de la 
famille ont voulu se joindre à nous. Les premières années, nous y allions avec une organisation, mais assez 
vite nous avons organisé ce camp nous-mêmes. Quelquefois, on en organisait trois par an ! Les enfants d’âge 
scolaire (primaire) allaient dans les Ardennes, et les plus grands dans les Alpes françaises. Quand on fait 
partie d’une grande famille, dont certains habitent à l’étranger, on ne se voit pas toutes les semaines. Alors 
c’est vraiment génial de se retrouver dans ce type de camp.
Les premières années, c’était un camp vraiment ‘back to basic’. Aujourd’hui, on le fait en version un peu plus 
luxueuse. Parce qu’on ne peut tout de même pas demander aux sexagénaires de dormir sous une bâche en 
plastique, d’utiliser un trou creusé dans le sol comme WC ou encore de se laver dans l’eau d’un ruisseau… 
Même si moi, je trouvais ça fantastique, et que pour les enfants, c’était vraiment toute une aventure !

Pendant notre camp familial, nous partons dans la nature pour faire de la randonnée, du canoë ou de 
l’escalade, par exemple. Une semaine sans télévision, sans coca et sans chips, mais avec de bonnes discussions 
le soir, ça n’a pas de prix. Ce type de camp, ça rapproche tout le monde, et nous y créons des souvenirs 
inoubliables. 
Nous avons vécu des moments extraordinaires, un peu fous parfois… mais aussi plus di�ciles, par exemple 
quand quelqu’un s’est brûlé, s’est fait une grosse entaille, quand on a perdu un enfant ou qu’il a fallu 

emmener quelqu’un à l’hôpital. Heureusement, tout s’est toujours bien terminé. Mais il est évident que 
vivre des moments di�ciles ensemble, ça crée aussi des liens. En groupe, on s’entraide pour surmonter tout 
ça. Quand un enfant est en larmes tellement il a peur dans la montagne, et qu’un autre enfant l’aide à passer 
le point di�cile, c’est vraiment un moment inoubliable. 

Il faut s’entraider, se surpasser et avoir confiance en soi. Pendant une semaine de camp, on voit un enfant 
grandir, c’est réellement formidable ! On apprend aussi à mieux se connaître les uns les autres. Et ensuite ça 
facilite encore plus les échanges quand on se retrouve pour travailler à l'hôtel. n plus de ce camp de survie, 
nous avons entrepris pas mal d’autres choses au fil des ans. Mon frère Jack et sa femme Corine organisent 
depuis 1990 une ‘semaine Luiten’. Nous partons alors avec toutes les familles de la branche Luiten-Van der Valk. 
Au début, c’était pendant les vacances d’automne, et maintenant on le fait pendant les grandes vacances : on 
est alors plus de 70 personnes à partir, de tout juste 1 an à 70 ans, ce qui représente quatre générations ! 
Depuis 2015, nous organisons également le ‘Tour du Toucan’, qui est à la fois un rallye et une excursion. 
Et cette année, nous allons faire pour la cinquième fois un plongeon du nouvel an. Ça a commencé quand 
j’ai voulu organiser quelque chose autour du 5 janvier, date de l’anniversaire de ma mère, Ina van der 
Valk. Quand j’étais petite, nous allions toujours à la plage à Wassenaarse Slag, tout près de l’Hôtel Bijhorst, 
rebaptisé aujourd’hui Hôtel Den Haag Wassenaar. C’est là que j’ai grandi avec mes frères et sœurs, et j’ai 
donc choisi cette plage pour notre plongeon du nouvel an. Tous les ans, il y a une trentaine de membres de 
la famille qui sont aussi fous que moi pour se plonger dans l’eau glacée ! Je dois avouer qu’au début, je n’avais 
pas imaginé que c’était si froid. La première fois, nos pieds étaient complètement gelés. Mais quand après ça, 
on boit ensemble un bon chocolat chaud pour se réchau±er, on est surtout heureux et fiers de l’avoir fait. Et 
encore davantage de l’avoir fait en famille. »

AFTER WARMING UP WITH HOT CHOCOLATE, we all feel happy and proud
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culinaire productiesCulinaire producties

Onze culinaire producties hebben altijd een link naar het menu in de restaurants van de hotels. 
We zetten bijvoorbeeld een seizoensgroente of een specifiek product in het zonnetje (zoals 

brood, chocolade of aardappel). Elke editie wordt er natuurlijk ook aan drank aandacht besteed; 
van wijn tot cocktails, mocktails of water met een smaakje.

TEXT: EVA VAN MEIJL PHOTOGRAPHY: NOPOINT STUDIO’S 
STYLING: DESIREE VAN DIJK, JESSICA LEK CHEF: KOENRAAD BAERKEN, 

VAN DER VALK HOTEL NULAND-’S-HERTOGENBOSCH

�e extensive breakfast bu�et is one of the reasons guests 
choose to stay at a Van der Valk. Featuring freshly baked 

bread, a wide range of cold cuts, cheeses, and jams, 
yoghurt, fruit, egg dishes, juices, and much, much more, 

the bu�et provides the perfect start to anyone’s day. 

88

ON THE MENU

Club
Breakfast

�e

‘IN THE OPEN 
KITCHEN, OUR 
CHEFS PREPARE 

THE EGG DISHES 
EXACTLY TO

YOUR LIKING’

96

ON THE MENU
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lifestyleproductiesLifestyleproducties

In de lifestyleproducties plaatsen we openhartige interviews van inspirerende 
persoonlijkheden. Ook laten we elke editie verschillende medewerkers aan het 

woord over hun functie binnen het familiebedrijf Van der Valk.

LA LITA

Lita Cabellut (1961) is considered one of the leading Spanish artists of 
our time. Since the age of 19, she has been living in the Netherlands, 

where she was proclaimed ‘Artist of the Year’ in 2021. Among the 
general public, she is best known as a jury member for Project Rembrandt, 

a Dutch TV series from 2019 and 2020 in which contemporary 
amateur painters creatively competed against each other. 

FROM STREET KID TO 
WORLDFAMOUS ARTIST

TEXT: WIM DE JONG PHOTOGRAPHY: NOPOINT STUDIO’S

44

LET’S MEET
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VERLIEFD OP NEDERLAND
Als pubermeisje werd Lita geadopteerd door een steenrijk Madrileens gezin, een volstrekt ander, 
want deftig, bestaan waarin ze jarenlang heel gelukkig was. Niettemin zei ze ook dat ‘landschap’ 
op haar negentiende voorgoed vaarwel toen ze de kans kreeg om in Amsterdam aan de Rietveld 
Academie te gaan studeren. Aan die kunstopleiding, indertijd de hoogst aangeschreven van Europa, 
lag er een volgende nieuwe wereld aan haar voeten. ‘Ik sprak geen Nederlands of Engels en was er 
ook anderszins een vreemde vogel, maar werd wel direct verliefd op Nederland. Al die verschillende 
nationaliteiten die hier samenleven en het open, humanitaire karakter van de samenleving, ik vond het 
fantastisch.’
Nu nóg kan Lita lyrisch worden over hoezeer ze haar tweede vaderland in haar hart draagt. ‘Ik droom 
zelfs in het Nederlands.’ Als ze weer eens weken voor een tentoonstelling of voor werkoverleg in 
Spanje is, schuurt het gemis van haar atelierwoning in Den Haag en haar tweede huis in Bergambacht 
dan ook onophoudelijk. In die laatstgenoemde, door tweeduizend zelf aangeplante bomen omringde 
woonboerderij brengt ze doorgaans haar weekends door. Het beetje vrijetijd dat nou eens niet 
volledig met schilderen en waken over haar familie gevuld wordt.

DOORGAAN OF DOORGAAN?
Vraag aan Lita: is het voorstelbaar dat ze – per slot van rekening nog maar een paar jaar voor haar 
AOW – haar kunstenaarschap ooit helemaal opgeeft en van een welverdiend pensioen gaat genieten. 
Haar antwoord: ‘Ha, die kwestie houdt mijzelf ook wel bezig. Waarom ga ik door, ik ben ’s avonds net 
als ieder ander toch ook moe? Maar ik kan het simpelweg niet laten. Werken is het verlengde van 
mijn adem. Als ik stop met kunst, stop ik met leven, dat weet ik zeker.’

Maar ik zie daar wel al een breiwerkje op je bank liggen. 
Een hobby heb je dus alvast al, Lita.
‘Hahaha, dat is geen breiwerkje. Dat zijn gewoon mijn sokken!’

Deutsch

Sie hatte kurz befürchtet, für dieses Interview in einem roten Flamenco-Kleid und mit Kastagnetten 
posieren zu müssen, aber auch ohne solch eine Aufmachung ist schnell deutlich, dass Lita Cabellut 
eine waschechte Spanierin ist, und eine außergewöhnliche dazu. Wenn man für ein Interview an ihrem 
Küchentisch Platz nimmt, weiß man sich einer einzigartigen Gesprächspartnerin gegenüber.
Das liegt an dem Feuer, das in ihren Augen leuchtet, wenn sie ihre Lebensgeschichte erzählt und 
über ihre Kunst spricht. Und auch an ihrem liebevollen Temperament, mit dem sie in ihrem 
wunderschönen Studio und Wohnhaus im Herzen von Den Haag ihre Kinder und ihre acht 
Mitarbeiter umsorgt. Kein Wunder, dass alle sie lieben und auch ich, wie durch Zauber, 
innerhalb weniger Minuten von ihr fasziniert bin.

EINE TYPISCHE „SPANISCHE MAMA“
So ungebunden und freiheitsliebend La Lita seit ihrer Kindheit ist, so warmherzig und herzlich ist sie 
zugleich. „Ich kann es nicht verbergen, weißt du: Ich bin und bleibe eine typische spanische Mama. 
Ich kümmere mich ständig um alle und bin also auch jemand, der sich ständig einmischt. Für mich 
gehören alle Menschen, die ich liebe, zu meiner nahen Familie. Und die Familie ist für mich alles, echt 
alles! Auch wenn ich bis zum Hals in Arbeit stecke, möchte ich immer wissen, ob jemand gut auf sich 
selbst aufpasst und ob ich nicht schnell ein Ei für ihn oder sie braten sollte.“ Lachend: „Tja, das ist 
mein Kulturerbe. Es ist schlichtweg Teil meiner DNA.“ >

48

LET’S MEET
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valk magazine thema’sValk Magazine thema’s 2026

Great escapes | Winter Wake up | Spring Out of office | Summer Wild things | Autumn
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commerciële kansenCommerciële kansen

Adverteren in Valk Magazine kan op vele manieren.
Naast de advertentiepagina’s zijn er volop mogelijkheden voor 
redactionele contentpagina’s, branded content, winacties etc.

Wij denken graag met je mee!
(Tarieven op aanvraag)
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Branded content

Valk Magazine & Teekanne

commerciële kansenCommerciële kansen

Valk Magazine & Lekker fris

A cup of tea is always a good idea. It warms you up on a cold 
day and drinking tea also helps you to slow down and savour 

the moment. At Van der Valk, we also love a good cuppa, 
which is why we serve tea from the 200-year-old 
Ronnefeldt tea brand at a number of our hotels. 

TEXT: MARTINE VAN DER DEIJL PHOTOGRAPHY: NOPOINT STUDIO’S STYLING: DESIREE VAN DIJK

My cup of

VAN DER VALK IN PARTNERSHIP WITH RONNEFELDT  

tNederlands

DE HELE DAG DOOR
Thee is een van de meest gedronken drankjes ter wereld. 
En dat is niet voor niets. Het is een perfect drankje voor 
bij het ontbijt, tijdens de werkdag of na school. En hoe 
leuk en lekker is het om in het weekend gezellig bij te 
kletsen met een vriend of vriendin onder het genot van 
een heerlijke kop dampende thee? En het mooie is: met 
het uitgebreide aanbod aan soorten is er voor iedereen 
wel een passende smaak te vinden. 

HOGE KWALITEIT
Ronnefeldt thee komt uit de allerbeste theetuinen van 
de wereld. Van China tot Japan en van Afrika tot Zuid-
Amerika. Geen afstand is te groot en geen theetuin is te 
ver weg voor Ronnefeldt om de beste kwaliteit thee te 
produceren. Tijdens het productieproces voldoet iedere 
stap aan de hoogste kwaliteitseisen. Zo wordt de 
perfecte balans tussen kwaliteit en duurzaamheid streng 
gecontroleerd. Dit maakt dat Ronnefeldt een van de 
meest toonaangevende theemerken ter wereld is. 

SINDS 1823
Sinds de oprichting, ruim 200 jaar geleden door 
Johann Tobias Ronnefeldt, kenmerkt de thee zich door 
de unieke smaak. De thee is vanaf het prille begin 
zorgvuldig en met traditionele methoden verbouwd,
zoals het met de hand plukken van de theebladeren, en 
dat gebeurt vandaag de dag nog steeds. Dat betekent dat 
de thee altijd van premiumkwaliteit is. Het waarborgen 
van deze kwaliteit heeft dan ook de hoogste prioriteit, 
en dat proef je terug in de smaak. Maar niet alleen de 
smaak staat bij Ronnefeldt hoog in het vaandel, ook 
duurzaamheid is een zeer belangrijke factor. Het op 
een juiste en eerlijke manier omgaan met natuur en 
samenleving is hierbij van groot belang. Ronnefeldt 
werkt daarom samen met NGO Ethical Tea
Partnership en de stichting Childaid Network.

RUIME KEUZE
Zin gekregen in een kop heerlijke thee? Probeer eens 
smaken als Verveine, Pure Camomile, Plum & Cinnamon 
of Ayurveda Herbs & Ginger. Ook biedt Ronnefeldt een 
grote selectie biologische theesoorten. Dit label staat 
garant voor een gecontroleerde biologische teelt. 
Drink je een kopje met ons mee? 

Tea is always 
a g�d idea

111

TEA

TEA IS ONE 
OF THE MOST 

POPULAR DRINKS 
IN THE WORLD

Deutsch

DEN GANZEN TAG LANG
Tee ist eines der meist getrunkenen Getränke der Welt. Und das 
nicht ohne Grund. Es ist das perfekte Getränk zum Frühstück, auf 
der Arbeit oder nach der Schule. Und ist es nicht einfach schön, sich 
am Wochenende bei einer herrlichen Tasse dampfendem Tee in aller 
Ruhe mit einem Freund oder einer Freundin zu unterhalten? Und 
das Schönste daran: Mit dem riesigen Angebot an Teesorten ist für 
jeden immer das passende Aroma dabei. 

EXZELLENTE QUALITÄT
Ronnefeldt-Tee kommt aus den allerbesten Teegärten der Welt. 
Von China bis Japan und von Afrika bis Südamerika. Um die beste 
Teequalität zu produzieren ist Ronnefeldt kein Weg zu weit. 
Während des gesamten Produktionsverfahrens werden bei jedem 
einzelnen Schritt die höchsten Qualitätsanforderungen erfüllt. 
Auf diese Weise wird die perfekte Balance zwischen Qualität und 
Nachhaltigkeit streng kontrolliert. Dies macht Ronnefeldt zu einer 
der weltweit führenden Teemarken. 

SEIT 1823
Seit der Firmengründung vor rund 200 Jahren durch Johann Tobias 
Ronnefeldt steht Ronnefeldt-Tee für einmaligen Geschmack. 
Bei der Herstellung des Tees kommen von jeher traditionelle 
Anbaumethoden zum Einsatz. So werden die Teeblätter 
beispielsweise auch heute noch von Hand gepflückt. Das Ergebnis ist 
ein Tee mit einer konstanten Premium-Qualität. Die Gewährleistung 
dieser Qualität hat deshalb höchste Priorität, und das schmeckt man. 
Doch bei Ronnefeldt legt man nicht nur auf Qualität großen Wert. 
Auch Nachhaltigkeit ist ein bedeutender Faktor. Ein bewusster und 
fairer Umgang mit Natur und Gesellschaft spielt dabei eine große 
Rolle. Deshalb arbeitet Ronnefeldt mit den Organisationen Ethical 
Tea Partnership und Childaid Network zusammen.

RIESIGE AUSWAHL
Lust auf eine leckere Tasse Tee bekommen? Dann probieren Sie doch 
einmal die Sorten Verveine, Pure Camomile, Plum & Cinnamon oder 
Ayurveda Herbs & Ginger. Ronnefeldt bietet übrigens auch eine 
große Auswahl an biologischen Teesorten. Dieses Label steht für 
kontrollierten biologischen Anbau. Trinken Sie eine Tasse mit uns? 

112

TEA

� e ultimate thirst quencher on a scorching summer day? 
Fresh lemonade! Packed with � avour, low in calories and 

100 percent natural. Relax in our outdoor seating area and 
treat yourself to a Summer Breeze, Watermelon Royal or one 

of our other refreshing fresh lemonades. Cheers!
TEXT: ROSA DAMMERS PHOTOGRAPHY: NOPOINT STUDIO’S STYLING: DESIREE VAN DIJKTHE DAY

Squeeze

67

FRESH LEMONADE

Nederlands

Ze maken al een paar zomers een gigantische opmars en zijn 
inmiddels ook niet meer van onze drankenkaart weg te denken: 

fresh lemonades. Logisch, want het drankje is als de zomer in je glas. 
Verfrissend, lekker en een uiterst feestelijk alternatief voor een van de 

bekende frisjes. Avondje alcoholvrij genieten? Ook dan is deze limonade 
een schot in de roos. Je drinkt iets speciaals én heft bij het proosten een 
mooi glas. Ook fi jn: huisgemaakte limonade bevat minder calorieën en 
suikers dan normale frisdrank. Je bent dus nog gezonder bezig ook. Bij 
een geselecteerd aantal Van der Valk Hotels geniet je van maar liefst vijf 
friszoete fresh lemonades met de meest zomerse namen: Summer Breeze, 
Lemon Lime, Watermelon Royal, Passion Sensation en Lemon Tea.

FRANSE SIROOP
Wat naast een portie liefde het geheim achter deze populaire fresh 
lemonades is? De siropen van MONIN. Neem een slok van je à la minute 
gemaakte drankje en je proeft de natuurlijke smaak van dit op-en-top 
Franse siropenmerk. In 1912 door de negentienjarige Georges Monin 
opgezet en ruim honderd jaar later is MONIN nog altijd een hecht 
familiebedrijf. Naast de uitmuntende kwaliteit zit vooral daar - als 
medefamiliebedrijf - onze liefde voor dit merk. Inmiddels staat 
kleinzoon Olivier Monin aan het roer die met zijn team de meer dan 
tweehonderd siropen met een toekomstgerichte blik nóg natuurlijker, 
duurzamer en lager in suiker heeft gemaakt. 

SMAAKEXPLOSIE
De siropen van MONIN vormen dus de juiste basis van onze fresh 
lemonades. De overige ingrediënten en benodigdheden zijn een mooi 
glas, vers fruit, scheutje (bruis)water en een handvol ijsblokjes. Onze 
bartenders hebben daar vervolgens hun eigen creatieve draai aan gegeven 
en bedachten deze vijf verrassende smaakcombinaties. Lekker als aperitief, 
bij de lunch of diner, als digestief of gewoon als tussendoortje. Een 
Valk fresh lemonade is ook de perfecte beloning na een lange wandeling, 
middagje shoppen of mooie fi etstocht. Lemon Lime, Summer Breeze, 
Watermelon Royal, Passion Sensation of toch een Lemon Tea, welke 
verfrissende alcoholvrije dorstlesser ga jij proberen? Oók leuk: laat je 
verrassen door de keuze voor jouw drankje aan de bartender over te 
laten. Proost op de zomer!

as a digestif or simply 
           to enjoy between meals      

                                                 PERFECT AS AN APÉRITIF, 
                      WITH LUNCH OR DINNER, 
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FRESH LEMONADE

Deutsch Fresh Lemonades sind seit einigen Sommern enorm 
populär und haben inzwischen auch einen festen Platz auf 
unserer Getränkekarte. Aus gutem Grund, denn hausgemachte 
Limonade bringt den Sommer ins Glas. Sie ist erfrischend, 
köstlich und eine attraktive Alternative für die handelsüblichen 
Erfrischungsgetränke. Auch für einen Abend ohne Alkohol ist 
diese Limonade ein Schuss ins Schwarze. Mit einer spritzigen 
Limonade trinken Sie etwas Besonderes und heben beim 
Anstoßen ein schönes Glas. Noch ein Pluspunkt: Hausgemachte 
Limonade enthält weniger Kalorien und Zucker als normale 
Erfrischungsgetränke und ist somit gesünder. Bei einigen 
Van der Valk-Hotels werden fünf (!) verschiedene frisch-
süße fresh Lemonades mit sommerlichen Namen serviert: 
Summer Breeze, Lemon Lime, Watermelon Royal, Passion 
Sensation und Lemon Tea.

FRANZÖSISCHER SIRUP
Was ist das Geheimnis dieser beliebten hausgemachten 
Limonaden, außer dass sie mit Liebe zubereitet sind? Die Sirupe 
van MONIN! Bei jedem Schluck Ihrer frisch zubereiteten 
Limonade genießen Sie den natürlichen Geschmack dieser 
französischen Sirup-Marke. Die Firma MONIN wurde 
1912 von dem neunzehnjährigen Georges Monin gegründet 
und ist gut hundert Jahre später immer noch ein echtes 
Familienunternehmen. Neben der ausgezeichneten Qualität ist 

auch die Tatsache, dass MONIN – ebenso wie Van der Valk – 
ein familiengeführtes Unternehmen ist, ein Grund für unsere 
Vorliebe für diese Marke. Inzwischen leitet Olivier Monin, der 
Enkel des Firmengründers, das Unternehmen. Mit seinem Team 
hat er die über zweihundert Sirupsorten auf zukunftsorientierte 
Weise noch natürlicher und nachhaltiger gemacht und den 
Zuckergehalt weiter gesenkt. 

GESCHMACKSEXPLOSION 
Die Sirupsorten von MONIN bilden die perfekte Basis für unsere 
fresh Lemonades. Der Sirup wird mit weiteren Zutaten, z. B. 
frischem Obst, Wasser mit oder ohne Kohlensäure und ein paar 
Eiswürfeln, gemixt und in einem schönen Glas serviert. Unsere 
Bartender haben ihre eigene kreative Note hinzugefügt und diese 
fünf überraschenden Geschmackskombinationen entwickelt. 
Köstlich als Aperitif, zum Mittags- oder Abendessen, als Digestif 
oder einfach als Getränk zwischendurch. Eine fresh Lemonade
von Van der Valk ist auch eine perfekte Belohnung nach einer 
Wanderung, einem Stadtbummel oder einer schönen Radtour. 
Lemon Lime, Summer Breeze, Watermelon Royal, Passion 
Sensation oder doch Lemon Tea – für welchen erfrischenden 
alkoholfreien Durstlöscher entscheiden Sie sich? Sie können sich 
auch einmal überraschen lassen, indem Sie dem Bartender die 
Wahl Ihres Getränks überlassen! Heben Sie das 
Glas auf den Sommer!

calories and sugar than 
regular soft drinks 

calories and sugar than 
THESE FRESH THIRST

QUENCHERS CONTAIN FEWER
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FRESH LEMONADE
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Valk Magazine biedt ook mogelijkheden om de samenwerking uit te breiden met
redactionele aandacht in o.a. de rubrieken Shopping en/of Valk Favourites.

De selectie van adverteerders die in aanmerking komen voor redactionele aandacht
wordt gemaakt door de redactie van Valk Magazine.

commerciële kansenCommerciële kansen
Valk Favourites & Shopping

146

VALK FAVOURITES

1 Warning: may cause smiling (W7 Gloss Away Lip Balm Cherry € 2,50)  2 With love... and sweet kisses (Catrice Lip Lovin’ 020 

Cherry Pop Overnight Lip Mask € 3,99) 3 Shine bright like a diamond (Essence Juicy Bomb 102 Shiny Lipgloss € 1,29) 

1

2

3
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VALK FAVOURITES

Makes you wanna sing in the shower 
(Philosophy Raspberry Sorbet Shower Gel € 14,39)

Bo
ilin

g h
ot

Make sure you don't boil over on the hottest days.

Sweet sum
m

er slices

Thirsty yet?
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VALK FAVOURITES
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Print Valklife.com Socials
19.000 per kwartaal Oplage: 70.000 exemplaren 

Lezersbereik: 320.000 - 350.000
Instagram 3.540 volgers
TikTok 35.800 volgers, 

1.300.000 likes, 
beste video 1.900.000 views

cro� mediaalCrossmediaal

FAMILY
we are
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cro� mediaalCrossmediaal

VALK MAGAZINE
Het magazine is het hart van het lifestyle platform: het ultieme cadeau waarmee
je een me-time moment creëert. Het biedt ruimte voor uitgebreide artikelen.

GEBRUIK VAN QR-CODES
Door het gehele nummer worden verschillende QR-codes geplaatst.  
Eenvoudig scannen met je smartphone brengt je direct naar online content.

VALKLIFE.COM
Valklife.com is een online lifestyle platform dat je onderdompelt in de 
veelzijdige wereld van Van der Valk. Het biedt een schat aan inspiratie, 
van shopping-tips tot lifestyle-artikelen, blogs, columns en podcasts tot 
exclusieve familie interviews. Valk Life is ook actief op sociale media, 
waaronder TikTok en Instagram. Ons online platform bevat content in lijn 
met het magazine, aanbiedingen en achtergrondverhalen.

SOCIAL MEDIA
Snelle, verkorte content: 10 beste tips (rondom een Van der Valk Hotel, 
de receptuur van de nieuwste gerechten, last minute hoteltip voor het 
weekend). Bewegend beeld kan bestaan uit reels of videocontent.

valk digitalValk digital

VERBINDING MAGAZINE 
& DIGITAL 

Niet alleen in ons vernieuwde magazine, 
maar ook op ons gehele 360 graden platform, 

vind je de lifestyle uitstraling van nu. 
Ons gehele platform, verbindt het magazine, 

online en social media met elkaar.

SOCIAL MEDIA: Snelle, verkorte content: 
10 beste tips (rondom Hotel Breda, 

het nieuwste gerecht op de menukaart, 
last minute hoteltip voor dit weekend). 

Bewegend beeld kan bestaan uit 
een reels of videocontent.

ONLINE: Ons online platform bevat 
content in lijn met het magazine, 

aanbiedingen en achtergrondverhalen.

MAGAZINE
Het magazine is het hart van het lifestyle 

platform Valk: het ultieme cadeau 
waarmee je een me-time moment creëert. 
Het biedt lange verhalen en meer beeld.

GEBRUIK VAN QRCODES
Door het gehele nummer worden 
verschillende QR-codes geplaatst.

 Eenvoudig scannen met je smartphone 
brengt je direct naar online content. 

Scan this 
code to take 
advantage of 

this special  
reader offer.
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valk magazine tariefkaartValk Magazine tariefkaart
ALGEMENE INFORMATIE
Titel    Valk Magazine 
Categorie  Lifestyle 
Publicatie   4x per jaar
Oplage   70.000 
Prijs abonnement  € 6,25 per kwartaal Nederland
   € 25,- per jaar België, Duitsland, Frankrijk, Spanje 
Uitgever   Valk Magazine & Media

ADVERTENTIE TARIEVEN
   1x   4x
1/1 pagina full colour € 5.000,- € 4.250,-
2/1 pagina full colour  € 9.500,-  € 8.500,-
Advertorial prijs in overleg

INHOUD ADVERTENTIEPAKKET
Advertentie full colour Valk Magazine. Exposure www.valklife.com
1x per jaar product placement. Prijzen op aanvraag.

VOORWAARDEN
Prijzen zijn exclusief btw. Als advertentiemateriaal niet volgens 
de juiste specificaties is aangeleverd, kunnen extra kosten worden 
doorberekend. Een vaste plek kan niet gegarandeerd worden. 

TOESLAG SPECIFIEKE PAGINA’S
Toeslag cover 2 of 3 50%
Toeslag specifieke pagina 30%

FORMAAT
Bladspiegel
2/1 pagina 420 x 263 mm (afloop rondom 3 mm) (bxh)
1/1 pagina 210 x 263 mm (afloop rondom 3 mm) (bxh)
Zetspiegel
2/1 pagina 380 x 228 mm (bxh)
1/1 pagina 173 x 228 mm (bxh)

AANLEVEREN MATERIAAL
Digitaal   Als losse pagina (met 3 mm afloop rondom)
Certified PDF Profiel omslag: PSO Coated V3 51L 
  Profiel binnenwerk: PSO Coated V3 51L
Resolutie 300 dpi (CMYK)
Annuleren Twee maanden voor deadline drukwerk
Versturen E-mail of WeTransfer 
Adres  info@publicaties.valk.com

CONTACT
Valk Magazine & Media
T.a.v. Jelly Laeven 
Handelsweg 23 A, 5683 PS Best
j.laeven@publicaties.valk.com, 0031 - (0)6 29560605

BEREIK
Lezersbereik per kwartaal:  ca. 350.000 lezers per editie 
Potentieel lezersbereik: +-2 miljoen per editie
110 hotels in Nederland, Belgie, Duitsland, Frankrijk, Spanje en Caribisch Nederland. 

* De tarieven worden ieder jaar met 2% geïndexeerd.
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valk.com tariefkaartValklife.com tariefkaart
SPECIFICATIES ADVERTORIAL 
Max. 900 woorden  
2 afbeeldingen, formaat: 2100 x 900 pixels (kop) 
   800 x 600 pixels (categorie vertoning) 
Artikelblokje met url 
naar advertorial:    800 x 600 pixels

FAVOURITES
Aanlevering beeld:  800 x 600 pixels

AANLEVEREN MATERIAAL
Annuleren:  Een maand voor deadline 
Versturen:  E-mail of WeTransfer 
e-mailadres:  info@valklife.com

CONTACT
Valk Magazine & Media
T.a.v. Madelinde Lantain 
Handelsweg 23 A
5683 PS Best
info@valklife.com
0031 - (0)6  15015966

ALGEMENE INFORMATIE
Advertenties worden per maand aangeleverd. 

ADVERTENTIE TARIEVEN
Carrousel:   € 500,- per maand (max 4 plekken) 
Advertorial:   € 350,- in look and feel van Valklife op basis van 
   duidelijke briefing & aangeleverd beeldmateriaal
Banners:   € 350,-  
Valk Favourites:   € 375,-

VOORWAARDEN
Prijzen zijn exclusief btw. Als advertentiemateriaal niet volgens de juiste 
specifcaties is aangeleverd, kunnen extra kosten worden doorberekend. 
Een vaste plek kan niet gegarandeerd worden. 

FORMAAT
Aanlevering beeld
Bestand:   JPEG afbeelding
Banner /  
Beeldverhouding 21:9 2100 x 900 pixels
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zien we je snel bij valk?Zien we je snel bij Van der Valk?




