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Envisioning Al driven industries (SAP x FSA)
Futures of Longevity
Next Billion Middle Class Consumers
Cities of the Future
Alternative Futures
Er —>  Twelve Magazine Article | WHITEPAPER LONGEVITY | ARTICLEON QCF | Conference papers & contributions (e.g., ISPIM, Futuromondo) ...

KOMMUNIKATION @ —> Linkedln posts | Stroer “Breakthroughs” |
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Beiersdorf Connect |

FSA SharePoint | FSA Website

House of beautiful Business | Siemens Al Summit | Futuromondo | ISPIM | Academy Meetings
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STECKENWIR IN
EINER WESTLICH-
LIBERALEN
DENKBLASE? WIE
KONNEN WIR DEM
ENTGEGENWIRKEN?

Das Projekt hat einen
europaischen Ausgangspunkt.
Die teilnehmenden Marken der
FSA sind groRRe internationale
Unternehmen mit europaischen
Wurzeln.

Gleichzeitig gibt es mehrere
Arbeitsstrange, die bewusst
Verzerrungen von Perspektiven
entgegenwirken:

ﬂ Themenwahl jenseits der
westlich-liberalen Denke

@ Vielfattige, globale Gruppe
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