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BUSINESS WISSENSCHAFT

DESIGN

FORESIGHT ACADEMY 2024-2026



WIR SIND DIE FÜHRENDE 

FORESIGHT KOLLABORATIVE.

Company Visit @ Novartis

WE MACHEN FORESIGHT. GEMEINSAM.



VON  F IRME N

FÜ R F IR ME N.

Academy @ SwissRe

WAS IST UNSERE VISION?



AUSTAUSCH RECHERCHE

TRANSFER

FORESIGHT ACADEMY 5

A U S T A U S C H

R E C H E R C H E

T R A N S F E R

WIE ARBEITEN DIE PARTNER

ZUSAMMEN?



Jan 2017 – April 2018 Feb 2019 – Jan 2021 Mai 2021 – Dez 2023

Studie

»Wie wollen wir in 

10 Jahren leben?«

Sept 2024 – Sept 2026 2027 +

AUFBAUEND AUF 9 JAHREN

KOLLABORATIVER FORESIGHT-ARBEIT

AUDI

BSH

ESTEEMED FURNITURE COMPANY

HOR NBACH

ADIDAS

ALLIANZ

AUDI

BSH

FERRERO

HOR NBACH

GLOBAL TOY COMPANY

PORSCHE

SONOVA

SWISS RE

DEUTSCHE TELEKOM

UBS

VR-BANK

ADIDAS

ALLIANZ

AUDI

DEUTSCHE BANK

E.ON

FERRERO

HOR NBACH

INFINEON

MCDONALDS

NOVARTIS

PEPSIC O

PORSCHE

SAP

SONOVA

SWISS RE

DEUTSCHE TELEKOM

ALLIANZ

A GLOBAL BEVERAGE C OMPANY

AUDI

BEIERSDORF

BSH

E.ON

FERRERO

HOR NBACH

ESTEEMED FURNITURE COMPANY

LIDL

PORSCHE 

SAP

SCHWARZ GRUPPE

SIEMENS

STRÖER

SWISS RE

NEUE 

& 

BESTEHENDE

BRAND PARTNER

CALL FOR ENTRIES



Co-Creation 

Academy
Academy Meeting 

Frankfurt, March 23-25

Academy Meeting 

Hamburg, June 24-26
Kick-Off 

Academy

Zurich/

Swiss Re

Key 
Questions

Poly-
change

Trend 
Receiver 
Dialogues

Trend 
Receiver 
Report

Quantified 
Customer 
Foresight

Futures of Longevity

Next Billion Middle Class Consumers

Cities of the Future

Alternative Futures

Workshop on 

Polychange 

usage

Academy 

Meeting & 

company 

visits at 

Siemens 

and BSH

House of 

Beautiful 

Business 

(Tangier)

Research-

Trips 

Mumbai & 

Berlin

KOMMUNIKATION

Twelve Magazine Article   |   WHITEPAPER LONGEVITY   |   ARTICLE ON QCF   |   Conference papers & contributions (e.g., ISPIM, Futuromondo) …

LinkedIn posts   |   Ströer “Breakthroughs”   |   FSA SharePoint   |   FSA Website

Open Foresight Hub   |   Beiersdorf Connect   |   House of beautiful Business   |   Siemens AI Summit   |   Futuromondo   |   ISPIM   |   Academy Meetings

Envisioning AI driven industries (SAP x FSA)

Implications for 
societies, 
industries and 
companies

Future of 
Corporate 
AI Applications

Future of 
Customer 
Engagement & 
Retail

Future of 
Business 
Models & Global 
Value Creation

C-Level Meeting

Final Event

Executive Meeting

Munich, Oct 22

Final Event

Munich, Oct 23.10

ZENTRAL- 

PRÄSENTATION

& 

FILME

JAHR 1
WIE WOLLEN WIR IN 10 JAHREN LEBEN

IN ZEITEN VON POLYCHANGE?

JAHR 2
FROM FORESIGHT TO BUSINESS – 

WIE WENDEN WIR UNSERE ERGEBNISSE AN? 
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ZENTRALPRÄSENTATION 2025 

 

 

Q U A N T I T A T I V E  

R E C H E R C H E

R A H M E N B A S I S  

R E C H E R C H E

Q U A L I T A T I V E  

R E C H E R C H E

K O M M U N I K A T I O N S -

M A T E R I A L

U M F A N G K O N T E X T

D E E P  D I V E S
H O T  T O P I C  S P A C E S

W Ü N S C H E N S W E R T E  
Z U K Ü N F T E

M A I N S T R E A M
C H E C K

T R A N S F E R

gravity

FSA Core Team

Kantar

SAP, LIDL, Allianz, 

Ströer, Esteemed 
Furniture Maker

gravity

Offene Teilnahme 

für alle 
Markenpartner

POLY

CHANGE TREND 

RECEIVER

REPORT
30 Trend Receiver
17 Länder
2 Reisen

QUANTIFIED

CUSTOMER

FORESIGHT
8.500+
14 Länder

KERN-

FRAGEN

ZENTRAL

PRÄSENTATION
WIE WOLLEN WIR IN 10 JAHREN LEBEN?
IN ZEITEN VON POLYCHANGE

K
O

L
L

A
B

O
R

A
T

I
V

E
 

S
Y

N
T

H
E

S
E

FILME

1. Lebenswelten
2. Disruptionen
3. Business
4. Zusammenfassung

gravity

FSA Core Team

gravity

FSA Core Team

gravity, 
HSG / BMI.Lab

SAP, Siemens, 
Alllianz, Audi, 
Beiersdorf, BSH, 

E.ON, Infineon, 
Hornbach, LIDL, 
Ströer, SwissRe

brainvalue

Audi, Beiersdorf, 

BSH, Porsche, Global 
Beverage Company, 
Esteemed Furniture 

Maker

Themis Foresight

Allianz, Audi, BSH, 

E.ON, Porsche, 
SwissRe, Global 
Beverage Company, 

Esteemed Furniture 
Maker

Uranos

Allianz, Audi, BSH, 

Beiersdorf, Porsche, 
Siemens, Ströer, 
Global Beverage 

Company, Esteemed 
Furniture Maker

BLUEMORROW

Audi, BSH, E.ON, 

Ströer, SwissRe, 
Global Beverage 
Company, Esteemed 

Furniture Maker

ENVISIONING 

AI-DRIVEN 

INDUSTRIES
16 Experten

THE FUTURES

OF 

LONGEVITY
9 TR

ALTERNATIVE

FUTURES

8 TR

NEXT BN 

MIDDLE 

CLASS
CONSUMERS

7 Experten

CITIES OF

THE FUTURE

4 Experten
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8.500+ Befragte QCF

27 Experten

7 Agenturen

16 Marken



FOR ESIGHT ACADEMY     10GRAVITY 

 

 

ZENTRALPRÄSENTATION 2025 

 

 

1

1

1

32

Q U A N T I T A T I V E  

R E C H E R C H E

R A H M E N B A S I S  

R E C H E R C H E

Q U A L I T A T I V E  

R E C H E R C H E

K O M M U N I K A T I O N S -

M A T E R I A L

U M F A N G K O N T E X T

D E E P  D I V E S
H O T  T O P I C  S P A C E S

W Ü N S C H E N S W E R T E  
Z U K Ü N F T E

M A I N S T R E A M
C H E C K

T R A N S F E R

gravity

FSA Core Team

Kantar

SAP, LIDL, Allianz, 

Ströer, Esteemed 
Furniture Maker

gravity

Offene Teilnahme 

für alle 
Markenpartner

POLY

CHANGE TREND 

RECEIVER

REPORT
30 Trend Receiver
17 Länder
2 Reisen

QUANTIFIED

CUSTOMER

FORESIGHT
8.500+
14 Länder

KERN-

FRAGEN

ZENTRAL

PRÄSENTATION
WIE WOLLEN WIR IN 10 JAHREN LEBEN?
IN ZEITEN VON POLYCHANGE

K
O

L
L

A
B

O
R

A
T

I
V

E
 

S
Y

N
T

H
E

S
E

FILME

1. Lebenswelten
2. Disruptionen
3. Business
4. Zusammenfassung

gravity

FSA Core Team

gravity

FSA Core Team

gravity, 
HSG / BMI.Lab

SAP, Siemens, 
Alllianz, Audi, 
Beiersdorf, BSH, 

E.ON, Infineon, 
Hornbach, LIDL, 
Ströer, SwissRe

brainvalue

Audi, Beiersdorf, 

BSH, Porsche, Global 
Beverage Company, 
Esteemed Furniture 

Maker

Themis Foresight

Allianz, Audi, BSH, 

E.ON, Porsche, 
SwissRe, Global 
Beverage Company, 

Esteemed Furniture 
Maker

Uranos

Allianz, Audi, BSH, 

Beiersdorf, Porsche, 
Siemens, Ströer, 
Global Beverage 

Company, Esteemed 
Furniture Maker

BLUEMORROW

Audi, BSH, E.ON, 

Ströer, SwissRe, 
Global Beverage 
Company, Esteemed 

Furniture Maker

ENVISIONING 

AI-DRIVEN 

INDUSTRIES
16 Experten

THE FUTURES

OF 

LONGEVITY
9 TR

ALTERNATIVE
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STECKEN WIR IN 
EINER WESTLICH-
LIBERALEN 
DENKBLASE? WIE 
KÖNNEN WIR DEM 
ENTGEGENWIRKEN?

Das Projekt hat einen 

europäischen Ausgangspunkt. 
Die teilnehmenden Marken der 

FSA sind große internationale 

Unternehmen mit europäischen 
Wurzeln. 

Gleichzeitig gibt es mehrere 

Arbeitsstränge, die bewusst 
Verzerrungen von Perspektiven 

entgegenwirken:

1   Themenwahl jenseits der 

westlich-liberalen Denke

2  Vielfältige, globale Gruppe 
von Befragten 

3  Systematische Quantifi-

zierung von Erkenntnisse
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FOR  INTERNAL USE ONLY

FINAL REPOR T 2025 

 

 

RECHERCHE



FIRMENBESUCHE

PORSCHE NOVARTIS SWISS RE SIEMENS

HORNBACH E.ON DEUTSCHE TELEKOM BSH



C-LEVEL MEETINGS

C-Level Conversation 

@ Allianz Arena

C-Level Conversation 

@ adidas







Foresight Academy
Website

Foresight Academy
LinkedIn
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