Zakacznik
do rozporzadzenia Ministra Sprawiedliwos$ci
z dnia 20 grudnia 2022 r. (Dz. U. poz. 2791)

WZOR

za rok 2023

Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 6 kwietnia 1984 r. o fundacjach (Dz.U. 2020 r. poz. 2167 oraz z 2022 r. poz. 2185)

» Sprawozdawca wypetnia tylko przeznaczone dla niego biate pola;

» We wszystkich polach, w ktérych nie bedq wpisane odpowiednie informacje, nalezy wstawic¢ pojedynczy znak mysinika (-);

» Pola wyboru nalezy uzupetnic¢ przez wstawienie pojedynczego znaku X.

Nazwa organu sprawujacego nadzor: Minister wlasciwy do spraw edukacji

I.Dane fundacji

1. Nazwa fundacji

More in Common Polska

1. Kraj: 2. Wojewodztwo: 3. Powiat:
Polska Mazowieckie
4. Gmina: 5. Ulica: 6. Nr domu:
Warszawa Sienna 75

2. Adres siedziby

i dane kontaktowe | 7- Nrlokalu: 8. Miejscowosc: 9. Kod pocztowy:

8. pietro (Cluster)

Warszawa

00-833

10. Nr telefonu (fakultatywne):

11. Adres poczty elektroniczne;j:
polska@moreincommon
.com

12. Nr faksu (fakultatywne):

13. Adres do korespondencji (jezeli jest inny niz adres siedziby):

14. Adres strony internetowej (jezeli fundacja posiada strong www)

moreincommon.pl

3. Nr REGON:

4. Data
wpisu
do KRS:

523890552

9 grudnia 2022

0001006609
5. Nr KRS:




6. Dane cztonkoéw | Imig i nazwisko Funkcja

zarzadu fundacji /
dane likwidatora

(wedhu Adam Traczyk Preges
S . Mathieu Lefévre Wiceprezes

aktualnego wpisu

w KRS)

7. Numer NIP

fundacji 5223243682

8. Wszystkie cele

statutowe fundacji ) ) L o B . ) )
Celem dziatania Fundacji jest wzmacnianie demokracji, spoteczenstwa obywatelskiego i

wspolnoty obywatelskiej oraz redukcja polaryzacji politycznej i §wiatopogladowej poprzez
budowanie przestrzeni umozliwiajacej dialog, przeksztatcenie konfliktow w kompromis w
atmosferze wzajemnego szacunku oraz odbudowe wspolnoty obywatelskiej w Polsce.

I1. Charakterystyka dzialalno$ci fundacji w okresie sprawozdawczym (dane odnoszq sie do faktycznie
wykonywanej dziatalnosci w roku sprawozdawczym)

1. Zasady, formy i zakres dziatalnosci statutowej z podaniem realizacji celow statutowych

1.1. Badanie segmentacyjne i raport ,,Zmeczona wspolnota”

W 2023 roku kluczowym projektem realizowanym przez More in Common Polska bylo przeprowadzenie badania
segmentacyjnego i wykorzystanie ptynacych w niego wnioskow do wzmocnienia organizacji spoleczenstwa
obywatelskiego. Celem badania byto przeprowadzenie poglgbionej analizy polskiego spoleczenstwa ze wzgledu na
wyznawane wartosci, fundamenty moralne i wzorce zachowan spoteczno-politycznych oraz wyodrgbnienie podgrup,
ktore mozliwie wiernie oddajg mozaike spoteczna Polski. Kolejnym krokiem byta operacjonalizacja wynikow, ktéra z
segmentacji uczynita narzedzie mozliwe do wykorzystania w strategicznej komunikacji przez szeroki wachlarz
podmiotow spoteczenstwa obywatelskiego.

Badanie sktadato si¢ z czgsci ilosciowej i jakosciowej. Przygotowanie kwestionariusza do badania ilo§ciowego, jak

i scenariuszy wykorzystanych w czasie badania jakosciowego poprzedziliSmy serig niemal 40 wywiadow eksperckich,
ktore odbyly si¢ na przetomie 2022 i 2023 roku. W gronie naszych rozmowcow znalezli si¢ naukowcy i naukowczynie
oraz eksperci i ekspertki ze $wiata organizacji pozarzadowych, polityki i mediow reprezentujacy rézne wrazliwosci
swiatopogladowe.

Podstawa segmentacji bylo badanie ilosciowe, ktore przeprowadzilismy we wspotpracy z firma badawcza Kantar
Public. Wzigla w nim udziat reprezentatywna grupa 4090 respondentdow i respondentek. Dobdr proby miat charakter
kwotowy i zostal wykonany w oparciu o takie kryteria jak pte¢, wiek, wielko$¢ zamieszkania i wyksztatcenie. Aby
zapewni¢ maksymalna reprezentatywnos¢ proby, potowa wywiadow zostata przeprowadzona metoda wywiadow
bezposrednich (CAPI), a potowa — wywiadow online (CAWI). Realizacja badania sondazowego trwata od 24 marca do
27 kwietnia 2023 roku.

Tres¢ kwestionariusza oparli§my na opisanym powyzej modelu przekonan podstawowych, w ktorym uwzglednilismy
kwestie takie jak m.in. fundamenty moralne i wartosci, poczucie sprawczosci i szacunku, stosunek do zmian,
tozsamos¢ oraz postawy wobec innych. Ponadto pytaliSmy o opinie dotyczace najwazniejszych tematéw poruszanych
w debacie publicznej, takich jak nastawienie do integracji europejskiej, religii, zmian klimatu, kwestii obyczajowych
czy migracji, a takze o stosunek do samej polityki i demokracji oraz aktywnos¢ obywatelska. Nastepnie
przeprowadziliSmy na podstawie uzyskanych w badaniu ilo§ciowym danych analize klas latentnych (LCA). W ramach
tej metody dokonuje si¢ przypisania respondentek i respondentow do konkretnych segmentéw w oparciu o odpowiedzi
udzielone przez nich na wybrane pytania. Zastosowana przez nas analiza pozwolila na podzielenie osob badanych na
grupy tak, aby réznice migdzy grupami byly jak najwicksze, a zr6znicowanie wewnatrz grup jak najmniejsze.

Czes¢ jakosciowa badania we wspotpracy z firma Kantar Public przeprowadziliSmy w lipcu i sierpniu 2023 roku. Jej
celem bylo lepsze zrozumienie 0séb reprezentujacych wyrdznione przez nas segmenty, wyshuchanie, jak opowiadaja




o sobie samych, otaczajacym ich §wiecie i wyzwaniach codziennosci oraz bardziej precyzyjne okreslenie granic
migdzy segmentami. L.acznie przeprowadzilismy dyskusje w 14 grupach fokusowych (po dwie na segment) oraz

35 wywiadéw pogtebionych w formule ,,jeden na jeden” (IDI). Wywiady grupowe trwaty srednio dwie godziny,

a wywiady indywidualne okoto godziny. Cz¢$¢ wywiadow zostata zrealizowana online, a cz¢$¢ odbyta si¢ w miejscach
stworzonych na potrzeby badan jakosciowych.

Na bazie tak przeprowadzonego badania wyodrgbnilismy siedem segmentdéw (w nawiasach zamieszczamy ich odsetek
w ramach polskiego spoteczenstwa):

Postepowi zapalency (7%) biorg aktywny udziat w sporach politycznych i nie boja si¢ gtosno manifestowac swoich
pogladow. Sg zaangazowani spotecznie, zatroskani klimatem, kosmopolityczni i liberalni $wiatopogladowo. Cho¢ sa
niepewni przysztosci, to nie rezygnuja z zaangazowania na rzecz wspolnoty.

Pasywni liberalowie (15%) sa skupieni na sobie oraz swoim zyciowym i zawodowym sukcesie. Licza przede
wszystkim na siebie i uwazaja, ze pozostali tez powinni. Sg tolerancyjni, wolnorynkowi, indywidualistyczni i pro-
europejscy.

Zawiedzeni samotnicy (15%) czuja si¢ pozostawieni z tytu, niepewni przysztosci, samotni, nieszanowani

i niesprawiedliwie traktowani. Majg poczucie, ze grunt osuwa im si¢ spod nog i znikad nie widzg nadziei na poprawe.
Nie ma w nich jednak zawisci, nie sg tez zacietrzewieni. Za swoja sytuacje winig raczej system i politykow anizeli
innych ludzi.

Niezaangazowani normalsi (30%) rzadko wys$ciubiaja nos poza swoje osobiste sprawy. Wazne, zeby byt spokdj,
zgoda i dalo si¢ zwigzac koniec z konicem. Nie interesuja si¢ polityka, przez co w najmniejszym stopniu odczuwaja
skutki polaryzacji.

Spelnieni lokalisci (18%) czuja sie doceniani i szanowani przez innych. Sa tez dumni ze swojego dorobku zyciowego.
W obecnym status quo dostrzegaja wiele plusow, dlatego nie sg forpocztg zmian, ale tez zmiany ich nie przerazaja.
Zalezy im na dobru wspdlnoty, innym zycza dobrze i nie traktuja ich jak wrogow.

Dumni patrioci (11%) najlepiej czuja si¢ wsrod swoich. Sg konserwatywni, lojalni, podejrzliwi wobec innych i lubia,
gdy kazdy zna swoje miejsce. Cenig sobie dyscypling, postuszenstwo i rzady twardej reki, ktore utrzymajg porzadek.
Oddani tradycjonalisci (6%) sa przywigzani do tradycyjnych, konserwatywnych wartosci i sa gotowi ich aktywnie
broni¢. Charakteryzuje ich tez troskliwos$¢, rodzinnos¢ i patriotyzm. Sa zzyci z Kosciotem katolickim, a zasady wiary
stanowig dla nich nieodzowng wskazowke w zyciu codziennym.

Pelne wyniki badan zawarte sa w opublikowanym w pazdzierniku 2023 roku raportu pt. ,,Zme¢czona wspolnota Co
faczy i dzieli polskie spoteczenstwo”. Dostepny jest on online pod adresem: Zmeczona wspolnota (moreincommon.pl)
oraz w formie papierowe;.

1.2. Badanie postaw Polek i Polakow wzgledem prawa do przerywania ciazy

W grudniu 2023 roku przeprowadzili$my reprezentatywne badanie ilosciowe oraz badania fokusowe dotyczace
postrzegania prawa do przerywania ciazy przez Polakéw. Wstepne i czastkowe wyniki badan zostaty udostepnione
mediom jeszcze w grudniu 2023 roku, natomiast pelny raport zostat opublikowany w 2024 roku i zostanie opisany w
sprawozdaniu za rok 2024.

2. Wsparcie spoleczenstwa obywatelskiego

W maju 2023 roku, wkroétce po zakonczeniu ilosciowej fazy naszych badan, wykorzystaliSmy zebrane dane do
opracowania wstepnych spostrzezen i wnioskow na temat ogoélnego stanu polskiego spoteczenstwa. Byto to
szczegolnie pilne, poniewaz spoteczenstwo obywatelskie i inni interesariusze przygotowywali si¢ do swoich dziatan
podczas kampanii wyborczej. Stad od poczatku maja rozpoczglismy prezentacje wstepnych wynikow badan oraz
naszych wnioskow podczas briefingdw z udziatem wiodacych polskich organizacji pozarzadowych oraz kampanii
spolecznych.

Po przeprowadzeniu segmentacji i przeprowadzeniu ilosciowej czgéci naszych badan latem 2023 roku
zorganizowalismy drugg fale briefingéw. Podczas tych sesji przedstawili$my nasze spostrzezenia z uwzglednieniem
perspektywy poszczegdlnych segmentow poszerzajac grono odbiorcow o organizacje zajmujace si¢ ochrong klimatu i
transformacja energetyczna.



https://www.moreincommon.pl/co-robimy/zmeczona-wspolnota/

3. Obecnos¢ w mediach

Za sprawg naszych badan udato nam si¢ rowniez wptywac na debate publiczna, zarowno przed wyborami, jak i po
nich. Nasze badanie segmentacyjne okazato si¢ nie tylko doglebna analiza polskiego spoteczenstwa w okresie
przedwyborczym, ale takze soczewka, ktora dostarczyla szczegotowego wyjasnienia wyniku wyborow.

Za sprawa wystepow w prasie drukowanej i online, telewizji, radiu i podcastach nasza praca zyskata rozglos w
wiodacych polskich mediach o r6znych odcieniach politycznych, w tym w Gazecie Wyborczej, Rzeczpospolite;j,
Onecie, Tygodniku Polityka, Super Expressie, Fakcie, Gosciu Niedzielnym, Newsweeku, OKO. press, Krytyce
Politycznej, Kulturze Liberalnej, Polityce Insight, Tygodniku Powszechnym, Twoim Stylu, Gazeta.pl, NGO.pl, TOK
FM, Radio dla Ciebie i TVN24. Nasze analizy i komentarze pojawily si¢ rowniez w wielu zagranicznych mediach, w
tym La Republica, El Pais, Le Soir, Vox, NPR, TAZ, Die Welt.

W ramach naszego zaangazowania medialnego konsekwentnie podkreslaliSmy potrzebe polskiego spoteczenstwa do
tonowania nastrojow politycznych, zmniejszenie polaryzacji i wigkszego dialogu migedzy elitami politycznymi
wskazujac na tematy, w ktorych mozliwe jest osiggniecie ponadpartyjnych porozumien.

2. Opis gldwnych zdarzen prawnych w dziatalnosci fundacji o skutkach finansowych

Umowa o dotacje z Fundacja Batorego

Umowa grantowa z European Climate Foundation
Umowa grantowa z European Climate Foundation
Umowa grantowa z More in Common UK

i

3. Informacja o tym, czy fundacja prowadzita dziatalno$¢ gospodarcza w
okresie sprawozdawczym (zaznaczy¢ odpowiednie pole, w przypadku
zaznaczenia odpowiedzi TAK nalezy wypetnic¢ rubryke 5 oraz czesc 111
rubryke 3)

NIE X TAK

4. Informacja o prowadzonej dziatalnosci gospodarczej wedlug wpisu do rejestru przedsigbiorcow KRS w okresie
sprawozdawczym (nalezy podac kody PKD dziatalnosci gospodarczej wpisanej do rejestru przedsiebiorcow KRS wraz z
ich opisem stownym oraz kody i opis stowny faktycznie prowadzonej dziatalnosci gospodarczej)

5. Czy zarzad lub rada fundacji w okresie sprawozdawczym podejmowat uchwaty (jesli tak, to nalezy dotgczy¢ odpisy
wszystkich uchwal podjetych w okresie objetym sprawozdaniem)




1. Uchwata Rady Fundacji w sprawie zlecenia badania segmentacyjnego (jakosciowego) firmie Kantar

Public

2. Uchwata Rady Fundacji w sprawie zlecenia badania segmentacyjnego (ilosciowego) firmie Kantar

Public

whw

Uchwata Rady Fundacji w sprawie zatrudnienia specjalistki ds. badan i komunikacji
Uchwata Zarzadu Fundacji w sprawie zmiany adresu
Uchwata Zarzadu Fundacji w sprawie przyj¢cia sprawozdania finansowego

III. Informacja o wysokosci uzyskanych przychodow

Kwota (w podziale na formy

Inne formy przychodu

platnosci)
Przelew Gotowka Wartos¢ innych form przychodu
1. Laczna kwota uzyskanych (dotyczy Wszystkich
przychodéw (suma punktéw a-c) rodzajow platnosci
bezgotowkowych)
2 706 808,83
a. Przychody z dziatalnosci 2 706 708,83
statutowej
b. Przychody z dziatalnosci -
gospodarczej
c. Pozostate przychody 100
2. Informacja o zrédtach przychodow
a. Przychody z dziatalnos$ci odptatnej | -
w ramach celoéw statutowych
b. Ze zrodet publicznych ogétem, w | -
tym:
- ze srodkow budzetu panstwa -
- ze srodkow budzetu jednostek -
samorzadu terytorialnego
c. Ze spadkow, zapisow -
d. Z darowizn 100
e. Z innych zrodet — granty 2606 708,83
e. Z innych zrédet - dotacje 100 000
e. Z innych zrodet — przychody 128,89
finansowe
e. Z innych zrodet — przychody 0,81
operacyjne
3. Jezeli prowadzono dziatalno$¢ gospodarcza
a. Dochod z prowadzonej dziatalnosci gospodarczej (7. -
przychody z dziatalnosci gospodarczej minus koszty
dziatalnosci gospodarczej)




b. Procentowy stosunek przychodu osiaggnigtego z
dziatalnosci gospodarczej do przychodu osiagnigtego z

pozostatych zrodet

IV. Informacja o poniesionych kosztach w okresie sprawozdawczym

Kwota (w podziale na formy

Inne formy kosztow

platnosci)
Przelew Gotowka Wartos$¢ poniesionych kosztow

Koszty fundacji ogétem (doty Czy WSZys tk’,Ch

rodzajow platnosci

bezgotowkowych)

1. Koszty realizacji celow 1597 677
statutowych

41 444,00

2. Koszty ogolnego zarzadu

3. Koszty dziatalnosci gospodarczej

4. Pozostale koszty

V. Informacja o zatrudnieniu i wynagrodzeniu

1. Liczba o0s6b zatrudnionych w
fundacji na podstawie stosunku pracy
(wg zajmowanego stanowiska)

1. Dyrektor
1. Badaczka
1. Badaczka i specjalistka ds. komunikacji

2. Liczba 0s6b zatrudnionych
wytacznie w ramach dziatalnosci
gospodarczej

3. Laczna kwota wynagrodzen
(brutto) wyptaconych przez fundacje
w okresie sprawozdawczym (wraz z
pochodnymi od wynagrodzen)

674 461,30 PLN

a. Z tytutu uméw o pracg (z
podziatem na wynagrodzenia,
nagrody, premie i inne swiadczenia,
z wyodrebnieniem catosci tych
wynagrodzen osob zatrudnionych
wylgcznie w dziatalnosci
gospodarczej)

224 077,71 PLN

b. Z tytutu uméw cywilnoprawnych

48 656,00 PLN




c. Wysokosci rocznego lub 401 727,59 PLN
przecietnego miesiecznego
wynagrodzenia wyptaconego tacznie
cztonkom zarzadu i innych organow
fundacji oraz osobom kierujacym
wytacznie dziatalnos$cig gospodarcza
(z podziatem na wynagrodzenia,
nagrody, premie i inne swiadczenia)

VI. Informacja o udzielonych przez fundacj¢ pozyczkach pieni¢znych w okresie sprawozdawczym

1. Fundacja udzielata pozyczek
pieni¢znych (zaznaczy¢ odpowiednie
pole, w przypadku zaznaczenia pola
TAK nalezy wypetnic¢ rubryki 2-4)

NIE X TAK

2. Wysokos$¢ udzielonych pozyczek
pieni¢znych

3. Wskazanie pozyczkobiorcow i
warunkow przyznania pozyczek
pieni¢znych

4. Statutowa podstawa udzielenia -
pozyczek pienig¢znych (nalezy
zacytowac odpowiedni przepis
statutu)

VILI. Srodki fundacji

1. Kwoty zgromadzone na rachunkach ptatniczych, ze wskazaniem banku w przypadku rachunku bankowego (nalezy
podac¢ dane na koniec roku sprawozdawczego)

Santander Bank: 1 045 235,42 PLN

2. Kwoty zgromadzone na rachunkach ptatniczych spotdzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowej (SKOK) w
przypadku rachunku cztonka SKOK (nalezy podac dane na koniec roku sprawozdawczego)

3. Wysokos¢ kwot zgromadzonych w gotowce
(nalezy poda¢ dane na koniec roku sprawozdawczego)




4. Warto$¢ nabytych obligacji oraz
wielko$¢ objetych udziatéw lub nabytych
akcji w spotkach prawa handlowego ze
wskazaniem tych spotek

5. Dane o nabytych nieruchomosciach,
ich przeznaczeniu oraz wysokosci
kwot wydatkowanych na to nabycie

6. Nabyte pozostate srodki
trwate

7. Dane o wartosciach aktywow i
zobowigzan fundacji ujgtych we
wiasciwych sprawozdaniach finansowych
sporzadzanych dla celow statystycznych
na dzien konczacy biezacy i poprzedni rok
obrotowy

Aktywa

Zobowiazania

Stan na 31.12.2023: 1 045 235,42
Stan na 31.12.2022: 0,00

Stan na 31.12.2023: 30 189,33
Stan na 31.12.2022: 0,00:

VIII. Dane o dzialalnoSci zleconej fundacji przez podmioty panstwowe i samorzadowe (usfugi, panstwowe

zadania zlecone - dotacje i zamowienia publiczne) oraz informacja o wyniku finansowym tej dziatalnosci

1

! Dane powinny by¢ spdjne z danymi finansowymi podawanymi w czesci 11 pkt 2 lit. b.




IX. Informacja o rozliczeniach fundacji w okresie sprawozdawczym

1. Z tytutu cigzacych zobowiazan podatkowych

2. Informacja w sprawie skladanych deklaracji podatkowych

Jako ptatnik podatku dochodowego PIT Fundacja sporzadzita i przestata do wtasciwego urzedu skarbowego oraz do
podatnikéw informacje roczne PIT-11 w obowigzujgcym terminie.

X. Informacja, czy fundacja jest instytucja
obowiazang w rozumieniu ustawy z dnia 1 marca
2018 r. o przeciwdzialaniu praniu pieniedzy oraz
finansowaniu terroryzmu (Dz.U. z 2022 r. poz. 593,

z poin.zm.) — zaznaczy¢ odpowiednie pole, w NIE X TAK
przypadku zaznaczenia odpowiedzi TAK nalezy wypetnic¢
czes¢ X1

XI. Informacja o przyjeciu lub dokonaniu przez fundacje platnosci w gotowce o wartosci rownej lub
przekraczajacej rownowartos¢ 10 000 euro, bez wzgledu na to, czy platnos¢ jest przeprowadzana jako
pojedyncza operacja czy kilka operacji, ktore wydajq sie ze sobg powiazane, wraz ze wskazaniem daty i
kwoty operacji

Nie dotyczy.

XII. Informacja o przeprowadzanych kontrolach w fundacji




1. Informacja, czy w fundacji byta przeprowadzona
kontrola (zaznaczy¢ odpowiednie pole, w przypadku
zaznaczenia odpowiedzi TAK nalezy wypeinic¢ rubryke 2)

NIE X TAK

2. Wyniki przeprowadzonej kontroli w fundacji (pozytywne i negatywne wraz ze wskazaniem podmiotu

przeprowadzajgcego kontrole)
Nie dotyczy.

PODPIS ZAUFANY

ADAM PAWEL
TRACZYK

30.12.2024 23:42:56 [GMT+1]
Dokument podpisany elektronicznie
podpisem zaufanym

Prezes Zarzadu

Warszawa, 31.12.2024

miejscowos¢, data

*podpisy cztonkéw zarzqdu fundacji zgodnie z zasadami reprezentacji okreslonymi w statucie fundagji
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