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il relax. A sinistra, il
resort Union Lido
a Cavallino Tre-
portie, adestra,
guello di Lazise,
syl Garda, di Club
del Zole

Stagione record per 1 villaggi open air

Turismo. In Veneto e Friuli Venezia Giulia gli ospiti dalla Germania sono i piu affezionati alle vacanze all’aria aperta ma crescono
anche gli italiani. I clienti ricercano pit comfort e servizi premium mentre la durata media del soggiorno si attesta attorno ai 7 giorni

Enrlco Nettl

iprospettaunastagione in
linea o con prospettive
migliori rispetto al 2025
perilturistoopenair. No-
tizie rassicuranti conside-
randol'incerto contesto geopolitico,
ilcaro carburante ele incertezze nei
voll. Verranno premiate cosile desti-
nazioni di prossimita e il Belpaese
viene considerato “sicuro”™ soprat-
tutto dalle famiglie con figli che usa-
nol'autoperché facilmente raggiun-
gibiledal Nord el'Est Europa. Lame-

tar[ tanti resort openair del Nord Est
della Penisola.

Secondo i dati Faita Federcam-
ping, I"'associazione che rappresenta
campeggi e villaggi turistici, e Hben-
chmark, societa specializzata nel
marketing, tra Pentecoste e Corpus
Domini un periodo che per Germania,
Austria e Svizzera(Dach)coincide con

Granzotto (Faita):

a partire da febbraio
la domanda & pit alta
rispetto allo stesso
periodo del 2025

le ferie si arrivera aun tasso di occu-
pazione di oltre I'S81%. E in leggera
crescitala tendenza di prenotare sot-
todata, eunaumentodi 3 punti per-
centuali delle richieste che arrivano
dall’ltalia che compensaun leggeris-
simorallentamentoda Germania, Pa-
esi Bassi, Svizzera ¢ Danimarca.
wAnalizzando il trend delle prenota-
zioni a partire dal 28 febbraio(I'inizio
dell'operazione Epic Furyin Iranndr),
ladomandaé decisamente pitaltari-
spetto allo stesso periodo del 2025 -
segnala Alberto Granzotto, presiden-
tedi Faita Federcamping e vicepresi-
dente nazionale di Confturismo -. Ai
nostri ospiti abituali, che viaggiano
prevalentemente su strada con mezzi
propri, sl stanno aggiungendo coloro
cheeranosoliti raggiungere le localita
divacanzainaereo, in traghetto, op-
pure la vacanza nelle navidacrociera.
Per le strutture open air si prospetta
un‘opportunita: quella di far cono-

scere 'evoluzione qualitativa delle
nostre strutture, ampiamente ap-
prezzata dagli stranieri, anche ai turi-
sti italiani». Le rilevazioni Hbench-
mark segnalano il passaggio al 17%
dal 14 del 2025 delle prenotazioni
dall'Ttalia.

«Le prenotazioni sono in lineacon
quelle del 2025 0 migliori per molte
settimane chiave dell'estate - confer-
ma Silvia Pagnan, seconda genera-
zione nel Gruppo di famiglia e Chief
tourism officer di Pagnan Group con
oltre 9.500 posti letto nei villaggi 5
stelle di Isamar e Barricata, nei din-
tornidi Chioggia -. Emerge anche un
aumentodella spesamedia persog-
giorno perchéiclienti cercano e chie-
dono piu comfort, servizi premium
oltre al vivere esperienze come il
glamping, il benessere elaristorazio-
ne del territorios. | mercati chiave per
il gruppo Pagnan sono guelli di lin-
guatedesca oltre alla Poloniae Dani-

marca, soprattutto famiglie ma sono
in crescita le coppie di millenials e
Gen Xcon petei “workstation travel-
ler”, dienti che uniscono vacanzacon
illavorodaremoto.

Anche AlessandroSgaravatti,ade
general manager di Union Lido, re-
sorta Cavallino-Treporti conunaca-
pacitadi1z.400 ospitidi cui10.400 nel
camping, conferma I'aumento delle
presenze italiane, soprattutto dopoil
Covid. «Siamo passati dal 6% del 2010
al 10,5% di oggi attirati dal glamping
edalle case mobili sempre pit funzio-
nalie confortevoli - spiega Sgaravatti
-.Le prenotazioni sonocresciute del
21%: 1l 637% degli ospiti arriva dalla
Germaniaconun trend stabile, in sof-
ferenza gli arrivi dalla Danimarca in
parte sostituiti dagliarrivi dalla Polo-
nia. Bene gli arrivi dall'Irlanda e dal
Regno Uniti». Aumentanole presen-
ze mentre | prezzi dinamid fanno cre-
scere leggermente la spesa media

sort di Club del Sole nell’area, conun
aumento adoppiacifradelle rchieste
dai mercati Dach e una permanenza
mediaa 7nottl. «Il trend registratonel
MNord-Est conferma 1a solidita diun
percorsodicrescita costruito su inve-
stimenti continui, sviluppo indu-
striale e internazionalizzazione - dice
FrancescoGlondi, ad di Clubdel Sole
-.Imercati Dach sonoun driver stra-
tegicoperil Gruppo, conunadoman-
da particolarmente affine al nostro
modello di ospitalita. Parallelamente,
proseguiamo lungouna trajettoria di
crescita con I'obiettivo di rafforzare
ulteriormente il posizionamento in-
dustriale di Club del Sole nel panora-
ma europeo dell’open airs.

Un villaggio nell’Alto Mincioeun
campeggio a Venezia per Human
Company. Strutture che in questi
giorni di Pentecoste hannoun tassodi
occupazione al 78% esistimaun +12%
dei ricavi mentrele prenotazioni per
'estate, fanno sapere dalla societa,
vedono un +6% delle presenze.

«S1 conferma la forte attrattivita
dell"outdoor con una domanda so-
stenuta da Germania, Paesi Bassi e
Danimarca - ricorda Valentina Fiora-
vanti, Chief marketing di Human
Company -. Laspesaprocapite gior-
naliera siattesasui7s euroedeincre-
sCita. Perla stagione estivastiamo re-
gistrandoun aumentodei ricavi del-
I'8=%, osservandoun trend sempre pin
orientato all'allungamento dei sog-
giorni: allo “hu Altomincio Village™,
peresempio, lapermanenza mediaé
di 6,8 notti, e che concorre, insieme
alla struttura di Venezia, all'incre-
mentodel 6% rispettoal 2025. 1 primi
dati confermano questo slancio, con
una domanda dal Nord Europa che
continua acresceres.
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