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ALMOS FORENINGSLIV
36

OMRADET
STADADES AV ...

+ KULTURPROGRAMMET 4
195

22 11

, PROGRAMPUNKTER RIKTADE TILL UTLANDSKA

UNGDOMAR LOKALA IDROTTS-
FRAN ... FORENINGAR

VARAV... BARN OCH UNGA AKTORER/ARTISTER*

| \ * Frankrike, Belgien, Nederlénderna, Finland, Norge, Danmark, Sydafrika och Storbritannien




DANSPROGRAMMET

ont@nenscenen )

68 3 DANS-
T ‘Mg SKOFORNAS
DAG

50 2000 Q sxoror .
AKTER BESOKARE PERSONER
500 | vrrrrADDE
DANSARE PA RED BULL
3 DANCE YOUR STYLE 6060 ﬁﬁi‘:ﬁﬁ'}\im

(16 i Malmékvalet och 16 i Sverigefinalen)



DANSBANAN
100000 15

BESOKARE KONSERTER

700

FOTOUTSTALLNINGEN
MALMOFESTIVALEN40°AR VISADE

47 BILDER PLATSER 25 BILDER DIGITALT
PA... SAMT ... PA STORA SCENEN

DELTAGARE PA TONY

PROGRAM  AKTER IRVINGS DANSKURS

PUNKTER




222 4 50 latsaskorde en traktor
fran Svaléfs gymnasium

PROGRAM- 700 at pannkakor med

‘ PUNKTER Pettson & Findus

56 3 ooo + deltog i Blombonanza

AKTORER med Malmé Konsthall

EN15METER BRED TARTA

DEKORERADES AV BARNEN (15M BRED OCH 7ZM HOG)

byggde Basta Biennalens
Kaoskatedral med Ruben Watte




LOGOSTIK/FESTIVALOMRADET
477217m2 =189} 3137m?

TOTAL FESTIVALYTA FOTBOLLSPLANER TALTYTA (82 TALT)

8 63 12 79" 180

PORTALER CONTAINRAR VATTENKRANAR VAXTER TOALETTER

" 2232m| 3155m| 698m| 1’

STAKETTYG/MESH STAKET KRAFTBORD




<+ ATTITYDUNDERSOKNING

9AV.Io 89% 9AV'I o

har en positiv kdnde sig trygga under tycker att festivalen
installning till festivalen sitt besok pa festivalen ar till for alla

8~10 81%

anser att festivalen har tycker att festivalen okar
ett jamstallt program Malmés attraktionskraft
som besoksdestination




Vad ér det + BARN &

viktigaste @FAMII.J

innehallet 50%

pa festivalen? MUSIK m
@ MAT

Vilken ar din primara KULTUR

informationskanal?

FESTIVALTIDNINGEN HEMSIDAN SOCIALAMEDIER ANNAT




8510 B3, 23%

sager att festivalen passade pa att besoka dgnade sig at
leder till att de besdker nagot kafé eller en shopping i Malmos
fler kultur- och néjes- restaurang under sitt affdarer och butiker
aktiviteter under aret besok pa festivalen

SA TOG SIG BESOKARNA
TILL FESTIVALEN

KOLLEKTIVTRAFIK 49%

58%

marker att festivalen

jobbar aktivt med
CYKEL 19% BIL* 16% TILL FOTS 15% miljéfragor

* Forare 11%, passagerare 5%.




BESOKARNA




TURISTEKONOMI

5I7Msek

ANTALFOLIJARE
2 435 kr

39200 oo
71000 == \
Genomsnittlig spender 3 067 oK

i Malmo per besokare hdyg v
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