
Das vorliegende Brand Design Manual legt die Richtlinien 
und Standards fest, die den korrekten Einsatz der Marke 
Beta Systems in verschiedenen physischen, gedruckten 
und digitalen Anwendungen gewährleisten sollen. Unser 
Ziel ist es, die Marke zu standardisieren und ihre 
konsistente Darstellung in sämtlichen Medien 
sicherzustellen.

Das Handbuch behandelt wichtige Themen wie die 
Struktur, Form und Farbe des Logos, die angemessene 
Verwendung der Marke sowie typografische Stile. Durch 
diese Festlegungen wird eine Einheitlichkeit in den 
Gestaltungsrichtlinien und -praktiken geschaffen.

Es ist uns wichtig zu betonen, dass dieses Handbuch die 
Kreativität nicht einschränken, sondern als Leitfaden 
dienen soll. Es eröffnet neue kreative Möglichkeiten, 
während gleichzeitig klare Kommunikationsziele und eine 
solide Projektion unserer Marke gewahrt werden.
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Schutzzonen

Star

Die Variante positioniert die Bildmarke oberhalb der 
Textmarke. Sie kommt zum Einsatz, wenn viel Raum zur 
Verfügung steht. Eine entsprechend große Schutzzone 
muss eingehalten werden.

Lok

Die Variante positioniert die Bildmarke links neben der 
Textmarke. Die Schutzzone ist deutlich kleiner.

Signet

Die ausschließliche Verwendung des Signets eignet sich 
für eine Vielzahl an Situationen. Die Darstellung bietet sich 
insbesondere für Profilbilder an, ist aber nicht darauf 
beschränkt.

Die überarbeitete Marke von Beta Systems knüpft an das historische Logo an. 
Sie verleiht dem Zeichen jedoch mehr Schlagkraft, Dynamik sowie einen 
zeitgenössischen Charakter und optimiert seine Handhabung durch eine 
kompaktere Form.
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Die Punze des Logos ist im Seitenverhältnis 16 zu 10 
gehalten, angelehnt an ein gängiges Seitenverhältnis von 
Computermonitoren. Die Vielfachen der daraus 
abgeleiteten Maßeinheit bestimmen Strichstärken, 
Abstände und Radien der Konstruktion.

Zielgruppenadäquate Assoziationen aus dem Bereich 
Technologie werden angestrebt. So ist ein Bildschirm 
samt Tastatur deutbar.
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Die Kombination von Logovarianten mit der Primärfarbe „Bittersweet“ schärft 
das Markenbild und fördert Konsistenz und Wiedererkennbarkeit der Marke in 
verschiedenen Kontexten.
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Die Darstellung des Logos in Graustufen ist möglich. Hierbei gibt es keinerlei 
Einschränkungen, jedoch sollte auf ausreichnenden Kontrast von Logo und 
Hintergrund geachtet werden.
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Woodsmoke

Die Graupalette verwendet kein neutrales Grau. Die Farbe 
hat einen stärkeren Blau-Anteil, was der Gestaltung eine 
kühlere, silbrige Anmutung verleiht.

Woodsmoke spiegelt sich in der Färbung von Fotografien 
und als Schrift- und Hintergrundfarbe wider.

Bittersweet

Die Grundfarbe von Beta Systems präsentiert eine 
vielseitige Palette von Rottönen, die einen frischen und 
modernen Charakter ausstrahlen. Diese Rottöne bieten 
eine breite Auswahl an Nuancen, die die Markenidentität 
lebendig und zeitgemäß gestalten.

Für das Logo ist der Farbton Bittersweet 400
zu verwenden.

Die markante Corporate-Farbe von Beta Systems ist ein energetisches Rot 
namens „Bittersweet“. Die Farbe verleiht der Markenidentität Lebendigkeit und 
einen bleibenden Eindruck. In Kombination mit Weiß und dunklem Grau bildet 
Bittersweet die Primärfarben, die die visuelle Palette der Marke prägen und ihre 
Vielseitigkeit in verschiedenen Kontexten unterstreichen.
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Orange

Identity Access Management

Lime

Log Management

Emerald

IT Operations Management

Cyan

Mainframe Utilities

Blue

Workload Automation

Violet

Output Management

Jeder Domain ist ein eigener Farbton zugeordnet.

Jeder dieser sekundären Farbtöne unterstützt Bittersweet auf seine ganz 
eigene Art und Weise und trägt zur Vielfalt und Ausdrucksstärke der 
Markenidentität bei.
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Für den digitalen Gebrauch verwenden wir Farbverläufe, die „Woodsmoke 950“ 
mit der Primär- oder einer Sekundärfarbe kombinieren. Dabei wird eine 
Transparenz angewendet, um einen harmonischen Übergang zu gewährleisten.
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Log Management
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Mainframe Utilities
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Workload Automation
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Output Management

Bittersweet

Primary Bittersweet 950 / 50%

Orange 500 / 30%

Lime 500 / 30%

Emerald 500 / 30%

Cyan 500 / 30%

Blue 500 / 30%

Violet 500 / 30%

Woodsmoke 950



Gestaltung kann auf dunklem oder hellem Hintergrund erfolgen. Vor allem den 
Hintergrundfarben wird viel Platz eingeräumt. Viel Weißraum ist erwünscht. Die 
Primärfarbe setzt Akzente und sollte in den meisten Fällen sparsam
eingesetzt werden.
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Zur Konstruktion von Grafiken oder Icons finden aus dem Logo abgeleitete 
Grundformen Verwendung. Ziel ist eine einheitliche visuelle Sprache, die die 
Markendarstellung prägt.
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Flächen, Fotografien oder Abbildungen sollten ein Seitenverhältnis von 16:10 
anstreben. Abgeleitet aus dem Logo trägt es zu einem einheitlichen Raster bei 
und eignet sich gut für die Komposition von Layouts auf Monitoren.
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Einen Schwerpunkt im grafischen Erscheinungsbild bildet die Visualisierung 
verschiedener Systeme. Dabei bilden die im Formenkanon enthaltenen 
Rechtecke Bühne und Darsteller für komplexe Bewegungsmuster, die sowohl in 
animierter als auch in statischer Form Verwendung finden.
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Jeder Domäne ist ein eigenes Bewegungsmuster zugeordnet, das deren 
Eigenschaften abstrahiert visualisiert. Die Darsteller sind dabei in der jeweiligen 
Farbe der Domain gezeichnet.

Auch die der Domain zugeordneten Produkte werden mithilfe dieser
Systeme illustriert.
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CheckZ DocXLogZ

Mit dem neuen Corporate Design wird eine Bildsprache definiert, die neben 
einem neuen Firmenlogo auch jedes Produkt mit einem eigenen 
repräsentativen Icon versieht. 
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Icons

Alleinstehend werden die Produkt-Icons nur in Bereichen 
eingesetzt, in denen der Bezug zu Beta Systems 
offensichtlich ist und nicht durch Nutzung des Badge 
unterstrichen werden muss. 

Dies sind u.a. Webseiten, Produktoberflächen und die 
Portfoliodarstellung in Unternehmenspräsentationen.

Da die Farbgebung des Produkt-Icons die 
Domainzugehörigkeit des Produkts widerspiegelt, ist eine 
monochrome Nutzung nicht vorgesehen. 

Badges

Für alle anderen Zwecke der Außenkommunikation wird 
die Kombination aus Logo und Produkt-Icon zur 
Orientierung des Konsumenten eingesetzt. Dies betrifft 
u.a. druckbare Marketing Collaterals einzelner Produkte 
(Whitepaper, Flyer, Datasheets o.ä.) oder Event Material.

Für die präzise Benennung des Produkts wird die 
Icon-Darstellung mit dem Produktnamen kombiniert.
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Übersicht und Einteilung der Produkte in Domains.Brand Design Manual Produkte
Übersicht

15/27



Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur 
sadipscing elitr, sed diam nonumy 
eirmod tempor invidunt ut labore

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam 
nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam 
erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et 
ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata.

doc x

Die Komposition von Domain-Farbe, Produkt-Icon, Produkt-Badge und 
Systemanimation verleiht jedem Produkt eigene Identität und erzeugt hohen 
Wiedererkennungswert, sowohl in digitalen als auch in analogen Medien.
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Produktseite
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Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing 
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut 
labore et dolore magna aliquyam erat.



Neue Montreal

Schriftschnitte 200

300

400

450

530

700

800

Neue
Montreal

Thin
Light
Book
Regular
Medium
Semibold
Bold

Thin
Light
Book
Regular
Medium
Semibold
Bold

Die neue Hausschrift zeichnet sich als vielseitige Grotesk mit dem Geist einer 
Displayschrift aus. Mit 14 Strichstärken und den Vorzügen einer variablen 
Schriftart bietet sie eine breite Palette an Anwendungsmöglichkeiten für 
verschiedene Gestaltungszwecke.
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• Lorem ipsum dolor

• Nonumy eirmod tempor

• Dolore magna aliquyam

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur 
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod 
tempor invidunt ut labore et dolore

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy 
eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam 
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores .

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy 
eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam 
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet 
clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy 
eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat.

Lorem ipsum dolor sit16.11.2024

Überschriften sollten in etwa die doppelte Schriftgröße 
des Fließtextes anstreben.

Eyebrows sind in Akzentfarben gehalten, die der primären 
und sekundären Farbpalette entnommen sind. Sie sollten 
über Überschriften platziert sein und keinen großen 
Abstand zu diesen aufweisen.

Ist das Dark Theme gewählt, sollte die Schriftfarbe des 
Fließtextes „Woodsmoke 300“ entsprechen.

Überschriften und andere wichtige Textelemente werden 
durch die Verwendung des helleren „Woodsmoke 100“ 
zusätzlich hervorgehoben.

Die Komposition von Typografie spielt eine wichtige Rolle für das 
Erscheinungsbild der Marke. Markant sind die Kombination großer 
Überschriften mit dem Fließtext, die Verwendung von viel Weißraum sowie die 
farblichen Akzente mit den Farben der Primär- und Sekundärpalette.
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• Lorem ipsum dolor

• Nonumy eirmod tempor

• Dolore magna aliquyam

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur 
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod 
tempor invidunt ut labore et dolore

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy 
eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam 
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores .

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy 
eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam 
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet 
clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy 
eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat.

Lorem ipsum dolor sit16.11.2024

Ist das Light Theme gewählt, entfällt die farbliche 
Gewichtung der Textelemente. Bis auf die Akzentfarbe 
kommt in den meisten Fällen ausschließlich 
„Woodsmoke 950“ zur Verwendung.
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Light Theme
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Type is a beautiful group 
of letters, not a group of 
beautiful letters.

The only way to do 
great work is to love 
what you do.

Die Displayschrift darf gerne eine Schriftgröße des 4- bis 
8-fachen des Fließtextes besitzen.

Der halbfette Schriftschnitt kommt zur Anwendung.

Sehr plakativ ist die Verwendung der Displayschriftgröße. Die extragroße Schrift 
eignet sich für kurze Texte und ist in Kombination mit einer Systemillustration 
besonders prägnant und schlagkräftig.
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Display Größe
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Type is a beautiful group 
of letters, not a group of 
beautiful letters.

The only way to do 
great work is to love 
what you do.

Als Hintergrundfarben für unterschiedliche 
Anwendungszwecke eignen sich „Bittersweet 400“, 
„Woodsmoke 50–950“ sowie die Farben der
sekundären Palette.

Der Vordergrund kann dabei in Weiß, „Woodsmoke 950“ 
oder „Bittersweet 400“ gehalten sein.
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Farbkombinationen
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Grundlegend sollte auf einen reduzierten Hintergrund, 
einen ausgewogene Bildkomposition und natürliche 
Farbigkeit geachtet werden. Der Fotofilter verleiht den 
Bildern einen silbrigen Farbton und lässt die Hauttöne 
trotzdem natürlich und warm wirken. Fotografien, die als 
Hintergrundbilder eingesetzt werden, sind entsprechend 
der Hintergrundfarbe eingefärbt.

Die Personen im Porträt sollten natürlich und glaubhaft 
abgelichtet sein. Porträte mit Blickkontakt sind dabei 
genau so möglich wie spontan wirkende 
Momentaufnahmen. Bei der Abbildung von Gruppen soll 
auf Diversität geachtet werden. Interaktionen sollten klar 
erkennbar, jedoch nicht überinszeniert sein. Die Aktivität 
sollte hier im Vordergrund stehen, nicht die fotografierte 
Person.

Close Ups sollten in ihrem natürlichen Umfeld fotografiert 
und nicht in einem Studio künstlich inszeniert werden. Der 
Fokus sollte deutlich erkennbar sein.

Stockfotografie

Wenn auf Stockmaterial zurück gegriffen werden muss, 
sollte hierbei besonders darauf geachtet werden, dass die 
Bilder den gleichen Vorgaben entsprechen und nicht 
gestellt, künstlich oder klischeehaft wirken. Stereotype 
sollten vermieden werden.

Die Bildsprache von Beta Systems fängt die Mitarbeiter und Situationen 
aus dem Arbeitsumfeld authentisch und adäquat ein. Es wird ein Fotofilter 
verwendet, der den Fotografien einen einheitlichen Farbton verleiht. 
Die Bilder sind professionell und sachlich und wirken dabei zugleich 
freundlich und einladend.
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