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Du willst noch mehr
erfahren? Hol dir den
gesamten DACH Loyalty
Report 2026 kostenlos
als PDF-Download!

Der Bau- und Gartenhandel ist von Projekten und Jahreszeiten abhängig. Wer im Frühjahr
seinen Garten plant, hat andere Bedürfnisse als bei einem Badumbau im Winter. Ein digitales
Loyalty-Programm macht diesen Unterschied sichtbar. Die Zahlen zeigen: Personalisierte
Ansprache trifft hier direkt auf konkreten Bedarf.
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