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techradar

Il nuovo sito del gruppo
dedicato alla vera
trasformazione digitale del
business.

Sezione dedicata ai
videogiochi, ricca di
contenuti, approfondimenti,
recensioni e analisi.

News, interviste e podcast
per entrare in contatto con
responsabili IT, VAR,
Integratori e clienti finali.

Punto di riferimento e
occasione d'incontro tra
domanda e offerta per gl
acquisti tecnologici.

tom’s

Mobile/abs
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Tom'’s Hardware € il punto di
riferimento in Italia per chi ha
fame di notizie e recensioni
dall'Universo Tech.

Tutto cid che ruota attorno al
mondo dei dispositivi mobili
e all'evoluzione dei device.

Hobby, cinema, serie Ty,
giochi da tavolo e di ruolo,
action figure, e altri
divertimenti Pop e Geek.

Guide, classifiche, offerte per
trovare i prodotti piu adatti
alle esigenze del lettore
consumatore.

Mcotor

SPAZIO
GAMES

Il perfetto punto d'incontro
tra motori e tecnologia con
un approccio giovane e
fresco.

Punto di riferimento e
occasione d’incontro tra
domanda e offerta per la
casa ed il giardino.

Recensioni, notizie, esclusive
dall'industria
dell'intrattenimento
elettronico.



IL METODO / 3Labs porta risultati concreti e misurabili ai propri partner, grazie al METODO con cui costruisce un piano

di comunicazione realmente tagliato sulle finalitd ed esigenze del cliente.

ANALISI

Analizziamo la tua esigenza sotto tutti gli aspetti che possono determinarne il successo, cosi come le
potenziali criticita.

STRATEGIA

Elaboriamo la strategia offrendoti la possibilitd di comprendere fino in fondo il «piano d’attacco» che
abbiamo pensato per il tuo obiettivo.

J E MISURAZIONE

c . Monitoriamo i risultati raggiunti durante tutta la fase d'implementazione e ti forniamo un feedback
% o strutturato.
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CONTENUTI CONTENUTI COTENUTI EVENT
EDITORIALI VIDEO SOCIAL MARKETING



La regola giornalistica delle 5W adattata alla corretta Content
Strategy per dar vita a contenuti interessanti in grado di
coinvolgere e calamitare I'attenzione del tuo pubblico e ottimizzare
il ritorno sull’investimento.

Il Content Marketing non solo comunica cid di cui si parla, ma
soprattutto da VALORE concreto al proprio lettore tramite
I'informazione, andando incontro ad un pubblico oggi sempre piu
preparato.

Native Content Premium Presenza in guida all’acquisto
Native Content Platinum Guida all'acquisto dedicata
Voce alle aziende Boost Web

Pagina speciale Newsletter

News offerta DEM

Un mix di formati
per raggiungere
il tuo pubblico




NA T’ VE C ON TE N T PR E M ’ U M / Per focalizzarti solo su cio che piu conta per il tuo business

Contenuto editoriale realizzato dalla redazione

o Pubblicazione in homepage @ % e R R
*  Marchiato come «In collaborazione» ' @ : CONVERSIONE > ...-"'
- Inserimento di link «<Do Follow» verso la pagina richiesta RN ST
dal cliente R .
®  L'argomento dell'articolo verra concordato con il cliente ' E"ﬁ ": T ——— > ................
(& possibile gestire qualsiasi tipo di comunicazione) =0 g M e



https://www.spaziogames.it/tutto-su-splatoon-3-migliori-armi-amiibo-splatfest-cosa-cambia-da-splatoon-2/

Per garantire una maggiore risonanza al tuo messaggio

Caratteristiche principali

Contenuto editoriale realizzato dalla redazione
Il contenuto editoriale verrd proposto anche sotto forma di @ .................................................................
video @ CONVERSIONE ..j.-
Contenuto testuale marchiato come «In collaborazione» el ST mmmmmmmm—_s s
Inserimento link “Do Follow” sia nel testo che nella
descrizione video ey T
L'argomento dell'articolo/video verra concordato con il

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

cliente (& possibile gestire qualsiasi tipo di comunicazione)


https://www.tomshw.it/altro/ecovacs-x1e-omni-la-nuova-generazione-dei-robot-aspirapolvere/
https://www.youtube.com/watch?v=mBRU0paGZw8

Lavoriamo a stretto contatto con te per dare voce alla tua azienda

~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~

Contenuto editoriale realizzato direttamente dal cliente

(Fautore ¢ il cliente)

Pubblicato in homepage in un box speciale e indicizzato («Voce @ CONVERSIONE

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

alle aziende»)
Inserimento di un link «Do Follow»

Il contenuto rimane in homepage per almeno 7 giorni l' ' .'I . EFFICACIA LUNGO

, C R : TERMINE
L'oggetto della comunicazione dovrd essere preventivamente

.......................................................................

autorizzato dalla redazione (es. gambling non accettato).


https://www.tomshw.it/business/vianova-cresce-e-cerca-nuove-aziende-ict-nuove-offerte-e-opportunita-parte-il-road-show/

Ideata per soddisfare le specifiche esigenze del cliente.

(C— (0000000060000506660050006005006005006
Caratteristiche principali ((%) I —
Creazione di una pagina speciale, ideata per soddisfare le
R @ ................................................................
CONVERSIONE
Sfondo personalizzato della pagina @ ...................................................................

Animazioni personalizzate

Presenza di uno o pitu contenuti testuali in evidenza, con

eventuale video e link di rimando a siti o a materiale @ EFFICACIA LUNGO TERMINE
informativo indicato dal cliente

Elenco di tutte le news pubblicate per il cliente tramite tag

dedicato


https://www.tomshw.it/speciale/manhattan-shop/

Per aumentare il tuo potere di conversione

(0000000060000506660050006005006005006
(« % ) BRAND AWARENESS
Realizzazione di una notizia a scopo di conversione
Il layout della notizia € ideato in modo tale che l'utente sia portato a @ “““““““““““““““““““““““““““““““““““““““““““
, . ) : . : CONVERSIONE
cliccare la pagina d’acquisto/landing page del cliente @

Pubblicazione in homepage

sees EFFICACIA LUNGO
HO) TERMINE

oooooooooooooooooooooooooooooooooooo


https://nospoiler.it/posts/nordvpn-lofferta-di-fine-anno-vi-fa-risparmiare-il-68

PRESENZA ’N GU’DA ALL ’A CQUIS TO / Per aumentare il tuo potere di conversione

Guarda I’'esempio
aratteristiche principali «%ﬁ) . BRAND AWARENESS >
®  Assicuriamo una o piu posizioni all'interno delle nostre JRCLILTS .
guide allacquisto ' ® - CONVERSIONE >
“  Contenuti altamente indicizzati e aggiornati mensilmente @ ,,,,,, .

Il costo varia in base alla quantitd di guide, al numero dei

prodotti e ai mesi di permanenza



https://global.techradar.com/it-it/best/migliori-password-manager

GU ’ DA A ’_ L 'A c QU ’ s TO DE D’ c A TA / Per guidare I'utente fidelizzato nella scelta

aratteristiche principali

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Guida all'acquisto dedicata con inserimento esclusivo dei

prodotti del brand ‘ & CONVERSIONE > ..::
® Ildeazione di un layout chiaro e di facile consultazione e i

Inserimento di link verso la pagina d'acquisto per ciascun

prodotto inserito



https://www.tomshw.it/offerte/le-migliori-offerte-del-black-friday-yeppon/

Per ampliare il tuo pubblici

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Riposizionamento del contenuto in homepage per

24h per maggiore visibilita

_ P ) 99 _ _ N R @ CONVERSIONE
Attivazione abbinabile a tutti i contenuti editoriali @ :
(eccetto «Voce alle aziende» che ha un box
dedicato in home)

@ EFFICACIA LUNGO TERMINE



N E Ws L E TTE R / Per attirare traffico sulla tua pagina

(%) . BRAND AWARENESS >
Inserimento di due banner (dimensioni: et 5
300x250 px e 600x150 px) con link di atterraggio s @ ARAAAAAAAAAAARARRARRARRARRARRARRARRARRERRE \ORER AR
' @ . CONVERSIONE .

¢ [:--:1 ° EFFicAcIA LUNGO
@ TERMINE




DE M / Per raggiungere migliaia di utenti in target

aratteristiche principali («T%))w‘; BRAND AWARENESS >

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

° Lacreativitd deve essere fornita dal cliente. el

. [:--:1 ‘EFFIcACIA LUNGO
@ TERMINE




Il mezzo ideale per condividere i valori, la missione e le origini del
tuo brand.

Sfrutta la potenza evocativa e comunicativa dei VIDEO per arrivare
al cuore del tuo pubblico e creare engagement, non solo
immergendo lo spettatore in una storia, ma trasformandolo nel
protagonista.

Video Native Embed live streaming
Video Social Live commentary
Integrazione Video [ Pre-Roll Boost YouTube

Per condividere

i valori, la missione
e le origini del tuo
brand




Sfrutta la potenza del video per creare maggior engagement

Caratteristiche principali D (%) I —
.................................................... [ ]

Contenuto video realizzato dalla redazione

Il video verra pubblicato sul canale YouTube @ vvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvv N

Inserimento di link nella descrizione video, che punti verso
la pagina richiesta dal cliente

L'argomento del video verrd concordato con il cliente (& 04 B
possibile gestire qualsiasi tipo di comunicazione) 30 EFFICACIA LUNGO TERMINE

........................................................................


https://www.youtube.com/watch?v=vvk1zsmb3IM

Veicola il tuo messaggio ottimizzandone la fruizione

Contenuto video realizzato dalla redazione

Il video verrd pubblicato sul canale YouTube/ Instagram /
Facebook

Il video avra una durata di 60 secondi

Il video sard ottimizzato nella durata per raggiungere il maggior
numero di utenti possibili

Nel video verr& mostrato il prodotto (possibilitd di video
unboxing) e verranno elencate le feature principali

Inserimento di link nella descrizione del video verso la pagina
richiesta dal cliente

L'argomento del video verrd concordato con il cliente (& possibile

gestire qualsiasi tipo di comunicazione)

sees EFFICACIA LUNGO
HO) TERMINE

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo


https://www.youtube.com/shorts/tZltSf_cH-Q

’NTEGRAZIONE VIDEO, PRE—ROLL / Conquista l'utente con uno spot video

: Guarda l’'esempio
ratteristiche principali
Durata massima: 60/90 sec . (%) :  BRAND AWARENESS >
Il pre-roll verra inserito in un video YouTube Ceevaeer .
scelto dalla redazione Leesee, )

Presenza di voice over : ) © CONVERSIONE >

Risoluzione della clip finale: Full HD (1920x1080) D ST —
O superiore

* Inserimento link del cliente in descrizione video . [:--:1 °  EFFicAcIA LUNGO
s L : TERMINE



https://www.youtube.com/watch?v=THb1xvAg2eo&feature=youtu.be&ab_channel=Tom%27sHardware
https://www.youtube.com/watch?v=vTQlLnEXbdM&t=51s

Per mostrare in diretta le tue novita

Embed player live streaming in homepage

Compatibilitd con tutte le piattaforme di streaming (YouTube,
Twitch, Facebook)

Il player sard posizionato nella parte alta del’lhomepage

Il player rimarrd attivo ogni volta che 'utente scorrerd la
pagina

Possibilita di inserire 'autoplay

Possibilita di attivare o disabilitare I'audio quando l'utente
apre I'hnomepage

Permanenza del player per massimo 2h; per mezz'ore/ore
aggiuntive, calcolare una fee aggiuntiva

((( ))) BRAND AWARENESS

soes EFFICACIA LUNGO
Q) TERMINE



Per un commento live autorevole sul brand

(0000000060000506660050006005006005006
=) BRAND AWARENESS
La redazione commenta live un evento o una presentazione
del cliente sui propri canali social (YouTube, Twitch, Facebook)
Embed player live streaming in homepage Per dare e s st a st s st a st s s s s s s e s s s e e aea, )
un’ulteriore visibilitd al commentary @ -

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

soes EFFICACIA LUNGO
Q) TERMINE

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooo


https://www.youtube.com/watch?v=THb1xvAg2eo&feature=youtu.be&ab_channel=Tom%27sHardware
https://www.youtube.com/watch?v=Tx1kI7_WkUM

B O OS T YOU Tu B E / Per dare maggiore visibilita al tuo video

Verra realizzata una campagna di retargeting per aumentare |l RRILILE .

traffico o ® :

: . CONVERSIONE >
“ Il pubblico sara profilato a seconda del target del video realizzato @

o (:--2) - EFFicacia LunGo
@ TERMINE




Cogli I'opportunitd di interagire direttamente con i tuoi clienti
potenziali e di farti conoscere in modo nuovo e non intrusivo, uti
canali social.

Genera coinvolgimento e interazione con i consumatori stabilend
un dialogo diretto e autentico.

FACEBOOK N
Boost Social .. 38 Cavalca l'onda
INSTAGRAM 9 - (o[]] S.OCICII
Instagram Story XN | ¢on il prodotto
Instagram Post /oo o piu adatto a te
TELEGRAM

Gruppo Telegram Offerte




Per ampliare il pubblico

~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~

E possibile abbinare a tutte le attivita editoriali proposte un

pacchetto di spinta social per ampliare il pubblico @ --------------------------------------- N Sooreses e esn s seeeess S
. , o . . . CONVERSIONE
Reinvestimento del 40% del valore in campagna di retargeting @

.
......................................................................

Il pubblico oggetto del retargeting verrad realizzato ad hoc
(disponiamo gia di differenti tipologie di pubblico profilate)
Il cliente potrd decidere se investire tutto il retargeting su una o l :;--l EFFICACIA LUNGO

. _ e TERMINE
piu piattaforme social (divisione dellaspesa) T e e, .


https://www.facebook.com/tomshardware.it/posts/pfbid0pkrgAasFAaaCbbhKAhUzrXTByuxtFC6gFkFBktrVR3GoRP4J9HiE8FKiE97DRaVSl

’ N s TA GR A M S TO R Y / Per mantenere vivo l'interesse del tuo follower

aratteristiche principali % & «%ﬁ) BRAND AWARENESS >

* ottimoengagement

* Possibilita di link esterno (swipe up) : ® S > ..........................

. .
© Possibilita di taggare il cliente 6? .............................
* Flussi (numero di storie) variabili in base alla JRTLIPH .

necessitd/investimento del Cliente ..' '.. ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo .
; : : e : EFFICACIA LUNGO .'..
S X *  TERMINE :




’ N s TA GR A M Pos T / Per creare una community attiva attorno al tuo brand

. «%) . BRAND AWARENESS >

Foto o gallery (max 10 immagini)

© Possibilitd di inserire il link in descrizione profilo : @ . CONVERSIONE >

“ Il copy del post pud essere concordato

© Specificare se il contenuto € Sponsorizzato



https://www.instagram.com/p/Cd5ZrYDMstK/

GR U P P o TE L E GR A M OF F E R TE / Per far arrivare il messaggio giusto alle persone giuste

aratteris tiche principa'i .:, :..- «%) ‘-... BRAND >~- ......................................... .....
.................................................... [ e | . : AWARENESS >

* Immagine con messaggio (nome oggetto, sconto, dettagli)

© Un singolo post per offerta ® '

o . : : CONVERSIONE
* Possibilita di pacchetti '°.. @ >

. [:--:1 " EFFIcAcIA LUNGO
- @® TERMINE



https://t.me/offerteByToms/42081

NnA

EVENT MARKETING

Trasmissione in streaming live o pubblicazione di un contenuto di
presentazione dell’evento sui social.

Tu ti occupi dell’evento e noi di dargli visibilita.

Materiali:

¢ Copertura evento

¢ Media Partnership Classica
¢ Media Partnership Gold

®  Media Partnership Platinum

Le persone
incontrano

*attivazioni disponibili previa valutazione da parte della redazione il brand, LIVE!



o SQ ol

100+ milioni 10 milioni € 100+ 200+ mila €

Fatturato indotto Settori di competenza Fatturato annuo
generato con dffiliate generato con eventi

Visitatori unici annui

Alcuni brand con cui abbiamo lavorato:

’

@ Coogle Ecovacs amazon HONOR  EfMicoot  SONY

S‘(y @ mSi ¢I..? n NordVPN' eb Y  (Nintendo’




CONTATTACI

Le proposte commerciali riportate nelle slide precedenti rappresentano un'idea delle offerte che |l
nostro Network mette a disposizione per promuovere le aziende; per maggiori informazioni sulle
singole attivazioni o per ricevere un pacchetto personalizzato di attivitd commerciali, consigliamo di
contattarci alla mail:

sales@3labs.it



mailto:sales@t3labs.it

	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6: NATIVE CONTENT PREMIUM /
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23
	Diapositiva 24
	Diapositiva 25
	Diapositiva 26
	Diapositiva 27
	Diapositiva 28
	Diapositiva 29
	Diapositiva 30

