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01I NOSTRI NUMERI

7
Redattori

2.1 milioni
Utenti Unici/mese

+500
Contenuti/mese

4 milioni
Pagine Viste/mese
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II nostro slogan recita “the source for tech buying
advice”, che abbiamo reso in italiano con “il tuo
punto di riferimento per gli acquisti tecnologici”. È
una promessa.

Una promessa per chi legge Techradar, che deve
sapere di potersi fidare. Se diciamo al nostro
lettore che vale la pena di prendere un telefono,
un TV, un paio di cuffie o qualsiasi altra cosa il
nostro consiglio è sincero, libero da interessi
commerciali, ma soprattutto nato dall’esperienza
dei nostri redattori.

Ogni giorno manteniamo e rinnoviamo quella
promessa, per continuare a essere sempre il
punto di riferimento del nostro claim. Restare
fedeli è il faro che illumina ogni giorno il nostro
cammino.

UNA GUIDA DI RIFERIMENTO
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TechRadar approda in Italia a fine 2018; l’obiettivo era di replicare anche nel Bel Paese il successo di un marchio
già affermato nelle principali nazioni anglosassone.

In meno di un anno il sito si afferma come riferimento in molti settori merceologici e a distanza di due anni
sperimentiamo una crescita esponenziale, con oltre 1 milione di lettori affezionati ogni mese.

Il successo di Techradar deriva da ingredienti semplici ma essenziali: fedeltà alla mission, metodo di lavoro,
competenza, professionalità SEO. Ingredienti che sappiamo assemblare con un’esecuzione magistrale.

LA NOSTRA STORIA



04CASE HISTORY / Cliente: Samsung

Project: valorizzazione dei prodotti

Techradar trova il suo più grande valore in un posizionamento unico nel funnel di acquisto. Il lettore di
Techradar è un consumatore che si trova attivamente alla ricerca di un nuovo dispositivo.

Per intercettare questo utente, Techradar ha sviluppato una linea editoriale incentrata sulle guide all’acquisto
e sulla disponibilità di informazioni che aiutano il consumatore a completare la sua scelta e a terminare il
procedimento di acquisto.

5
Contenuti 

tesuali originali

480K
Reach Facebook

36.5K
Visualizzazioni totali



05ABBIAMO LAVORATO CON



06IL METODO 3LABS /
3Labs porta risultati concreti e misurabili ai propri partner, grazie al METODO 
con cui costruisce un Piano di Comunicazione realmente tagliato sulle finalità 
e sulle esigenze del cliente.

1 2 3
Analizziamo la tua
esigenza sotto tutti
gli aspetti che
possono
determinarne il
successo, così
come le potenziali
criticità.

ANALISI
Elaboriamo la
Strategia offrendoti
la possibilità
di comprendere fino
in fondo il “piano
d’attacco” che
abbiamo pensato
per il tuo obiettivo.

STRATEGIA
Monitoriamo i
risultati raggiunti
durante tutta la fase
di implementazione
e ti forniamo un
feedback
strutturato.

MISURAZIONE



07BUYER PERSONA

Lettore medio:
• età: 18-40;
• sesso: >70% uomini;
• piattaforma di comunicazione: editoriale.

Techradar trova il suo più grande valore in un posizionamento unico nel funnel di acquisto. Il lettore di Techradar è un consumatore che si
trova attivamente alla ricerca di un nuovo dispositivo.

Per intercettare questo utente, Techradar ha sviluppato una linea editoriale incentrata sulle guide all’acquisto e sulla disponibilità di
informazioni che aiutano il consumatore a completare la sua scelta e a terminare il procedimento di acquisto.



08IL GRUPPO
Tom’s Hardware è il punto di 
riferimento in Italia per chi ha 
fame di notizie e recensioni 
dall’Universo Tech.

Sezione dedicata ai 
videogiochi, ricca di 
contenuti, approfondimenti, 
recensioni e analisi.

Tutto ciò che ruota attorno al 
mondo dei dispositivi mobili 
e all'evoluzione dei device.

Il perfetto punto d’incontro 
tra motori e tecnologia con 
un approccio giovane e 
fresco.

News, interviste e podcast 
per entrare in contatto con 
responsabili IT, VAR, 
Integratori e clienti finali.

Hobby, cinema, serie Tv, 
giochi da tavolo e di ruolo, 
action figure, e altri 
divertimenti Pop e Geek.

Punto di riferimento e 
occasione d’incontro tra 
domanda e offerta per gli 
acquisti tecnologici.

Guide, classifiche, offerte per 
trovare i prodotti più adatti 
alle esigenze del lettore 
consumatore.

Recensioni, notizie, esclusive 
dall’industria 
dell’intrattenimento 
elettronico.

Punto di riferimento e 
occasione d’incontro tra 
domanda e offerta per la 
casa ed il giardino.

Il nuovo sito del gruppo 
dedicato alla vera 
trasformazione digitale 
del business.


