
www.motorlabs.it



01I NOSTRI NUMERI

10
Redattori

700 mila
Utenti Unici/mese

+250
Contenuti/mese

1.5 milioni
Pagine Viste/mese
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MotorLabs nasce come il perfetto punto d’incontro tra
motori e tecnologia.
Le automobili moderne sono ormai dei concentrati di
tecnologia, che deve essere raccontata e spiegata
nei minimi dettagli.
MotorLabs descrive il mondo delle due e delle quattro
ruote con un approccio giovane e fresco, senza
tralasciare l’analisi classica del veicolo, e
concentrandosi sulla differenza che la tecnologia è in
grado di fare odiernamente.
L’esperienza a bordo oggi non è più solo
accelerazione e frenata, ma guida autonoma,
intrattenimento digitale, alimentazioni ibride o
elettriche, accessori in grado di migliorare
l’esperienza, sia come guidatori che come
passeggeri.

MOTORI E TECNOLOGIA, UN MIX PERFETTO



03L’APPROCCIO AL MONDO DEI MOTORI

è pensato anche per soddisfare le curiosità di tutti gli utenti, e
questo si traduce nel raccontare le esperienze di guida a bordo
non solo di supercar, ma anche e soprattutto dei modelli più diffusi
e acquistati: city car, familiari, automobili dal prezzo contenuto ma
non per questo non dotate di soluzioni tecnologiche
all’avanguardia.

Ampio spazio è dedicato ai modelli elettrici ed ibridi, il futuro
dell’industria dell’automobilismo, ma anche accessori, servizi utili
guide al servizio dell’automobilista. Naturalmente Motorlabs non si
limita ad analizzare le proposte a quattro ruote, ma si focalizza
anche sui veicoli più compatti fino ai settori del motociclismo
(anche elettrico) e della micromobilità elettrica.



04CASE HISTORY /
Cliente: Be Charge

Project: creazione di contenuti editoriali e brand awareness

Il progetto è nato con lo scopo di fornire una serie di contenuti
commerciali legati al settore dell’automotive e, in
particolare, a quello della mobilità elettrica. Sono stati
evidenziati i principali aspetti legati all’infrastruttura e al
servizio offerto da Be Charge, sottolineando anche le novità
più di rilievo inerenti almercato.

Integrando la procedura di ricarica alla colonnina Be Charge
all’interno delle nostre prove auto abbiamo
offerto anche una brand awareness, per consentire al nostro
ampio pubblico di identificare e riconoscere
Be Charge come uno dei migliori servizi di ricarica.
L’attenzione non si è limitata alla creazione dei contenuti,
sono state sempre realizzate anche immagini originali
pensate e create direttamente da noi.

11
Contenuti 
Originali



05CASE HISTORY /
Cliente: DRIIVE

Project: brand awareness e copeetura media

Il progetto avviato con DRIIVE, un'associazione sportiva nata
con lo scopo di fornire esperienze dinamiche ai possessori di
supercar e auto di lusso, prevede una serie di attività
editoriali mirate a migliorare la presenza sul campo e quindi
la riconoscibilità ed il successo dell'associazione.
Grazie all'audience estremamente profilato di DRIIVE, siamo
riusciti a coinvolgere anche alcune tra le più famose Case
costruttrici creando un vero e proprio bacino di utenza da
utilizzare quale trampolino di lancio per le più recenti novità
del settore.

L'attività, ancora in corso, prevede inoltre una continua
copertura di tutti gli appuntamenti con contenuti editoriali e
multimediali.

8
Contenuti 
Originali



06CASE HISTORY /
Cliente: Oz Racing

Project: creazione di contenuti editoriali e brand awareness

Con OZ Racing, la famosa azienda italiana produttrice di
cerchi in lega per auto e moto, abbiamo sviluppato una serie
di attività con lo scopo di promuovere cerchi in lega
specificatamente dedicati alle auto elettriche. In questo
contesto, sono stati evidenziati i principali aspetti legati
all'adozione di cerchi in lega più aerodinamici e leggeri.
Ampio spazio è stato dedicato all’azienda stessa,
raccontando al nostro ampio pubblico anche le più recenti
novità.

Per fornire un quadro ancora più completo ai nostri lettori,
non ci siamo limitati solamente a descrivere le caratteristiche
del cerchio e la tecnologia ad esso legata, ma abbiamo
installato un set completo su una Tesla Model 3
trasformando quindi la teoria in realtà.

5
Contenuti 
Originali



07ABBIAMO LAVORATO CON:



08IL METODO 3LABS /
3Labs porta risultati concreti e misurabili ai propri partner, grazie al METODO 
con cui costruisce un Piano di Comunicazione realmente tagliato sulle finalità 
e sulle esigenze del cliente.

1 2 3
Analizziamo la tua
esigenza sotto tutti
gli aspetti che
possono
determinarne il
successo, così
come le potenziali
criticità.

ANALISI
Elaboriamo la
Strategia offrendoti
la possibilità
di comprendere fino
in fondo il “piano
d’attacco” che
abbiamo pensato
per il tuo obiettivo.

STRATEGIA
Monitoriamo i
risultati raggiunti
durante tutta la fase
di implementazione
e ti forniamo un
feedback
strutturato.

MISURAZIONE



09BUYER PERSONA

New buyer
● età: 18-40;
● sesso: >70% uomini;
● piattaforma di comunicazione: editoriale.

Appassionati
● età: 25-54;
● sesso: >70% uomini;
● piattaforma di comunicazione: editoriale e 

social network.

MotorLabs si rivolge a diverse tipologie di lettori. Per
ciascun target utilizziamo linguaggi, servizi e piattaforme
di comunicazione differenti; dalla parte editoriale fino ai
social network. Il nostro variegato, ma comunque ben
profilato e verticale, pubblico è attento sia alle ultime
novità del settore (appassionati) sia alle prove auto/moto
declinate come proposte endotermiche ed elettriche (new
buyer).

La nostra offerta non si limita all’esclusivo settore
automobilistico e motociclistico, ma si profila anche per la
micromobilità elettrica, con un pubblico molto simile.



10IL GRUPPO
Tom’s Hardware è il punto di 
riferimento in Italia per chi ha 
fame di notizie e recensioni 
dall’Universo Tech.

Sezione dedicata ai 
videogiochi, ricca di 
contenuti, approfondimenti, 
recensioni e analisi.

Tutto ciò che ruota attorno al 
mondo dei dispositivi mobili 
e all'evoluzione dei device.

Il perfetto punto d’incontro 
tra motori e tecnologia con 
un approccio giovane e 
fresco.

News, interviste e podcast 
per entrare in contatto con 
responsabili IT, VAR, 
Integratori e clienti finali.

Hobby, cinema, serie Tv, 
giochi da tavolo e di ruolo, 
action figure, e altri 
divertimenti Pop e Geek.

Punto di riferimento e 
occasione d’incontro tra 
domanda e offerta per gli 
acquisti tecnologici.

Guide, classifiche, offerte per 
trovare i prodotti più adatti 
alle esigenze del lettore 
consumatore.

Recensioni, notizie, esclusive 
dall’industria 
dell’intrattenimento 
elettronico.

Punto di riferimento e 
occasione d’incontro tra 
domanda e offerta per la 
casa ed il giardino.

Il nuovo sito del gruppo 
dedicato alla vera 
trasformazione digitale 
del business.


