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01I NOSTRI NUMERI /

14
Redattori

2.5 milioni
Utenti Unici/mese

+1000
Contenuti/mese

5 milioni
Pagine Viste/mese



SpazioGames.it è una testata giornalistica fondata nel 2000
che racconta il videogioco a 360° con recensioni, notizie
tempestive, approfondimenti e dietro le quinte dall’industria
dell’intrattenimento elettronico.

Con una redazione esperta e attiva su tutte le maggiori
piattaforme da gioco – e con gli occhi puntati anche verso le
innovazioni del settore, come il cloud e la realtà virtuale –
SpazioGames è diventato un punto di riferimento costante per
i videogiocatori italiani che vogliono rimanere informati e che
intendono approcciarsi alla game culture.

02IL PORTALE NUMERO UNO PER I 
VIDEOGIOCHI E CONSOLE /



Con fondamenta molto solide, con alle spalle un team
fantastico, che lavora quotidianamente dietro alle quinte del
sito.

Abbiamo in serbo molte novità per publisher di videogiochi,
lettori affezionati e, più in generale, per tutti i videogiocatori
d’Italia.

Soprattutto l’investimento giusto per inserzionisti che cercano
un solido posizionamento e risultati concreti!

03SIAMO UN MARCHIO STORICO /



Avviato con Trust, il progetto aveva lo scopo di
permettere ai videogiocatori di scoprire la
nuova linea di prodotti gaming del marchio,
sottolineando il loro rapporto qualità-prezzo. Per
raggiungere lo scopo, SpazioGames.it ha
realizzato un articolo testuale in cui ha esplorato
le caratteristiche dei prodotti del cliente durante
l’esperienza di gioco, che si è accompagnato a
due video unboxing pubblicati sul canale
YouTube della testata.

In occasione del lancio del microfono Trust Fyru
GXT 258W, il cliente aveva la necessità di
presentare il prodotto ai videogiocatori e lo ha
fatto attraverso i canali social di SpazioGames.it.
Inoltre il microfono, essendo pensato soprattutto
per la creazione di contenuti video e lo
streaming live di videogiochi, è stato mostrato e
utilizzato per oltre 35 ore durante le dirette live
della redazione di SpazioGames.it sul canale
Twitch ufficiale.

7
Contenuti 
Originali

35
Ore di video 
live

04CASE HISTORY / Cliente: Trust

Project: creazione di contenuti editoriali e brand awarness



Per permettere a più videogiocatori possibili di partecipare al GARDACON
2022, GamersArena si è rivolto a SpazioGames.it come media partner
dell’evento. La testata ha così segnalato, con 2 contenuti originali, gli
appuntamenti previsti per la kermesse e le modalità di partecipazione e di
acquisto dei biglietti.

In seguito all’evento, ha pubblicato il report dell’andamento del GARDACON,
evidenziando il successo di visite e rimandando gli appassionati al sito
ufficiale della prossima fiera di settore organizzata dal cliente.

2
Contenuti 
Originali

05CASE HISTORY / Cliente: GamersArena

Project: media partnership



06ABBIAMO LAVORATO CON /



07IL METODO 3LABS / 3Labs porta risultati concreti e misurabili ai propri partner, grazie al METODO con cui 
costruisce un Piano di Comunicazione realmente tagliato sulle finalità e sulle 
esigenze del cliente.

1 2 3
Elaboriamo la Strategia 
offrendoti la possibilità 
di comprendere fino in 
fondo il “piano 
d’attacco” che 
abbiamo pensato per il 
tuo obiettivo.

Monitoriamo i risultati 
raggiunti durante tutta 
la fase di 
implementazione e ti 
forniamo un feedback 
strutturato

ANALISI

Analizziamo la tua 
esigenza sotto tutti gli 
aspetti che possono 
determinarne il 
successo, così come le 
potenziali criticità

STRATEGIA MISURAZIONE



08BUYER PERSONA /

SpazioGames.it si rivolge sia ai giocatori di lungo
corso, sia a chi sta muovendo i suoi primi passi nel
mondo videoludico e delle console dedicate.

Per farlo, segue una linea editoriale capace sia di
fornire approfondimenti, recensioni e consigli per gli
acquirenti agli esperti, sia di tenere per mano chi ha
bisogno di orientarsi tra generi, prodotti e brand di
rilievo del crescente mercato dei videogiochi, con
guide e analisi a loro destinate.

VIDEOGIOCATORE HARDCORE

• Età: 20-35;

• sesso: >75% uomini;

• piattaforma di comunicazione: editoriale e 
social network, Twitch.

NUOVO GIOCATORE

• Età: 18-20/over 40;

• sesso: >70% uomini;

• piattaforma di comunicazione: editoriale, 
social network e Twitch.



09IL GRUPPO
Tom’s Hardware è il punto di 
riferimento in Italia per chi ha 
fame di notizie e recensioni 
dall’Universo Tech.

Sezione dedicata ai 
videogiochi, ricca di 
contenuti, approfondimenti, 
recensioni e analisi.

Tutto ciò che ruota attorno al 
mondo dei dispositivi mobili 
e all'evoluzione dei device.

Il perfetto punto d’incontro 
tra motori e tecnologia con 
un approccio giovane e 
fresco.

News, interviste e podcast 
per entrare in contatto con 
responsabili IT, VAR, 
Integratori e clienti finali.

Hobby, cinema, serie Tv, 
giochi da tavolo e di ruolo, 
action figure, e altri 
divertimenti Pop e Geek.

Punto di riferimento e 
occasione d’incontro tra 
domanda e offerta per gli 
acquisti tecnologici.

Guide, classifiche, offerte per 
trovare i prodotti più adatti 
alle esigenze del lettore 
consumatore.

Recensioni, notizie, esclusive 
dall’industria 
dell’intrattenimento 
elettronico.

Punto di riferimento e 
occasione d’incontro tra 
domanda e offerta per la 
casa ed il giardino.

Il nuovo sito del gruppo 
dedicato alla vera 
trasformazione digitale del 
business.


