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BJ Ö R N  V E RST E E G
voorbeeld@cvmaker.nl

Ervaren Data Scientist (MSc) met 7 jaar ervaring en een passie voor kunstmatige intelligentie en machine learning. Deskundig op het
gebied van statistische modellering en het omzetten van datasets in bruikbare strategieën. Aantoonbare ervaring met het oplossen
van complexe bedrijfsproblemen, het stimuleren van innovatie en het optimaliseren van besluitvormingsprocessen. Ik heb recent een
AI-cursus afgerond en wil me graag verder specialiseren en meer AI-ervaring opdoen.

W E R K E R V A R I N G
Data Scientist
TechInnovations, Eindhoven

In deze functie analyseer ik grote datasets om trends, patronen en afwijkingen te identificeren en waardevolle
inzichten te bieden voor strategische besluitvorming. Ik ontwikkel en implementeer machine learning-
modellen om bedrijfsprocessen te optimaliseren en de efficiëntie te verbeteren. Daarnaast werk ik samen in
multidisciplinaire teams om datavereisten te definiëren, relevante informatie te verzamelen en de data-
integriteit te waarborgen.

Junior Data Scientist
Data Insight Solutions, Eindhoven

Als junior Data Scientist hielp ik bij data cleaning, preprocessing en exploratieve data-analyse om
modelleringssystemen te verbeteren. Daarnaast ontwikkelde ik statistische modellen voor prognose- en
trendanalyse. Ik werkte samen met senior data scientists aan diverse projecten en deed ervaring op met
verschillende methodologieën.

V A A R D I G H E D E N
Kunstmatige intelligentie Ervaren

Data-analyse Expert

Deep learning Ervaren

Datavisualisatie Expert

Regressieanalyse Ervaren

Cloud computing Ervaren

Machine Learning Expert

O P L E I D I N G E N
Applied Data Science & Artificial Intelligence
Hogeschool Saxion

C U R S U S S E N
Machine Learning vs. Al: Differences, Uses, and Benefits
Coursera

CV

Implementatie van een voorspellend onderhoudsmodel, waardoor de downtime met 15% en de
onderhoudskosten met 10% zijn verminderd.

•

• Verbetering van de strategie voor klantsegmentatie, waardoor de directe marketing 10% effectiever werd.•

Assisteren bij de implementatie van een sentimentanalysemodel voor klantfeedback, wat de reactietijd met
20% verbeterde.

•


