ETT FORETAG BLIR TILL

Var historia

1960 akte Bjorn Jakobson till USA pa
studiebesok med Stockholms universitet. Han
besokte da dven sin bror och en produkt i hans
hem vdckte ett intresse. En typ av gungstol

for barn som Bjorn aldrig har sett tidigare.
Eftersom Bjorn varit mycket barnvakt till sina
fem brorsbarn i Sverige sag han med en gang
vilken sinnrik anordning det var. Han kunde helt
enkelt inte slappa idén och val hemma i Sverige
borjade han utveckla sin egen produkt.

Firma Bjorn Jakobson startades 1961 av Bjorn
och hans svégerska Elsa, gift med Bjorns

bror Sten, som var hemmafru med fem barn.
Eftersom Elsa var hemma pa dagarna kunde hon
svara i telefon Nisse hennes yngsta blev den
forsta att sitta i en babysitter. Kontoret skottes
fran Elsa och Stens sovrum och en skrivmaskin
lanades av en granne. Bjorn och Elsa blev ett
vinnande team och utvecklade marknadsforing,
produktutveckling och forséljning ihop.
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Tillverkningen fick sin 16sning i Smaland.
Forsalining och marknadsforing var nésta
utmaning. Butikerna som forde babyprodukter
visade sig vara skeptiska till en produkt man
aldrig sett tidigare och menade att sma bebisar
skulle ligga pa golvet, i vagn eller sin sang.

Att 6vertala mammor att satta sina barn i ett
gungande uppratt lage var inte latt. Bebisar lag i
sin vagn eller en filt pa golvet, ndgot annat fanns
inte. Bjorn och Elsa kontaktade da sk médrahem
som fanns i Sverige pa 60-talet for trangbodda
mammor med bebisar och erbjod dem att
anvanda produkten. Mammorna och bebisarna
dlskade produkten! Nasta steg var att ta kontakt
med barnldkare och andra specialister for att fa
uttalanden som unga mammor kunde forlita sig
pa. Nar dessa skrev om att barn madde bra av
att sitta lite mer uppratt borjade konceptet hitta
sin publik.
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BJORNS BAKGRUND

Bjorn vaxte upp pa i Stockholm och spenderade
mycket tid i skargarden. Han fordldrar sag till

att han fick dka till bade England, Tyskland och
USA pa langre vistelser i tondren och dar foddes
Bjorns intresse for internationella kontakter.
Efter en pol.mag-utbildning fick han jobb pa
svenska Shell, men den anstdllningen avslutades
eftersom man inte tyckte att han var nagon bra
saljare. Dar har historien visat pa motsatsen.

LILLEMORS BAKGRUND

Lillemor vaxte upp i Stocksund utanfor
Stockholm och visade tidigt prov pa
konstnarliga talanger. Pappan tyckte daremot
att en utbildning pa Bergs reklamskola vore
sakrare for framtiden @n konstnarsyrket sa
hon genomférde den och fick jobb pa
reklambyra. Drémmen levde dock kvar och
hon kom ndgra ar senare in pa Konstfacks
textildesigner-utbildning.
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FAMILJEN FODS

Bjorn och Lillemor traffas pa en dans och tycke
uppstar direkt. Lillemor &r speciellt ndjd med att
Bjorn seglar. Det blir brollop inom tre manader
och i november 1963 fods deras forsta barn
Joakim. | oktober 1964 gor dottern Siri sin entré
och paret har nu tva barn under ett ar. En tid
som Lillemor beskriver som minst sagt stressig.

| kombination med en hel del sémnlésa natter
ar dessa tva en kalla till inspiration och flera nya
produkter utvecklas. Brodern Sten, med fem
egna barn, kommer pa ett uppblasbart skotbord,
en resesang utvecklas och en hopfallbar

matstol ingar nu snart i produktsortimentet.
Genomgaende ar tanken att hitta I6sningar
som underlattar for familjer i vardagen och gor
allting lite roligare och lattare.

BabyBjorn registreras varumdrke och en
ny logotyp tas fram av Lillemor. Det var en
stark trend pa 60-talet att koppla ihop sitt
affarsomrade med férnamnet.
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FLER BARN FLER PRODUKTER

1967 fods deras tredje barn Lisa, hennes
exceptionellt valdsamma attackerande av
sina forsta maltider leder till en plasthaklapp
med spillficka som &r [att att skoélja av.
Badrumsprodukter som pottor och pallar
kommer ocksa till.

Bjorn har nu tata kontakter med barnldkare,
speciellt John Lind, pionjar inom barnavard pa
Karolinska Barnsjukhuset. (John Lind &r kand for
sitt uttalande om att det ar inte bara ett barn
som fods pa BB, det ar en familj. Doktor Lind
och hans kollegor berattade att ny forskning
visade att fysisk narhet och kroppskontakt

var oerhort viktigt for den lilla babyn och
uppmanade Bjorn att utveckla en béarsele.

Att bara barn i olika former ar ju en urgammal

tradition men i vastvarlden hade den forsvunnit.

Man pratade da om strikta amningsrutiner,
att barn madde bra av att skrika och inte fick
bli bortskamda.

De nya rénen appellerade mycket till Bjorn
och Lillemor som redan tidigt insett att mycket
fysisk narhet och kontakt var det som fungerat
med de egna barnen. Sagt och gjort 1973
lanseras BabyBjorns forsta barsele Hjartnara.
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Barn nummer fyra fods 1974, och Josefin kan
alltsa baras i denna. Bjorn liknar kénslan av att
bara henne som att svava pa moln.

LILLEMOR DESIGNER OCH
REKLAMARE

Under 70-talet tas en rad produkter fram, nagra
storsaljande andra kortvariga. Plastbacken for
forvaring av leksaker visade sig vara en stor succé
och under fem ar saldes en enorm mangd av
dessa framfor allt i Sverige och Tyskland. Sulkyn
blev inte langlivad pga prispress, inte heller
gunghasten i lejonformat eller barnmoblerna.

Lillemors kan skapa uppmarksamhet med

sma medel, hennes formaga att ta till vara

pa overblivet material och saker som andra
(sarskilt Bjorn) vill slanga. Gamla lastpallar och
fiskenat blir en bra bakgrund till produkter i
sjomansdesign till exempel. Hon tar sig ocksa an
fargerna pa koks- och badrumssortimentet. Hon
experimenterar med en genomskinlig potta som
ratas av alla marknader utom Holland.

Parallellt med foretaget tar Bjorn aktiv del i sina
barns liv, framfor allt som fotbollstranare. Att
coacha ungdomar anser Bjorn sjalv har varit den
basta tankbara VD-utbildningen.
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BARSELE BRYTER MARK

Barselen Hjartenara blev populdr och Bjérn och
Lillemor bérjade fundera pa hur man kunde
gbra den dnnu bdttre. 1991 kommer den nya
barselen ut pa marknaden, i en sjomansdesign
som ska halla i sig och vara en storséljare 6ver
tio ar. | och med detta tar BabyBjorn ett stort
steg. Exporten fullkomligt exploderar och nya
marknader hor av sig och vill sélja BabyBjorn-
produkter.

1993 &r bdrselen med i ett modereportage i
amerikanska Harper’s Bazaar. Fotografiet ar
svartvitt och helt plotsligt ringer manga och vill
kopa den svarta bdrselen. Fantastiskt, bara det
att det ar den morkbla sjomansdesignen de tror
ar svart. Inspirerad av detta tar Lillemor fram en
svart barsele.

Det blir férsta gangen en svart babyprodukt
finns pa marknaden och reaktionerna ar
blandade i saljleden. Man ska komma ihdg att
alla barnvagnar da i princip var morkbla och de
flesta babyprodukter hade barnmotiv med ankor
och nallar. Lillemor forde in ett helt nytt tank
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med sin barseledesign eftersom hon anpassade
den till foréldrarnas stil. Ja foraldrarna, hon var
aven forst med att ha papporna i dtanke. Man
hade redan tidigt haft med pappor i reklamen
och dessa bilder ratades hogljutt pa en del
marknader, sarskilt Frankrike.

En ny generation av testpersoner dntrar nu
scenen i egenskap av barnbarn och férser Bjorn
och Lillemor med enorm gladje och inspiration.
Livets dessert kallas de. Nar Black Gingham
1994 kommer ut pa marknaden fullkomligt
exploderar férsaljningen. Nu borjar dven en
annan typ av foraldrar fa upp 6gonen for
barselen, saval politiker som Hollywood-stjarnor
borjar bara sina barn och skapar darmed mycket
positiv uppmarksamhet. Kronprinsar, ministrar,
tennisstjarnor och skadespelare bar sina barn i
en BabyBjorn Bérsele.

| slutet pa 1999 far barselen utmarkelsen
Design of the Decade av IDSA, Industrial
Design Society of America tillsammans med
ett 20-tal andra produkter som anses vara
stilbildande. Prisutdelningen sker i Washington
och bérselen far en helsida i Business Week.
En av motivationerna lyder "Om fler bebisar
skulle baras i denna skulle det inte vara sa fullt
i fangelserna”. Man anammade helt enkelt det
som fran borjat varit inspirationen - att bebisar
behover mycket narhet och kroppskontakt for
att fa en battre start i livet.

SVENSK DESIGN PA EXPORT

Under 2000-talet fortsatter barselen
popularitet och man borjar salja genom
nya storre kanaler. Man talar om

"the babybjornification of American dads”
och "to bjorn the baby”. Antalet export-
marknader dr nu 6ver 50 stycken.

Mars 2021



Bjorns och Lillemors dktenskap har varit tatt FOR NASTA GENERATION
sammanflatat med foretaget, nagot de beskriver
i mycket positiva ordalag. De har utvecklats
tillsammans och kunnat géra manga resor ihop.
De har alltid kompletterat varandra vél och
respekterat varandras omraden. Som Lillemor
utrycker det: "Bjorn gillar att ligga och ldsa
arsredovisningar pa kvallarna, det goér inte jag”.

2018 bestammer sig Bjorn och Lillemor att

det ar dags att lamna over dgandeskapet till
generation tva. Dessa har ju vuxit upp med
BabyBjorn som ett femte syskon. De har dven
varit deldgare sedan 90-talet och deltagit i
styrelsearbetet lika lange, nagra av dem har
dessutom arbetat pa foretaget, sa varderingarna
och visionen sitter i ryggmargen.

FOL) MED OSS PA EN HISTORIERESA

Kontakta press@babybjorn.com for mer
information och foton.
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