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W SKROCIE

TL,DR — najwazniejsze
w skrocie

Google Core Update —
marzec 2026

Marcowa aktualizacja wyraznie
wzmochita wage Core Web
Vitals w rankingu — sklepy

ze stabym LCP/INP

w konkurencyjnym segmencie
widzg wymierne spadki ruchu
organicznego.

Realne koszty wdrozenia
w Polsce

Realne wdrozenie Headless w
Polsce: 150-700 tys. PLN i 8—28
tygodni, zaleznie od Sciezki
(Shopify Hydrogen, Magento
Open Source, Medusa.js).

Koniec wsparcia
Magento 2H.6

Magento 2.4.6 traci wsparcie 11
sierpnia 2026, a 2.4.9 GA
wychodzi w maju 2026 —
potencjalny upgrade to dobra
okazja do rozméw o wdrozeniu
Headless.

Open source eliminuje
optaty licencyjne

Open source (Magento,
Medusa.js) eliminuje optaty
licencyjne i revenue share —
réznica rzedu 100-500 tys. PLN
rocznie przy GMV 30-100 min
PLN.

Kluczowy wniosek: Wybor platformy to mniej kwestia technologii, a bardziej tego,

kto bedzie wtascicielem kodu i kosztéw za trzy lata.
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KONTEKST

Kontekst — co cicho zmienit
marzec 2026

Marzec 2026 cicho zmienit uktad sit, cho¢ wiekszos¢ polskich sklepow
jeszcze tego nie poczuta. Google wypuscit core update z wyraznie
wzmochiong waga sygnatéw Core Web Vitals — wedtug analiz
branzowych (m.in. DebugBear, Search Engine Land) sklepy z LCP

w czerwonej strefie zanotowaty w konkurencyjnym segmencie
spadki o 2-4 pozycje.

+ 80/ Pytanie, ktérego nie da sie
0 odktadaé
Kluczowy whiosek Jesli i tak musisz zoptymalizowad

front, to czy robic to w starym

z raportu Deloitte . -
monolicie, czy oddzieli¢ warstwe

Google i Deloitte w raporcie prezentacji od backendu? Inaczej
+Milliseconds Make Millions" mowigc — czy 2026 to dobry
wyliczyli, ze kazde 0,1 sekundy moment na Headless commerce
poprawy tadowania zwigksza i jesli tak, na ktorej platformie.

konwersje w retailu o okoto 8%.

Prébujemy odpowiedzie¢ uczciwie: ktére platformy naprawde przetrwaja decyzje
trzech lat i ile za kazda zaptacisz.
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CO SIE ZMIENILO

Co sie zmienito w 2026
i dlaczego to nie ten sam wybor,

cow 2023

Trzy rzeczy w ciggu ostatnich dwunastu miesiecy przesunety

wskazéwke.

Marcowa
aktualizacja rdzenia
Google

Prég ,,good" dla LCP (2,5 s)
i INP (200 ms) sie nie
zmienit, ale rosnaca waga
sygnatéw CWV sprawia, ze
réznica miedzy ,,good"

a ,needs improvement"
mocniej przektada sie na
widocznosé. Klasyczny
Magento 2 (monolit) laduje
przy

3-4 s LCP; sklep na
Hydrogenie, Alokai czy
Next.js z Medusa osiaga 1,2—-
1,8 s nawet przy 200 tys.
SKU.

Cykl zycia Magento

Magento 2.4.9-betal wyszto
10 marca 2026, GA
spodziewane

W maju. 2.4.6 traci wsparcie
11 sierpnia 2026, 2.4.7 — 9
kwietnia 2027, 2.4.8 — 11
kwietnia 2028. Jesli
prowadzisz sklep na 2.4.6,

i tak w ciagu kilku miesiecy
musisz dotkna¢ kodu —
dobry moment, by zapytac:
tata¢ monolit czy zaczad
budowad Headless front na
tym samym backendzie.
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Dojrzewanie open
source'owych
alternatyw

Medusa 2.0 wyszta

w wersji produkcyjnej 23
pazdziernika 2024; dzi$ jest
w wersji 2.x z aktywna
spotfecznoscia

i wdrozeniami na produkgji.
To zmienia kalkulacje dla
sklepdw, ktére rok temu
odmawiaty rozwazania
backenddéw innych niz
Magento czy Shopify.



ARCHETYPY

Cztery archetypy platform
Headless w 2026

Siedem platform na rynku da sie sprowadzi¢ do czterech archetypéw — to
upraszcza decyzje i pozwala nie zgubic sie w marketingu producentéw.

WELASNOSC KODU

Open source z witasnosciqg
kodu

Magento Open Source — dwie
dekady dojrzatosci i tysigce polskich
programistow; naturalny wybor przy
standardowym modelu. Medusa.js —
nowoczesny stack JS (Node + Next.js),
dobry przy subskrypcjach, B2B i
marketplace.

ENTERPRISE

Composable commerce
dla enterprise

commercetools, Spryker, Saleor.
Licencja ~40-300 tys. USD + frontend
50-250 tys. USD. Dla wielu rynkow,
B2B+B2C, wtasnego PIM/OMS. Dla
mniejszych — overkill.
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SAAS + REACT

SaaS-owy backend z
React frontendem

Shopify Hydrogen — backend Shopify
Plus zostaje, frontend to React +
Oxygen. Plus: wsparcie 24/7 i SLA.
Minus: po progu monthly GMV optata
0,25-0,40% od GMV.

PEENY SAAS

Petny SaaS z opcijg
Headless

BigCommerce, Adobe Commerce
Cloud — tatwe wejscie

i przewidywalne koszty, ale
ograniczona elastycznos¢ i vendor
lock-in. Dla cenigcych prostote nad
kontrola kodu.



POROWNANIE

Jedna tabela porownawcza, ktorg warto

wydrukowaé

Siedem najczesciej rozwazanych platform w segmencie srednich i wiekszych
polskich sklepéw, sprowadzonych do szesciu kolumn.

Platforma

Magento
Open
Source

Adobe
Commerce
(Cloud)

Shopify
Hydrogen

Medusa.js

commercet
ools

BigComme
rce

Saleor

Model

Open
source,
self-
hosted

SaaS/
Paas,
GMV-
based

SaaS +
React +
revenue
share

Open
source,
Node.js

Saa$
enterpri
se, API-
first

SaaSz
opdja
Headl
ess

Open
source
(Python/
Graph
QL)

Roczny
Koszt

0 PLN

~160-800
tys. PLN

~110 tys.
PLN
bazowo

0 PLN

~160 tys.—
1,2 mln
PLN

~30-120
tys. PLN

0 PLN

Wdrozenie W
PLN (Czas /
Koszt)

12-20 tyg /
250-700 tys.

16-28 tyg /
400 tys.—1,5
mln

8-14 tyg / 150—

450 tys.

16-28 tyg /
150-600 tys.

6-12 mies /
500 tys.—3 min

10-16 tyg /
200-500 tys.

16-28 tyg /
200-600 tys.

Najlepsza dla

B2B i ztozone
katalogi;
wiasnosé kodu

Enterprise
B2B, budzet 1
mIn+ rocznie

Marki D2C,
szybki time-
to-market

Niestandard
owe modele
(subskrypcje,
B2B)

Multi-brand,
multi-rynek,
100+ mIin GMV

Srednie B2B/
B2Cz1
rynkiem

Zespoty

z Pythonem/
GraphQL w
stacku

Gidwna
putapka

Wymaga
doswiadczon
ego zespotu
lub partnera

Koszt rosnie
z GMV;
vendor lock-
in

Revenue
share po
progu
monthly
GMV

Mniejsza
pula polskich
programis
téw

Wysoki koszt
wejscia i
wyjscia

Ograniczona
elastycznosc
customizacji

Mniejsza
spotecznosd
niz Magento

Widetki dla polskiego rynku 2026 oparte na realnych projektach mid-market — srednia, nie

najlepszy przypadek. Rok pierwszy to nie caty koszt: w perspektywie 3 lat open source

i SaaS czesto sie wyréwnuja. Réznica lezy w tym, czyj kod zostaje, gdy zmienisz agencje.
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DECYZJA

Kiedy Headless ma sens, a kiedy lepiej zostac przy

monolicie

Headless nie jest dla kazdego. Prég, od ktérego rozmowa ma sens biznesowy,

lezy miedzy 15 a 30 mIn PLN GMV rocznie — pod warunkiem, ze firma planuje

rozwaj.

@ Headless
prawdopodobnie sie
optaci, jesli:

® planujesz wejscie na drugi lub

trzeci rynek w ciagu 24
miesiecy

® masz B2B z niestandardowym
cennikiem albo
konfiguratorem produktu

® Test Lighthouse sklepu
mobilnego jest w czerwonej
strefie i tracisz ruch organiczny

® marketing czeka tygodniami na
kazda zmiane kreacji na froncie

¢ planowo zwiekszasz GMV
0 30%+ rocznie

@ Lepiej zostac przy

monolicie, jesli:

® GMYV jest stabilne ponizej 10

mln PLN i nie planujesz
ekspansji

nie masz zespotu
programistéw ani budzetu
na partnera

sklep konwertuje powyzej
sredniej kategorii, a Core Web
Vitals sa w zielonym

@ Scendariusz czesciowy, czesto pomijany
Dla starego Magento 2.4.5/2.4.6 ze stabym frontem, ale dobra
logistyka i ERP, najsensowniejszy bywa scenariusz czesciowy:
backend pozostaje bez zmian, a wymianie podlega jedynie warstwa
prezentacji oparta na Magento Open Source, bez optaty za Adobe

Commerce.
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BUDZET

lle to kosztuje w Polsce w 2026

roku?

Na rynkach zachodnich wdrozenie Headless startuje od 80-120 tys. EUR i
konczy sie dobrze powyzej miliona. W Polsce stawki programistéw sg o 30—

40% nizsze, dlatego realne widetki wygladaja korzystniej.

Sciezka Wdrozenie
(Brutto)

Magento Headless 250-700 tys.

(Storyblok + Alokai/ PLN

Next.js)

Shopify Hydrogen 150—-450 tys.

(custom storefront) PLN

Medusa.js (greenfield) 150-600 tys.
PLN

Composable 500 tys.—3 min

commerce (enterprise) PLN

Kazdy projekt daje sie roztozy¢ na fazy:

Discovery MVP

4-8 tygodni - 30—-60 tys. 2-4 miesigce - ~200 tys.

PLN. Analiza i PLN. Kluczowa sciezka

planowanie zakresu. zakupowa na jednym
rynku.

Czas

12-20
tyg

8-14 tyg

12-20
tyg

6-12
mies

Pierwszy Efekt Mierzalny

6-8tyg (LCP<1,55)

4-6 tyg (MVP na 1 rynku)

10-14 tyg (core flow
zakupowy)

12-16 tyg (pierwszy modut)

Petne wdrozenie

Kolejne funkcje, rynki i
integracje. Rollout
roztozony w czasie.

Kluczowy wniosek: 50 tys. na discovery i 200 tys. na MVP to rozmowa, ktérg mozna

zacza¢ w marcu i miec dziatajacy storefront we wrzes$niu. Decyzja nie musi by¢ od

razu all-in.
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WNIOSKI

Co ztego wynika dla twojego

sklepu

Wracamy do pytania ze wstepu: czy 2026 to dobry moment na

Headless. Krotka odpowiedz: jesli i tak musisz dotknaé kodu

(Magento 2.4.6 EOL, stabe Web Vitals po marcowej aktualizacji,

ekspansja na drugi rynek) — to tak. Jesli monolit dziata, konwertuje i

nie blokuje rozwoju — niekoniecznie.

Q@

Czyj kod chcesz
miec za trzy
lata?

Open source

z Magento lub
Medusa — gdy chcesz
trzymac koszty pod
kontrolg i miec
mozliwosé zmiany
partnera bez utraty
dorobku
technologicznego.

Q@

lle jestes gotow
oddac¢ w
revenue share?

Shopify Hydrogen —
gdy time-to-market
jest wazniejszy niz TCO
w roku trzecim. Przy
rosngcym GMV
revenue share staje sie
coraz bardziej
widoczny w bilansie.

Q@

Czy twoj zespot
utrzyma
technologie?

Adobe Commerce

i commercetools —
gdy potrzeby B2B i
multi-market
przekraczaja to, co da
sie zbudowac w open
source. Wymaga
dojrzatego zespotu lub
statego partnera.

Kluczowy wniosek: Najgorsza decyzja to wybdr bez tej rozmowy. | wtasnie ona

kosztuje najwiecej za dwa lata.

Platformy Headless Commerce w 2026
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FAQ

Najczescie| zadawane pytania

Odpowiedzi na pytania, ktére najczesciej pojawiaja sie podczas konsultacji
z klientami w Polsce w 2026 roku.

1 Czymrodznisie¢ Magento Open Source od Adobe
Commerce w 2026?

Magento Open Source jest darmowy (0 PLN licencja) i wymaga
wtasnego hostingu lub partnera — doskonata baza dla
niestandardowych rozwigzan. Adobe Commerce to ptatna
platforma SaaS/PaaS; licencja to szacunkowo 22-125 tys. USD
rocznie on-premise i 40-190 tys. USD w wersji on Cloud,

z natywnym B2B Suite, Adobe Sensei Al i rozbudowanym
ekosystemem. Dla wiekszosci sklepéw z GMV do 50 min PLN
rocznie Magento Open Source z solidnym partnerem jest
wystarczajgce — agencja dostarcza brakujace kompetencje, a nie
kosztowna licencja.

2 lle zajmuje migracja z monolitu na Headless?

Realistyczne ramy: 8—28 tygodni, zaleznie od platformy i
ztozonosci. Shopify Hydrogen najszybciej (8—14 tyg dla MVP).
Magento Headless srednio 12-20 tyg (Storyblok + Alokai/Next.js).
Medusa.js i Composable Commerce najdtuzej — od 16 tyg do 12
mies. Proces czesto fazuje sie: pierwsza, kluczowa $ciezka
zakupowa moze ruszy¢ juz po 4—8 tygodniach.
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FAQ

3 Czymoge zaczqé¢ od MVP zamiast pelnego wdrozenia?

Zdecydowanie tak, to czesto optymalne podejscie, minimalizujace
ryzyko. Typowy ukfad: (1) Discovery: 4-8 tyg, 30-60 tys. PLN. (2)
MVP: 2—4 mies, 150-250 tys. PLN, podstawowa funkcjonalnos¢ na
jednym rynku. (3) Petne wdrozenie: dodatkowe funkcje, rynki i
integracje. Pozwala zweryfikowac zwrot z inwestycji przed
wiekszymi naktadami.

4y Czymatafirma powinna mysle¢ o Headless?

Headless ma sens dla firm o obrotach powyzej 15-30 min PLN
GMV lub przy silnych powodach biznesowych: ekspansja na wiele
rynkow, B2B z konfiguratorami, bardzo stabe CWV wptywajace na
SEO, potrzeba szybkiego wprowadzania zmian marketingowych.
Jesli GMV jest stabilne ponizej 10 mIn PLN i nie planujesz
ekspansji, klasyczny SaaS (monolit) bedzie zwykle bardziej
ekonomiczny i wystarczajacy.

5 CozMagento2H.6 — musze migrowac w 2026?

Tak. Wsparcie dla Magento 2.4.6 konczy sie 11 sierpnia 2026.
Najpozniej w Il kwartale 2026 musisz miec plan upgrade'u na
nowsza wersje (2.4.7, 2.4.8 lub 2.4.9 z maja 2026). To krytyczny
moment, by rozwazy¢: zostajesz w monolicie, czy wykorzystujesz
okazje do stopniowej migracji na Headless front — co
unowoczesni UX i zwiekszy elastycznosc.

Zastanawiasz si¢ nad Headless w swoim sklepie?

Porozmawiajmy o Sciezce, kosztach i realnym harmonogramie
dla Twojego GMV. beecommerce.pl
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https://beecommerce.pl/
https://beecommerce.pl/honne-discovery-call

O AUTORACH

Autorzy raporiu

Ten raport powstat w Beecommerce, na bazie praktyki wdrozen

headless commerce w Polsce oraz codziennej pracy z platformami,

ktére omawiamy.

Jarostaw Trybuchowicz
CEO, Founder Beecommerce

Jarostaw, dzieli sie praktyczng wiedza

z zakresu headless e-commerce, PWA

i Business Intelligence, stawiajac na skalowalne
rozwigzania cyfrowe.

Dmyiro
Frontend Lead

Buduje sklepy internetowe na dedykowanych
frontach lub na zdefiniowanych frameworkach,
m.in. Alokai, Medusa i Hydrogen, a swoja wiedza
dzieli sie w materiatach branzowych

i edukacyjnych. Jeden z niewielu ekspertow

w Polsce od Storyblok CMS.

Platformy Headless Commerce w 2026
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@ TWOJ NASTEPNY KROK

Chcesz zaczgc projekit?

Honne (A&) to po japorisku prawdziwy gtos — przeciwiefstwo tatemae
(GZ8a1), czyli uprzejmej fasady. W Beecommerce zaczynamy od Twojego PEL,
nie od naszego cennika. Rozmawiamy o ROI, nie o stawkach godzinowych.
A czasem moéwimy wprost: nie rébcie tego.

30 dni od -30% 920%

Faza Discovery nizszy koszt klientéw chwali

+ Prototyp wdrozenia rozliczenie od efektu
Trzy fazy wspotpracy

01 02 03

Discovery Delivery Care & Growth

30 dni, fixed price. Spec-driven, Al- Hypercare, monitoring

Business Case i klikalny augmented build. 24/7 i Revenue

prototyp. Przewidywalne koszty. Intelligence.

Rezerwuj Discovery Call

Pierwsza rozmowa jest zawsze bezptatna. Nie potrzebujesz é
prezentacji ani pitch decku.
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