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E
lle se décline sous toutes les

formes. En terre cuite, en

faïence, engrès ou en porcelai-

ne. Tournée, modelée ou enco-
re moulée. Émaillée ou non.

Elle, c’est la céramique, que l’on retrou-

ve aussi bien dans les arts de la table

qu’en petits objets de décoration ou en
mobilier d’appoint. À tel point qu’elle est

sociaux. Manon Bouju, photographe

culinaire et fondatrice du compte Insta-
gram @lapetitelistedemanon, la met en

scène dans la plupart de ses posts.

« J’aime utiliser des piècesen céramique

artisanale, car ce sont des objets avec du
caractère qui apportent un rendu unique à

l’image. De plus, les matériaux mats,

comme le grès, renvoient moins la lumiè-

re, ce qui est important pour valoriser le
sujet de la photo», explique la créatrice

de contenus qui s’est même inscrite à

descours de poterie, spécialisation tour-

nage : « C’est une activité relaxante qui
me permet de déconnecter à 100%. À la

fin d’une session, je me senscomme à la

sortie d’un cours deyoga. » Elle n’est pas
la seule à partager cet engouement : chez

Empreintes, un concept store créé en

2016 à l’initiative des Ateliers d’Arts de

France, situé rue de Picardie (Paris 3e),

l’argile cuite représente environ 60%
des objets proposés à la vente. « Lesbols

et les tassessont clairement nosbest-sel-
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lers, et la céramique s’invite partout dans

nos intérieurs, jusqu’au dressing, sous
forme de bijoux », souligne Cécile Du-

bois, la responsable de la communica-

tion. Ce pourcentage correspond

d’ailleurs à la proportion des céramistes
parmi les 280 métiers que fédèrent les

Ateliers d’Arts de France. Il en dit long

sur l’attrait de cette pratique millénaire.

Il faut reconnaître que la céramique
s’inscrit parfaitement dans la tendance

du fait main tout en révélant une grande

inventivité. Ainsi, passer les portes de la

Manufacture deCouleuvre, dans l’Allier,
c’est effectuer un véritable voyage

dans le temps, les pieds pour-

tant bien ancrés dans le
XXI e siècle. Là, dans les
10000 mètres carrés

d’ateliers fondés en 1789 -

passésquelques annéessous

la direction de Muriel Gra-

teau - ce sont plus de
300 000 moules correspon-

dant à 6500 modèles de vases,

sucriers et autres objets en
porcelaine que l’entrepre-
neuse Sophie Salager dé-

couvre lorsqu’elle acquiert la

manufacture, en décem-
bre 2020. « Lorsque l’on se re-

trouve à la tête d’un tel patri-

moine, on est toujours

confronté à cet écueil desavoir
comment lier passé et pré-

sentt», appuie cette histo-

rienne de l’art, spécialiste

des arts décoratifs. « Après
un gros travail d’inventaire,
d’identification des références

symboliques de la manufacture, il a fallu

imaginer denouveaux usagesà partir des

pièces disponibles.» Par exemple, pour
coller aux modes de vie contemporains

et après quelques ajustements formels,

un verre à porto devient photophore

tandis qu’un flacon setransforme en so-
liflore. Pour autant, Sophie ne s’interdit
pas de proposer des créations inédites.

Avec la directrice artistique Daphné

Postacioglu, elle imagine ainsi la collec-
tion Écailles, soit un ensemble compre-

nant gobelets, carafes et coupes marqués

de l’emblème de l’atelier, la couleuvre. À
travers son projet, c’est aussi la région
que l’entrepreneuse contribue à dyna-

miser : en plus des sept salariés de l’en-
treprise, tous réembauchés, quatre

autres emplois ont été créés depuis sa

réouverture, permettant au passage la

transmission de savoir-faire presque

oubliés, comme celui de modeleur. Et

c’est sanscompter sur la réouverture du
magasin d’usine, où les locaux « extrê-

mement fiers, viennent racheter une par-

tie de leur histoire », s’enthousiasme la
jeune femme, qui espèreun jour pouvoir

aussi relancer le Musée de porcelaine,

autrefois attraction locale de cette com-

mune de600 âmes.

Un champ des possibles
encore inexploré

S’ils travaillent entre leur studio, à La

Courneuve, et l’autre côté de la Médi-
terranée, les designers Azel et Youri

s’inscrivent dans la même démarche.

C’est lors d’un voyage de huit mois en

Algérie, en 2016, que ces deux créatifs
découvrent le savoir-faire des artisans

kabyles sur la faïence blanche. Une ré-

vélation. Le duo fonde alors la marque

Ibkki, comptant des vases sculpturaux
et colorés, en édition limitée, fabriqués

sur place. Les céramistes locaux tour-

nent le corps des pièces, tandis que

Azel et Youri s’occupent des anseset de
l’émaillage. « Notre production se dé-

marque par des formes géométriques et

des émaux. Nous aimons jouer avec ces

derniers, associer ceux qui ne s’aiment
pas. Nous avons développé des

techniques de superposition

avecplusieurs phases de cuisson
permettant d’obtenir des ef-

fets que l’on n’obtiendrait
pas autrement », expli-

quent-ils. Signe de leur suc-

cès : l’une de leurs créa-
tions est récemment

apparue dans le décor du

podcast de Léna Mahfouf,

alias Léna Situations, star
des influenceurs. Aujour-

d’hui, ils planchent égale-

ment sur l’ouverture de leur

propre atelier en Algérie
Si le duo est en mesure de

mettre au point de nouveaux

process de fabrication, c’est
parce que la céramique reste
un champ despossibles en-

core inexploré. Même si les

premières traces de terre
cuite remontent au paléoli-

thique supérieur et les pre-

mières formes d’émaillage,2

aussi appelée glaçure, Séverine Jacob
en a fait l’un de sesterrains de jeu favo-

ris. Dans son atelier lillois, baptisé Sei-

ja, cette céramiste élabore des émaux
comme un chimiste, s’appuyant sur

des recettes répertoriées dans une lit-

térature abondante. « Il existe une base

de connaissances très importante sur les

émaux adaptés à de l’utilitaire. On tra-
vaille beaucoup aujourd’hui avec un sa-

voir qui a été édité dans les années1950,

1960 et 1970. Une période riche de créa-
tion en céramique en France, mais mar-
quée par l’esthétique de l’époque. » Sé-

verine Jacob retravaille ces techniques

pour les replacer dans le XXI e siècle.

Les Fragments, des fèves que l’artisane
peaufine une année entière pour les
proposer aux pâtissiers professionnels

quand sonne l’heure de la galette, l’il-
lustrent parfaitement et donnent à voir
la grande variété de rendus que permet

l’émaillage.

Porcelaine 100% recyclée

Dans lesateliers de la Faïencerie de Cha-

rolles, entreprise du patrimoine vivant

installée dans la commune éponyme,

l’innovation occupe aussi une place de
choix. Outre le Glouglou – carafe en for-

me de poisson qui « glougloute » à cha-

que utilisation –, on fabrique ici des piè-

ces de mobilier, de taille parfois
impressionnante, où la faïence est asso-

ciée à d’autres matériaux (le tissu, le

verre) et savoir-faire. Ainsi, la lampe

Clapot, réalisée en collaboration avec le
designer ébéniste Baptiste Lanne, pré-

sente les mêmes aspérités qu’une plan-

che de bois travaillée à la gouge. Chez
Revol, autre entreprise du patrimoine

vivant connue notamment pour les go-

belets Froissés, on présente même une

collection en porcelaine 100% recyclée.

« Nous travaillons par injection de pâte

céramique, appelée barbotine, dans des
moules. Entre deux coulées, celui-ci est

nettoyé et génère deseffluents, traduisez
deseaux souilléespar desmatières miné-

rales en suspension. Ces dernières sont

collectées et acheminées normalement

jusqu’à une station de traitement des

eaux, explique Olivier Passot, président
CEO de la manufacture localisée dans la

Drôme . L’émaillage génère lui aussi des

effluents. Après des recherches de plu-

sieurs années,notre service R& D est par-
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venu à stabiliser unepâte céramique com-

posée exclusivement de ces effluents. »
Une première mondiale brevetée, qui

donne corps à la collection d’art de la ta-

ble No. W, imaginée avec le concours

d’un potier bourguignon, Félix Galland.

Il reste encore du chemin avant que
ces pièces ne supplantent la grande dis-

tribution. En raison du coût, bien sûr,
mais aussi parce que les préjugés vont

bon train. « L’artisanat d’art intimide
toujourss», confie Cécile Dubois. Chez

Empreintes, elle et son équipe jouent

donc des codes des magasins tradition-

nels pour « vulgariser » ces pièces uni-
ques et les rendre accessibles.Le prix est

affiché, les bijoux sont en vitrine et,

comme chez les libraires, des cartels

« coup de cœur » valorisent certains ar-
ticles. « Cela reste un challenge pour les

céramistes d’en faire un métier durablee»,

confirme Séverine Jacob, avant de pré-

ciser que si son activité se porte bien,
c’est en partie grâce aux formations

qu’elle délivre en parallèle, dont certai-

essont ouvertes à tous.

2
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1.Tout enondulation,
la table basse
et les vases
de laFaïencerie
de Charolles
(Saône-et-Loire).
2. De part et autre
de laMéditerranée,
les designers
d’Ibbki revisitent
la céramique traditionnelle
de laKabylie,
avec ce modèle Zizou.

3. Les fèves Fragmentsgg
Arc-en-ciel (Seija),
un exemple du savoir-faire
de lacéramiste
Sévérine Jacob.
4. Unvoyage dans le temps
avec SophieSalager,
propriétaire
de laManufacture
de porcelainede Couleuvre
dans l’Allier,
fondée en1789.
5. Issuede matériaux
recyclés, la collection
d’art de la table No. W,
imaginée pour Revol,
avec le concours
du potier bourguignon
Félix Galland.
FDC; IBBKI ; SEIJA;
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LA MANUFACTURE
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