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ZIELSETZUNG UND ABLAUF DES PROJEKTS d

EINFUHRUNG Von Juli bis September 2025 fiihrte das Institut fiir Marketing und Customer Insight der Universitit St. Gallen
(HSG) eine schweizweite Studie zur Einstellung von Konsumentinnen und Konsumenten gegeniiber physischen
Edelmetallen als Anlageform durch. Es wurden 3’012 Erwachsene aus der deutsch-, franzésisch- und
italienischsprachigen Schweiz online befragt. Die Stichprobe ist reprisentativ. Mittels Quoten konnte eine
grosse Strukturdhnlichkeit zur Schweizer Bevélkerung erzielt werden. Im Folgenden werden die wichtigsten

Ergebnisse zusammengefasst.

AUFBAU In der Edelmetall-Studie 2025 werden alle Fragestellungen granular im Hinblick auf Alter, Geschlecht,
Einkommen, Sprachregion und Bildungsstand der befragten Personen analysiert. Zusitzlich werden

Verinderungen der Ergebnisse im Verhaltnis zu den Vorjahren dargestellt.
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STICHPROBE DER SCHWEIZWEITEN STUDIE d

REPRASENTATIVE
STICHPROBE MIT
3012 BEFRAGTEN

Sprachregion Geschlecht Altersgruppen

16.1%
48.2%

ERHEBUNGSZEITRAUM
Juli - September 2025

18-29 Jahre = 30-39 Jahre

= Deutsch o o
VVeiblich = Mannlich = 40-49 Jahre = 50-59 Jahre

® Franzdsisch

= |talienisch m 60-69 Jahre  m 70-79 Jahre
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STICHPROBE DER SCHWEIZWEITEN STUDIE da

MAXIMALER
BILDUNGSABSCHLUSS DER Hoher Bild et

BEFRAGTEN oher Bildungsabschluss

Niedriger Bildungsabschluss -
0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0%
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STICHPROBE DER SCHWEIZWEITEN STUDIE d

MONATLICHES NETTO- Mehr als CHF 14'000 [ 3%
HAUSHALTSEINKOMMEN

DER BEFRAGTEN CHF 12:001 bis 14'000 [N 4%

cHF 10001 bis 12000 [ &%

cHF 8001 bis 100000 [ 2%

cHr e'001 bis 8000 [N 5%

CHF 4001 bis 6000 | — 51
Weniger als CHF 4000 | 6%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
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MANAGEMENT SUMMARY d

BEWERTUNG VON Edelmetalle erfreuen sich hoher Beliebtheit und spielen als Anlageform eine wichtige Rolle in der Schweiz. So beurteilen
EDELMETALLEN ALS 71 % der Schweizer Bevolkerung Edelmetalle als eine sinnvolle Anlagemdglichkeit. Neben 21 % der Befragten, die neutral zu
ANLAGEMOGLICHKEIT

Edelmetallen eingestellt sind, beurteilen lediglich 8 % diese als eine wenig sinnvolle Anlageméglichkeit.

BELIEBTHEIT DIVERSER Grosser Beliebtheit erfreuen sich zudem Immobilien, die von 42,6 % als sinnvolle Wertanlage eingeschitzt werden. Giro-
ANLAGEFORMEN IM und Sparkonten (34,3 %), Fonds (23,6 %) und Aktien (19,1 %) werden ebenfalls als sinnvolle Anlagemdglichkeiten wahr-
VERGLEICH

genommen. Hingegen werden Kryptowihrungen (17,7 %), Renten- und Lebensversicherungen (17,1 %), ETFs (16,0 %) und
Tages- und Festgeld (11,2 %) weniger haufig genannt. (Bundes-)Anleihen/Obligationen (6,9 %), Rohstoffe (6,3 %) und

Derivate (3,1 %) werden deutlich seltener als sinnvolle Anlageméglichkeit in Betracht gezogen.

Von allen Befragten gaben 31,8 % die Absicht an, in Edelmetalle zu investieren, sofern ein grésserer Geldbetrag zur freien
Verfiigung stiinde. Dabei liegt Gold (30,4 %) vor Silber (5,6 %), Platin (3,1%) und Palladium (2,1 %). Zudem wurde in der
Umfrage eine hohere Investitionsbereitschaft der Manner festgestellt. Eine mégliche Investition in Gold wurde von 32 %

aller befragten Manner und 19 % aller befragten Frauen in Betracht gezogen.
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MANAGEMENT SUMMARY d

GRUNDE FUR EINE Geld in Edelmetalle anzulegen ist fiir den Grossteil der Befragten insbesondere aus Griinden der Stabilitit (41 %) und
INVESTITION IN Wertsteigerung (37 %), als Vermégensaufbau (27 %) sowie als Vorsorge vor wirtschaftlichen Krisen (27 %) attraktiv. 26 %
EDELMETALLE der Befragten sehen in Edelmetallen einen Schutz vor Inflation. Fiir nahezu ein Viertel ist die Diversifikation des

Anlageportfolios (23 %) ein Grund fiir die Investition in Edelmetalle. Weitere Griinde sind die Greifbarkeit der Anlage (21
%), die Anonymitit (14 %) und die Vorsorge vor geopolitischen Krisen (21 %). Eher weniger Befragte sehen die

Internationalitdt (12 %) und die Steuervorteile (10 %) als Investitionsgrund.

Die Meinung von Ménnern und Frauen unterscheidet sich am stirksten bei den Griinden Inflationsschutz und Vorsorge vor
geopolitischen Krisen. Nur 20 % aller befragten Frauen sehen den Inflationsschutz als einen Grund zum Investieren an,
wihrend es bei den befragten Mannern 29 % sind. Manner legen ebenfalls mehr Wert auf die Vorsorge vor geopolitischen
Krisen. So stehen 24 % aller befragten Ménnern nur 16 % aller befragten Frauen gegeniiber. Im Gegensatz dazu ist die

Greifbarkeit fiir 26 % der befragten Frauen im Gegensatz zu 19 % der befragten Manner ein wichtiger Grund.
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MANAGEMENT SUMMARY d

GRUNDE GEGEN EINE Der Grossteil der Befragten investiert nicht in Edelmetalle, da es fiir sie zu teuer (46 %) ist oder sie nicht wissen, wie es
INVESTITION IN geht (33 %). 11 % der Befragten wissen nicht, wo sie das Edelmetall lagern kénnen und 9% ob es echt wire. Weitere
EDELMETALLE Griinde sind die fehlende Rendite (7 %), dass der Erwerb zu schwierig (7 %) und dass die Férderung nicht nachhaltig (7 %)

sei.

Beim Vergleich der Altersgruppen zeigt sich, dass vor allem jiingere Befragte haufig angeben, dass sie nicht wissen, wie eine

Investition in Edelmetalle funktioniert. So sind es bei den 18-29-jihrigen 47 % und bei den tiber 60-jahrigen nur 18 %.
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MANAGEMENT SUMMARY d

PRAFERENZ VON Von allen Befragten, die bereits Edelmetallkdufe getitigt haben, haben knapp 42 % ihre Edelmetalle bei der Hausbank
EDELMETALLANBIETERN gekauft. Somit war die Hausbank in der Vergangenheit der beliebteste Handler im Schweizer Markt. Bei Hindlern mit

stationdrem Ladengeschift haben 17 % der Befragten ihren Edelmetallbesitz erworben. Edelmetallhdndler im Internet (10 %)
und andere Banken (11 %) wurden seltener als Kaufkanal genutzt. Im Jahresvergleich kann zudem festgestellt werden, dass
die Praferenz der Hausbank zwar seit 2019 mit urspriinglich 63 % stark abgenommen hat bis 2024, seitdem letzten Jahr aber

wieder stagniert.
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MANAGEMENT SUMMARY d

PHYSISCHER Der durchschnittliche Wert des physischen Goldbesitzes wurde erhoben, wobei alle Befragten den Wert ihres physischen

GOLDBESITZ Goldbesitzes erst in Gramm und danach in Schweizer Franken schitzen sollten. Durchschnittlich ergab diese Umfrage einen
physischen Goldbesitz von 114,7 Gramm, was zum Zeitpunkt der Befragung einem Wert von ca. 10721 Franken entsprach.
In Summe unterschitzten die Befragten den eigentlichen Wert stark um 42,2 %.

(Alle berechneten Goldwerte beziehen sich auf den Befragungszeitpunkt September 2025)
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MANAGEMENT SUMMARY d

PHYSISCHER Der durchschnittliche Wert des physischen Silberbesitzes, inklusive Schmuck und Altsilber, wurde ebenfalls erhoben, wobei
SILBERBESITZ alle Befragten den Wert ihres physischen Silberbesitzes erst in Gramm und danach in Schweizer Franken schitzen sollten.
Zudem wurden durchschnittliche Gewichtswerte und Silberanteile fiir Besteckteile und unterschiedliche Schmuckstiicke fiir

die Hochrechnung verwendet. Durchschnittlich ergab diese Umfrage einen physischen Silberbesitz von 377,2 Gramm, was

zum Zeitpunkt der Befragung einem Wert von ca. 407 Franken entsprach. In Summe iiberschitzten die Befragten den

eigentlichen Wert stark um 123,8 %.

Insbesondere Befragte mit wenig Silberbesitz unter 50 Gramm (berschatzten den Wert um 2419 % - ein vielfaches. Diese
Tendenz ldsst mit zunehmendem Silberbesitz stark nach. Trotzdem iiberschitzten auch Befragte mit Silberbesitz tiber 1 kg
den Wert noch um 26 %.

(Alle berechneten Silberwerte beziehen sich auf den Befragungszeitpunkt September 2025)
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MANAGEMENT SUMMARY d

LAGERUNG VON SILBER Silber wird von 23,2 % aller Befragten ungesichert in einer Schublade oder im Schrank gelagert. Nur 6,2 % der Befragten
lagern Silber in einem eigenen Tresor und nur 4,8 % in einem Schliessfach bei einer Bank. Selten wird ein Versteck im

Garten (0,8 %), ein Tresor oder Schliessfach bei einem Edelmetallhdndler (0,7 %), oder ein Zollfreilager (0,4 %) genutzt.
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MANAGEMENT SUMMARY a

GOLD ODER SILBER - In einem Szenarioexperiment haben die Befragten entweder Gold oder Silber im Wert von 1000 Franken gewonnen. Die
EIN EXPERIMENT Befragten in dem Gold-Szenario bevorzugten eine Auszahlung in Form eines Barrens deutlich gegeniiber den Befragten im
Silber-Szenario: 36,1 % im Gold-Szenario und 24,5 % im Silber-Szenario. Dies deutet darauf hin, dass Gold im Vergleich zu

Silber als physisches Material bevorzugt wird und voraussichtlich auch emotionaler ist. In beiden Szenarien bevorzugte die

Mehrheit aber eine Auszahlung in Geldform.
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MANAGEMENT SUMMARY a

ERWARTETE Im Durchschnitt erwarten die Befragten einen Anstieg des Goldpreises um 6,8 % innerhalb der ndchsten zehn Jahre. Die
ENTWICKLUNG DES Erwartungen von Minnern und Frauen unterscheiden sich dabei deutlich. Wihrend Minner einen Anstieg um 14,9 %
GOLDPREISES erwarten, erwarten Frauen sogar einen leichten Riickgang des Goldpreises (um 0,7 %).
ERWARTUNG EINER Der Grossteil der Befragten erwartet in den ndchsten 5 Jahren eine Finanzkrise (72 %). Lediglich 14 % sehen in naher
FINANZKRISE Zukunft keine Finanzkrise auf uns zukommen. Je geringer der Bildungsabschluss, desto stirker gehen die Erwartungen

auseinander: Eine Krise im ndchsten Jahr oder nicht in naher Zukunft.

- .
;‘ Universitat St.Gallen : ® : ph | IO rO

Institut fiir Marketing und Customer Insight



Studienergebnisse

1. EDELMETALLE ALS ANLAGEFORM



EDELMETALLE ERFREUEN SICH HOHER BELIEBTHEIT a

1.1 Bewertung von Edelmetallen als Anlageméoglichkeit

FRAGE: 60%
. . . 50%
Wie sinnvoll beurteilen 50%
Sie Edelmetalle 44%

z.B. Gold, Silber, Platin als

40%
Anlageméglichkeit?

n = 3012 30% 26% .
24%
22%
20% 17%
10% 8%
5%
2% 2%
VERGLEICH ANHAND -
GESCHLECHT 0% -
Sehr sinnvoll Eher sinnvoll Weder noch Weniger sinnvoll Gar nicht sinnvoll

Weiblich ® Minnlich
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HOHE BELIEBTHEIT IN ALLEN EINKOMMENSGRUPPEN =

1.1 Bewertung von Edelmetallen als Anlageméoglichkeit

FRAGE:

Wie sinnvoll beurteilen
Sie Edelmetalle

z.B. Gold, Silber, Platin als
Anlagemoéglichkeit?

n = 3012

VERGLEICH ANHAND
NETTOHAUS-
HALTSEINKOMMEN
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60.0%

50.0%

40.0%

30.0%

20.0%

10.0%

0.0%

51%
48% 48%

22%

41%
28%
20%

24% [ 25% 23%
18% 16%
7% 7% 7% 59,
= e - e

< CHF 4'000 CHF 4‘001-8°000 CHF 8001-12'000 > CHF 12°001

B Sehr sinnvoll W Eher sinnvoll W Weder noch  ® Weniger sinnvoll Gar nicht sinnvoll
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EDELMETALLE GEWINNEN BELIEBTHEIT

1.1 Bewertung von Edelmetallen als Anlageméoglichkeit

FRAGE:

Wie sinnvoll beurteilen
Sie Edelmetalle

z.B. Gold, Silber, Platin als
Anlageméglichkeit?

Skala von 1 = gar nicht sinnvoll
bis 5 = sehr sinnvoll

JAHRESVERGLEICH
ALLGEMEIN
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80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

61%

27%

2019

67%

65% 65%

25% 24% 25%

12%
10% 9% 10%

2020 2022 2024

71%

21%

9%

2025

Sinnvoll (Werte 4-5) B Weder noch (Wert 3) M Eher nicht sinnvoll (Werte 1-2)
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EDELMETALLE VOR AKTIEN UND FONDS d

1.2 Beliebtheit diverser Anlageformen im Vergleich

FRAGE: Immobilien 42.6%
Giro-/Sparkonto 34.3%
Stellen Sie sich vor, Sie hitten Edelmetalle Gesamt 31.8%

Gold s 30.4%
Fonds M )3 .6%
Einzelaktien NEEEEEEEEEESSSSSSSSSSSSSS——— 19.1%
Kryptowédhrungen IEEEEESSSSESSS—— 17.7%

einen grosseren Geldbetrag
zur freien Verfligung, den Sie
gerne anlegen méchten. In

welchen der folgenden Renten-/Lebensversicherung s 17.1%

Anlageformen wiirden Sie ETFs  mos——— 16,0%
diesen investieren? Tagesgeld/Festgeld mm——————————— 11.2%
Bundesanleihen/Obligationen —————— 6.9%
(Mehrfachantworten moglich) Rohstoffe m—— 63%
Silber —m—— 5 6%
n =3012 Platin msm 3.1%

Derivate m—m 3.1%
Palladium mmm 2.1%
Andere mm 1.7%

ALLGEMEINER

VERGLEICH
00%  50%  100%  150%  200%  250%  300%  350%  400%  45.0%
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Studienergebnisse

2. INVESTITION IN EDELMETALLE



INVESTOREN SUCHEN STABILITAT UND WERTSTEIGERUNG @

2.1 Griinde fir eine Investition in Edelmetalle

FRAGE: 45% 4%
41% " 41%
. . 40% 37% 38%
Welche Griinde gibt es 36%
fur Sie, in Edelmetalle  3%% 32%
. . ) i 5 29%
zu investieren?  30% % a7 - -
° 25% ° N
24%
25% 23%
n =555 21%
20%;
Befragte mit  20% o 17%
Investitionserfahrungen .,
mit Edelmetallen 1021%97
(Mehrfachantwort  10%
moglich) 5y
0%
VERGLEICH b\*\@& é\, & & {_{\4,00 %\@o e&& | @.ooo o(@e
ANHAND S I . SV )
X O R
GESCHLECHT Q{Q Qc}\“\ é\%\“ R N & o ¥
(o) S
A\
- W Gesamt | Weiblich ® Mannlich
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16%
14%
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INVESTITION IST HAUFIG ZU TEUER

2.2 Griinde gegen eine Investition in Edelmetalle

FRAGE: 50.0%

45.0%

Welche Griinde gibt es fiir Sie,
nicht in Edelmetalle zu
investieren?

40.0%  38%
35.0% 3%

30.0%
26%

n = 2463 25.0%
Befragte ohne 20.0% |

Investitionserfahrungen mit

T
s

“ 0% 1%11%

15.0%
Edelmetallen 10 10%
5ol 10.0% 7% oo 8% e
(Mehrfachantwort méglich) -~ s 6% 5% 6hmm "
0.0%
VERGLEICH ANHAND Ich weiss ~ Erwerb zu Echtheit Férderung Kann ich mir Keine Weiss nicht ~ Andere  Will ich nicht
GESCHLECHT nicht wie schwierig unklar nicht nicht leisten ~ Rendite wo Lagern Angeben

nachhaltig

Weiblich ® Minnlich B Gesamt
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JUNGERE GENERATION HAUFIG MIT FEHLENDEM WISSEN €

2.2 Griinde gegen eine Investition in Edelmetalle

FRAGE:

Welche Griinde gibt es fiir Sie,
nicht in Edelmetalle zu
investieren?

n = 2463

Befragte ohne
Investitionserfahrungen mit
Edelmetallen
(Mehrfachantwort méglich)

VERGLEICH ANHAND
ALTERSGRUPPEN

3
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60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

47%
43%

36%
26%
18%
10%9%
I I 5% 6%

Ich weiss nicht Erwerb zu
wie schwierig
18-29 Jahre

499%49%

%9
14%139%
1%
7% 8% 7% . %
I I I 0 I I il I

Kann ich mir
nicht leisten

Echtheit unklar Férderung nicht
nachhaltig

1 30-39 Jahre  ®40-49 Jahre W 50-59 Jahre

16% 49,

9%
T IIIé%

Keine Rendite  Weiss nicht wo

lagern
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ALTERNATIVE VERKAUFSKANALE WERDEN WICHTIGER |

2.3 Bevorzugter Edelmetallanbieter

FRAGE: 70%
63%

Wo haben Sie diese  60%

55%
Edelmetalle primar gekauft?
50% 47%
42% 41%

40%

30%
20%
10%

0%

JAHRESVERGLEICH

20% 193

1%
10% % 10% o 8% 8% 8%

2
17%i/)I

Hausbank Edelmetallhiandler mit Filiale  Edelmetallhiandler im Internet Andere Banken

W 2025 (n=555) m2024 (n=180) m2022(n=1258) m2020 (n=582) 2019 (n = 606)
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Studienergebnisse

4. BESITZ VON EDELMETALLEN



WIE VIEL GOLD BESITZEN DIE SCHWEIZER? d

4.1 Physischer Goldbesitz (ohne Schmuck)

ZUM ZEITPUNKT DER BEFRAGUNG
LAG DER PHYSISCHE GOLDBESITZ
DER SCHWEIZER BEI
DURCHSCHNITTLICH

FRAGE:

Wie hoch ist Ihr gesamter
physischer Goldbesitz in
Gramm (ausgeschlossen

Schmuck)?

n =3012

114,7 Gramm

Befragungszeitpunkt
Juli - September 2025 Durchschnittswert von befragter Person mit

Goldbesitz
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WIE GENAU KONNEN BEFRAGTE SCHATZEN? d

4.1 Physischer Goldbesitz (ohne Schmuck)

Durchschnittswert von Wie hoch ist lhr gesamter Wie hoch schitzen Sie den Wert
bef"?gg"lgs"s?n physischer Goldbesitz in Gramm Ihres Goldbesitzes (ausgeschlossen
mit oldbesitz (ausgeschlossen Schmuck)? Schmuck) in CHF ein?

114,7 Gramm CHF 6’196

(entspricht ca. CHF 10721 zum Zeitpunkt

der Befragung)*
* Der berechnete Goldwert

bezieht sich auf den
Befragungszeitpunkt Im Schnitt unterschitzen Befragte den aktuellen Wert ihres physischen
September 2025 Goldbesitzes stark.
Zum Zeitpunkt der Befragung lag der Wert des geschitzten physischen
Goldbesitzes in Franken ca. 42.2 % unter dem der Grammangabe.
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HOHERE BILDUNG SCHATZT GENAUER da

4.1 Physischer Goldbesitz (ohne Schmuck) Ubereinstimmung beider Werte

Geschiatzter Wert des
physischen Goldbesitzes in Niedriger Bildungsabschluss
CHF im Verhiltnis zum
aktuellen Wert (September
2025) des geschitzten
Goldbesitzes in Gramm

49.0%

Mittlerer Bildungsabschluss 57.7%
VERGLEICH ANHAND
MAXIMALEM Hoher Bildungsabschluss 58.9%
BILDUNGSABSCHLUSS
0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%
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WIE VIEL SILBER BESITZEN DIE SCHWEIZER? g

4.2 Physischer Silberbesitz (inklusive Schmuck, Besteck und Sonstiges)

ZUM ZEITPUNKT DER BEFRAGUNG
LAG DER PHYSISCHE SILBERBESITZ
DER SCHWEIZER BEI
DURCHSCHNITTLICH

FRAGE:

Wie hoch ist Ihr gesamter
physischer Silberbesitz in
Gramm?

n =3012

377,2 Gramm

Befragungszeitpunkt
Juli - September 2025 Durchschnittswert von befragter Person mit

Silberbesitz
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WIE GENAU KONNEN BEFRAGTE SCHATZEN? d

4.2 Physischer Silberbesitz (inklusive Schmuck, Besteck und Sonstiges)

Durchschnittswert von Wie hoch ist Ihr gesamter Wie hoch schitzen Sie den Wert
befragter Person physischer Silberbesitz in Gramm lhres Goldbesitzes (inklusive
mit Silberbesitz (inklusive Schmuck, Besteck und Schmuck, Besteck und Sonstiges)
Sonstiges)? in CHF ein?

377,2 Gramm CHF 911

(entspricht ca. CHF 407 CHF zum Zeitpunkt

der Befragung)*
* Der berechnete Silberbesitz

bezieht sich auf den
Befragungszeitpunkt Im Schnitt Giberschitzen Befragte den aktuellen Wert ihres physischen
September 2025 Silberbesitzes stark.
Zum Zeitpunkt der Befragung lag der Wert des geschitzten physischen
Silberbesitzes in Franken ca. 123,8 % lGiber dem der Grammangabe.
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PHYSISCHER SILBERBESITZ DER SCHWEIZER d

4.2 Physischer Silberbesitz (inklusive Schmuck, Besteck und Sonstiges)

HOCHRECHNUNG Wiirde man den erhobenen Silberbesitz aller Schweizerinnen und Schweizer zusammentragen, so
DES SCHWEIZER ergibe sich ein Gesamtbesitz im Wert von rund
SILBERBESITZES VON
PRIVATPERSONEN

Wowptsmell CHF 1.13 Milliarden /
1.048 Tonnen

Das entspricht ca. 16 Wagons eines Giiterzuges.

ANNAHMEN ca. 30.6% der Schweizer besitzen Silber im Wert von durchschnittlich rund 377.2 Gramm (ca. CHF 407 zum Zeitpunkt der Erhebung).
(Quelle: Edelmetallstudie 2025)

9082848 Schweizer Einwohner
(Quelle: Bundesamt fiir Statistik)
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GROSSE UNTERSCHIEDE BEI DER GENAUIGKEIT d

4.2 Physischer Silberbesitz (inklusive Schmuck, Besteck und Sonstiges)

Ubereinstimmung beider Werte

Geschiatzter Wert des
physischen Silberbesitzes in
CHF im Verhiltnis zum
aktuellen Wert (September
2025) des geschitzten
Goldbesitzes in Gramm

Weiblich 193%

Mainnlich

VERGLEICH ANHAND 272%

GESCHLECHT

0% 50% 100% 150% 200% 250% 300%
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JE KLEINER DER BESITZ, DESTO MEHR WIRD UBERSCHATZTH

4.2 Physischer Silberbesitz (inklusive Schmuck, Besteck und Sonstiges)

Ubereinstimmung beider Werte

Geschitzter Wert des > 1000 Gramm - 126%
physischen Silberbesitzes in
CHF im Verhiltnis zum
aktuellen Wert (September
2025) des geschitzten
Goldbesitzes in Gramm

500 - 1000 Gramm - 124%

101 - 500 Gramm

463%

50 - 100 Gramm

622%

VERGLEICH ANHAND
DES SILBERBESITZ IN
GRAMM <50 Gramm

2519%

100% 200% 400% 800% 1600% 3200%
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SILBER WIRD MEIST IN DER SCHUBLADE GELAGERT 7

4.3 Lagerung von Silber

FRAGE:

Wie Lagern sie ihr Silber ?

n =342
Befragte mit Silberbesitz

ALLGEMEIN

3
?A. Universitit St.Gallen

Institut fiir Marketing und Customer Insight

Schublade / Schrank | 23.2%

Keine Angabe [ 11.5%

Tresor Zuhause [ 6.2%
Bankfach [N 4.8%
Versteck in der Wohnung [ 4.1%
Andere [ 2.1%
Versteck im Garten [l 0.8%
Handlerfach [l 0.7%
Zollfreilager | 0.4%

0.0% 5.0% 10.0%

15.0% 20.0% 25.0%

. philoro



Studienergebnisse

5. PRAFERIERTE AUSZAHLUNGSFORM



GOLD IST EMOTIONALER. BARAUSZAHLUNG BEVORZUGT. &

5.1 Préferierte Auszahlungsform

FRAGE: 70.0%
63.8%
Szenario Experiment: 60.0%
Stellen Sie sich vor, Sie wiirden 51.1%

Gold/Silber im aktuellen Wert 50.0%

von CHF 1000 gewinnen.
Welche Art der Auszahlung 40.0% 36.1%
wiirden Sie bevorzugen?
30.0% 24.5%

n = 3012

(50% Silber, 50% Gold) 20.0%

129%  11.8%
10.0% .
0.0%
Barren oder Miinzen Barauszahlung oder Uberweisung Anteil an Index/ETF

Gold m Silber
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Studienergebnisse

6. ZUKUNFTSERWARTUNGEN



MANNER ERWARTEN EINEN HOHEREN GOLDPREIS a

6.1 Erwartete Entwicklung des Goldpreises

FRAGE: 120

Im Vergleich zu heute 115 114.9
(= 100 %), wo wird aus lhrer
Sicht der Goldpreis in 10

Jahren stehen? 110
106.8
n = 3012
105
100 99.3
VERGLEICH ANHAND 95
GESCHLECHT
90
Gesamt Weiblich Mannlich
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GROSSTEIL ERWARTET FINANZKRISE IN 1-5 JAHREN d

6.2 Erwartung einer Finanzkrise

FRAGE: 14%
Nicht in naher Zukunft 13%

In welchem Zeitraum sehen

Sie erneut eine Finanzkrise auf 14%
In den nichsten 5-10 Jahren 15%

uns zukommen? 13%
In den nichsten 3-5 Jahren 29%
25%
In den nichsten 1-3 Jahren 34%
36%
VERGLEICH ANHAND Im nichsten Jahr 9% 12
GESCHLECHT
0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0% 40.0%

B Gesamt M Mannlich Weiblich
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MIT NIEDRIGEM ABSCHLUSS KRISE FRUHER ERWARTET d

6.2 Erwartung einer Finanzkrise

FRAGE: 40.0% 37%

. 35.0% 33% 33%
In welchem Zeitraum sehen
. . . . 30%
Sie erneut eine Finanzkrise auf 30.0% 28%
uns zukommen?
25.0%
20%
n =3012 20.0% 18%
16% 15%
14% 449 %
15.0% 13% 14%
10% qo, 10%
10.0% 9%
0.0%

VERGLEICH ANHAND
MAXIMALEM Im néchsten Jahr In den ndchsten 1-3 In den ndchsten 3-5  In den néchsten 5-10  Nicht in naher Zukunft

Jahren Jahren Jahren
BILDUNGSABSCHLUSS

Niedriger Bildungsabschluss B Mittlerer Bildungsabschluss B Hoher Bildungsabschluss
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