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INLEDNING

Ungdomar, barn och vuxna nas idag av méngder av information i olika medier. Formagan att kallkritiskt kunna han-
tera detta informationsflode ar viktigare 4n ndgonsin. Ar det sant? handlar om kallkritik och media. Serien limpar

sig for undervisningen i grundskolan ak 4-6.

Handledningen innehaller arbetsuppgifter och diskussionsfragor till varje avsnitt och utgar fran de formagor som
elever i grundskolan ska utveckla i samhallskunskap. Serien kan dven vara intressant fér andra amnen dar kallkritik
och media ingdr, som till exempel svenska. Handledningen utgar ifran formagorna som kursplanen i samhallskun-

skap i Lgrl1 lyfter fram.

e reflektera over hur individer och samhallen formas, forandras och samverkar

* analysera och kritiskt granska lokala, nationella och globala samhéllsfragor ur olika perspektiv

* analysera samhallsstrukturer med hjalp av samhéllsvetenskapliga begrepp och modeller

e uttrycka och vardera olika standpunkter i till exempel aktuella samhallsfragor och argumentera utifran fakta,

varderingar och olika perspektiv

* sokainformation om samhaillet fran medier, Internet och andra kallor och viardera deras relevans och trovardighet
* reflektera 6ver manskliga rattigheter samt demokratiska varden, principer, arbetssatt och beslutsprocesser

OM PROGRAMMET

Ar det sant? Mediekritik for &k 4-6

Om man fragar nyhetsankaret Anna Ankare vilket som
ar Sveriges basta nyhetsprogram svarar hon sjalvklart
att det ar "Ar det sant?”. S& heter namligen det nyhets-
magasin hon sjalv leder varje vecka. Men sanningen ar
att varken hon eller hennes reporter Jenny Josefsson ar
nagra sarskilt skickliga journalister. I sjdlva verket gor
de alla tdnkbara misstag. De kollar inte sina kallor, de
blir lurade av foretag att gora smygreklam, de képer
manipulerade bilder, de gér nyheter om oviktiga saker
och de ifragasatter inte kdnsdiskriminerande uppgif-
ter. Men hoppet for Anna Ankare och Jenny Josefsson
ar inte helt ute. I varje program far de vagledning av en
okdnd sanningsrost och lar sig av sina misstag. De far
traffa verkliga experter som hjalper dem att i slutdnden
fa ihop just Sveriges bésta nyhetsprogram. Programmet
som hela tiden stiller frigan "Ar det sant?”.

"Ar det sant?” ir nyhetssatir for ak 4-6. Syftet dr att med
hjélp av humor ldra eleverna att férstd mer om hur me-
dier fungerar idag, men ocksa om hur de fungerade forr
samt att uppmana till kallkritiskt tdnkande. Eleverna
ska dven fa forstdelse for sin egen roll som publicister
pa till exempel bloggar och i sociala medier.

Malet &r att eleverna efter att ha sett programmen ska
kunna forhalla sig kritiska till den information de méter
i sin mediekonsumtion. De ska forsta skillnaden mellan
reklam och redaktionellt innehall. De ska dessutom ha
kunskap om risker och moéjligheter vid egen publice-
ring pa Internet.

”Ar det sant?” bestir av sex 15-minutersavsnitt och var-
je program har ett tema.

Avsnitt 1: Kallkritik
Avsnitt 2: Reklam
Avsnitt 3: Nyheter

Avsnitt 4: Bildmanipulation
Avsnitt 5: Bilden av Killar/tjejer i media
Avsnitt 6: Sjalvpublicering

Rollen som nyhetsankaret Anna Ankare spelas av komi-
kern och skadespelaren Sanna Persson Halapi. I rollen
som Jenny Josefsson ser vi Ida Kjellin.

Lgr Il - ur centralt innehall
Serien omfattar foljande centrala innehall i samhalls-
kunskap for ak 4-6.

Information och kommunikation

* Informationsspridning, reklam och opinionsbild-
ning i olika medier. Hur sexualitet och konsroller
framstalls i medier och populédrkultur.

*  Hur man urskiljer budskap, avsandare och syfte i
olika medier med ett kallkritiskt forhallningssatt.

Beslutsfattande och politiska idéer

e Vad demokrati ar och hur demokratiska beslut fat-
tas. Det lokala beslutsfattandet, till exempel i elev-
rad och foreningar. Hur individer och grupper kan
paverka beslut.

AVSNITT | - KALLKRITIK

Nyheter. Anna Ankare presenterar tva nyheter om ham-
burgare fran det pahittade foretaget Megaburgerz. Vad
ar problemet med att det ar Megaburgerz sjdlva som
har gjort undersokningen? Hur borde Anna Ankare ha
tankt innan hon bestamde sig for att ha med undersok-
ningen i sitt program? Diskutera!

Rattan i pizzan. [ nyhetsinslaget om rattan i pizzan dyker
ett problem upp som handlar om vem journalisten later
komma till tals i sindningen.



e Vilka far komma till tals i reportaget?

*  GOr journalisten ratt som later konkurrenten kom-
ma till tals? Varfor/varfor inte?

*  Vem skulle du ha intervjuat och varfor?

Experten. Forsok sammanfatta det experten sager till-
sammans med en kompis. Anvand er av foljande ord
och begrepp: trovirdighet, misstinksamhet, perspektiv,
rykten, primdrkdlla, sekunddr kdlla samt varfér det dr
viktigt att kunna.

Forfalska! Hitta en notis (en liten nyhetstext) i en dags-
tidning eller pa ndgon av vara storsta tidningars hemsi-
dor. Lagg till nagot eget i nyheten s3 att den inte langre
stimmer, dvs forfalska den. Las upp notiserna for var-
andra tva och tva. Forsok avsloja varandras logner.

Diskutera. Grundlaggande for att kunna soka och hantera
information ar att ha kunskap om hur man soker och
att kunna vara kallkritisk till det man hittar.

* Var brukar du fa din information och dina nyheter
ifran?

* Vilka kéllor har de platser du anviander? Gar det att
lita pa deras kallor? Forklara varfor de gar eller inte
gar att lita pa?

AVSNITT 2 - REKLAM

Blir du paverkad? I avsnittet far vi exempel pa hur reklam
paverkar manniskor. Jenny Josefsson blir till slut sugen
pa att kopa Zuperznor. Skulle du vilja kdpa Zuperznor ef-
ter att ha sett reklamen? Varfor? Varfor inte? Diskuteral!

* P3avilket satt paverkas du av reklam?

e Hur tror du att vuxna paverkas av reklam?

* Tycker du att reklam ar bra eller daligt? Forklara
varfor!

Experten. Forsok sammanfatta det experten sager till-
sammans med en kompis. Anvand er av foljande ord
och begrepp: pdverkar, humor, kénslor, produkter, tjdns-
ter, kdndisar, kdnda ldtar, gulliga grejer och hur vi ser pd
oss sjdlva.

Metod. Experten namner flera olika metoder som re-
klammakarna anvander for att fa oss att kopa olika
saker. Titta i en veckotidning eller pa nétet och forsok
hitta annonser dar de metoder som experten pratar om
anvands. Du kan dven forsoka att minnas reklamfilmer
som du sett pa TV eller bio. Kan ni komma pa exempel
dar de knep som experten pratar om anvands? Disku-
tera i grupper!

Inte ljuga! Reklam far inte ljuga om sjdlva produkten, inte
heller rikta sig till barn och inte diskriminera. En reklam
som bryter mot dessa regler kan anmalas till Konsu-
mentverket.

* Vad innebéar det att reklam ar diskriminerande?
Forsok att tillsammans hitta exempel pa sadan re-
klam i tidningar, pa natet eller i reklamfilmer.

e Titta pa reklam pa nétet, i tidningar eller pa TV. Hit-
tar du nagon reklam som du misstanker éverdriver
eller till och med ljuger? Varfor misstdnker du det?

* Har du ndgon gang blivit lurad av reklam? Disku-
tera med varandra om vad som fick dig att ga pa just
den reklamen. Pa vilket satt blev du lurad?

Annonser och produktplacering
Det ar vanligt att du nas av ca 3000 reklambudskap om
dagen.

* Gain pa nagon av kvallstidningarnas forstasidor pa
nitet. Ar det tydligt vad som ar reklam? Hur syns
det?

e | avsnittet forekommer produktplacering i form
av en dricka som Anna Ankare dricker ur. Kan du
komma péa andra exempel pa produktplaceringar i
filmer pa TV eller i tidningar?

AVSNITT 3 - NYHETER

Varfor nyheter?
Information och nyheter ar betydelsefullt av manga oli-
ka anledningar. Vilka nyheter ar betydelsefulla for dig?

* Laser du nyheter pa natet? Vilka nyheter brukar du
lasa? Var och varfor brukar du lasa dessa?

*  Om du skulle vara nyhetsreporter vad skulle du vil-
ja beratta om? Varfor skulle den nyheten vara vik-
tigt och for vem?

e Varfor ar det viktigt att det finns nyheter och perso-
ner som jobbar med att skriva nyheter?

Pahittat. Skriv en pahittad nyhetsnotis (kort nyhetsarti-
kel). Diskutera i grupper om era notiser skulle kunna
vara verkliga nyheter. Diskutera vad det ar som gor era
olika nyheter realistiska (verkliga) eller inte.

Experten. Forsok sammanfatta det experten siger till-
sammans med en kompis. Anvand er av foljande ord
och begrepp: allt far inte plats, val, fér vem, nytt, ovdn-
tat, ndgon bestdmmer, ddr ingen bevakar, perspektiv och
motiv.

Vad tas upp i nyheterna? Experten beradttar att allt som
hdnder inte far plats i nyheterna. Journalister skriver
till exempel oftare om det som hander nara. Titta pa en
nyhetssajt pa nitet eller i en tidning. Marker du att det
som hander i Sverige far mer utrymme? Hitta exempel
och diskutera!

"Viktiga saker kan ocksa vara ndgot som inte hiander”
Vad menas egentligen med detta uttryck? Diskutera och
forklara.



AVSNITT 4 - BILDMANIPULATION

Nyheter. Anna Ankare laser upp tre nyhetstelegram: 1.
Kungen och Michael Jackson har varit pd Hawaii. 2. Att
man sett dinosaurier i tunnelbanan 3. Om gladjechock
bland ménniskor som har sett Ar det sant?. Hur kunde
dessa bilder bli nyheter? Vad gjorde Anna Ankare for
fel ndr hon valde att ha med dem i nyhetsprogrammet?
Diskuteral!

UF0 i Bollnas. Diskutera foljande i grupper:

*  Gjorde redaktionen fel som visade nyheten om UFO
i Bollnds? Varfor? Varfor inte?

* Brukar du/ni lita pa att bilder och filmklipp som
du/ni ser har hant pa riktigt?

e Vad kan hidnda om felaktiga bilder och filmklipp blir
tagna for sanna?

Experten. Forsok sammanfatta det experten siger till-
sammans med en kompis. Anvand er av foljande ord
och begrepp: bevis, manipulerat, férvintningar, fusk,
krig och direkt paverkan.

Luras! Kombinera en bild eller film med text och skapa
en egen nyhet dar du luras med hjélp av bilden/filmen.
Las varandras texter eller titta pa varandras filmer. Dis-
kutera i grupper vad som inte ar pa riktigt i era nyheter
eller filmer. Vad det svart att avgora? Ar det litt att luras
med bilder och filmer?

AVSNITT 5 - KILLAR/TJEJER

Nyheter. Anna Ankare presenterar tva nyheter i borjan
av avsnittet: 1. Rodluvan och mormor at egentligen upp
vargen. 2. Prinsessan pa drten var egentligen Prinses-
san pa fjarten.

Sagofigurerna ar "trotta pa den falska och stereotypa
bild som getts av dem”, sdger programledaren. Ta reda
pa vad ordet stereotyp betyder och berdtta med egna
ord om hur det visar sig i ndgon saga du kédnner till.

Dramatisering. GOr en dramatisering av en klassisk saga
dar ni vander pa konsrollerna.

Killar ar fran mars, tjejer ar fran Venus. Tyckte du att
Jenny Josefsson gjorde ett bra reportage om professor
Gasleversson? Verkade hans undersokning stamma?
Gjorde hon nagra misstag som reporter? Diskutera!

Undersoka kénsroller. Med konsroller menar vi bland an-
nat hur man och kvinnor visas i till exempel tidningar,
pa tv eller pa Internet. Undersok konsroller i medier.

* GOr en lista pa de tv-serier ni tittar pa. Hur skildras
tjejer och killar i programmen? Vad skulle hianda
om killar och tjejer bytte plats i serien?

* Titta i en dagstidning. Rakna antalet man/kvinnor.
Varfor ar de med? Vilka roller har de? Diskutera
varfor det ser ut som det gor?

* Experten pratar om att reklam ofta riktar sig tyd-
ligt till antingen killar och tjejer. Titta pa reklam i
tidningar och pa nitet. Ser du nagra exempel pa
"tjejreklam” eller "killreklam”? I sa fall: Hur sKkiljer
de sig at?

e Gatill en leksaksaffar och hamta en leksakskatalog.
Gar det att se vilka leksaker som affaren vill sélja
till killar respektive tjejer? Hur? Vad hander om du
Klipper ut pojkar och flickor och byter plats pa dem?

e Arkillar och tjejer pd ett annat sitt i media an i verk-
ligheten? Spelar det i sa fall nagon roll? Diskutera!

Experten. Forsok sammanfatta det experten siger till-
sammans med en kompis. Anvand er av foljande ord
och begrepp: mer lika dn olika, féretag vill sdlja, gamla
vanor, tondring och identitetssékande.

Forbjudet. I programmet pratar man om att det ar forbju-
det att "sdlja grej med tjej”. Vad betyder det? Varfor tror
du att det ar forbjudet i Sverige? Anvands killar pa lik-
nande satt for att gora reklam for ndgot? Ge exempel!

AVSNITT 6 - SUALVPUBLICERING

Pa Internet.

Pa Internet ar det latt for alla att skriva texter och lagga
ut bilder. Vilka ar fordelarna med det? Vilka ar nackde-
larna?

Experten. Forsok sammanfatta det experten siger till-
sammans med en kompis. Anvand er av foljande ord
och begrepp: fdr man skriva vad som helst, luras, ldtsas-
personer, “som en saga’”.

Lagar. Precis som i alla andra sammanhang far du inte
sno andras bilder, inte mobbas och inte siaga elaka sa-
ker nar du traffar andra pa natet. I avsnittet sidger de
att du inte ska utsittas for nagot som gor dig ledsen.
Diskutera!

* Har duvarit med om att ndgon har skrivit nagot tas-
kigt om dig pa natet?

* Har du varit taskig mot nagon pa nitet utan att det
varit din mening?

¢ Ardetlittare att vara taskig pa nitet 4n ansikte mot
ansikte? Varfor?

*  Hur mycket tanker du pa vad du skriver om andra
eller vilka bilder du lagger ut pa natet?

Vem dar?

e Madngakéanner siglurade av Goziz, som utgett sig for
att vara nagon helt annan pa sin blogg. Hur skulle ni
ha reagerat om en person pa natet visade sig vara
nagon helt annan i verkligheten? Diskuteral!

* Finns det ndgot som ar bra med att man kan latsas
vara nagon annan pa natet?

*  Om du skulle skapa en pahittad figur pa nétet - hur
skulle den vara? Vad skulle du vilja att din pahittade
figur skrev om? Vad skulle syftet med figuren vara?



