De vier succesvolle campagnes van ERC: meer
merkbekendheid én 87 interessante kandidaten

De European Resuscitation Council (ERC) is een organisatie met een levensreddende mi bekend bij het
grotere publiek. En dat maakt het invullen van vacatures ook lastiger, helemaal al
stond dus voor een uitdaging. Er was een gerichtere aanpak nodig waarmee de juiste doelgroep v

behulp van sympl konden ze die juiste doelgroep bereiken én hun merkbekendheid vergroten op sos
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Een gerichtere aanpak mét bersik

Erc gebruik echter had ditniet met

doel maar te communiceren, hadden ze een meer gerichte en digitale aanpak nodig. En 2o kwamen ze
it b symp: o hierdoor acht zouden
vosler?, ldus ons contact bij ERC. En dat lsidds tot 9 idaten voor profier”, aldus
ERC.

Vier succesvolle campagnes
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De succesvolle “Course Coordinator Assistant”-campagne

Om ditsucces nog beter te begripen, duken i ourse Coordinator 232
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Een snel en efficiént wervingsproces

En de hulp van sympl dan alleen het werven e in
het systeern. posi st over Pl . aldus ERC.
‘gemakkeljk contact i via te sturen naar bijvoorbeeld om een
solicitatiegesprek op te volgen. Dit maakte het e stuk sneller en effi voor
Voor ERC is sympl: “Eenvoudi, efficiént en krifg je waar voor je geld, En ook sympl bilkt tevreden enwerking,
dejuiste Is de beste. Wilje graag vani s
o hier g in, zodat we samen wat sympl voor jouw bedrj kan betekenen.

ERC - EUROPEAN RESUSCITATION COUNCIL

“Door de campagne van sympl
kreeg onze organisatie veel
meer aandacht op sociale
media en ontvingen we 87
interessante kandidaten.”

Jan van Dooren
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