1. Quem esta responsével pela selecdo e verificagdo dos materiais publicados no site
Brasil Contra a Fake?

Resposta - A Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica.

2. Quais os critérios para selecdo dos contetdos a serem verificados? Esses
critérios sdo publicos?

Resposta - Conteudos relacionados ao Governo Federal, seus representantes e suas
politicas publicas.

3. E possivel notar na pagina que praticamente todos os contetidos publicados até o
momento tratam de ac¢les, autoridades e programas atuais do governo federal. Esse
deve ser o foco? Ou aideia é incluir outros contetdos (digamos, noticias falsas sobre
vacinas)?

Resposta - O objetivo do site é desmentir noticias falsas sobre o Governo Federal e todos
os temas correlatos. Isso inclui o tema da vacinagéo, por exemplo, no qual o SUS é
referéncia mundial.

4. H4, também, desinformacdo em redes sociais sobre opositores do governo. Isso
também sera alvo de checagem?

Resposta: Serdo checadas informacdes institucionais e referentes a politicas publicas do
Governo Federal.

5. Em muitas das checagens, ndo ha nenhum tipo de link para as informacdes
fornecidas nos textos. Por exemplo: nessa checagem sobre a compra de méveis
(https://Iwww.gov.br/secom/pt-br/fatos/brasil-contra-fake/noticias/2023/3/nao-procede-
informacao-de-que-lula-devera-restituir-valor-de-imoveis-adquiridos-para-o-palacio-
do-planalto) ndo hd nenhuma referéncia aos contratos e valores para a aquisi¢cao
desses moveis, e até mesmo a afirmacgao original ndo esté clara qual é. Por qué?

Resposta: Fake news inventam fatos que simplesmente ndo existem. No caso do mobiliario
adquirido para repor o destruido no atentado de 8 de janeiro de 2023, o texto em questao
abordava um processo e uma decisao da Procuradoria-Geral da Republica (PGR) e do
Tribunal de Contas da Unido (TCU) que nado existem. Logo, ndo existe link de documento
ficticio.

6. Além do site, o governo federal langcou uma campanha na internet sobre o tema.
Qual o custo desta campanha, incluindo producéo de materiais e veiculacdo?

Resposta: A campanha tem investimento de R$20 milhdes em midia contemplando TVs
abertas, fechadas e segmentadas, radios no interior do pais, cinema, portais e sites, redes
sociais. Esta é a primeira fase da campanha, que sera desenvolvida por pelo menos trés
meses.



