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Inledning

Hallbarhetsrapport

Odd Molly Sverige AB driver
varumarkena Odd Molly och
Hunkydory

Odd Molly Sverige AB driver de bada varumarkena Odd Molly och Hunkydory.
Att driva starka, unika varuméarken med stort hallbarhetsfokus ar en tydlig del
av var foretagsstrategi och det ar en sjalvklarhet for oss att strava efter att ta

en aktiv del i att stalla om modeindustrin till att bli mer hallbar.

Att designa och tillverka klader av hog kvalitet med lang livslangd ar ryggra-
den i var verksamhet. Vi vill gora positiv skillnad och arbetar konsekvent med
en tydlig ambition, mot konkreta mal. Var ambition ar att tillverka tidlésa
kvalitetsklader med sa lite paverkan pa miljén som mojligt. Vi har ett stort
fokus pa hallbara material samt lagger vikt vid att sakerstalla de sociala
férhallandena pa de fabriker vi arbetar med. Ett hallbarhetsrad med repre-
sentanter fran olika delar av organisationen under ledning av bolagets
hallbarhetschef sakerstéller att arbetet utvecklas. | radet ingar aven en
person med specialistkunskap inom hallbarhet. Hallbarhetschefen ingar i
foretagets ledningsgrupp och rapporterar till VD.



Vart ansvar

Vart ansvar

Var hallbarhetsvision
0Odd Molly gér positiv skillnad

Vara overgripande mal

Vi ska...

e maximera var positiva paverkan pa omvarlden
och minimera var negativa paverkan, genom hela
var vardekedja fran inkop till férséljning.

e fokusera pa det som gor skillnad, som &r
viktigt for vara kunder och positivt for var affar.
Vi ar overtygade om att vart hallbarhetsarbete
ar en foérutsattning for ndjda kunder och bidrar
till langsiktig l1dnsamhet.

e vara aktiva i dvergangen till ett hallbart samhalle.

Det ar en sjalvklarhet och nagot som vi, vara
kunder och andra intressenter férknippar
med oss.

Vara fokusomraden

Vi har delat upp vart hallbarhetsarbete i tre fokus—
omraden som ska integreras i var affar och vart satt
att arbeta.

e Vi har en hallbar idé och design.

e Vi inspirerar kvinnor att ga sin egen vag.

e Vi paverkar var omvarld i en positiv riktning.

Vart forhallningssatt

e Vart ansvar ar att varje dag, i varje beslut och vid
varje vagskal, tanka till kring innebérden av
hallbarhet enligt vara varderingar.

e Vara medarbetare ska ges utrymme att tdnka och
ta beslut som leder till ett mer hallbart samhélle,
utrymme att ga sin egen vag och utveckla sin
fulla potential.

e Var framgang &r beroende av ett malinriktat
arbete i samverkan med vara partners.

Odd Molly is a brand with a heart, a mind and a conscience

Vi vill hjalpa vara kunder att kla sig pa ett miljomassigt hallbart satt. Vara slitstarka plagg
av hog kvalitet ar skapade for att halla lange och ateranvandas manga ganger om. | hela
produktionskedjan ar langsiktiga, tillitsfulla relationer viktigt fér oss. Relationerna ar en mo-
jliggorare for att kunna paverka vara samarbetspartners, anstallda och samhallet pa ett pos-
itivt satt. Vi haller kvinnors sjalvstandighet, frihet och drommar lite extra néra om hjartat.
Darfor ar vart samhalleliga fokus att bidra till att kvinnor kanner sig fria och vagar félja sina
drommar. Vi vill se en varld dar sjalvstandighet, yttrandefrihet och accepterad mangfald ar
lika sjalvklart som det ar for oss.

Hunkydory - The Lasting Contemporary
Med en ansvarsfull grund, strévar vi alltid efter att géra eftertanksamma val. Kvalitet fram-
for kvantitet, stil framfér trender. En ignorans till vart samhélles hansynsldsa takt.
Tillsammans med inspiration fran eviga ikoner och ett tidl6st uttryck, skapar vi design som
varar. Placerat i en samtida kontext, dar vi alltid haller oss uppdaterade kring det vi tror pa,
skapar vi en varld som ar var egen. Vi kallar den The Lasting Contemporary
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Nar vi formande var hallbarhetsstrategi inleddes
dialog med bolagets viktigaste intressentgrupper for
att battre forsta vilka fragor de upplever som mest
relevanta och vad som ar mest vasentligt for oss att
fokusera pa. Tillsammans med medarbetare fran alla
delar i organisationen formulerades tydliga mal inom
vilka omraden, och pa vilket satt, vi ska mata
utvecklingen. De viktigaste fragorna som identifi-
erades var arbetsmiljoférhallanden, jamstalldhet/
kvinnors rattigheter och miljéansvar. Arbetet med
dessa fragor ar i standig utveckling med malet att
gora tidlosa klader med lang livslangd. Under 2022
gjordes en ny undersdkning for att sakerstélla att
Odd Molly Sverige AB arbetar i ratt riktning med
omraden som kanns fortsatt relevanta.

Odd Molly Sverige AB:s ansvarsarbete

Vart ansvar innefattar god etik, socialt ansvarstagan-
de, hansyn till miljon och méanskliga rattigheter. De
etiska och miljémassiga riktlinjerna galler alla som
arbetar med Odd Molly och Hunkydory — de egna me-
darbetarna, leverantoérer, underleverantorer och andra
samarbetspartners. Miljopaverkan ska minimeras i
stérsta mojliga man i alla led av bolagets vardekedja.
Vi ska vara ett sunt féretag och en god férebild dar
ansvarstagande ar en del av foretagskulturen. Klader-
na ar av hog kvalitet som tal att anvandas ar efter ar,
och efterfragas aven i stor utstréackning pa andra-
handsmarknaden.

Som relativt liten aktor har vi valt att inga i olika
branschgemensamma initiativ for att fa battre
férutsattningar att goéra positiv skillnad. Vi arbetar
konsekvent utifran foretagets etiska och miljéméassi-
ga riktlinjer med syftet att minimera uppkomsten av
affarsrisker, som i forlangningen kan paverka saval
varumarke som foretagets anseende, och aven ta
ansvar for att anvanda resurser pa ett hallbart satt.
Bolaget har riktlinjer foér sina leverantérer och féljer
amfori BSCl:s uppférandekod som bland annat syftar
till att sékerstélla att produktionen sker under goda
arbetsférhallanden och baseras pa ILO-konventioner
samt FN:s barnkonvention.

Ansvarsfull produktutveckling

Vart ansvar &r att vart hallbarhetsarbete ska borja
redan pa ritbordet. Vara designers och produktut-
vecklare ar val insatta i alla aspekter av var hallbar-
hetsstrategi. Nar de formger ett plagg ska de séker-
stalla att plagget kan forvantas ha en lang livslangd
bade i form av design och varaktighet och strava
efter att produkten kan ateranvandas eller atervin-
nas. Kvalitet och smarta val genom hela processen

fran ritbord till produktion ar viktigt.

Till sin hjalp har vart team en intern materialguide
(las mer pa sidan 6) som klassificerar olika fibrer
fran A-E i forhallande till deras miljopaverkan.
Kategori A-C ar de vi beddmer som mer hallbara och
vi stravar mot att majoriteten av vara material ska
komma fran dessa kategorier ar 2025.

Under 2022 ar ca 67% av vart erbjudande artiklar
i dessa kategorier, jamfoért med 2021 da vi nadde
51% och 2020 nar vi endast uppnadde 20%.

Ansvarsfulla materialval

Hallbara materialval &r en avgérande faktor for att vi
ska kunna na vara mal att producera sa miljévanligt
som mojligt.

Efterfragan pa hallbara material ar idag storre an ut-
budet. Tillgédnglighet, pris, krav pa stora inkpsvoly-
mer och langa ledtider ar darfér en utmaning.
Utvecklingen av nya material och battre processer
for atervinning av textilier gar snabbt framat och vi
forsoker att standigt halla oss uppdaterade. Tillsam-
mans med vara leverantorer valjer vi det material
som ar bast ldampat for varje produkt.

Vad menar vi med ansvarsfulla material?

For ett antal ar sedan tog organisationen Made-

By fram ett verktyg for att jamfora hur hallbara

de mest anvanda fibrerna inom textilbranschen

ar i forhallande till varandra. Made-By var en icke
vinstdrivande organisation med mal att géra hallbart
mode till allman praxis.

Med utgangspunkt i deras slutsatser i kombination
med vara egna varderingar kring hallbarhet och
kvalitet, har vi tagit fram "Odd Mollys Guide till Hall-
bara Material”, ett internt verktyg for att definiera
och klassificera olika material, utifran information
som finns tillgénglig. Guiden ar menad att vara ett
stod for vart design- och produktionsteam sa att de
ska kunna gora ratt val under produktutvecklingen.

Vara material ska i forsta hand vara anpassade till
designen, vara lattskotta och kunna ha ett langt liv.
Vid val av material ska vi alltid tanka att plagget ska
halla Gver tid.

Vart mal till 2025 ar att majoriteten av vara materi-
al ska vara mer hallbara material, dvs klassificeras
inom kategori A-C i "0dd Mollys Guide till Hallbara
Material”.
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Odd Mollys Guide till Hallbara Material
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2022 i siffror

75% (58%) av produktionsvolymen var i mer hallbara material enligt var interna materialguide

67% (51%) av erbjudna produkter var i mer hallbara material

82% (67 %) av produktionsvolymen av bomullsplagg var i ekologisk bomull

21% (14%) av produktionsvolymen av bomullsplagg var GOTS-certifierade

58% (50%) av produktionsvolym av viskosplagg var i LENZING™ ECOVERO™ eller LENZING™ TENCEL™ Lyocell

Materialférdelning 2021-2022 Materialférdelning kategori A-E
Pais/Lader enligt Odd Mollys materialguide
uil 1
120%
Linne !
Atervunnen syntet 1 100%
Viscose M 80%
Syntet ™ N
LENZING™ ECOVERO™, TENCEL™ Lyocell ™ 60%
Blandmateria| e—"— 40%
Bomuyl|  E— 20%
Héllbara blandmaterial eSG——
Eologi 0%
ologisk bomull
2018 2019 2020 2021 2022
0% 0% 20% 30% 40% 50%  60%
#2022 #2021 AmB uCuD rE



Vart ansvar

Andel av kollektion, erbjudna artiklar kat A-C
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GOTS (Global Organic Textile Standard)
Global Organic Textile Standard (GOTS) ar en
vérldsledande standard for ekologiska fibrer
inklusive sociala kriterier.

Certifieringen tacker processen fran ravara till slut-
produkt och omfattar krav pa bade miljémassigt och
socialt ansvarsfull tillverkning. Malet &r att kunna
garantera en trovardig slutprodukt till konsument.

2020 blev Odd Molly Sverige AB GOTS-certifierade
och under 2022 utgjorde GOTS-certifierade produk-
ter 21% (14%) av var totala produktion av
bomullsplagg. Var ambition ar att utéka antalet pro-
dukter med GOTS-certifiering s& snabbt som mojligt.

Las mer om standarden hér:
https://global-standard.org/the-standard

Ansvarsfull produktion

Vart ansvar ar att erbjuda vara kunder klader som

ar hallbart producerade ur alla aspekter — lang
livslangd, socialt, miljdémassigt och etiskt. For att
sdkerstalla detta ar det mycket viktigt for oss att
inte sprida var produktion utan bygga langsiktiga
affarsrelationer med ett begransat antal leverantérer.
De maste leva upp till leveranssédkerhet, vara krav
pa hog produktionskvalitet, samt efterlevnad av var
uppférandekod.

De senaste aren har varit utmanande - vi har sett hur
varlden forst lamslagits av pandemin Covid-19 och
sedan hur kriget i Ukraina haft en stark paverkan pa
hela varldsekonomin. Under denna tid har det varit
tydligt hur viktiga vara relationer med leverantérerna
ar da vi kunnat stétta varandra for att fa vara verk-
samheter att kunna fortsatta pa basta mojliga satt.

Med var hoga niva pa kvalitet och manga kom-
plicerade detaljer i plaggen staller vi sarskilt stora
krav pa vara leverantorer. Bolaget har ingen egen
tillverkning utan Iater producera sina kollektioner hos

utvalda leverantérer i Kina, Indien, Italien, Portugal,
Marocko och Turkiet. Valet av tillverkare &r baserat
pa produktkvalitet och leveranssakerhet, men dven
etik- och miljéarbete véager tungt liksom att produk-
tionen ar ekonomiskt forsvarbar. Leverantéren maste
foélja amfori BSCl:s uppférandekod och vara avtal om
efterlevnad gallande kvalitet, miljé och etik.

Néatverket av samarbetspartners ses dver I6pande,
aven om ambitionen ar att varna nara samarbeten
och langa relationer. Det ar bra for bade bolaget och
leverantoren, och det bidrar till att skapa hallbara
produkter. Under aret arbetade Odd Molly Sverige
AB med 27 (23) tillverkare. Baskriterier for att valja
en tillverkare ar, utéver riskbedémning av land och
region:

e  Generell beddmning av produktionsanlaggning,
arbetsférhallanden och dess ledning

e  Produktkvalitet, produktion och detaljer

e |everanssakerhet

e  Pris - rimlighet for att méta krav pa bruttomar-
ginal

e  Regelefterlevnad

e Overgripande affarsmannaskap och profession-
alism

e  Kundreferenser

Vi arbetar dels direkt med vara leverantérer, dels
genom samarbeten med produktionsagenter i Indien
och Portugal. Produktionsagenten arbetar i nara dia-
log med bolagets produktionsavdelning for att finna
ratt tillverkare for bolagets behov. Vi anvander oss av
tredjepartsinspektorer i Kina och Indien vilka utfor
kontroller under produktionsprocessen men ocksa
av fardiga produkter innan de godkénns for leverans
till Sverige. Detta for att sakerstalla att plaggen nar
upp till vara hogt stallda krav. Vart eget design- och
produktionsteam besdker tillverkarna regelbundet
for att diskutera utvecklingsméjligheter, teknik och
kvalitetsfragor. Under 2022 kunde vi aterigen borja
besoka vara fabriker, nadgot som varit omojligt under
Covid-19.

Produktionvolym per land 2022
4% 2%
7%

23%

52%

INDIEN KINA* mPORTUGAL + MAROCKO wTURKIET = ITALIEN
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Antal fabriker per produktionsland 2022
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amfori BSCI (Business Social Compliance Initiative) ar ett internationellt initiativ med
tusentals anslutna foretag varlden éver som tillsammans driver ett forbattringsarbete inom
den globala leverantdrskedjan. Att skriva under amfori BSCl:s uppférandekod, innebar ett
atagande att systematiskt arbeta med riskbedémning, kunskapsspridning, kontroll och fér-
battringsarbete hos leverantorer och tillverkare. Samtliga vara leverant6rer maste ata sig att
folja uppférandekoden som en del av leverantérsavtalet.

Uppforandekoden bestar av elva viktiga omraden inom
vilka bade minimikrav och best practice definieras

Organisationsfrihet
Diskrimineringsforbud
Skalig 16n

Anstandig arbetstid

Las mer pa www.amfori.org/content/amfori-bsci

Var produktion utférs delvis i lander dar det forelig-
ger risk for att manskliga rattigheter inte respekteras.
Da vi inte ager de fabriker som tillverkar vara klader
kan det vara en utmaning att sakerstalla goda arbets-
villkor. Odd Molly Sverige AB &r darfér medlemmar i
amfori BSCI (Business Social Compliance Initiative).

Vara leverantorer kontrolleras regelbundet och
beddms enligt den gemensamma uppférandekoden.
Leverantérerna graderas enligt systemet pa en skala
fran A-E dar A ar bast. Beroende pa gradering, tas
en plan med férbattringsatgarder fram. Odd Mollys
personal for diskussioner med leverantdren for att
sakerstalla att forbattringar sker inom givna tidsra-
mar. Ambitionen ar alltid att i férsta hand, oavsett
utfall av inspektionen, stanna kvar och fa lever-
antdren att forbattra sig. De leverantorer vi arbetar
med under 2022 &r graderade A-C. amfori BSCI
har ocksa ett utbud av utbildningar som ger bade
medlemmar och leverantérer support i att driva ett
langsiktigt forbattringsarbete.

Miljéansvar
Odd Molly Sverige AB ser det som sitt ansvar att
standigt stréva mot en produktutvecklingsprocess

Hélsosam och saker miljo .
Sarskilt skydd fér unga .
arbetstagare

Trygga anstallningsvillkor

Forbud mot tvangsarbete
Miljoskydd
e Etiskt foretagande

med minsta méjliga miljopaverkan. | varje steg i
produktionscykeln ska miljoaspekten véagas in, fran
val av material, produktion och transport, till att den
fardiga produkten nar butik.

Vi arbetar aktivt med att motverka férekomsten av
farliga kemikalier i produkter samt att sakerstélla att
REACH, kemikalielagstiftningen inom EU, efterlevs.

Alla leverantérer maste skriva under att de foljer
reglerna om foérbjudna kemikalier och bolaget saker-
stéller att detta efterlevs genom stickprovskontroller.
Vi var under 2022 medlemmar i Kemikaliegruppen
inom RISE, en kunskapsplattform med syfte att
hjalpa medlemsféretagen att motverka férekomsten
av farliga @mnen i deras produkter, samt férbattra
bolagens informationsgivning kring fragor om kemi-
kaliehantering.

For att i stérsta mojliga man bidra till att minska
utslappen av koldioxid ar férstahandsval av trans-
portsatt batfrakt alternativt bilfrakt fran leverantorer i
Europa. Om detta inte & mojligt sker en kombination
av flyg- och battransport eller flygtransport. Bolaget
utvarderar l16pande sina transporter for att hitta opti-
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mala l6sningar och arligen minska klimatutslappen
genom hela vardekedjan. Det &r vart ansvar att forso-
ka minimera antalet flygfrakter, packa mer effektivt
och miljésmart. Under pandemin tvingades vi 6ka
andelen flygfrakter for att undvika stora férseningar,
en situation som tyvérr fortsatte under bérjan av
2022. Framat ser vi att vi kan aterga till en mer nor-
mal situation med merparten av frakter pa sjo.

Vart klimatavtryck

2018 blev Odd Molly Sverige AB medlemmar i
STICA — Swedish Textile Initiative for Climate Action.
Samarbetet har visionen att Sveriges mode- och tex-
tilindustri ska visa vagen och i linje med Parisavtalet,
vara klimatpositiv i god tid fére ar 2050. Idag ar ett
b0-tal foretag anslutna till initiativet. Tanken bakom
STICA &r att det beh6vs mer samarbete mellan och
inom olika branscher for att tillsammans implemen-
tera en action plan och lyckas n& minskad klimat-
paverkan i textilproduktion och textilkonsumtion.

Medlemsfoéretagen redovisar sina utslédpp i en
gemensam rapport, enligt Standarden GHG (Green
House Gas Protocol).

Utslapp per scope, ton CO,e

Scope 1, ton CO2e
~ 0,4
/ 0,01%

/

Scope 2, ton CO2e
3,8

0,10%

Scope 3, ton CO2e
3695
99,89%

STICAS krav pa sina medlemmar:
e  Rapportera framsteg pa arsbasis (scope 1, 2 och
3 enligt Greenhouse Gas Protocol)

e  Offentligt dtagande — Foretag och organisationer
bor presentera sina effekter och framsteg i sina
arsrapporter.

Odd Mollys Malsattning
Scope 1 och 2: Reducera véra absoluta koldioxidutslapp
med 50% till &r 2025 med ar 2018 som basar.

Scope 3: Reducera vara absoluta koldioxidutslapp med
50% till ar 2030 med ar 2021 som basar.

Denna malséttning att reducera vara absoluta koldiox-
idutslapp tills 2030 &r i linje med vad som ar efterfragat
for att stanna inom 1,5 graders-malet. For att lasa mer
besok: www.sustainablefashionacademy.org/stica

Resultat

Resultat ar 2021

Anledningen till att resultaten for ar 2021 &r med i 2022
ars hallbarhetsrapport ar att rapporteringen fér STICA
gors sldpande. Det innebér att arbetet med att samla in
data for 2021 utférs under 2022 och resultatet redovisas
aret darpa dvs 2023. Rapporteringen for ar 2022
kommer att publiceras i STICA:s rapport ar 2024.

Utslapp per kategori, ton C0e
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De totala utslappen for Odd Molly Sverige AB for
rapporteringsperioden 2021 ar 3699 ton CO2e, varav
99,89% dr utlsapp inom kategorin Scope 3. Inom
definitionen av Scope 1 och 2 forbrukades 4,2 ton
CO2e. For Scope 3 var utsldappen 3695 ton CO2e, dar
den storsta delen av utslappen kommer ifran
produktion 2719 CO2e och transport & distribution
970 CO2e.

Utvecklingen sedan basar

2019 borjade vi redovisa utslapp enligt de sa kallade
Scope 1 och Scope 2 fran ar 2018. Vi har gjort stora
férandringar genom att stanga butiker och fokusera
pa var onlineférsaljning, dessutom anvandes mini-
malt med tjanstebilar under aret och som ett resultat
av detta reducerades vara utslapp inom denna kate-
gori. Vi ser daremot att dessa utslapp kan komma att
Oka igen de narmaste aren — en utmaning éar till ex-
empel distribution till slutkund vid onlineférsaljning.
Vi klimatkompenserar delvis for vara transporter och
har som mal att aven ha miljocertifierade transporter.

Under 2020 rapporterades dven Scope 3 for forsta
gangen, detta under kategorin “Baseline reporting”.
Data ar baserad pa schabloner fran HIGG Material
Sustainability Index, da vi inte &nnu inte har tillgang
till riktiga data fran alla vara tillverkare.

Da vi genom ett byte av affarssystem fatt tillgang till
att samla in data pa ett mer tillforlitligt satt, byter
vi basar for Scope 3 till 2021. Av den anledningen
redovisas inte nagon jamforelse med tidigare ar i
denna rapport.

Vi har en direkt affarsrelation framfor allt med Tier

1 (Sémnadsfabrikerna), vilket gor att insamlandet

av data fran Tier 2, 3 och 4 ar en utmaning pa flera
satt. Vi strévar efter att ha transparens i vardekedjan,
men fabrikerna anvander flertalet underleverantérer
och det ar darmed svart att fa tillgang till all typ av
information.

Vi hoppas pa att storre efterfradgan av transparens i
vardekedjan ska leda till att arbetet med att samla in
data underlattas kommande ar.

Transport och logistik ar ett omrade som var prob-
lematiskt under pandemin och &ven under 2022
motte vi utmaningar med leveransférseningar och
héga kostnader for batfrakt. Trots att vi stravar efter
de mest miljévanliga frakterna har vi pa grund av
detta tvingats anvanda flygfrakt till stor del for att fa
kollektionerna till férséljning i tid.

Aterbruk, dtervinning - att sluta cirkeln

Vart viktigaste mal ar att vara klader ska ha ett langt
liv — att de ska kunna anvéndas lange bade i fraga
om design och varaktig kvalitet. Vi uppmuntrar vara
kunder till att cirkulera sina klader genom sec-
ond-handforsaljning eller atervinning. Vi ar stolta
over att det pa sociala medier som till exempel
Facebook, finns kdp-och saljgrupper specifikt fér Odd
Molly med tusentals foljare. Vi har ocksa placerat oss
hogt upp pa Traderas listor Gver de mest salda var-
umaérkena inom dammode pa andrahandsmarknaden.

Aven slutkonsumenten har ett ansvar for att ta hand
om sina klader pa ett bra satt. For att skapa de basta
férutsattningarna for vara kunder, finns detaljerade
skotselrad pa Odd Mollys hemsida. Utbver den
vanliga informationen pa vara tvattetiketter, ar alla
vara plagg markta med symbolen CleverCare® - dven
pa deras hemsida finns information om hur man tar
hand om sitt plagg pa basta satt.

Det ar vart ansvar att inga klader ska ga till spillo och
vi samarbetar sedan manga ar med Human Bridge
dit vi skanker klader som inte kan séljas vidare.

For att testa olika typer av framtida cirkulara affar-
smodeller har vi under 2022 haft samarbete med
Raizemore (second-handférsaljning) och Gemme
Collective (uthyrning).

Totala utslapp i scope 1&2 under 2018-2021 (ton C0.e)

2018
2019
2020

2021

19
18

01 02 1714 03 03

Maskiner som anvands av foretaget Nedkylningslackage

Uppvarmin, nediyining och dnga Other

D4 vi genom ett byte av afférssystem fatt tillgdng till att samla in data pa ett mer tillforlitligt sétt, byter vi
basar for Scope 3 till 2021. Av den anledningen redovisas inte ndgon jamforelse fér med tidigare ar for

Scope 3 i denna rapport.
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Vart ansvar

Human Bridge

En bistandsorganisation med malsattning om att
bista sjukvarden i utsatta lander med material.
Insamlade textiler erbjuds till férsaljning i Lindra
Second Hands butiker eller gar till humanitara
insatser i framst Afrika, Osteuropa och Mellandstern.
De textilier som inte ar i skick att ateranvandas
sorteras till olika former av atervinning. Allt dverskott
vid forsaljning av textilier gar till bistandsinsatser i
form av leverans av klader eller iordningstallande av
leverans av sjukvardsutrustning och handikapp-
hjalpmedel. Under 2022 bidrog Odd Molly med 639
kilo textiler. Las mer om Human Bridge hér:
http://www.humanbridge.se/human

Raizemore

En tjanst som erbjuder vara kunder att pa ett enkelt
satt hitta nya agare till de klader de képt av oss
men inte langre har anvandning for. Plaggen skickas
in och Raizemore ser till att forsaljningen sker pa
tillgangliga secondhandplattformar. Kunden erbjuds
rabattcheckar som erséttning. Under 2022 har tjan-
sten erbjudits i Sverige via var hemsida oddmolly.
com/se/circulate. Lds mer om Raizemore har: http:/
www.raizemore.com/

GEMME Collective

Via samarbete med GEMME Collective erbjéds
uthyrning av vara klader som ett alternativ till att
gora ett kop. Nagot som ar attraktivt for kunden som

Tradera <3 Odd Molly

Varje ar tar Tradera fram en lista dver de
modemarken som bevisat ar mest populara
pa andrahandsmarknaden, baserat pa forsal-
jning pa Tradera. Malet &r att inspirera fler i
branschen att ta efter och vassa sin cirkulara
affar. De har tittat pa antalet s6kningar, antalet
salda plagg, genomsnittspris och genom-
férsaljningsgrad och vager samman detta till
ett index. 2022 var Odd Molly det 3:de mest
eftersokta varumarket och kom totalt pa 5:e
plats i kategorin dammaode. Pa listan for hela
kladbranschen kom vi pa 13:e plats.Vi ser detta
som en stor dra och ett bevis pa att det mest
grundlaggande i var filosofi fungerar: att skapa
klader av hog kvalitet med ett tydligt stilkon-
cept som inte féljer snabba trender resulterar i
en hallbar produkt som eftertraktas av kunden
under lang tid.
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vill byta ut kldderna i sin garderob ofta eller behdver
ett unikt plagg till ett specifkt tillfalle. Under 2022
har klader fran Odd Mollys och Hunkydorys kollek-
tioner funnits tillgangliga fér uthyrning.

Jamstélldhet

For oss ar ett aktivt arbete med jamstalldhetsfragor
en nyckel till en starkare organisation och fortsatt
kompetensforsérjning. Bolagets mal ar att samtliga
medarbetare ska kanna att de verkar i en saker och
trygg miljo.

Djurratt

Vi vill verka for att inga djur ska fara illa i samband
med var produktion och vi kraver att vara leverantorer
sakerstaller detta. Odd Molly Sverige AB ar med pa
"Palsfria listan”, Fur Free Retailers program, och
anvander inte addelpéls i vara produkter utan en-

dast péls och skinn fran djurarter som fods upp for
livsmedelsindustrin sasom exempelvis far, get, ko,
alpacka och ren. Bolaget accepterar inte metoder
sasom mulesing och staller krav pa att leverantorer
garanterar att materialet inte kommer fran lander dar
sadant forekommer. | de fall vi anvander dun, maste
vara leverantorer kunna visa att det inte plockats fran
levande faglar. Vi anvander ingen angoraull i vara
plagg och inte heller snackor och parlor fran hotade
arter.

Véara vasentliga omraden

Risker

Genom intern riskanalys och méatningar av klimat-
paverkan (i scope 1, 2 och 3) har vi identifierat
vara riskomraden. Dessa risker finner vi framst inom
omradet klimatpaverkan i leverantérskedjan, narmare
bestamt Tier 2-4. 54% av vara utslapp kommer fran
denna kategori. Vi ar medvetna om dessa risker och
arbetar med atgarder for att minimera var paverkan
inom dessa kategorier. Vi har goda relationer med
vara sémnadsfabriker och manga av dem har delvis
férnyelsebar elektricitet i sina fabriker.

Odd Molly verkar i lander dar det finns risk att
arbetsvillkor inte féljs. Genom vara uppférandekoder,
amfori BSCI, bestk och standig kommunikation med
vara leverantorer reducerar vi risken for att detta ska
missbrukas och har darmed god kontroll inom dessa
omraden. Vi arbetar standigt med att kopa storre
andel hallbara material med lagre klimatpaverkan
och vi ser stor potential att férandra inom omradena
vatteninfargning, kemikalieanvédndning och transport-
er.
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Vart ansvar

Hur bidrar vi?

MIND & CONCIENCE
”0dd Molly har en héllbar idé och design”

y vill paverka sin omvarld i po

Ekonomisk

héllbarhet
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Vi har strikta uppférandekoder

o Utbildning pa fabriker

Vi foljer Sweden Fashion Ethical Guidelines

Vi foljer tillampliga lagar och internationella konventioner fér manskliga rattigheter
* GOTS har grundlaggande krav pa att ingen diskriminering utévas

Vi strévar efter en s& miljévanlig produktion som mojligt och samtidigt
kunna gora en bra affar

Vi har en intern jamstalldhetspolicy

Vi har strikta uppférandekoder

Vi jobbar med amfori BSCI

* Nolltolerans mot barnarbete och tvangsarbete

* Vi jobbar med amfori BSCI
* Vi jobbar med Human Bridge

Vi arbetar i den man vi kan med basta trycktekniker for att minska negativ paverkan

o Vi ar medlemmar i Kemikaliegruppen/ChemAct Network

Vi uppdaterar var Restricted Substances List som vara leverantorer i sin tur far bekrafta

o Vi koper till storsta delen LENZING™ ECOVERO™ nar det kommer till regenerativa fibrer
® En del av vara produkter som &r gjorda i ekologisk bomull ar certifierade av GOTS

* GOTS kraver dricksvatten och tillgang till rena toaletter vid arbetsplats och
personalboende

Vi jobbar malmedvetet for att 6ka andelen hallbara material och produktionsmetoder
Vi stravar efter de mest miljévanliga transporterna

o Vi stravar efter de mest miljévanliga férpackningsmaterialen

Vi uppréattar arligen en Hallbarhetsrapport

 Tillsammans med STICA rapporterar vi vara utslapp i Scope 1, 2 och 3

Vi foljer de regelverk som finns i EU gallande kemikalier i varor

o Vi ar medlemmar i Kemikaliegruppen/ChemAct

Vi stravar efter hog kunskap internt for att kunna ta ratt beslut i det dagliga arbetet

Vi ar aktiva medlemmar i STICA

o Vi stréavar efter att séanka vara koldioxidutslapp i enlighet med Parisavtalet

® GOTS kréaver att lokala juridiska normer for luftutslapp, avloppsvatten och slamavfall féljs
* GOTS forbjuder branning av avfall pa plats och okontrollerad deponering av avfall

Vi anvander till storsta delen atervunnen polyester

Vi anvander oss huvudsakligen inte av plastférpackningar i vara butiker och webbshop
* GOTS forbjuder anvandning av skadliga kemikalier. Avloppsvatten maste behandlas
fore uttémning

 Vara pappersférpackningar i webbshop bestar av atervunna fibrer

 Vara lador i webbshop kommer fran en leverantér som &r 1ISO 14001 -certifierad
® En del av vara produkter som &r gjorda i ekologisk bomull ar certifierade av GOTS
* Majoriteten av vara viskosmaterial bestar av fibrer fran LENZING™

* Genom att samarbeta med vara leverantérer vill vi se till att anvanda basta méjliga teknik
Vi ar aktiva medlemmar i STICA

Vi strévar efter att séanka vara koldioxidutslapp i enlighet med Parisavtalet

Vi jobbar med amfori BSCI

® Vi ar medlemmar i Kemikaliegruppen/ChemAct Network

o Vi foljer de regelverk som finns i EU gallande kemikalier i varor

o Vi stravar efter en sa miljévanlig produktion som méjligt och samtidigt kunna géra en
bra afféar
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Design- &
sortiments-
planering

Produktion

Transport &
Logistik

Marknadsfoéring

Forsaljning

Aterbruk &
atervinning

Vart ansvar

Vardekedjan ur ett hallbarhetsperspektiv

Utmaning

Vara kollektioner &r kdrnan i hela modeverksamheten,
och vi maste kunna goéra hallbara val utan att géra avkall
pa design, kvalitet och pris. Material utgér en del av var
miljépaverkan dar minimumkvantiteter, ledtider och pris

ofta ar kritiska punkter. En nyckel i arbetet &r att se till att
vara medarbetare har tillracklig kunskap for att fatta ratt
och hallbara beslut i sitt dagliga arbete.

Var produktion utférs delvis i lander dér det foreligger risk
for att ménskliga rattigheter inte respekteras. Da vi inte
ager de fabriker som tillverkar vara klader &r kan det vara
en utmaning att sakerstélla goda arbetsvillkor. Vi har en
afférsrelation endast med Tier 1 - leverantorer och det
kan vara svart att paverka langre ner i kedjan, till exempel
fargerier och ravaruleverantdrer. Vi maste ocksa standigt
se till att vara klader inte innehaller skadliga substanser, i
saval produktion som slutliga produkter, varfor vi fortsatter
jobba aktivt for att sakerstélla att alla vara fabriker féljer
gallande kemikalielagstiftning.

Vi vill minska var miljépaverkan samtidigt som vi ska
uppfylla vart atagande mot kund och leverera i tid. Under
pandemin sag vi en 6kning av fraktkostnader fran vara
leverantorer, detta pga att vi var tvugna att flyga hem vara
sandningar, nagot som ocksa &r bealstande for miljon. Vi
jobbar for att vanda vara frakter till sjo och &ven da sanka
véra kostnader. Vi maste sakerstélla att vara last mile
transportérer arbetar aktivt med hallbarhet genom klimat-
kompenserade och fossilfria transporter.

Med var marknadsféring paverkar vi alla runt omkring oss.
Vi har ett ansvar att visa upp vara klader pa ett satt som
bade inspirerar och respekterar vara konsumenter.

Idag har vi stéllt om var verksamhet till att till stor del ske
via e-handel istallet for fysiska butiker. Onlinehandel ar
utmanande med hansyn till transporter och férpackningar.
Vi har ocksa ett ansvar att informera véara kunder om hur de
ska skota sina klader pa ett satt som bidrar till att kladerna
far ett langt liv.

Hur kladerna tas om hand och dess livslangd star for en
stor del av ett plaggs miljopaverkan. Vi vill att véra klader
ska vara héllbara dver tid och 6verleva trendskiften.
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Utveckling

Vara designers och produktutvecklare &r idag val insatta
i alla aspekter av var hallbarhetsstrategi. Vi bestker
regelbundet vara leverantérer for att fa forstaelse for deras
processer och hallbarhetsaspekten &r viktig under hela
produktutvecklingsfasen.Vi har utvecklat en intern guide
som hjalper vart design-och inkdpsteam att gora hallbara
materialval.

Vért sortiment av det som vi definierar som mer hallbara
material utgér nu 67% av vart
erbjudande, jamfort med ca 20% ar 2020.

Genom var medlemskap i amfori BSCI kan vi kontrollera ar-
betsforhallanden hos vara leverantérer och tillsamanns med
dem driva ett férbattringsarbete. Vi har under méanga ar
varit medlemmar i Kemikaliegruppen som gett oss support
i att sékerstalla att vi foljer géllande kemikalielagstiftning.
Frén januari 2023 ar vi istallet med i ChemAct Network,
som vi tror kommer att ge oss annu storre mojligheter att
kontrollera kemikaliehantering hos vara leverantérer och
deras underleverantorer. Odd Molly &r ocksa medlem i STI-
CA, Sweden Textile Initiative for Climate Action, ett samlat
initiativ for textilbranschen som stodjer
Parisavtalets utslappsmal.

Vi fortsatter att analysera milj6utslappen for last mile och
jobbar aktivt for att minska utslapp tillsammans med vara
transportorer. Vi anvander oss av 100% klimatkompense-
rade bud, i Kina anvéander vara transportérer el-lastbilar.
Ett lansiktigt mal &r att endast jobba med transportorer
som kan sékerstélla att man endast jobbar med fosilfrialev-
eranser. Vi jobbar med att fa ut informationen om hallbara
leveranser till vara kunder. Férpackningsmaterialet som
anvands for vara webbkunder ar klimatkompenserat och i
storsta mojliga man anvands FSC-markt papper.

Under aret fortsatt att samarbeta med starka kvinnliga
ambassadorer i var marknadsforing bland annat genom
live-shopping och andra events. Vi foljer The Swedish
Fashion Ethical Guidelines riktlinjer for minimialdrar,
arbetsvillkor, halsofragor och mangfald for modeller.

Vi arbetar |6pande med utvardering av hur vi ska ge kun-
derna battre produktinformation for att minska returgraden
och darmed miljépaverkan fran var distribution. Under
aret har vi uppdaterat var sizeguide fér att ge kunden en
battre forstaelse for plaggens passform. Vi informerar véara
kunder om hur de ska skoéta sina plagg pa ett hallbart satt
genom information bade i plaggen och pa véar hemsida.
Alla vara klader &r markta med CleverCare®-symbol. Vart
forpackningsmaterial ar klimatkompenserat.

Bade personal och konsumenter informeras om skétslerad
genom internutbildning och informaion i plaggen och
pa var hemsida. Klader som inte gar att sélja skanks till
Human Bridge for att bidra till humanitara insatser. Vi
erbjuder andrahands-handel pa var hemsida via tjansten
Raizemore. Under aret har vi testa uthyrning av vara kollek-
tioner via Gemme Collective. For andra aret i rad placerar
vi 0ss topp-5 pa Traderas lista 6ver mest salda damklader
pa andrahandsmarknaden.



Var strivan

Var stravan
Vi har en hallbar id€ och design

Var stravan
0dd Molly Sverige AB vill hjalpa sina kunder att kla sig mer hallbart och férbruka mindre resurser genom att
erbjuda klader med ett tydligt stilkoncept i hallbara material och med hog kvalitet.

Varfor ar det viktigt?

Kladkonsumtionen i varlden har aldrig varit stérre an den ar idag. Var affarsidé bygger pa att vi erbjuder
klader med ett tydligt stilkoncept och hog kvalitet som kunderna kan anvanda flera sasonger. Vi paverkar
ocksa vara kunder genom att ge rad om hur de ska skota sina plagg pa ett hallbart satt for att 6ka plaggens
livslangd och uppmuntrar till aterbruk. Pa sa satt kan vi bidra till att bryta den materialintensitet som praglar
modeindustrin, framférallt inom "fast fashion”. Var ambition for hallbarhet stracker sig fran idé och stilkon-
cept via sortimentsplanering och smarta inkop till kladvard och aterbruk. Vi ar lyhérda for de drivkrafter som
far vara kunder att andra beteende och livsstil, och som de upplever som positiva.

Langsiktiga mal
Sa lite paverkan som mojligt — sa lang livslangd som majligt.




VAr strivan

VI HAR EN HALLBAR IDE OCH DESIGN - "0dd Molly designar,

marknadsfor och saljer mode, med ett tydligt stilkoncept i hallbara

material och med hog kvalitet.”

Overgripande

| D[k
mal

Vi har ett tydligt stilkoncept
som inte foljer sanna mode-
trender.

Vara klader har
ett langt liv

Vara klader &r varaktiga tack
vare hog kvalitet pa material
och tillverkning.

Majoriteten av materialen i

vara produkter kommer fran

hallbara material enligt var
materialguide.

Héllbar produktion

Vi anvander print- och
infargningstekniker med minsta
mojliga miljopaverkan.

Vart hallbarhetsarbete &r integrerat
i design— och produktutvecklings-
processen.

Vi har optimerade
processer

Vi har en optimerad inkdpsprocess
(minimerade leftovers & restlager).

Alla vara produkter har information
till kunden om hur de anvands pa
ett hallbart satt.

Vi jobbar aktivt
med &terbruk
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Kommentar

Vi véljer vara leverantorer och vara material med stor omsorg. |
vara leverantorsavtal ingar en kvalitetsmanual med information
om standard for tester. Leverantorerna utfardar testrapporter
som godkanns av oss och vi gér egna kvalitetstester internt for
att ytterligare kvalitetssékra produkterna. Las mer pa sidorna
5-7. Hoga placeringar pa Traderas lista dver bést salda dam-
klader pa andrahandsmarknaden &r ett kvitto pa vara kladers
varaktighet.

Vi klassifierar vara material utefter hur de presterar
miljémassigt. Majoriteten av vara produkter &r tillverkade av
héallbara material (atervunnet, ekologiskt, LENZING™
TENCEL™ Lyocell etc). 2022 uppnar vi 75% i kategori A-C
enligt var materialguide. L&s mer pa sidorna 5-7.

En stor del av vara tryck ar gjorda med digitaltryck-

teknik vilket till viss del & mindre miljobelastande.

Vi &r i standig dialog med vara leverantdrer om hur vi
kan anvanda basta mojliga teknik.

Vart design- och inképsteam har en god kunskap om
hallbarhet och tar med denna aspekt tidigt under
produktutvecklingen.

Det ar en standig utmaning att gora ratt inkp och vi utvarderar
I6pande vara processer.

Vi uppmuntrar vara kunder att anvanda sina plagg lange och att
skanka eller sélja vidare istéllet for att slanga. Alla vara plagg ar
maérkta med CleverCare® och pa var hemsida finns information
om hur du bést tar hand om dina plagg. L4s mer pa sidorna
10-11. Vi testar under 2022 cirkuléra affarsmodeller inom
andrahandsférsaljning och uthyrning.



Var strivan

Viinspirerar kvinnor att ga sin egen vag

Var stravan
0dd Molly Sverige AB vill kampa for kvinnors ratt att ta sjalvstandiga beslut géllande bade sina egna liv och
samhallsutvecklingen.

Varfor ar det viktigt?

Vi vill verka for ett samhélle dar mangfald omfamnas som en positiv kraft och dar kvinnor vagar vara sig
sjalva och folja sina drommar oberoende av alder, etnicitet och utseende. Det galler vara medarbetare och
vara kunder men ocksa de kvinnor som finns i var leverantérskedja. Textilindustrin &r en av de industrier
som lyfter flest manniskor ur fattigdom genom tillgang till ett arbete. Att kunna forsorja sig sjalva ger manga
kvinnor storre frihet att fatta beslut som rér deras liv. Genom kommunikation och ambassaddrskap kan vi
inspirera och paverka samhallet att kdampa for kvinnlig sjalvstandighet.

Langsiktiga mal
Ett samhalle dar kvinnor k&nner stor frihet och vagar folja sina drémmar.




VAr strivan

ODD MOLLY INSPIRERAR TJEJER ATT GA SIN EGEN VAG -“Odd Molly vill

inspirera kvinnor i alla dldrar att frigora sig fran konventioner och folja
sina drommar. Odd Molly kommer alltid kdmpa for fler Mollys i varlden.”

Overgripande

| Delmal
EL

gang

P&

Kommentar

Vér marknads-
foring reflekterar

g e Vi strévar aktivt efter att visa Vi foljer the Swedish Fashion Ethical Guidelines
manniskor av en sund, glad kvinna i var

olika nationalitet marknadsforing.

och kroppsform.

policy vid val av modeller.

Vi arbetar aktivt med att sprida
kunskap hos vara samarbetspartners
om ILO:s karnkonventioner,
jamstéalldhet, mangfald och
Vi tar ansvar for att yttrandefrihet.
sprida kunskap om
hallbarhetsfragor

Vi har sedan lange arbetat aktivt for att halla en hog
kunskapsniva hos vara leverantérer. Mellan 2009 och 2020
arbetade vi med icke-vinstdrivande organisationen Fair Wear

Foundation gallande social hallbarhet och arbetsvillkor. Ar
2020 bytte vi samarbetspartner till amfori BSCI i arbetet for att
sékerstalla och forbattra sociala villkor pa vara fabriker.

Vara medarbetare har en god

Vi arbetar med interna utbildningsinsatser och
kunskap om hallbarhet.

utbyte av bland annat hallbarhetsfragor.

Vi engagerar oss i sammarbeten for

Vi har Iopande samarbeten med kvinnliga profiler som delar
att lyfta kvinnliga entreprencrer.

vara varderingar. Under 2022 har vi bland annat samarbetat
med self-lovecoachen Louise Strémberg och illustratéren

Malin Gyllensvaan infér 2023 ars kollektioner.
Vi arbetar aktivt

for att Iyfta andra Vi har branschens nojdaste

Vi genomfér arligen medarbetarundersokningar
medarbetare. X

och under 2022 lag Halsoindex pa 65%. En
liten forbattring mot aret innan men en siffra vi
har ambition att férbattra.

R Under 2022 hade vi ett samarbet med mentorpro-
Vi strévar efter att arbeta med grammet All of Us. Vi erbjuder ocks praktikplatser
mentorskap.

till elever som utbildar sig inom vér bransch.
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VAr strivan

Vi paverkar var omvarld i en positiv riktning

Var stravan
Vi vill paverka var omvarld i en positiv riktning.

Varfor ar det viktigt?

Genom var verksamhet har vi mojlighet att paverka manniskors liv och miljén, och sprida vart engagemang for
hallbarhet i hela vardekedjan. Vi arbetar for att ha langa och néra relationer med samarbetspartners och till-
sammans skapa bra arbetsférhallanden och minska var negativa paverkan pa miljon genom hela vardekedjan.
Detta sker bland annat genom regelbunden dialog med partners och genom leverantérsgranskningar av tredje
part. En forutsattning for var framgang ar att vara medarbetare &r néjda och kan utvecklas i sitt arbete.

Langsiktiga mal
Langsiktiga och fortroendefulla relationer med samarbetspartners och medarbetare som skapar ékat varde for
var omgivning.




VAr strivan

CONSCIENCE

ODD MOLLY PAVERKAR SIN OMVARLD | EN POSITIV RIKTNING -

“Alla som arbetar med och fér Odd Molly ska ma bra”

OvergrlPande Delmél
mal

géng

Pa

Kommentar

Vi stéller hoga krav pa vara
leverantorer.
Var produktion
ska ha sa liten
negativ paverkan

Vi gor riskbedémningar utifrén héllbarhetskriterier med
alla nya leverantérer innan samarbetsavtal ingas.

som mjligt Vi arbetar aktivt med att Vi har en code of conduct som omfattar alla leverantrer
Yoriallem e e och vi arbetar med en tredje part for att sékerstélla goda
Sl (R, BeEriEEe sociala férhallanden (l&s mer pa sidorna 7 och 8). Genom vart
) el mil't;méssi N medlemskap i STICA har vi som mal att minska vara utslapp
: ) st med 50% i Scope 1 och 2 till 2025 och Scope 3 till 2030.
Vi stréavar efter langsiktiga samarbeten 17 av vara totalt 27 leverantérer har vi
med vara leverantorer. arbetat med i 5-15 éar.
Vilarbetar aktivt att hjalpa Vi jobbar med att vilja battre printtekniker for att s gott det
| 5 5 ] ) p &
S varasien\;e;irggrr]eprrgges:';attra gar reducera vattenanvandningen i de textila processerna.
leverantérer att )
forbattra sig

Vi hjélper vara leverantérer att
forbéttra sin sociala standard; arbets-

Vi ar medelmmar i amfori BSCI och driver ett kontinuer-
forhallanden, barnarbete, 6vertid.

ligt forbattringsarbete med vara leverantérer, (Ias mer pa
sidan 7) och ménga av vara leverantorer &r certifierade
av GOTS (las mer pa sidan 7).

Vi har minskat vara Vart mal ar att halvera vart koldioxidutslapp utslapp med
koldioxidutslapp i relation till X 50% i Scope 1 & 2 till 2025 och med 50% i Scope 3
produktionsvolymen. till 2030 (las mer om detta arbete pa sidan 9).

Vi har optimerat var

Alla vara jackor i polyester &r i 100% atervunnet
. material. Alla forpackningsmaterial i var webbshop
atervinning. bestar av atervunna fibrer och vara lador kommer fréan en
Vi har konkreta
miljémal; ren luft

leverantér som &r 1ISO 14001-certifierad.
och rent vatten Vi anvander, i den utstrackning
vi kan, grén el i vara butiker och

kontor.

Alla férpackningsmaterial i Odd Mollys e-handel bestar av

Vi anvander endast FSC- atervunna fibrer och vara lador kommer fran en leverantor
certifierade pappersprodukter. X som ar ISO 14001-certifierad. Vi planerar att efterfraga

FCS markning vid nyinkdp av férpackning i e-handeln.

Vi klimatkompenserar for

Vi klimatkompenserar genom plantering av trad i Afrika
X genom Lakarmissionen, det motsvarar en del av vara
transporter. utslapp.
Vi har miljécertifierade transporter. %

De flesta av vara leverantérer har miljécertifierade transport-
er. Alla last mile transportérer jobbar med héllbarhet.
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Sammanfattning

Sammandrag

MILJO

Ansvar

Vi foljer tillampliga lagar och
bedriver ett malinriktat miljoar-
bete. Vi &r sedan 2011 medle-
mmar i Kemikaliegruppen inom
RISE. Vi &r ocksa sedan 2019
medlemmar i STICA (Sweden
Initiative for Climate Action).

Styrning

e Vi kraver att alla
leverantorer foljer
reglerna om forbjudna
kemikalier.

e Vi utbildar véra anstéllda
och kunder inom produkt-
vard och materialkunskap
for kladernas langsta
mojliga livslangd.

e | var hallbarhetsstrategi
inkluderas &ven for-
battringsplaner for de egna
arbetsplatserna (centralt
och butiker) vad géller
férbrukning och klimat-
kompensation.

Granskning

e Vi later genom stickprover
kontrollera vara
leverantorer.

Risker och riskhantering

e [Ineffektiv resursanvandning
i produktion och transport.

e Utbildning av medarbetare
om miljo.

e Kontinuerlig kontroll och
revidering av leverantorer.

MANSKLIGA RATTIGHETER

Ansvar

Vi foljer tillampliga lagar och
internationella konventioner
for manskliga rattigheter som
baseras pa ILO-konventioner
och FN:s barnkonvention. Upp
férandekoden staller ocksa krav
pa leverantorer att respektera
internationellt erkanda mansk-
liga rattigheter.

Styrning

e Uppférandekoden ar ett
viktigt verktyg for att styra
efterlevnad av manskliga
rattigheter.

e Uppfdljning och dversyn av
arbetsvillkor i produktion
sker dels av vara egna
medarbetare, dels av
oberoende externa
organisationer.

Granskning

e Genom amfori BSCI
genomfors arligen sociala
kontroller/revisioner pa
fabriker som tillverkar vara
produkter.

Risker och riskhantering

e Goda arbetsforhallanden pa
fabrikerna dar vara
produkter tillverkas ar
centralt vid val av
leverantor.
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PERSONAL OCH SOCIALA
FORHALLANDEN

Ansvar

Vi strévar efter ett 6ppet klimat
med stor mojlighet for varje
individ att utvecklas. Bolaget
har en stark féretagskultur. Vi
har ett samarbete med amfori
BSCI som framférallt starker
utvecklingen av goda sociala
férhallanden bland bolagets
leverantorer.

Styrning

e Vi har en jamstalldhets- och
mangfaldsplan samt rutiner
mot krdnkande sar-
behandling och
diskriminering.

e Utbildning for personal om
ergonomi samt massage pa
jobbet.

e Bolaget har riktlinjer for
sina leverantérer och foljer
amfori BSCI:s uppférande-
kod.

Granskning

e Vi later genom revisioner
kontrollera vara
leverantorer.

e Utvardering och uppféljning
sker i samarbete med
amfori BSCI.

Risker och riskhantering

e Vi har inga egna fabriker,
men tillverkar i olika delar
av vérlden dar levnads-
standard och villkor ar lagre
an i Sverige.

e Skador och olyckor pa
arbetsplats &r nagot som
vi arbetar aktivt for att
minimera.



ANTIKORRUPTION

Ansvar

Vi tillampar en anti-korruption-
spolicy samt en upp férande-
kod ocksa i var handbok for
medarbetare.

Granskning

e Samtliga medarbetare
skriver pa policydokument
fér anti-korruption.

Risker och riskhantering
e Mutor vid och infor
bestéllningar
Interna och externa
bedragerier
Intern utbildning i
uppférandekod




